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Programa Radiofonico “A Voz da Assembléia de Deus”: Evangelismo Midiatizado'
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Resumo
Esse estudo procura mostrar que o radio ¢ um dispositivo de comunicagdo amplamente
utilizado pela Assembléia de Deus de Santa Maria, desde 21 de fevereiro de 1932, como
forma de evangelismo, em fun¢do de suas caracteristicas proprias como velocidade,
simplicidade, instantaneidade, popularidade e abrangéncia. Todavia, na década de 90
sua utilizagdo adquiriu uma nova concep¢ao, mididtica, voltada para outros publicos e
com outros formatos. Em funcdo desta experiéncia, o objetivo desse trabalho ¢ de
entender os conceitos de campo, campo social e da midiatizagdo do campo religioso e
enunciar as caracteristicas do programa “A Voz da Assembléia de Deus” transmitido
pela Radio Universidade AM e suas estratégias para conseguir mais fi¢is. O trabalho
delimita a fun¢do do radio na Assembléia de Deus de Santa Maria.
Palavras-chave: Midiatiza¢do. Radio. Religido. Assembléia de Deus. Pentecostalismo.
Introducédo

A larga utilizacdo pelas Igrejas Evangélicas das midias com o objetivo de
assegurar o seu crescimento ndo ¢ um fendémeno novo. Foi a partir da década de 50 que
o protestantismo se tornou parte das culturas de massas, valendo-se de estratégias
midiaticas para o consumo de seus bens. A Assembléia de Deus reconhece o radio como
um dispositivo indispensavel a propagacdo do Evangelho, se identifica com ele, a partir
de algumas de suas caracteristicas, como a linguagem direta e simples que “fala” para
varias camadas da sociedade. Contudo, essas relagdes ndo sdo puras, mas atravessadas
por interesses da Igreja e da midia que se fundem numa nova ambiéncia.

O advento de novos dispositivos de evangelismo precisa ser entendido a partir
de alguns conceitos do campo da comunicagdo, de campos sociais, campo mididtico e
midiatiza¢do, que elucidam essas tensdes e 0s novos contratos estabelecidos entre os

campos em questdo. Esse trabalho trata da midiatizacdo da experiéncia religiosa via

radio, a partir de mapeamento de aspectos de uma experiéncia pelo qual se descreve o
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funcionamento de uma modalidade de midiatizacdo na igreja Assembléia de Deus de

Santa Maria-RS.

Nogdes de campos sociais

Entende-se que campo ¢ a denotacdo de um espaco, de um terreno extenso, uma
area social de entraves onde os agentes que ocupam esse espago concentram estratégias
especificas de atuacdo, o que lhes permite habitar num “Ldcus” com uma determinada
independéncia de poder e possibilidades de autonomia.

O campo social ¢ um local complexo, que possui seus dispositivos proprios de
regulacdo que oferecem prismas de visdo de mundo, influenciando nossas capacidades
de decodificagao.

Nesse contexto afloram maturagdes derivadas da experiéncia de fazer algo,
consistentes na forma de como fazé-lo, ou seja, um conjunto de saberes reflexivos e
necessariamente nao fundamentado racionalmente, uma “autonomizac¢do dos dominios
da experiéncia” (RODRIGUES, 2000, p. 13), que se caracteriza em crengas €
convicgoes fortalecidas no habito.

A autonomizagdo estd ligada aos deslocamentos das relagdes sociais que
desenvolvem interagdes instantaneas em todos os sentidos, através das redes
telematicas, nomeado por alguns autores como globalizacao.

O campo social ¢ um ambiente simbdlico onde se produzem e circulam signos
que através do uso continuo assumem outro papel, em que os detentores de legitimidade
fundamentam-se em normas e doutrinas que de acordo com Rodrigues (2000), possuem
funcionalidade dupla: para dar visibilidade e por outro também para restringir o dominio
aos iguais, ou seja, os que se identificam com este determinado campo.

Nesse ambiente, expde-se 0 modo de executar uma técnica ou método, de
articulagdes que se observam na producdo, circulacdo e no consumo das mensagens
carregadas de complexidades e significados que constituem um encadeamento
seqiiencial-coerente, formatando uma maneira diferente de mediagao.

Existem regras que se aplicam nesse campo marcado por tensdes e conquistas.
Primeiramente, do reconhecimento de um objeto de luta comum, agentes que estejam
predispostos a participarem do jogo e, por ultimo, as leis interiores que mantém o

campo em unidade, respeitando-se suas regras e disputando contra os opositores.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

Cada campo social possui caracteristicas especificas e formatagdes proprias que
definem sua dinamica de funcionamento e traduzem sua natureza, sobre o qual ¢
competente e na qual exerce legitimidade a partir do dominio da experiéncia.

Os atores, espécie de peritos, especialistas dos campos sociais detém
legitimidades simbodlicas, ou seja, um dominio da experiéncia contemplado através de
“uma disciplina, no duplo sentido do termo, o saber discursivamente formulado, e o de
uma hexis ou um ethos, espécie de habito adquirido” (RODRIGUES, 2000, p. 17), que
promove aos detentores a habilidade de agir no seu /ocus com eficiéncia necessaria a
sua autopoiese epistémica.

Ha toda uma metodologia que movimenta os campos sociais, que dita os seus
bens simbdlicos e faz emergir os entraves internos e externos; dotados de uma simbolica
legitima. Essa autonomia caracteristica dos campos instiga-os a se sobreporem sobre os
demais campos a sua logica de funcionamento interno, ao qual reflete movimentos e
tentativas de dominagdo, ¢ a dimensdo publica que caracteriza a relagdo entre os

campos, Rodrigues (2000, p. 21) que gera a interface de relagdo.

Nogdes de campo mididtico

Um campo social possui a tendéncia de criar, alimentar, ampliar e difundir seus
bens, na tentativa de articular e as vezes subordinar outros campos, € isso se da através
da utilizacdo da centralidade do campo mididtico e de seus dispositivos, conforme se
percebe, pela presenca e estratégias adotadas.

O campo midiatico possui como uma de suas principais caracteristicas, exercer
legitimidade através de seus dispositivos de mediacdo que vao ao encontro a percepgao
e as sensagdes que integram os demais campos sociais. E no mididtico que os
dispositivos autonomizam-se e sdo carregados de legitimidade para supervisionar a
experiéncia de mediagio (RODRIGUES, 2000). E o advento de uma ordem sdcio-
técnica, nova forma de viver a realidade que (re) cria uma nova forma de pensamento,
percepgao e contabilizagdo do real que garante a reproducdo das estruturas de agdo e de
compreensdo de um determinado campo.

O midiatico possui uma identidade, uma marca ou sinais que permitem
reconhecé-lo, uma cultura propria, formatando para si uma imagem coerente e
funcional; contudo, os elementos que constituem um campo social, sio mutaveis,

passiveis de modificacdes mais ou menos profundas que a retiram de um estado de
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inércia e promovem movimentos de autodefesa e adaptacdes fundamentais a sua
existéncia.

O campo midiatico exerce uma fungdo reguladora ou gestora entre os diferentes
campos sociais ou a de um superintendente que aplica sangdes a partir de seu regime de
funcionamento. Ele é um sujeito complexo que possui autonomia reguladora da
dindmica e, a0 mesmo tempo, um tematizador, uma espécie de “janela” onde os campos
sociais se véem através de suas agdes. E, contudo no campo midiatico que afloram
novas questdes que demonstram os limites de cada campo social, suas disparidades e
visdes diferenciadas, assim, o mididtico atua como regulador de opinides e
comportamentos ocupando sua centralidade de agente-pensante-ativo.

Os tultimos anos demonstram o movimento gestor do campo mididtico, suas
adequagdes, entraves e situacdes de relacionamento e producdo de sentido com os
demais campos.

Para Fausto Neto (2006b p. 4):

Estamos diante de uma nova forma de organizagdo e producao social, onde o
capital j& ndo estaria mais apenas a servigo das estruturas, mas dos fluxos e
da informacdo (...). E, neste caso, a circulagdo de imaterialidades, ou seja,
suas operagdes de produgdo de sentido que se constituem num imenso
mistério ¢ desafio aos estudos modernos de comunicac¢do. E na esfera da
circulagdo, e das das condi¢gdes em que a mesma se realiza, que as realidades
sdo afetadas por suas logicas, produzindo-se a emergéncia de novas formas
de interacdo até entdo ndo previstas por aqueles estudiosos cldssicos que
pensaram a sociedade e seus fendmenos coletivos.

Entende-se que o campo mididtico ¢ um estruturador de discursos e, por
conseguinte, promove novos sentidos ao expressar suas competéncias na medida em que
sua pratica dominante consiste num complexo ‘“caldo” de enunciagdes. Essas
enunciagdes sdo resultantes do funcionamento dos dispositivos de mediagdo, chamado
por Rodrigues (2000) de “Efeito da Realidade”, capacitado para antecipar, modelar e
substituir o real; com dispositivos que atuam cirurgicamente no funcionamento da
recepgdo, daquilo que se entende por mundo.

Outra caracteristica latente que o campo mididtico possui ¢ a de uma espécie de
“Espirito de Missdo” que alicia os seus membros para os objetivos do campo, para
fortalecer o seu trabalho como agentes sociais, ¢ esta for¢a performativa da linguagem e

o valor pragmatico das fungdes expressivas que tornam o campo mididtico um objeto

tao apetitoso por outros campos sociais (ESTEVES, 1998).
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Profeticamente, o papel mais importante do campo midiatico serd a sua
capacidade de tematizar e publicitar manejando confrontos e tensdes especificas no
universo dos campos sociais.

Segundo Esteves (1998, p. 144): “O campo das midias como dispositivo por
exceléncia de realizagdo da discursividade nas sociedades modernas garante a mediagdo
social generalizada, do proprio campo com os demais campos sociais e de todos entre
si”.

Essa ¢ uma necessidade crescente que ¢ suprida pelo campo mididtico,
consolidando-o como agente de moderagdo social que possui na sua simbdlica objetos
de ritualizagdo que atuam na experi€éncia humana, uma vez que, produz sensacdes
padronizadas e rotineiras que nos espelham outros campos sociais. E assim, dificil
compreender esse “poder invisivel” e a for¢a dos seus simbolos tdo cobigcados.

Diante de deslocamentos e subordinagdes sociais para a centralidade do
midiatico, o campo religioso também se viu obrigado a se adaptar as novas formas de
relagdes entre os campos sociais € 0 midiatico.

Especificamente, nos anos de 1980, identifica-se um fendmeno que pode ser
chamado de “Igreja Eletronica™ , onde diferentes midias sdo apropriadas pelo campo
religioso. No plano internacional, varias institui¢des e diferentes confissdes integram as
midias e as rotinas de seus ministérios. As midias nos seus mais variados formatos sdo
tomadas como referéncias, a pelo menos trés décadas pelo campo religioso como novas
possibilidades de desenvolvimento de “se fazer religido”, hoje, ¢ a igreja eletronica um

fendmeno internacional e a0 mesmo tempo multireligioso.

Midiatiza¢do do campo religioso: advento de novas estratégias

Surgem novas formas de religiosidades ou de se fazer religido através da
presenca da midia no campo religioso e nas implicagdes desses emaranhamentos entre
os dois campos em questdo, que através da midiatizacdo geram uma nova ambiéncia.

O fenomeno da midiatizagdo representa organizacao de mediagdes (técnicas e

discursivas) utilizadas pelas midias para a construcdo da realidade, transformando-se em

? Um termo adotado para analise da presenga dos grupos religiosos nos meios de comunicagio.
Nomenclatura com maior uso para refletir a espetacularidade da televisdo, incluindo também o uso do
radio. Atribuido geralmente as Igrejas Neopentecostais, cujos lideres sdo adaptados a modernidade
comunicacional adotando muitas vezes praticas de marketing e gerenciamento modernos, utilizando-se de
valores comerciais, teologias experimentais e formatos semelhantes aos de programas convencionais de
TV eradio. Atribui-se a Reginald Fessenden o pioneirismo na difusdo da religido via radio, em 1909, que
fez leitura de passagens biblicas no radio.
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um poderoso canal de sociabilizacdo. Nesse contexto, existem pontos de referéncia que
formatam a identidade e o sentido de vida para as pessoas, uma nova realidade
estruturada e dindmica “nestes termos, a sociedade na qual se engedra e se desenvolve a
midiatiza¢do ¢ constituida por uma nova natureza socio-organizacional na medida em
que passamos de estagios de linearidade para aqueles de descontinuidade”. (FAUSTO
NETO, 2006b).

A midiatizagdo atua nos moldes da articulagdo das instituicdes e dos campos
sociais, modificando as praticas cotidianas ou o ethos das pessoas, recriando um novo
espago de sociabilizacdo. Ela desmistifica antigas mediagdes através das tecno-
interagdes ocupando o seu lugar e, concomitantemente, fortalecendo-se.

A generalizagdo da midiatizacdo no Brasil engloba os mais diferentes campos
sociais e ndo obstante, o religioso engrossa esse engodo tornando essa estrutura social
mais complexa em torno de estratégias meticulosamente pensadas em duplo sentido na
busca de confiabilidade.

De acordo com Fausto Neto (2006a, p. 4):

Assim, trabalha-se um duplo processo: a geragdo do acontecimento, segundo
os fundamentos sobre os quais repousa o seu processo produtivo, € um outro,
o da constitui¢do da oferta do ‘lugar de confianga’, uma vez que no proprio
processo em que se descreve a constru¢do da noticia, se diz também as
provas sobre as quais se deve fundar os vinculos de confianga.

E ndo poderia ser diferente, existe uma logica de mercado na qual a Igreja
necessita se adequar para tornar publico o seu bem, tornando-o consumivel e conhecido
dos seus clientes potenciais.

A midiatizagdo reterritorializa ou age como uma repatriadora do espago
religioso, como também as novas condigdes pela qual este pede autonomia,
credibilidade e oferece os enquadres para o reconhecimento por parte daqueles que o
demandam (FAUSTO NETO, 1995).

A sociedade cada vez mais depende da midiatizagdo e, por conseguinte a religido
se insere nesse novo bios para garantir o fortalecimento de suas estruturas.

Pode-se compreender, com base em Hoover e Lundbuy (1997), que a midia e a
religido devem ser estudadas através dos processos e padrdes da cultura. Caberia a
midia a funcdo de inserir a religido nos processos simbolicos de produgdo até porque a
midia ¢ imaginada como detentora do poder de repassar a mensagem religiosa,

fornecendo o material bruto para a construgdo intencional ou voluntaria entre pessoas de
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varios contextos, ou seja, diferentes culturas. Com base em Puntel (2005), “antes de
tudo, ¢ um discurso da autonomia da razio (o império da razdo), que reivindica sua
autonomia diante do sagrado. Trata-se do triunfo da razdo que avanga em varias
dimensdes: critica da tradicdo e da autoridade, porque se funda especialmente na

verdade da experiéncia cientifica”.

“A Voz da Assembléia de Deus™: da igreja para o mundo

O programa “A Voz da Assembléia de Deus” adquiriu um formato hibrido
mesclando informagdes da Igreja, hinos, avisos e abrindo espagos para interagdo com 0
ouvinte a partir do envolvimento do Diacono, Pés-Graduado em comunicagdo, Paulo
Muceneki, que assumiu a direcdo do programa em 6 de julho de 1997, veiculando na
radio Universidade AM.

O programa tinha inicialmente trinta minutos de dura¢do sendo veiculado aos
domingos das 12h30 as 13h. Contudo, “A Voz da Assembléia de Deus” também era
transmitida pela rddio Guarathan AM, aos sdbados e domingos, no formato de cultos,
com pequenas reformulagdes até que houve a opgdo de ficarem transmitindo somente
pela radio Universidade AM.

A equipe do programa “A Voz da Assembléia de Deus” passou por um
treinamento de dois meses, ministrado pelo entdo responsdvel Paulo Muceneki.
Atualmente, o departamento de comunicagdo ¢ formado por 60 pessoas (todos membros
da AD) e conta com quatro radialistas que fizeram curso de radio.

Os ensinamentos das praticas do rddio jornalismo para a equipe do novo
programa, tém o objetivo de ser mais compreensivel pelo ouvinte ndo crente, contudo,
com algumas palavras pertencentes ao vocabuldrio da Igreja. Nesse sentido, Martino

(2005, p. 138) explica:

Portanto, para as institui¢des a recepg@o deve ser linear e clara, o leitor deve
entender exatamente o que o emissor quer que ele entenda. A Codificagdo ¢
um processo no qual se traduz uma mensagem em um sistema de signos. Tais
signos, para serem recebidos, devem pertencer a um repertorio convencional
e devem manter uma organizagao.

Dessas acepcdes, pode-se inferir que tal procedimento é essencial para que a
mensagem seja aprendida e decodificada com um minimo de riscos para a doutrina da

Igreja e na busca de novos convertidos.
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Compreende-se que a doutrina da Igreja se fortalece através dos meios técnicos e
das formas de produgdo e da circulagdo dos dispositivos midiaticos utilizados pela
ADSANTAMARIA, segundo Ortriwano (1985), o produto radiofonico — mensagem —
precisa respeitar todas as caracteristicas do meio e as condigdes de recepc¢ao, devendo
estar entre as preocupagdes basicas do emissor o fato de a mensagem radiofonica estar
destinada a ser apenas ouvida.

Ap0s algum tempo, a programagao radiofonica passou a ter uma hora de duragdo
nos sabados e domingos e contar com participacdo ao vivo dos ouvintes, membros da
Igreja, nos diferentes quadros que atendem as diversas faixas etarias, constituindo um
programa com caracteristicas hibridas e pertencentes a um repertério heterogéneo da
AD Santa Maria. Essa segmentacdo representa um critério diferente de abordagem de
temas religiosos o que justifica, assim, a concentracdo de um esforco de marketing
adotada especificamente, nesse caso, no ano de 1997.

A partir de entdo, uma das dificuldades encontradas foi o deslocamento da
equipe do programa que para chegar ao estiidio da rddio Universidade — distante 12
quilometros do templo Sede no centro da cidade. Partindo dessa dificuldade,
comegaram entdo a pensar em projetar um estudio na propria Igreja.

Hoje, na Sede da Assembléia de Deus de Santa Maria, ha um Departamento de
Comunicag¢do (DECOM) responsavel pelos métodos de comunicagcdo da Igreja, com
estudio de réadio, sala de jornal impresso e sala de web que transmite ao vivo no
primeiro sabado de cada més o culto de Santa Ceia do templo Sede, bem como os
eventos que ocorrem na Igreja Matriz da Assembléia de Deus. O DECOM teve como
génese o radio que impulsionou os demais meios de comunicagao.

No programa, cada segmento possui um encarregado para escolher as pautas
com o seu grupo que depois de prontas sdo inspecionadas pelo diretor antes de ir ao ar.

Durante muito tempo, o Unico canal de interacdo com os ouvintes foi através de
cartas e bilhetes depositados em uma urna na Igreja que funcionam como um correio.
Agora o principal canal de interacdo ¢ através do telefone e da internet no /ink mural de
recados, mas a urna no interior do templo ainda ndo foi descartada.

A priori o publico alvo do programa “A voz da Assembléia de Deus” é o ndo-
crente, depois o crente, com o objetivo central de propagar o Evangelho de Jesus Cristo
ao maior numero de pessoas. E como veiculo de comunicacdo torna-se 6rgao oficial de
divulgagdo da Igreja enquanto instituicdo, reproduzindo um discurso familiar dos

crentes da AD Santa Maria.
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Atualmente, “A Voz da Assembléia de Deus” se divide nos seguintes quadros:
Desafio Biblico (perguntas biblicas); Para Ouvir de Novo (selecdo de musicas sacras);
Licdes Biblicas (todos na escola dominical); Momento Infantil (muisica para criangas);
Sintonia Ja (espaco do jovem e do adolescente); Assembléia de Deus em Noticia
(institucional da Igreja); Espago Aberto (participacdo do ouvinte no programa);

Momento de Reflexdo (mensagens biblicas). Cada um desses quadros tem um
tempo pré-determinado que se enquadre dentro da dura¢do de uma hora do programa.

Pode-se ressaltar a fungdo do programa como um construtor de identidades
direcionado ao ndo-crente, ou entdo, fortalecedor das identidades existentes, os fiéis da

3

AD, exemplo disso, o quadro “Entrevista” com “uma abordagem Biblica de temas
atuais”, a partir dos fundamentos da AD de Santa Maria e, portanto, numa visao
Biblica.

O programa possui a particularidade de ser veiculado a uma emissora de
autarquia, ligada a Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), assim pressupde-se
que qualquer que seja o regime politico em vigor, a informagao jamais se constitui em
uma atividade pura, antes ¢ atravessada, sendo impossivel a qualquer empresa, ou
programa de radiodifusdo desvincular-se da “tutela” institucional (ORTRIWANO,
1985). Vale ressaltar que o programa ¢ produzido e apresentado na Sede da AD e
elaborado segundo a ideologia da Assembléia de Deus, no estudio proprio, mas que
depende da técnica e da liberagdo do sinal da Radio Universidade AM.

O programa possui a caracteristica de ser voltado ao evangelismo,
principalmente de ndo-crentes, realizado e apresentado por crentes da AD de Santa
Maria-RS. Os mesmos alcangam varios publicos e a partir dai adquirem peculiaridades
proprias e generalizantes, tais como um “idioma”, ou seja, uma série de signos ou
expressoes que sdo comuns a uma Institui¢do religiosa, nesse caso a AD Santa Maria.

Ortriwano (1985, p. 91) explica que:

No radio, a informag@o vai apresentar caracteristicas proprias, sem, contudo
perder sua identificacdo com o contetido a ser informado. A diferenciacdo
deve ser entendida unicamente em funcdo do meio especifico e da técnica
mais adequada a ele e ndo como se existisse uma parcela especifica de
informagdo para cada meio. O que pode ocorrer ¢ a apari¢ao eventual de
acontecimentos que melhor se adaptam para serem transmitidos por um ou
por outro meio.

A partir dessa reflexdo, pode-se afirmar que a identidade da AD no radio

modifica-se quanto ao modo de apresentacdo ao ouvinte, relativamente mais simples e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

de vocabulério coloquial, diferente do leitor do Jornal da AD Santa Maria e do crente
freqiientador dos cultos; ambos carregam as caracteristicas assembleianas (anti-
intelectualismo, anti-burocracia e teatralidade), contudo, se apresentam de maneiras
especificas e diferentes conforme o dispositivo utilizado.

O radio torna-se para a AD Santa Maria um meio, instrumento, fim, ou talvez,
mais do que isso, um dispositivo indispensavel para pregar e trabalhar para o Reino de
Deus, constituindo novas praticas sociais e de sentidos, redesenhando as interacdes as
tecnologias e instituicdes destinadas a producdo de mensagens e no qual se tem
incrementado o uso € o consumo dessas tecnologias e meios (MATA, 1999).

Ao tratarmos dessas participacdes como imbricagdes construtivas de novas
formas de interagdo, admitimos também o advento de praticas midiaticas inseridas,
incorporadas e presentes na Igreja que reconhece o fiel como protagonista do
radioevangelismo.

A midiatizacdo na Assembléia de Deus explica as profundas mudangas na qual
a Igreja vem passando remetendo a complexidade do seu interior e aos dispositivos de
funcionamento da evangelizagdo, onde o radio foi o “desbravador” de um imenso
complexo comunicacional que atualmente fazem da AD de Santa Maria uma Igreja
midiatizada. O réadio, outrora, profano maldito e diabdlico, se fortalece como sagrado,
especializando-se e migrando para a internet tornando-se indispensavel na propagagao
do Evangelho e dos ensinamentos da Assembléia de Deus de Santa Maria com o slogan:
A Voz da Assembléia de Deus o programa que valoriza a participagdo do ouvinte,

ouvinte esse, crente, ndo-crente, fiel ou simpatizante da doutrina da AD Santa Maria.

Consideragdes Finais

Desde a chegada dos missionarios suecos Daniel Berg e Gunnar Vingren, em 18
de junho de 1911, no Brasil, a Assemblé¢ia de Deus passou por vdrias transformacdes.
Sobretudo, no ambito de evangelismo e missdes quando investem nos meios de
comunicacdo de massa para conquistar mais fiéis. O radio surge como o primeiro
dispositivo que se assemelha com as caracteristicas da Assembléia de Deus e ¢
largamente utilizado pela Igreja concedendo forga aos ideais cristdos e ideoldgicos
dessa Instituigdo.

O radio fortalece, cristaliza e legitima os ensinamentos da AD Santa Maria, seja
através das entrevistas, hinos, testemunhos ou na pregacdo da Palavra, que desde a sua

origem evidenciam a producdo de significagdes que conferem sentido aos ouvintes
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convidando-os a participagdo de um novo espago, diferente do ordindrio, onde se pode
vivenciar outra forma de religido.

A especificidade do processo de midiatizagdo da Assembléia de Deus de Santa
Maria tem a sua génese no radio e através dele, faz surgir o Departamento de
Comunicagdo da AD de Santa Maria, com o impresso, a web e em breve a TV digital.
Todos esses dispositivos sdo de uma mesma institui¢cdo religiosa, porém, cada um deles
possui caracteristicas proprias de funcionamento e de linguagem, atravessados pelos
midias.

O programa A Voz da Assembléia de Deus inaugura uma forma de presenca
moldada pela midiatizagdo, vista como necessaria as adaptagdes ao século em que se
vive, promovendo o advento de novas formas de sociabilidade entre a Igreja € o mundo.

Os dados obtidos comprovaram a midiatizacdo da Igreja, que adquire
caracteristicas adotadas por igrejas neopentecostais, que utilizam largamente os meios
de comunicagdo na propaga¢do do Evangelho e as técnicas de marketing. Seria a
midiatizagdo, o fator de inclusdo da mais antiga instituicao religiosa do pais, tida como
pentecostal da primeira onda, no conceito de Neopentecostalismo?

Ao passo que o programa A Voz da Assembléia de Deus abre canais de
interagdo e de divulgacdo junto ao ouvinte (nesse instante ndo somente o fiel),
demonstra uma estratégia de articulagdo da religido para manter-se ganhando fiéis e
propagando suas convic¢des doutrinarias.

Os antigos métodos de evangelismo da Assembléia de Deus que eram pessoais
ainda permanecem. Essas novas formas que se incorporaram nesse século se realizam, a
partir de outras ordens, agora midiaticas.

A midiatizagdo da Igreja via rddio ¢ um fendmeno atual que desperta e envolve
os fiéis e infiéis num bios midiatico novo, de alistamento e cumprimento da Palavra de
Deus. Diferentemente de outros trabalhos realizados no ambito da religido e da
midiatizagdo, esse trabalho se propds em delimitar as agdes do campo religioso no
radio, desmistificando que esse meio € apenas uma voz produtora de sentidos e com isso
de pouca relevancia na comunicagao.

A midiatizacdo via radio ndo compreende o afetamento de um meio, mas de um
dispositivo que se auto-estrutura no bros da Igreja e da midia, formando uma nova

ambiéncia na constru¢do de outras formas de se fazer religido.
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