Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

Isencédo ou omissdo: temas/espacos destinados ao

jornalismo opinativo nos veiculos de comunicacéo do interior*

Gabriele WELTER?
Ricardo PAVAN?
Universidade do Oeste de Santa Catarina, S&o Miguel do Oeste , SC

Resumo

A descentraliza¢do dos meios de comunicacao para o interior do pais ndo significou, em
uma primeira observacdo, a democratizacdo da informacdo, mas sim, em grande
medida, a mera reproducdo do discurso oficial em suas diferentes esferas. Tal condigédo
acaba deixando em segundo plano o destaque para a divulgacédo de opinides provindas
de editores, articulistas, colunistas, comentaristas e até mesmo dos receptores da
informacdo — leitores/ouvintes —, gerando assim um certo ‘oficialismo’ na producéo
jornalistica regionalizada. O estudo analisa qual o espa¢o destinado ao jornalismo
opinativo nos veiculos de comunicagdo do municipio de S&o Miguel do Oeste — SC,
bem como os temas que sdo abordados com maior freqiiéncia, com énfase ao aspecto
oficial que norteia a linha editorial dos jornais impressos e as empresas radiofonicas.
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1 Raizes do jornalismo opinativo/isen¢cdo/omissédo

O jornalismo tem suas raizes na forma opinativa. Os veiculos eram menos
informativos e muito mais opinativos e tendenciosos tendo por objetivo principal
convencer e ndo apenas informar. Tal situacdo pode ser percebida tanto na Europa,
durante o panfletismo ideol6gico, quanto na Ameérica, onde segundo Cremilda Medina
(1988) as noticias eram dimensionadas a partir da sua importancia politico-liberal, nessa
época nao havia qualquer preocupacdo com o equilibrio e imparcialidade tanto por parte
da imprensa, quanto por parte do consumidor, ambos esperavam do veiculo um
conteudo predominantemente opinativo. “Comprava-se (assinava-se) jornal para
saborear a versdo parcial dos acontecimentos e para se ler as criticas aos adversarios,
quase sempre pessoais, procedentes ou ndo, e invariavelmente em termos fortes, quando
ndo afrontosos” (AMARAL, 1996, p. 26).
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No Brasil, segundo Ferrareto (2001), até a Segunda Guerra Mundial os géneros
informativo e opinativo sobrepunham-se e confundiam-se. Com a chegada da ditadura
Getulista, os veiculos de Comunica¢do eram censurados pelo DIP (Departamento de
Imprensa e Propaganda) o que, de acordo com Marques de Melo (1994), fez com que o
jornalismo tomasse outra postura “a de uma atividade comprometida com o exercicio do
poder politico, difundindo idéias, combatendo principios e defendendo pontos de vista”
(MELO, 1994, p.21). E a partir dessa época que o jornalismo comeca a se firmar no
Brasil e sua principal caracteristica passa a ser a expressao de opinides.

Com o passar do tempo, 0 que comecou a predominar no jornalismo foi o
principio da imparcialidade. Conforme Lustosa (1996), na década de 1950 os
jornalistas, com raras excegdes, assumiram a pregacdo da imparcialidade como
principio ético e moral do jornalismo, embora praticassem exatamente o contrario.
Autores como Barbeiro e Lima (2003) ndo acreditam na possibilidade de se alcancar a
imparcialidade, pois todo ser humano é dotado de subjetividade.

O jornalismo provoca reagdes que despertam o espirito critico
na sociedade... A imparcialidade ndo existe. E utopica. O
jornalista tem seu préprio mundo e valores. Toma sempre, de
uma forma ou de outra, partido das noticias que divulga ou
comenta. Ainda ndo inventaram um jornalista totalmente
imparcial. Ele tem suas preferéncias politicas, gosta de alguns
de seus entrevistados e detesta outros, torce para determinado
time de futebol, tem determinada religido ou é ateu etc. A
subjetividade faz parte de seu trabalho cotidiano. O jornalista
estd imerso em determinado contexto social que o influencia
decididamente (BARBEIRO E LIMA, 2003, p. 13).

O conceito de isencdo gera muita polémica entre diversos autores. Maria Elisa

Porchat (2004) diz que somente a isencdo € que leva a verdade, o que acaba por
beneficiar a sociedade. Para a autora, o jornalista sO exerce sua funcdo de mediador
social quando é isento. J& Ricardo Noblat (2003), acredita que ndo existe verdade
absoluta. Segundo ele dois reporteres podem narrar um mesmo acontecimento de forma
diferente, mas se forem bons repdrteres ndo divergirdo no essencial. Luiz Costa Pereira
Junior (2006) diz que ndo é pecado ético do jornalista publicar suas opinifes, a
transgressao esta em ndo identificar essa opinido como sendo pessoal, assumindo uma
suposta neutralidade, opinido e informacdo devem estar devidamente separadas e
identificadas.

Mas nada pode ser tdo perigoso quanto a omissdo dentro do espago jornalistico.
Segundo Luiz Amaral (1996), a omissdo distorce um fato e faz com que as pessoas

gravem em sua mente aquilo que foi divulgado, sendo dificil mudar este conceito
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posteriormente. Ainda segundo o autor, 0s principais motivos da existéncia da omisséo

estdo relacionados ao preconceito, a pressa, 0s interesses materiais, 0 espacgo e o tempo.

2 Os textos opinativos

A sociedade cresceu e se modernizou, consequentemente o jornalismo também
teve que se adaptar a essa evolucdo. Os meios de comunicacdo foram obrigados
basicamente a separar jornalismo opinativo de jornalismo informativo, cada veiculo
passa a organizar suas paginas/programacao conforme sua linha editorial. Para Marques
de Melo (1987), as opinides emitidas pelos meios de comunica¢do emergem de quatro
grupos: empresa, jornalista, colaborador e leitor.

A opinido da empresa aparece oficialmente no editorial, a opinido do jornalista
apresenta-se sob a forma de comentério, resenha, coluna, crbnica, caricatura e, em
algumas situacOes, de artigo. O colaborador € geralmente, alguma personalidade
representativa que busca espacos jornalisticos a fim de participar da vida politica e
cultural da sociedade, ele expressa sua opinido por meio de artigos. Ja a opinido do
leitor encontra expressdo permanente nos veiculos impressos através da carta, telefone
ou via internet.

O editorial, popularmente conhecido como a opinido do veiculo, tem como
peculiaridade o fato de nédo ser assinado, de acordo com o Manual de Redacgéo da Folha
de Sdo Paulo, o editorial deve ser, ao mesmo tempo, equilibrado e enfatico, evitando o
sarcasmo a interrogagdo e a exclamac&o. E nesse espaco que devem ser desenvolvidos
os argumentos defendidos pelo jornal, refutando opinides contrarias e como concluséo e
veiculo deve sintetizar a opinido por ele adotada. Para Marques de Melo (2005), o
editorial deve trazer a opinido do veiculo sobre os fatos de maior repercussao no
momento.

O artigo possui natureza abstrata, misturando fatos e idéias e tem como
principal caracteristica a argumentacdo, 0 que 0 torna um género restrito a0 meio
impresso. No radio e na televisdo ele geralmente é ‘substituido’ pela entrevista. Ndo é
raro, segundo Marques de Melo, que um artigo publicado seja pauta para uma entrevista
no radio e na TV. “Trata-se de uma matéria jornalistica onde alguém (jornalista ou néo)
desenvolve uma idéia e apresenta sua opinido” (MARQUES DE MELO, 2003, p. 121).
O autor desenvolve a idéia seguindo uma linha de pensamento prépria, o artigo é

marcado pela pessoalidade e deve, portanto, ser assinado.
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As noticias chegam cada vez mais rapido ao cidadao, este por sua vez, tem
cada vez menos tempo para se dedicar a elas. O comentario veio para suprir essa
necessidade cada vez mais instantanea que o leitor/ouvinte tem de obter ndo somente
informagdes sobre o que estd acontecendo, mas permitir um posicionamento em torno
dos fatos. “O comentario surgiu como uma tentativa de quebrar o monopdlio opinativo
do editorial” (MARQUES DE MELO, 2003, p. 113). Ele deve ter ligagdo direta com
fatos que estdo repercutindo no momento, analisando seu desenrolar e opinando sobre
possiveis solugdes.

A necessidade de instantaneidade de informacdo e opinido pode ser percebida
também na influéncia que a opinido ilustrada exerce sobre as pessoas através de
charges, caricaturas e cartuns. Rabaca (2001), afirma que a opinido ilustrada, pela sua
sintese, pode ter maior peso que o proprio editorial. 1sso deve-se a falta de tempo da
maioria dos leitores, o desenho chama mais atenc¢ao do que a escrita seja pelo seu rapido
entendimento ou pela comicidade geralmente existente neste tipo de opiniéo.

A crénica, segundo Luiz Artur Ferrareto (2001), esta situada como um meio
termo entre jornalismo e literatura, ela transita entre a realidade, a informacéo atual e
um estilo de narragcdo mais literario, mais poético. Nela s&o discutidos fatos atuais, mas
sempre mantendo uma ligagdo com fatos que ja aconteceram, seu objetivo principal é
agucar a imaginacdo do leitor e levantar discussbes de modo mais sutil que aquelas
encontradas em outros espacos. Seu aspecto contemporaneo faz com que, segundo
Marques de Melo (1994), ela seja identificada como um género caracteristico do Brasil.
Isso se justifica pelo fato de ndo haver em nenhum outro pais, producdo equivalente a
brasileira. “Alguns correspondentes internacionais de emissoras brasileiras usam esta
técnica para transmitir ao ouvinte ndo s6 uma informagdo, mas sim uma impressao
sobre o dia-a-dia de outros paises” (FERRARETO, 2001, p.283).

A coluna, de acordo com Rabaga (2001), é uma secdo especializada de jornal
ou revista que é redigida de maneira mais livre e pessoal do que o noticiario comum,
publicada com regularidade e geralmente assinada. Ela surgiu, segundo Marques de
Melo (2003) com a intengéo de superar a frieza e a impessoalidade do corpo do jornal, e
originando espacos dotados e valor informativo e vigor pessoal. De acordo com Lustosa
(1996), as notas das colunas séo observacgdes por vezes irbnicas e que ndo correspondem
a imparcialidade e impessoalidade exigida pela matéria informativa. 1sso acaba criando

certo charme, que atrai e seduz o leitor, “O colunista deve procurar redigir um texto leve
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com o0 uso de expressdes que o tornem mais rico e agradavel. A ironia e o humor séo
recursos fundamentais do colunismo” (LUSTOSA, 1996, p. 162).

Em uma visdo mais geral, a opinido do leitor, segundo Martins (2003),
corresponde as cartas enviadas a redacdo, os artigos que sdo escritos por colaboradores e
ndo por funcionarios do jornal (geralmente personalidades da sociedade civil), e as
proprias entrevistas concedidas. Buscando um conceito mais especifico, preferimos nos
ater ao espaco das cartas dos leitores. “A carta é aquele espaco em certo sentido
democratico, ao qual cada um pode recorrer” (MARQUES DE MELO, 2003, p. 175).
Segundo o autor, a carta do leitor ndo significa efetivamente um espaco democratico,
pelo fato de haver uma selecdo entre o que sera divulgado e o que sera descartado, as
cartas que sdo enviadas as redagBes sdo conferidas, identificadas, avaliadas e
selecionadas de acordo com os interesses da empresa, 0 que significa que nem todas
serdo publicadas. “Escrever para o jornal, mesmo que ndo encontre abrigo, representa o
altimo alento de muitos cidaddos que querem dizer alguma coisa aos Seus
contemporaneos, que querem influir nas decisbes dos governantes, que querem
participar dos destinos de sua sociedade” (MARQUES DE MELO, 1987, p. 179).

A resenha corresponde a apreciacao de produtos culturais e obras-de-arte, que
tem por objetivo orientar a acdo dos consumidores desse tipo de informagéo. De acordo
com Told Hunt!, a resenha tem como fungdes principais, informar; trazendo
conhecimento sobre o que circula no mercado cultural; elevar o nivel cultural da
populacdo; reformar a identidade comunitaria; aconselhar sobre a melhor forma de
aplicar os recursos; estimular e ajudar os artistas; definir o que é novidade; servir como

documentacao historica além de divertir.

3 O poder do jornalismo

A midia, tem a funcdo de fazer com que a democracia esteja ao alcance de
todos, se um dos trés poderes — Executivo, Legislativo e Judiciario — falhar ou cometer
algum equivoco, cabe a midia fazer com que a situacdo seja revertida. Por isso, segundo
Ramonet (2003), ela é conhecida como o quarto poder. As grandes midias, porém, tém
pretensdes de dominio idénticas, “estar em toda parte, o tempo todo, para exercer

hegemonia” (MORAES, 2001, p. 03). Essa é a logica da formacao de opinido, muitas

*In: MARQUES DE MELO, José. Jornalismo Opinativo: géneros opinativos no jornalismo brasileiro. Campos do
Jordao: Mantiqueira, 2003.
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vezes implicita: dominar a informagdo para que ela seja repassada ao receptor da
maneira que convir as empresas de comunicagao.

De acordo com Ramonet (2003), os conglomerados de midia tém como
principal interesse triunfar o seu gigantismo, deixando de lado o exercicio da
democracia promovido pelo ‘quarto poder’. A informacao serve apenas para alimentar
0s interesses das grandes empresas, e ndo satisfaz mais a necessidade da populagéo.
Traquina (2003), afirma que é preciso que os meios de comunicagdo ndo se esquegam
de que é sua obrigacdo dar ao cidaddo informacdo justa e significativa, enquanto os
cidaddos devem exigir que isso aconteca.

O cidad@o muitas vezes se encontra de méos atadas, sem ao menos perceber.
Os meios de comunicagdo dominam a distribuicdo da informacéo, sdo eles que decidem
quais noticias serdo disponibilizadas para o publico e de que forma elas serdo
divulgadas. Por mais que haja concorréncia entre os veiculos de comunicagéo, todos
eles compartilham da ideologia dominante, portanto a informacdo chegard com a mesma
perspectiva para o publico. Este se encontra de méos atadas perante tal situacdo: “Ora, 0
unico meio que dispde o cidaddo para verificar se uma informacdo é verdadeira é
confrontar os discursos dos diferentes meios de comunicacdo. Entéo se todos afirmam a
mesma coisa, ndo resta mais do que admitir esse discurso Unico” (RAMONET, 2007
p.45). Mesmo que algo for falso, se toda a midia apresentar como verdadeiro, dessa
mesma forma seré recebido pelo pablico porque ele, muitas vezes, ndo terd outra opcao.

De forma a verificar se a descentralizacdo da midia para o interior do pais
significou efetivamente a democratizacdo da informacgéo ou apenas a mera repeticdo do
discurso oficial, chegamos ao nosso objeto de estudo, verificar qual o espaco destinado
ao jornalismo opinativo nos veiculos de comunicacdo do municipio de Sdo Miguel do

Oeste (SC) e quais as teméticas mais presentes nesses espacos.

4 Uma aproximagao ao objeto empirico

A cidade de Sdo Miguel do Oeste foi escolhida por tratar-se de um polo
regional. Como estamos lidando com um municipio que é tomado como referéncia
pelos demais municipios do Extremo-oeste catarinense poderemos identificar a
realidade midiatica regional.

O universo de estudo corresponde aos jornais impressos que sao produzidos na
cidade migueloestina: jornal Folha do Oeste, Gazeta Catarinense — ambos bissemanais,

Jornal Regional e Jornal Imagem — semanais; e as emissoras radiofénicas Radio Peperi
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AM e Rédio 103 FM. O periodo de analise compreende ao periodo de 1° de marco a 30
de abril de 2008. O método utilizado compreendeu a clipagem da amostra de jornais
impressos e gravacdo da programacao jornalistica radiofénica, aléem de entrevistas com
0s produtores de contetdo opinativo e representantes dos veiculos estudados.

O periodo de andlise previamente definido justifica-se pelo fato de nesse
espaco de tempo ndo haver qualquer evento de grande porte em nivel regional ou
estadual que viesse a desviar a atengdo dos veiculos de comunicagdo. Outro fator, e
talvez o mais relevante, é a relativa distancia com o periodo eleitoral®, onde todos os
holofotes seriam direcionados para partidos e seus candidatos, j& que nesses periodos
enfatizam-se as disputas politicas.

Durante o periodo de estudo, quantificamos aproximadamente o espaco
destinado ao jornalismo opinativo em cada veiculo de comunicacdo. Para 0s jornais

impressos utilizamos 0 nimero de paginas e nos meios radiofonicos as horas/minutos de

programacéo.
i inati Aqri Total de paginas-
Veiculo Espaco opinativo aginas
empfogrmatgtabmde)(p 0 semana/horas diarias de
programacao
Jornal Regional 2 paginas 12 paginas

20 péaginas (Sexta-feira)

Jornal Gazeta Catarinense | 3 paginas (Sexta-feira) " .
16 paginas (Quarta-feira)

Y, pégina (Quarta-feira)

Jornal Folha do Oeste® 1 pagina 16 paginas
Jornal Imagem Y péagina 16 paginas
s 7
Sistema103 3 minutos em  média | 13 horas e 30min
(Comentario do Dia)
Rede Peperi Nio tem espaco especifico | 19 horas
destinado ao  jornalismo
opinativo.

O que pode ser claramente percebido nos veiculos de comunicacdo de S&o
Miguel do Oeste, é o predominio do oficialismo nas informagGes jornalisticas. Os
jornais e as emissoras, mesmo algumas vezes ndo admitindo tal situacdo, trazem em

grande parte de suas paginas/programacdo somente fontes oficiais.

® EleigBes municipais 2008.

® O jornal Folha do Oeste destina espaco ao jornalismo opinativo apenas na edic&o do sabado.

" Este horario corresponde ao espago que tem locutores comandando a programagéo, no restante a programagao é
feita através do computador, assim a radio fica 24 horas no ar.
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Os proprios editores dos veiculos de comunicacdo admitem a preferéncia por
fontes oficiais. Marcia Daniel, editora do Folha do Oeste, diz que o veiculo prioriza
fontes oficiais por elas serem destinadas para tal finalidade, séo elas que possuem as
informagdes mais importantes, ela ressalta que o jornal ndo renega nenhuma fonte, mas
que a fonte oficial é sempre consultada. Ageu Vieira - chefe de jornalismo da Rede
Peperi, assim como Edson Fuhram - editor do jornal Gazeta Catarinense e Inécio
Rohden - editor de jornalismo do Sistema 103 de radios, partilham do mesmo
posicionamento de Marcia, e afirmam que as fontes oficiais oferecem maior
credibilidade. Essa utilizacdo de fontes oficiais €, segundo Rogério Christofoletti
(2007), um problema historico na imprensa catarinense, e muitas vezes é sintoma de um
fator que também pode ser percebido nos veiculos de comunicagdo de S&o Miguel do
Oeste, a proliferagédo das assessorias de imprensa.

Conforme Juliana Colussi Ribeiro (2004), o jornal de interior tem por
caracteristica, relacfes estreitas com o municipio, o que acaba refletindo as disputas, as
liderancas e as paixdes politicas. Para a autora isso ndo significa que o jornal esta
necessariamente servindo ao poder publico, ela acredita que a idéia de que a imprensa
local depende do faturamento da prefeitura tem outra conotacao.

Quanto a dependéncia da prefeitura, alega-se que o 6rgao seria
como qualquer outro cliente, que ndo tem direito de interferir na
producdo e na linha editorial do periodico. Diante de suas
limitagOes, o jornal de interior é considerado um fiscalizador
dos poderes politico e administrativo (RIBEIRO, 2004, p. 6).

Christofoletti (2007) ndo vé a situacdo atual de forma tdo otimista. Segundo
ele, ha muitos complicadores para o exercicio da profissdo de jornalista, e a pressdo dos
anunciantes ¢ um deles. Por trabalhar com a informacédo, o jornalista tem em mé&os o
poder de formar a opinido publica. Assim, ele se torna peca estratégica no processo
comunicativo, “O jornalista fica cercado por interesses diversos, e sofre pressdes por
isso, sejam elas vindas dos poderes politico, econdmico, religioso, cultural”
(CHRISTOFOLETTI, 2007, p. 107). Essa situacdo é identificada nos veiculos
migueloestinos, j& que todos eles admitiram ter sofrido pressbes por parte dos
anunciantes, principalmente de grandes empresas, Marcia Daniel revela que o Jornal
Folha do Oeste ja perdeu um grande anunciante por ter divulgado um fato que ia contra

0s interesses da empresa.

5 As abordagens opinativas
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O jornal Gazeta Catarinense é o jornal que destina 0 maior espaco para o
género opinativo nos veiculos de comunicacdo de Sdo Miguel do Oeste. Sdo nove
colunas, uma charge e um artigo cientifico. Como se percebe, as colunas sdo as
manifestacbes opinativas mais presentes no Gazeta Catarinense. Apenas trés colunas
porém, séo efetivamente opinativas: A coluna do Jaime Capra, ‘O Camaledo’ e a coluna
de Roger Brunetto.

Jaime Capra, em sua coluna, explora temas de cunho politico partidario, sdo
criticas direcionadas principalmente a Administracdo Municipal de Sdo Miguel do
Oeste, bem como ao governo do Estado de Santa Catarina. Ja na primeira edi¢do
analisada é possivel perceber essa caracteristica.

Discurso: Por outro lado, os trés discursos do prefeito [Jodo]
Valar (Cefet, Bairro Agostini e Bandeirante), trouxeram além
dos numeros sempre presentes, um componente até entdo
desconhecido. A retumbancia e agressividade transformaram os
ouvintes em caixas de ressonancia. Deixou a linha “soft”,
defensiva e numerolégica, e partiu para o ataque. Nao foi
possivel identificar as razbes da mudanca no tom. Ficou na
duvida se teve como escopo a defesa do governador ou se quis
aparecer e impressionar a comitiva toda. E certo que néo foi a
largada para a campanha que se avizinha, pois os candidatos
ainda ndo estdo postos e as duvidas persistem (JORNAL
GAZETA CATARINENSE, 05/03/2008, p. 2).

Outro espaco também destinado as questdes politicas é a coluna 'O Camaledo®.

Esta, por sua vez, ndo é assinada. Os temas mais abordados na coluna ‘O Camale&o’ sdo
de cunho politico e a exemplo de muitas matérias, estdo geralmente relacionados a
fontes oficiais. Caracteriza-se por ter também posicionamentos mais criticos. Tomemos
um trecho da coluna como exemplo.

Prefeitura ndo se manifesta I: Desde terca-feira a equipe do
Gazeta Catarinense tenta sem sucesso obter da administracdo
municipal um posicionamento sobre o bloqueio das contas
bancarias do municipio pela justica. Ninguém fala. O assunto,
pelo que dizem os secretarios procurados, estd com assessoria
juridica, onde também ninguém foi encontrado. Alids, a
assessoria juridica é o setor da prefeitura que mais mal atende a
imprensa. Por varias vezes, reporteres foram tratadas a patadas
numa total falta de cortesia (O CAMALEAO, GAZETA
CATARINENSE, 07/03/2008, p. 2).

A terceira coluna que possui conteudo opinativo é a de Roger Brunetto. Esta,
por sua vez, possui certa peculiaridade em relagédo as outras, ela mistura caracteristicas

de uma coluna opinativa e de uma coluna social. Isso se deve a presenca de fotos de

A coluna O Camaledo atualmente € assinada pelo editor chefe Edson Fuhrmann.
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figuras emergentes da sociedade migueloestina. Brunetto revela que ja tentou tirar as
fotos da coluna, mas tal atitude tornou-se inviavel, pois se fizesse isso, iria perder trés
anunciantes. Segundo ele, por mais que a populacdo ndo admita, ela gosta de fotos e de
fofocas. Por isso que, muitas vezes, assuntos vao para as paginas do jornal pela vontade
do leitor e ndo do autor. Brunetto admite que o fator comercial tem poder de influéncia
sobre a coluna. Muitas vezes é preciso se calar diante de um assunto ou, pelo menos,
aborda-lo de forma mais amena. Ele afirma que se fizesse uma coluna como ele
gostaria, talvez o seu primeiro empecilho seria a empresa jornalistica, depois viriam 0s
anunciantes. Trata-se de uma questdo de sobrevivéncia adequar-se ao que o lado
comercial exige. De acordo com Roger Brunetto, esse é um dos maiores problemas que
envolvem as cidades pequenas. E preciso fazer uma coluna mais 'light' para que ela
sobreviva.

Mesmo gostando de temas mais polémicos, o colunista se vé obrigado a omitir
determinadas situacGes que mereceriam ser abordadas e até mesmo elogiar empresas,
confundindo publicidade com opiniéo.

E hoje: Para mostrar a cole¢do outono/inverno 'Forum' ‘Triton'
e 'Vide Bula' a Paloma oferece hoje aos clientes um coquetel da
9h as 20h.
Eles merecem: Elogiar diretoria, equipe técnica e jogadores da
Unoesc/S&o Miguel pela conquista do bicampeonato da Copa
Santa Catarina seria 'chover no molhado'. Isso todo mundo ja
fez. Por isso quero enaltecer a torcida migueloestina que lotou o
ginasio do Guarani. Fez festa, sem abusa. E exemplo para todo
0 Estado. Destaco, ainda, o papel da Unoesc que ha muito
tempo patrocina nosso futebol de saldo (GAZETA
CATARINENSE, 30/04/2008).

A charge, presente em todas as edi¢Ges, na maioria das vezes aborda temas de

nivel nacional, como combate a dengue, futebol, saldrio minimo, relagdes
internacionais, pascoa, aumentos no preco dos alimentos, além do Caso Isabela. Nas
vezes em que trata de temas regionais retratou enchente e estiagem no oeste, brincagem
de bovinos, roubo de fios de cobre e interdicdo da cripta da Igreja Matriz em Sé&o
Miguel do Oeste.

No jornal Folha do Oeste, 0 espaco destinado ao jornalismo opinativo diminui
significativamente, ele possui apenas duas colunas e uma charge, que aparece somente
na edicdo do sabado. O fato de o espaco destinado ser restrito € segundo Marcia Daniel,
a linha editorial do jornal. Uma das colunas é educacional, ndo contendo nenhum tipo
de opinido, a outra € escrita pelo governador do estado de Santa Catarina e, ao contrario

do que se pode pensar, ndo trata de assuntos de cunho politico, os temas sdo mais
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relacionados a cultura e as artes, historia, politica internacional. Apenas uma vez Luiz
Henrique da Silveira utilizou-se da coluna para sua defesa pessoal.

A charge esté presente apenas na edi¢do que circula aos sabados, e traz temas
de cunho nacional. O tema mais abordado foi o campeonato galcho, as charges
acompanharam todo o desenvolvimento da competicdo a partir de dois times:
Internacional e Grémio.

Duas paginas no Caderno de Variedades. Este é o espago destinado a opinido
no Jornal Regional. Uma ocupada pela coluna Bastidores, assinada por Marcio Rodrigo
Pinto, e outra pagina pela coluna Ponto de Vista, que por sua vez ndo é assinada. A
primeira é composta por informagfes mais superficiais, ndo tendo como prioridade a
emissao de opinides. A segunda, por sua vez, € um pouco mais opinativa que a citada
anteriormente, mas figura também como um espaco para divulgacdo de eventos e a
promogéo de determinadas empresas.

Teste aprovado: Toda vez que S&o Miguel organiza uma
feira/exposicdo, 0 que mais ouvimos € que 0 municipio ndo
comporta grandes shows. Sei que qualquer mega evento, tem
seu sucesso ligado a varios fatores. Mas a GDO Producgoes
mostrou que a coisa ndo é bem assim. Com muito arrojo e
organizag&o, arriscou trazer para a principal cidade do Extremo-
Oeste , por conta e risco um dos maiores espetdculos da
atualidade no pais. O sucesso foi estrondoso. Justifica-se,
portanto, a felicidade do empresario Lauri Schoenherr. “Minha
cidade hoje ficou com cara de cidade grande”, descrevia,
enguanto circulava pela ala vip brindando a todos com uma taga
de espumante (PONTO DE VISTA, 29/03/2008).

O Jornal Imagem € o Unico veiculo de comunicacgdo da cidade de S&o Miguel

do Oeste que tem o editorial identificado em suas paginas. Porém, o0s assuntos
abordados, na sua grande maioria, sdo de ordem nacional, o que supde certo receio da
imprensa migueloestina em lidar, e principalmente se posicionar, sobre um assunto de
ordem local. A maior proximidade com a realidade regional acontece quando é feita
uma comparacgdo entre a realidade nacional e a local, mesmo assim, isso acontece de
maneira muito superficial. Um caso que podemos citar, &€ o exemplar datado de 16 de
abril de 2008, cujo titulo do editorial é A falcatrua dos concursos. O texto tem relagéo
com as fraudes ocorridas em concursos publicos no Estado do Rio Grande do Sul. A
relagdo com a realidade acontece apenas quando, no final do texto, aparece a seguinte
observacao “E se os concursos daqui fossem investigados? Muita gente perderia o sono
com certeza”. Outra peculiaridade do Editorial é que ele ndo € escrito por um

funcionario do Jornal, mas por um colaborador, Lotério Staub, irmao do diretor-geral do
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jornal e presidente da Cooperativa Educacional de Santa Catarina (Cooesc), que esta
diretamente ligada ao jornal. O espaco opinativo se restringe ao Editorial e a coluna
'‘Boca no Trombone' que é assinada pelo atual diretor do jornal, Euclides Staub. A
coluna segue a mesma linha do Editorial, sem criticas contundentes e abordando
assuntos de nivel estadual e nacional.

O 'Comentario do Dia' é o unico espago especifico e identificado como
divulgacdo de opinido no radio migueloestino. Ele acontece todos os dias, antes do
radiojornal Chamada Geral, produzido pelo Sistema 103 de Radios. O comentarista
Luiz Claudio Carpes afirma ter liberdade para tratar sobre qualquer assunto, porém
admite que ha um certo cuidado com os anunciantes. Outra preocupacao, segundo ele, €
atender as necessidades da populagao.

Apesar de ser veiculado no inicio do Chamada Geral, o tema do comentéario
nada tem a ver com a pauta do noticiario. A escolha dos assuntos é feita de maneira
simples e aberta, onde todas as pessoas da equipe da emissora tem o direito de sugerir
uma pauta. O que se pode perceber é que os assuntos mais abordados sdo violéncia no
transito, conservacdo de rodovias e seguranca publica. A populacdo, de acordo com
Carpes, prefere temas mais polémicos e ele mesmo admite gostar disso, mas acaba
assumindo uma postura um pouco mais amena, pois se todos os dias ele polemizar os
assuntos, o comentario acaba tomando um tom agressivo e ndo € esse 0 objetivo do
comentario.

Ja na Rede Peperi de Comunicac¢do ndo ha qualquer espaco que se destine a
opinido. Conforme Ageu Vieira, chefe de jornalismo da Rede Peperi, a emissora optou
por ndo abrir espaco para o jornalismo opinativo por ndo ter pessoas devidamente
qualificadas para isso. Entretanto, a falta de um espaco especifico para a emissdo de
opinides n&o significa que elas ndo acontecam. As manifestacfes opinativas ocorrem, na
maioria das vezes, sem terem sido planejadas com antecedéncia.

Vieira classifica como excegOes a regra oS momentos em que ele e o
apresentador Roger Moura emitem opinides sobre algum tema, salientando que tais
momentos ndo deveriam acontecer, mas a situacdo foge do controle. As 'excecles a
regra’ acontecem quando o assunto é de nivel publico e que na viséo da emissora esta
sendo entendida de maneira equivocada, ai entdo é feita uma pequena correcdo do ponto
de vista da Rede Peperi. Os comentarios acontecem durante a programacao matutina da
Radio Peperi AM 1370, sem ter um momento especifico estabelecido, aparecem dias

sim, dias nédo e decorrem de alguma noticia ja divulgada pela emissora.
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Entre todos os veiculos de comunicacao pesquisados, um dos fatores que mais
nos chamou a atencdo foi que nenhum deles possui espaco destinado para as cartas dos
leitores/ouvintes. Podemos assim afirmar, segundo a visdo de José Marques de Melo,
que este é um dos indicios de que a democratizacdo da comunicacdo ndo se realiza
nesses veiculos, pois trata-se do Unico espaco que dispde o leitor/ouvinte para
manifestar sua opinido e reivindicar por melhorias, manifestando-se cultural ou
emocionalmente.

Todos o0s entrevistados admitiram que a populagdo envia cartas, mais
frequentemente emails, para as redacgdes. Os jornais justificam a auséncia de um espaco
para a divulgacdo dessas opinides alegando que se tornaria muito oneroso para 0S
jornais impressos, € como ndo ha uma constancia no envio de cartas/emails o espaco
tornar-se-ia fragil, prejudicando os jornal e os anunciantes. Outro fator destacado é
sobre 0 que as pessoas escrevem, os veiculos tem receio de se complicar judicialmente.
Maéarcia Daniel, do Jornal Folha do Oeste, afirma que em alguns periodos criticos, como
em época de elei¢do seria caotico divulgar as cartas dos leitores, pois as pessoas nao
saberiam entender os cortes e divulga-las implicaria em questfes judiciais. Ela ainda
destaca que, em veiculos maiores, € mais facil administrar essa questdo, pois se esta
mais distante do publico, o que dificulta a cobranca por parte do leitor. “Aqui ndo. Eles

sabem o0 meu nome, batem na porta da minha casa para reclamar.”

6 CONSIDERACOES
Este estudo foi motivado pelo desejo de descobrir até que ponto a imprensa

regional tenta persuadir o leitor emitindo suas proprias opinides, assumindo-se como um
agente formador da opinido publica, além de observar qual a relevancia dada ao
jornalismo opinativo em cada veiculo de comunica¢do migueloestino. A intengdo nao
foi a de propor temas ou mudangas, mas apenas observar quais as tematicas mais
presentes e qual a ligacdo delas com a realidade regional, a fim de verificar se a
descentralizacdo da midia para o interior significou efetivamente maior democratizacdo
da informagé&o.

O primeiro fator que nos chamou a atengdo foi o oficialismo presente nos
veiculos de comunicacdo, ja que a maioria das noticias sdo provindas de fontes oficiais.
Mais surpresa ainda foi o fato de que tal realidade nédo se restringe a um determinado
veiculo mas a todos eles. As opinides, conseqiientemente, acabam tendo menos espaco,

e acaba-se por veicular-se apenas o discurso oficial. O que pudemos perceber é um certo
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receio da midia em se posicionar perante o publico. A situacdo pode ser bem
identificada pela presenca de editorial em apenas um jornal impresso e, ainda assim,
tratando superficialmente temas de cunho nacional.

A forma de divulgacao de opinides mais utilizadas sdo as colunas que tratam de
assuntos diversos, como se fossem pilulas de informagdo. Algumas com tom mais
ameno, outras mais criticas, estas geralmente com temas relacionados a politica. O
receio em opinar pode ser percebido claramente na fala de cada um dos entrevistados,
pois eles preferem ndo polemizar muito os temas, afim de ndo terem complicagOes
futuras. Se nos jornais o espaco destinado a opinido é restrito, no meio radiofonico a
situacdo € ainda mais critica. A opinido é divulgada apenas a partir de comentarios e
mesmo assim acontecem de maneira informal.

Dessa forma, podemos considerar que o ‘jornalismo opinativo' ainda é
encarado com certo receio pelos veiculos de comunicacdo de S&o Miguel do Oeste.
Devido ao oficialismo que permanece nas paginas dos jornais, € na programacao
radiofénica, os veiculos parecem direcionados para as fontes e ndo propriamente aos
leitores/ouvintes. A opinido é restrita e muitas vezes trata apenas de temas nacionais. Ha
certo receio quanto a temas regionais, 0 que acaba por sugerir certa dificuldade em

assumir qualquer postura, principalmente se tiver cunho politico-partidario.
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