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Trilha Sonora: o papel da musica na telenovela bragira*
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Resumo

Pensar o papel da informacdo sonora nas produgiedsivas € necessario para
compreender as estratégias informativas e lingasstiadotadas pelo comunicador.
Embora sejam estudos mais comuns no jornalismoftadco, buscamos aqui discutir
como a musica se insere e age sobre a producdonfitem televisédo e, para tanto,
discutimos a caracterizacdo desse género e adeslgge afeta, como a aproximacgao e
identificacdo com o publico e a configuracdo denagocio quase independente atraves
das trilhas sonoros.
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Introducao

O som apresenta um intenso potencial informatiessa caracteristica, aliada a
sua capacidade de transmitir emocdes e envolveibticp, atribui a ele um papel
fundamental nas producdes ficcionais televisivas.nAlisicas, a fala, a entonacdo, os
sons ambientes criam um cenario sonoro que coaabaomplementa as informacdes
visuais apresentadas na tela. No presente artegjenutemos discutir o papel da musica
na configuracdo da telenovela brasileira abordadaduas distintas perspectivas: a
trilha como negécio e a trilha como identificacadtwral, ambas cruciais para a
constituicdo do mercado contemporaneo da musicpreducdes ficcionais. A idéia é
relacionar esses dois campos, discutindo as redagdiee a perspectiva comercial da
musica na telenovela e seu potencial identificador.

A musica tem seu espaco garantido na publicidaa@rnalismo ou no cinema.
O cinema foi o pioneiro na utilizacdo de musicasiaderramenta de apoio para as
imagens. Os filmes de Charles Chaplin sdo bons gwsndisso. Ja na época do cinema
mudo a musica estava la marcando presenca, clandtizas cenas apresentadas.
Segundo a Enciclopédia Visor (Volume 1, s/d, p.1533 filmes de antigamente, no

cinema mudo, eram projetados enquanto uma orqusiieala ao pé da tela executava
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musicas que servissem de fundo musical ao assuntblnde”. Isso nos cinemas
maiores. Nos outros, havia alguém tocando piane, iqurovisava o repertorio, de
acordo com 0 que sentia enquanto estava vendoaggemns. Com o passar do tempo,
gracas a evolucao tecnoldgica, a musica passou iassgida na propria pelicula. Ou
seja, som e imagem passam a ser projetados juntos.

A musica passou a ter papel fundamental nas pregucimematograficas. O
cinema também encontrou a forma de utilizar o somacelemento climatico e como
foco da acdo. Assim, aos poucos, a trilha sonomaecou a ganhar forca. Algumas
musicas ja existentes comecgaram a ser absorvidacipema e outras foram criadas
exclusivamente para alguns filmes. Alguns compoessit criaram trilhas inesqueciveis,
como a de The Missiof (A Misséo), do italiano Ennio Morricone, que camom mais
de 390 trilhas no seu curriculo. Outra trilha faehte lembrada érhe Pink Pantér(A
Pantera Cor de Rosa) de Henry Mancini e Charfidres (Carruagem de Fogo), de

Vangelis.

No cinema a mausica pode ser usada para criar clemascenas
(suspense, melancolia, agao, etc...), preencheosvaz identificar
personagens ou locais. A musica tem o papel ddewsrea emocao
das imagens. A impressdo sonora acaba reforcaniopressao
visual (RODRIGUES, 2004, p.15).

Com isso, a musica serve de sustentacao para gsngjasto €, da vida a elas.
Geralmente é dela que depende a emocéo e o climma@eena. Dessa maneira, para
cada tipo de cena gravada, seja ela de suspe@dse tagor, humor, romance, drama, €
utilizado um tipo de musica diferente. E algumaksielependem principalmente da
musica para passar a mensagem desejada. A exeisgio temos as cenas de suspense
dos filmes de Hitchcock que geralmente apresentdxifiras marcantes em momentos

especificos.

A musica que tornou-se mais célebre nos filmes ilghébck, sem
duvida, foi de Psicose. O trabalho de Bernard Henmmmatinge as
raias da perfeicdo. No instante em que a personafmion (Janet
Leigh) foge com o dinheiro roubado, ela dirige oo@anuma noite
chuvosa, os acordes da muasica de Herrmann acompanha
rigorosamente o ritmo do limpador do parabrisas.s Ma cena
antolégica do filme, fica por conta dos golpes atmaf desferidos por
Norman Bates ( Anthony Perkins) contra Marion, emjo esta se
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banhava, sob 0s acordes precisos da musica de &teryrda-se a
impressdo que as cordas do violino sangram.

Assim, a musica pode fazer com que o espectaaba, déterminada emocao de
acordo com a cena que € representada em um filmesefa, muasica e imagem se
completam. Para o diretor de cinema Ingmar Bergiman existe forma de arte que
tenha tanto em comum com o cinema como a musichasmgem diretamente sobre
nossas emocgdes...” (BERGMAN apud FERRES, 1998, )p.8® ambito da
teledramaturgia isso nao € diferente. A musica éamtem uma presenca muito forte
no contexto geral de uma telenovela. Isso porqle, tbalha com signos de
identificacdo, seja para com 0s personagens efouacaovela em sua totalidade. Ou
seja, sdo utilizadas musicas especificas: paraegeptar cada situacdo vivida por
determinado ator; nas vinhetas de abertura; paeatesizar diferentes classes sociais;
etc. “Em situacOes tristes ou patéticas, musicaanpente sinfénicas [...] em cenas
mudas ou prolongadas, fragmentos musicais sugemmstério; Em entradas subitas de
personagens, muasicas enérgicas, de impacto” (CANBRED 1985, p.50).

Trilha Sonora na Telenovela

A trilha sonora é um dos elementos que faz comogtedespectador guarde na
memoria uma novela, mesmo anos depois de ser ade&ulsso porque a musica tem
um grande poder de lembranca. “A muasica tem coma dm suas caracteristica a
capacidade de gerar lembrancas para quem a abEstaesspecificidade € denominada
recall,” (SAMPAIO, 1999, p.71). A maioria das pessoasargio escuta determinada
cancao, que fez ou faz parte da trilha sonora denowela, imediatamente relembra de
alguma cena, ou da propria novela. Desta formapelpgue a muasica exerce dentro de
uma telenovela € de extrema importancia. Isso gorglém de dar vida as cenas, a
cancao muitas vezes se infiltra no inconscientéetespectador sem que ele perceba.
Assim, pode-se dizer que a musica fica gravadaeradria do espectador. Segundo o
compositor, instrumentista, arranjador e produtaisical Alberto Rosemblit a “trilha

sonora é a msica certa no momento adequadas musicas séo escolhidas, de acordo

3 ALVARENGA, Marcio. A  Mdasica  Nos Filmes de Hitchcock. Disponivel em:
http://www.aartedapalavra.com.br/14ensaioamusidamesdehitchcock.htr\cessado em 10/10/2004
4 ROSEMBLIT, Alberto in TAPAJOS, HeloisaEntrevista com Alberto Rosenblit. Disponivel em
http://www.alomusica.com.br/modules.php?name=News&article&sid=234Acessado em 08/09/2004
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com a mensagem que o diretor pretende transmiticagta cena. Mas isso nem sempre
foi assim.

“Durante os primeiros anos da telenovela diaria, pgaticamente o sonoplasta
guem se ocupava de ilustrar musicalmente a estBasicamente, ele escolhia, de
forma bastante arbitraria, as musicas que lhe agaad [...]” (ORTIZ, 1991, p.145).
Isso ocorria porque, inicialmente, as trilhas zditlas ndo eram compostas por cancgdes
especialmente criadas para as novelas. Someni®@&m as musicas comecaram a ser
criadas especialmente para as producdes ficcidBaisetanto, a primeira muasica feita
especificamente para uma telenovela foi parau‘ de Noiva (Globo, 1968-1969).
“Nessa novela algumas musicas ficaram marcadas) tArmimuth” de Marcos Valle e
Novelli. Outra musica feita para\éu da Noivdoi [...] “Gente Humilde” criada para
caracterizar o nacleo pobre da novela“ (FILHO, 200325). A partir deste momento,
as trilhas comecam a ter uma identificacdo comeosopagens, e algumas sao criadas
de acordo com as caracteristicas que estes amese®u seja, para cada tipo de
personagem, existe uma can¢ao que condiz com idadalem que ele é inserido, e
para cada novela uma que a caracterize. E o casuisiaa, “Erva Venenosa” de Rita
Lee, que pontuou com muito brilho as cenas dastatilaila de Montaltino (Christiane
Torloni) na novela “Um Anjo que Caiu do Céu”. A penagem tinha uma
personalidade forte, vingativa e venenosa, comor@pria letra da musica diz:
“venenosa... erva venenosa... € pior do que ca@seagel seu veneno é cruel...” Assim,
a musica ajuda a enfatizar caracteristicas da paidade de cada personagem.

Por outro lado, a cangdo também é utilizada paraloea as cenas, realcando
situacOes vividas pelos personagens. Ou seja,ilfaagiio da musica para marcar 0s
momentos solenes ou cOmicos, para caracterizardmtre preparar a entrada da vitima,
para ampliar a tensao ou relaxa-la” (BARBERO, 2@01,72) Com isso Barbero afirma
que, a musica tem o papel de acentuar as situspdeas pelas pessoas, apresentadas
nas cenas de uma telenovela. E isso, muitas veEegom que a masica seja um

identificador de determinado personagem e/ou novela

Identificacdo Através Das Trilhas
Como enfatizamos, a musica acaba se tornando fidadtira: do clima; de
determinado personagem; e na maioria das vezgspgeaa novela. “Um exemplo € o

famoso “leré-leré” de Escrava Isaura (Globo, 199%7), que até hoje se relaciona a
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escraviddo®. Vé-se, aqui, uma identificacéo constante entrgessonagens, as musicas
e 0 publico. Esta identificacdo, quando acontecenaieeira intensa, mantém-se durante
anos, como no caso citado acima, em muitos momesgosio absorvido pela
comunidade em seu cotidiano. “A musica na noveta ¥arias finalidades: fazer o
espectador saber que a novela esta comegando,aifaremo¢do as cenas, e muitas
outras” (FILHO, 2001, p. 324).

A musica tem também outras finalidades ndo tanidas. Age, em torno da
individualizacéo e da identificacdo do personagemm cima devida informacédo e/ou
situacdo. Esta aproximacgéo faz com que a musisaneislmente a transmitida através
da midia televisiva e das novelas — que séo, pogl@&xcia, populares e préximas ao
telespectador — torne-se um forte elemento intéoveno cotidiano do individuo,
exercendo assim, grande poder sobre ele. Desta faspersonagens passam a ter uma
identificagdo individual, assumindo para si camdstieas evidenciadas em suas
posturas no transcorrer da trama e também na fjlieao acompanha nas distintas

cenas.

Mas, como o sempre igual acaba por ndo comoverpeegso de
pseudo-individuacao preenche a férmula com detatt@s efeitos,
gue garantem as cancdes, uma aura de particuleridadeferéncias
especificas aos individuos. [...] O reconhecimgraae sua posicao
de meio para o conhecimento, para tornar-se umTigdo o esforgo
empreendido pelo ouvinte é orientado para quedeletifique o que
acaba de ouvir com o que ja conhece e, a partitetidificacdo de tal
processo como coletivo, também se reconheca nédS(2000, p.
47-49).

Motter (2000/2001, p. 77) destaca que a musicaidua também, além da
individuacdo, como um elemento de identificacdmatendo o publico a situacdes de
seu cotidiano, de seu dia-a-dia. “As musicas quecamam a vida das personagens
também reavivam as marcas pessoais do telespectadta identificacdo forma-se em
distintas perspectivas: através da letra, da mela@i harmonia da musica, e ainda pela
similaridade das situagdes, das cenas vividas pgetasonagens e absorvidas, no
processo de reconhecimento, pelos telespectadO@sre também em producdes
ficcionais, uma idealizacdo dos personagens e ilaac8es. Muitas novelas, por
exemplo, trazem ideais de mulheres, bem-sucediddsgponalmente, bem casadas,
amorosas, bem relacionadas, etc. Assim, prenderamdata atencdo da audiéncia

5 GEMIGNANI, Cristiane. O que da vida as novelas. Disponivel em
http://www.canaldaimprensa.com.br/nostalgia/dnostalgia7.htmAcessado em 15/06/04.
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(CASHMORE, 1998) e aproximam seu enredo das traess em que esté inserido o
publico.
Sem deixar de lado o conteudo melodramatico quentaio fascinio
e a adesdo do publico aos herdis e heroinas ardagrromanticas,
busca mesclar nestas historias tematicas da réalstzcial e cultural
brasileira questdes candentes e atuais que fazéendmamundo real

que, assim, dialoga e interage constantemente dod®. (LIMA,
2001, p. 90)

E a partir deste processo de identificacio peataxapacio dos fatos da vida real
aos enredos das producdes ficcionais que o publmatem-se cativo. Cada um dos
personagens tem, na trama, uma trilha sonora éispeei através dela manifestam-se a
marcacdo das situacdes, o carater que assume @ngges naquele determinado
momento. Assim, forma-se, para cada um dos persosagima nova caracteristica,
evidenciada frente ao telespectador através daeamalgéio gerada pela trilha, pelas
musicas apresentadas nos variados momentos. Esgdicdcao faz com que a trilha
segundo Campedelli (1985, p.50) se torne, maisisoaacomercial. Ou seja, as musicas
que sdo apresentadas nas novelas, geralmenteng@olda no mercado em Cds com

faixas nacionais e internaciondis.

IndUstria Cultural

A industria cultural é fruto de uma sociedade tedipta industrializada. Nela
tudo o que é produzido pelo sistema industrializaegroducao cultural € elaborado
para de alguma forma “manipular’ a sociedade eracél ao consumo. Segundo

Santos:

[...] o conceito de Industria Cultural trata dadwgdo em série, da
homogeneizacdo e, em consequéncia da deterioragsigatirdes
culturais. A exploracdo comercial de bens consaieraculturais

reforca a dominacdo técnica imposta pelo sistemerango

passividade. A cultura, com intervencdo técnicasenmwios de
reproducdo em massa, perde sua “aura” e passa raeseadoria,

descaracterizada enquanto manifestacdo artisti@&dTOS, 1992,

p.16)

Ou seja, os produtos da industria cultural perdesawvalor artistico. Sendo assim eles

sdo moldados a partir de padrdes impostos, trateoio® simples mercadorias. “As

6 A relacdo de comércio estabelecida nas trilhaorasnadotadas pelas telenovelas ndo anula seu peder
identificacdo e de individualizacdo. Pelo contracimm o uso de uma determinada trilha para um pegsn e a sua
disseminacgdo a partir da telenovela e dos demaissme comunicacdo de massa, a relacdo de proximielatre
esta trilha e os individuos estreitam-se.
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mercadorias culturais da industria se orientam] fegundo o principio de sua

comercializacdo, e ndo segundo seu proprio contaidwua figuracdo adequada”

(ADORNO in COHN, 1987, p. 288). Assim, alguns primduculturais séo fabricados

exclusivamente para serem consumidos, como qualouteo, na prateleira de um

supermercado ou em um shopping. Mas, existe tambénploracdo de produtos da
nossa cultura, como o carnaval, boi bumba, musagisnais e outros, que acabam se
descaracterizando e assim, se tornando um gragdeiagara a industria cultural.

De um modo geral podemos dizer que a industriurallé formada por um
sistema que conta também com os veiculos de coag&acTV, radio, jornal, revistas,
publicidade, internet, etc. Eles interagem, atral&sstratégia de divulgacao repetitiva,
diretamente com o intelecto das pessoas, fazermmdajoe o consumidor passe a ser um
objeto da industria cultural. E a partir disso, roecd@ manipulacdo e/ou alienacédo ao
consumo. Podemos perceber isso nas programac@mssitels, que geralmente,
apresentam de alguma forma, produtos da industitaral para serem consumidos.
Nas telenovelas, que é o foco deste estudo, évpbsdentificar a existéncia dos
produtos inseridos no contexto da histéria apresentOu seja, a novela se torna um
canal entre o produto comercial que ela expdeetespectador, gerando de certa forma
alteracdes nos seus habitos de consumo. Da mesma, foomo produto da industria
cultural, ela também pode difundir, através do senteudo, idéias e valores que
também tém algum efeito sobre o seu publico. Antelela de certa forma impde

padrbes de beleza, cultura, moda e até mesmo nsusica

A Trilha como negdcio
As novelas se tornaram, de certa forma, a maioingitmusical do pais. Um

importante instrumento de divulgacédo para as msisjca fazem parte das suas trilhas
sonoras. “Ter uma composic¢ao incluida numa trikhaalvela [...] representa um atalho
para 0 sucesso. A musica martela noite ap0s naitéelespectadores, elevando a
vendagem mesmo de artistas iniciante&ssim, a cancdo utilizada no contexto das
telenovelas assume um papel comercial, onde é eodaypelo telespectador, na forma
de trilha sonora da novela, ou no CD que o art@stga, incluindo a muasica que faz
parte da trama. Desta forma, a caracteristicaetgifitacdo que ocorre entre a musica,

personagem e telespectador faz com que o musicaveais.

! ROCHA, Mariozinho. O Maestro das Trilhas de TV. Disponivel em:
http://epoca.globo.com./edic/20010409/cultla.oessado em 30/08/2004.
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A musica utilizada nas novelas, além de “completaspecto dramatico da obra,
[...] também tem que “tocar no radio”. Ou seja,adse prever se aguela musica fara
sucesso” (FILHO, 2001, p.323-324). Assim, de céstena, pode-se dizer que ela se
torna uma mercadoria, ou seja, um produto a semocmdp. Para que essa
comercializagdo obtenha sucesso, sdo necessagiassalatores, como a producao,
distribuicdo e divulgacdo. A partir do momento @ue a musica produzida chega as
gravadoras elas passam a ser um produto musical,dgpnende de estratégias de
marketing e estudos, feitos pela gravadora, paegutar sua vendagem. Para isso €
necessario: “conhecimento musical, do mercado,utdiqn e, sobretudo, dos detalhes
técnicos que poderdo transformar um disco e urstartium produto musicalmente
sofisticado, ou de sucesso” (DIAS, 2000, p. 92)d®©séo seguidos os padrdes impostos
pela indastria cultural focalizando também o fatoglie as telenovelas também séo
expostas no mercado internacional. Com isso, agasisao escolhidas, de acordo com

0 contexto, que serao inseridas.

A Globo retomou, [...] o h&bito de encomendar &slhsonoras a
compositores consagrados. Um habito que tem eralareqgo: o
mercado externo. A emissora utiliza musica pophbitasileira como
mais uma arma para penetrar no consumo interndgiabMEIDA
apud MELO, 1988, p. 46).

Dessa forma tudo é projetado no sentido comersish acontece ndo sé nas
trilhas sonoras de telenovelas, mas também, nasigies dos CDs musicais em geral.
Por mais que, determinado artista queira fazer r@glonente artistico, existe um padrao
comercial a ser seguido. No universo musical, ttstar geralmente faz o que a

gravadora quer. Partindo disso Umberto Eco diz que:

[...] vé desenhar-se um panorama de musica de monsio qual é
possivel deduzir a existéncia de algumas linhatedenvolvimento e
diregcbes de marcha que ndo séo casuais. A misicendamo € um
produto industrial, que ndo mira a nenhuma intemigharte, e sim a
satisfacéo das demandas do mertado

Para descobrir e/ou criar essas demandas no meco#tdeal, geralmente séo
realizados estudos e pesquisas sobre as tendémesisais do momento. Ou seja, sé&o
utilizadas estratégias publicitarias. Muitas veg@&s aproveitadas musicas que foram

grandes sucessos no passado, e sdo relancadakis@iancultural com uma roupagem

8 ECO, Umberto in MOURA, Roberto MA TV e a Trilha Sonora do Brasil. Disponivel em:
www. hist.puc.cl/historia/iaspm/pdf/Moura.pd€essado em: 01/11/2004
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nova, na voz de outro interprete. Isso ocorre cmegi€ncia nas trilhas sonoras das
novelas. A musica “Eu sei que Vou te Amar’ de “Tdwbim” é uma das mais
regravadas e utilizadas nas telenovelas. No mengadical isso também ocorre, é 0
caso da cantora Maria Bethania que por “sugestaofrdvadora, gravou um disco
somente com musicas consagradas de Roberto (askestrabalho “vendeu um milhdo
de discos, contrariando a média de vendagem deossdida cantora, que girava em
torno dos 100 mil cépias” (DIAS, 2000, p.118). @Guéxemplo desse aproveitamento,
de musicas ja consagradas, no mercado fonogradico flisco da cantora Simone,
langcado em 1995, com cang¢des natalinas tradici@ménconhecidas, que segundo
DIAS (2000) vendeu 1,1 milh&o de copias em todais.p Tanto no disco de Bethéania,
quanto no de Simone, o0 objetivo principal da gravadera vender. Por essa razao
utilizaram-se de musicas que possuiam por si sogarantia de venda, pelo fato de ja
serem musicas de sucesso. Dessa maneira, podeesgukt, o lancamento dessas obras
no mercado, foi uma jogada publicitaria, que obtegaltado positivo.

O carater de montagem da induastria cultural, adab#o sintética e
dirigida de seus produtos, que € industrial ndcapero estudio
cinematogréfico, mas também [...] na compilacdo biagrafias
baratas, romances-reportagem e cancdes de sudgdssestao
adaptados de antemdo a publicidade (ADORNO, 19853].

No caso especifico da musica, sua aparicdo naapoeele ser considerada uma
estratégia de persuasao. Ou seja, ela tem de uro gesdl, a caracteristica de criar
identificacOes entre telespectador, personagem eera. Essa identificacdo vai
aumentando, de acordo com a veiculacdo das mugioasao repetidas a cada capitulo.
Segundo a cantora, Vange Leonel a telenovela “vend®isica pegando as pessoas
comovidas; as pessoas estdo envolvidas com a cevacé joga a musica ali”
(LEONEL, apud DIAS, 2000 p. 61). Com isso, o ouvido telespectador vai se
habituando, se familiarizando e criando gosto petmluto musical exposto na maioria
das vezes, com o intuito comercial. Dessa manataba criando-se um desejo de
consumo nas pessoas. “A repeticdo garante a aeithy material, e estendendo-se a
difusdo o que j& foi repetido no processo de prédoucA divulgacdo repete,
insistentemente, a férmula padronizada, favoreceamdoonstituicdo de habitos de
audicao” (DIAS, 2000, p. 48). Essa repeticdo pasfecensiderada uma estratégia de
comunicacao subliminar auditiva. Isso porque, acpb@piciando a memorizacéo

inconsciente da mensagem musical, gerando atragks ledmbranca o desejo de
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consumo. Campedelli (1985) afirma que, a musicaalela tornou-se para o artista
brasileiro sinbnimo de sucesso imediato: um bondcieg mercado garantido, por forca
da diaria presenca na grande vitrina do video. Bsadgacdo massiva ocorre de um
modo geral, através dos veiculos de comunicac@ngumaioria das vezes, agem ao
mesmo tempo. Ou seja, a musica que estd na telan@sta também no radio, na
internet e em outros programas da TV.

Se pegarmos como exemplo, a Rede Globo, é possivalguns casos, perceber
claramente em sua programacao, a intencéo de ivexeatconsumo dos seus produtos.
Pois, na maioria dos programas, sdo divulgados riaigtegpara consumo, artistas,
musicas... ligados a empresa. A exemplo disso,mposieitar, 0 programBomingao
do Faustdo que dedica grande parte da sua programacao, apaaesentacao de
musicas, inseridas nas trilhas sonoras das nowda3V Globo. Estas cancoes,
geralmente séo apoiadas por cenas reprisadasapaticem 0s personagens ligados ao
tema musical. Reforcando dessa maneira, mais umaovelesejo de consumo no
telespectador. Gracas a essa divulgacdo massiaguamas cancdes que fazem parte
da trilha sonora das novelas, “a tiragem minimauha trilha € de 100 mil cépias”
(TEIXEIRA, 2002, p.5). Vale lembrar ainda, queaerente as musicas inseridas nas
telenovelas sao produtos, da gravadora Som Liwne,empresa filiada as Organizacoes
Globo. De certa forma, existe uma espécie de mdiwogéntro da industria cultural,
onde, uma Unica empresa produz, e ao mesmo tempo {@oder de divulgar a sua
producdo. Pode-se dizer assim, que ocorre uma magdo cultural de consumo, ja
gue a Rede Globo é a emissora que detém os méaialiess de audiéncia em todo o
pais.

Em todos os seus setores sao fabricados de modoamainenos planejado,
produtos talhados para o consumo de massas eoasi@m € determinado em
grande medida por estes proprios produtos. Setques estdo entre si
analogamente estruturados ou pelo menos reciprotana@aptados. Quase
sem lacunas, constituem um sistéma.

Partindo disso, pode-se dizer que de um modo gerahusicas inseridas no
contexto de uma telenovela, tém, além da funcaclideatizar cenas e identificar

personagens, o intuito de venda. Ou seja, a sih@ra de uma novela é um produto da

industria cultural que tem como objetivo ser conisiam

o ADORNO, Theodor W. Résumé sobre industria cultural. Disponivel em:
http://adorno.planetaclix.pt/tadornol7.hfsoessado em 05/11/2004
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Consideracoes Finais

E possivel perceber quetdlha sonora é um elemento muito importante no
contexto geral de uma telenovela. Vimos que a ralusgrve como apoio para as
imagens, que pode climatizar cenas, sejam elauua®rh suspense, drama, amor. A
musica pode também, identificar personagens egmesifocasionando uma ligacao
entre eles e o telespectador. Ou seja, no momenigue se ouve determinada musica,
lembra-se do personagem. Essa identificacdo tandmé&mre com a musica tema de
abertura de uma novela. Podemos dizer que nesseemmra musica se torna uma
ferramenta deecall para a telenovela, ela gera lembranca. Vale lenginda, que todo
esse processo de identificacdo, ocorre atravéepmiigdo das musicas inseridas nos
capitulos levados ao ar diariamente. “A mausica eh@rtnoite apO0s noite o
telespectadof®. Contudo, a musica serve para anunciar que aa@séh comecando,
para dar mais emocdes as cenas, caracterizar pgest preencher vazios, e etc.

Por outro lado, a musica inserida nas produc@sofiais tem um foco
comercial. A industria cultural se aproveita dagetilas aparicdbes das musicas nas
telenovelas e ao mesmo tempo nos veiculos de coagdiw, para criar no
telespectador, através do habito de audicdo, gaddseconsumo. “A repeticdo garante
a aceitacdo do material [...] a divulgacdo repeteistentemente, [...] favorecendo a
constituicdo de habitos de audicdo” (DIAS, 200048). Com isso, pode-se dizer que
ter uma musica apresentada em uma novela, se tammogrande negdécio para o0s
musicos e principalmente para as gravadoras, quacokelo com 0s seus interesses
econdmico, geralmente manipulam o material veiautztelenovela.

Vale lembrar ainda, que as novelas geralmentesaptam temas que sao
comuns ao cotidiano das pessoas, ou seja, saaak@iotemas familiares, historias de
amor, temas sociais, buscando com isso criar uerdiiidacdo com o telespectador. De
um modo geral, a telenovela pode gerar no seu eslseemocodes diversas. Pode fazer
rir, emocionar, sentir medo, desejo, etc. atrawiss assuntos abordados dentro do seu
contexto. Quando um brasileiro ouve, por exemptnje by Gracecantada por Lara
Fabian, recorda sensacdes de dor e de resistéeciata contra o cancer. Vem a sua
mente a imagem da personagem Camila da atriz @arbDickmann, na novela “Lagos
de Familia”, resistente, lutando contra uma dogmgse. A cena de Camila chorando

compulsivamente enquanto cortavam seus cabelosurenrepresentacao de reacdo a

0 ROCHA, Mariozinho. O Maestro das  Trilhas de  TV. Disponivel em:
http://epoca.globo.com./edic/20010409/cultla.oessado em 30/08/2004.
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doenca que, através da quimioterapia, os eliminarigpermanece até hoje no
inconsciente dos brasileiros.

Contudo, através dessas diferentes emocdes glenaviela pode desencadear
no ser humano, ela pode também fazer com que speg@ador crie novos habitos de
consumo. Sejam eles na moda, na estética corparaljrismo, e também na musica.
Tudo ocorre por causa do poder de identificacamjegho que a novela, e neste caso a
musica, exerce junto ao publico. E é disso quedasimia cultural se aproveita, para
lancar seus produtos no mercado. Ou seja, a tedn@v capaz de criar habitos de
audicdo através de repetidas veiculagbes de deimilas musicas em seus capitulos
diarios. Isso faz com que o espectador se acostomea cancao e sinta a necessidade
ou o desejo de consumi-la. A indastria culturalesalo dessa estratégia de repeticdo faz

uso dela para vender seus produtos musicais.
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