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RESUMO

O desenvolvimento desta peca publicitaria se fez com o intuito de disseminar entre
outras culturas, as caracteristicas curitibanas, instigando pessoas a conhecer a cidade.
Através de elementos que compdem a histéria da capital paranaense, o anuincio visa o
interesse de individuos de outras localidades em visitar Curitiba. Por meio de recursos
graficos, elaborou-se um anuncio criativo, enriquecido por ilustracbes de locais e
“elementos’ exclusivos da cidade. A escolha da midia foi feita a partir do fator de
abrangéncia, ja que outdoor garante grande receptividade de publico, desde que
localizado adequadamente.
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INTRODUCAO

Curitiba, capital paranaense, foi fundada em 1649 e desde ent&o concentra construgdes
importantes do seculo XVIII, como a igreja da Ordem Terceira de S&o Francisco que
hoje abriga o Museu de Arte Sacra de Curitiba, asssm como a Casa de Romario Martins

gue guarda um grande acervo iconografico da histéria curitibana.

No centro da cidade, podemos citar o famoso calcaddo da Rua XV de Novembro,
primeira avenida brasileira a ser fechada ao trafego de veiculos em 1971, por onde
circulam milhares de pessoas das mais diferentes classes e estilos. Entre estas pessoas

gue constituem sua populagdo, temos o irreverente “ Oil Man”, que se destaca na
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multiddo por andar de bicicleta com o corpo tomado de 6leo e vestindo apenas uma
sunga. Em sua extensdo, apresenta o Palacio Avenida, onde funcionava o primeiro
cinema de Curitiba, o Bondinho, que desde 1972 ficou conhecido como
“estacionamento para criangas’ enquanto suas maes faziam suas atividades pela

redondeza e a Confeitaria das Familias.

A Araucéria ou Pinheiro-do-Parana é uma arvore tipica do Parana, por causa das
caracteristicas do solo e do clima. E muito comum em Curitiba, podendo ser facilmente

encontrada em pontos turistico como parques e pragas.

llustrando seus cartbes postais, o Jardim Botanico com seus jardins incrivelmente
desenhados, a Opera de Arame que representa toda a interagdo da natureza com a
cultura de seus espetacul os de musica e teatro, 0 Museu Oscar Niemeyer representando

o olhar moderno de seu idealizador, além de seu estimével patrimdnio histoérico.

Atraveés dos casos de sucesso de muitas de suas iniciativas, Curitiba se apresenta como
um local desenvolvido e organizado, sendo vista como cidade “modelo”. Além de ser
voltada a natureza e a modernidade, fatores como a implantagdo de um transporte
funcional, como a linha realizada pelos “Biarticulados’, garante uma imagem positiva e
inovadora a cidade.

Rica em peculiaridades, se torna uma cidade super interessante. Para quem nunca esteve
na cidade ou ndo tem o costume de fregienté-1a, a cultura ndo é facilmente identificada,
mas quem conhece a capital paranaense tem conhecimento de seus elementos Unicos, 0s
quais formam um local agradavel e inspirador para muitos outros.

Para explicitar suas caracteristicas as pessoas, tanto para as que ja conhecem como para
as que nunca estiveram na cidade, a elaboracdo deste anlincio reuniu diversos recursos
em busca de compartilhar informagGes de Curitiba com individuos de sociedades
distintas. A criagdo se deu com base no estudo e andlise de caracteristicas que
representam a cultura da metrépole, composta por diferentes estilos, gente irreverente,
habitos nada convencionais. Além da grande mescla que forma sua populacéo, o que
mostra ser uma cidade extremamente acolhedora, desmistificando o que se ouve do

povo curitibano.

Imagens:
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OBJETIVO

Instigar o desgjo de pessoas integradas em outras culturas a conhecer Curitiba em
detalhes. Sendo que isso € possivel a partir de uma exposi¢ao interessante e convidativa
de suas caracteristicas ap publico-alvo. O que assegura uma experiéncia Unica e
satisfatoria.

JUSTIFICATIVA

Ao andlisar as caracteristicas da cidade de uma forma mais profunda, é possivel
verificar que se trata de um local interessante e repleto de peculiaridades. Através de
seus pontos fortes, Curitiba serve de inspiragdo para outros lugares, estando vinculada a
imagem de “cidade modelo” diante de alguns estados. Para que as pessoas sgam
motivadas a conferir o que a capital paranaense oferece, é de extrema importancia que
sgja realizada uma divulgacdo adequada e que se usem meios corretos. Através disso,
possivelmente é gerado por parte publico um maior desgjo em conferir o que se
apresenta. Assim, a partir do uso de artificios apropriados e uma producdo bem

plangjada, o anlincio tem foco nos pontos positivos e exclusivos que compdem a cidade.
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METODOSE TECNICASUTILIZADOS

O trabalho realizado destinou-se a matéria de Criacdo Publicitaria do 2° ano do curso de
Publicidade e Propaganda da FAE - Centro Universitario Franciscano do Parand,
aplicada pela Prof Neusa Palmieri. O objetivo era criar um anuncio para divulgar a
cidade de Curitiba, através de seus pontos relevantes e Unicos. Os grupos tiveram
liberdade para elaborar este trabalho, somente respeitando a midia para veiculacdo
estipulada pela professora, o outdoor. A partir dessas especificagdes, foram elaborados
0s mais variados tipos de pegas publicitérias. A apresentacdo foi realizada apenas em
Power Point, ndo havendo a exposi¢do impressa das pegas, havendo o cuidado por parte
dos grupos para gque o objetivo da mensagem fosse alcangada e as pegas estivessem de

acordo com 0 meio ao qual deveriam ser veiculadas.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O outdoor, de 3 metros x 9 metros, consiste de uma montagem de imagens remetendo a
um quadro de chaves (claviculério), comum em prédios residenciais e comerciais. Neste
guadro ha chaveiros pendurados, e cada um carrega a imagem de um ponto turistico ou
caracteristico da cidade: O 6énibus Biarticulado, a Araucéria, 0 Museu Oscar Niemayer,
0 Jardim Botéanico, o Bondinho da Rua XV e o Oil Man. Estaunido de idéiaeimagem é
reforcada com o titulo: Visite Curitiba, e a frase: Descubra porque o curitibano é téo
orgulhoso da sua cidade!. Esta frase foi criada com o intuito de demonstrar que o
curitibano tem orgulho da sua cidade e de tudo que a caracteriza, além de estar

preparado para receber os turistas que queiram conhecé-la.

Outdoor:

Descubra porque o curitibano é tdo orgulhoso da sua cidade! ~ cnmea
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CONSIDERACOES

A cidade de Curitiba é uma 6tima opcdo para os turistas, pois oferece passeios
agradavei s para todos 0s gostos. Seus pontos turisticos confirmam o que Curitibatem de
melhor. Através da divulgagdo, por meio do outdoor e das imagens apresentadas,
Curitiba mostra um pouco de suas atrages, podendo trazer os turistas pela vontade de

conhecer de perto as caracteristicas da cidade.
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