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RESUMO

A realizacdo deste jingle publicitario se deu para que o problema de
comunicac¢do do Zoolodgico de Curitiba pudesse ser resolvido, ou seja, incentivar as
pessoas a inserir programas diferentes na sua rotina. Por nao fazer parte da cultura da
populacdo curitibana e regido frequentar zoologicos ou parques com a mesma
frequéncia que realizam passeios urbanos, o objetivo do anuncio € despertar o desejo
das pessoas em fazer atividades relaxantes e divertidas em familia. O jingle publicitario
para o Parque lguagu — Zooldgico de Curitiba, estd voltado a divulgacdo de suas
caracteristicas, ja que o mesmo apresenta diversas op¢oes de lazer. Sendo que para que
sua divulgacdo fosse satisfatoria, buscou-se veicular 0 mesmo em uma meio com
retorno garantido.

PALAVRAS-CHAVE:

Natureza; diversdo; familia; zooldgico; Curitiba.

INTRODUCAO

Localizado na regido sudeste de Curitiba, o Parque Iguacu foi implantado em
1976, visando preservar os fundos de vale do Rio Iguacu, através de seus bosques que
auxiliam na manutencdo da vegetacao tipica das varzeas, capdes de pinheiros e mata
nativa, além de um santuario ecoldgico (reserva biologica). Da mesma forma em que

abriga mais de mil animais de 80 espécies, muitos deles nativos.
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A infra-estrutura oferece setor esportivo, com canchas de futebol, futebol de
areia e volei, playground e um estadio de beisebol com arquibancadas e iluminacao.
Apresenta um setor nautico destinado a esportes ndo poluentes como remo, vela e
canoagem, dotado de sede administrativa, cais, garagem de barcos, raias, arquibancada
lateral, torre de cronometragem para canoagem e canal inter-cavas. Sendo que todos
estes setores possuem vestiarios, sanitarios e lanchonetes.

Por estar localizado em plena area urbana, o zooldgico é também um grande
espaco de educacdo ambiental. Uma das suas agBGes importantes é a Casa do
Acantonamento, pioneira no pais destina-se a realizar atividades recreativas e
ecologicas com grupos de criangas, possuindo zooldgico com animais domeésticos,
pomar, horta educativa e uma trilha ecoldgica.

Observando tais caracteristicas que tornam o local interessante para a visitagdo e
diversdo de todos, estabelecemos a montagem de uma peca que pudesse atingir o
publico em questdo: familias curitibanas, principalmente com criancas. Através da
escolha do meio radio, o qual tem a capacidade de disseminar em um curto espacgo de
tempo e de maneira eficaz, criamos um andncio que destaca algumas das atividades
apresentadas pelo Parque lguagu — Zooldgico de Curitiba de uma maneira alegre e
instigante.

Endereco: Zoologico Municipal de Curitiba — Parque Regional do Iguacu

Rua Jodo Miqueletto, s/n°

Jardim Paranaense — Alto Boqueirdo

Curitiba — Parana — Brasil

OBJETIVO

Como um dos fatores de impedimento para a presenga mais constante de pessoas
no Parque lguagu — Zooldgico de Curitiba pode ser a falta de conhecimento e
informacdes sobre 0 mesmo, o andncio visa apresenta-lo ao publico através deste jingle
publicitario. Para tanto, a elaboracéo deste se fez de forma alegre para chamar a atencéo
da populacédo curitibana, mostrando que pode ser extremamente prazeroso e agradavel.
Isso pode ser feito a partir da divulgacdo do Parque Iguacu — Zoologico de Curitiba
como um lugar que possui natureza, recreacdo e diversdo para toda familia, além de ser
um étimo lugar para se ter contato com 0s animais e 0 meio ambiente, sem precisar sair

da cidade.
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JUSTIFICATIVA

A populacdo curitibana costuma optar por passeios mais urbanos e acaba
deixando passeios que possibilitam o contato com a natureza para segundo plano ou
fora deles. Com a rotina do dia-a-dia, o trabalho e a praticidade de freqlientarem locais
proximos as suas casas, acabam preferindo passeios em shoppings ou idas ao cinema.
Esquecem dos fatores negativos, como o alto nivel de poluicdo e a presenca comum de
filas.

E importante mostrar a toda populagio que existem passeios alternativos e
gratuitos, proximos do centro da cidade, onde o contato com a natureza é possivel e a

diversao para toda a familia, garantida.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Este andncio foi realizado para a matéria de Redacdo Publicitaria 111 do 2° ano
do curso de Publicidade e Propaganda da FAE - Centro Universitario Franciscano,
aplicada pela Prof® Ms. Patricia Piana Presas. Através da pratica baseada nos
conhecimentos adquiridos em sala de aula e de conteudos coletados a partir de estudos,
desenvolvemos este jingle publicitario.

O problema de comunicacdo foi estabelecido pela professora anteriormente
citada, sendo que por meio de informacdes recebidas, cada grupo elaborou o briefing
para a criagdo deste andncio, estabelecendo o conceito para isso.

O jingle apresenta uma estrutura completa, com frases simples e de facil
compreensdo, para que da melhor maneira possa fixar a mensagem na mente do publico
alvo. Foi enriquecido por ferramentas como a harmonia ideal, o vocal e a locucdo, 0s
quais foram produzidos em estudio sob orientagdo do musico Tualio Couto e do
responsavel técnico Alexandre Alberti, além da participacdo da locutora Sandra Mendes
e da contribuicdo de Vanessa Adari Perine.

Letra e cifra do jingle:

Jingle:

Cliente: Zooldgico de Curitiba - Parque Iguagu

A D
Esqueca o barulho e o tumulto da cidade
Dm A
Busque uma nova atividade
A D

Além de relaxar e animais admirar
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Dm A
Tem recreacdo natureza e pomar
F#m CH#/IF A F#m
Nao custa nada e toda a familia vai curtir
E D A
E nem de Curitiba vai precisar sair

E no Zooldgico de Curitiba,

Venha pra ca e se divirta.

Locucéo in-off: Zooldgico de Curitiba - Parque Iguacu.
Incorpore a natureza na sua rotina.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Por se tratar de um local com diversas opcdes de diversdo e lazer, freqlentar o
Parque lguacu — Zooldgico de Curitiba pode ser € uma oOtima possibilidade de
programas em familia.

Além do setor esportivo e nautico, o0 parque conta com uma estrutura completa
para receber da melhor forma seus visitantes. Sem contar que ndo custa nada e fica
proximo ao centro da cidade de Curitiba.

Por se tratar de um local que possibilita o contato com a natureza, torna-se de
grande importancia para seus fregiientadores. Assim como a grande quantidade de
animais que o Zool6gico mantém, torna-se um grande atrativo para o publico. Veja

abaixo, algumas fotos do local:




. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
~ X Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

fo

o
‘..,Googk__
<\

2.92" 0 elev 2970 pés Alfitude do ponto de visdol {20

CONSIDERACOES

O Parque Iguacu oferece varias alternativas de diversdo. Contudo, muitas delas
ndo sdo divulgadas. A atracdo principal é o Zooldgico, e mesmo recebendo muitas
visitas € preciso atrair e conscientizar mais a populagao curitibana, mostrando que é um
passeio saudavel e divertido a toda familia, além de incentivar ao passeio ecoldgico,
uma acdo muito importante nos tempos de hoje. O réadio é um grande meio de
divulgacdo, pois atinge uma grande parte da populacdo. A mensagem € passada com

rapidez, ainda mais aos moradores das grandes cidades, que geralmente ndo possuem
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tempo e a Unica alternativa de informacéo, € atraves do radio, onde muitas vezes nao é
preciso parar de trabalhar para ouvi-lo e prestar atencdo, sendo até fonte de distracao.
Com a divulgacdo do jingle, pode-se incentivar a visita, mostrando o que o parque tem
de melhor.
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