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RESUMO

O presente trabalho apresenta um spot produzido para as CASAS BAHIA. E um spot
bem humorado, que traz promog¢des de celular. O spot ¢ um didlogo de um casal de
namorados que estdo no seu més de namoro € querem comemorar, para isso utilizam o
celular para dar pequenos recados, porém eles tém dificuldades para se entender devido
a problemas no telefone. Por conta disso o texto do spot incentiva a troca do celular com
promocodes imperdiveis que irdo aumentar ainda mais o romance. Este trabalho foi
elaborado durante as aulas de Radio e Televisdo Comercial e Institucional, do curso de
Comunicagdo Social — Habilitagdo em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI.
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PALAVRAS-CHAVE: Spot; Humor; Romance; publicidade e propaganda; Casas
Bahia.

INTRODUCAO

A tecnologia esta cada vez mais acessivel a populacdo. Em todo momento
recebemos diversas informacdes novas, através da Radio, Televisdo, Internet e pelo
celular. O celular ¢ uma ferramenta muito utilizada para busca de informagdo e para
comunicacdo pessoal. Ha quem diga que ndo consegue mais viver sem aquele
aparelhinho. Entre casais, o celular ¢ praticamente o coadjuvante da relacdo. Liga-se
para dizer bom dia, para dar um recado, convidar pra sair e para contar algo que
aconteceu naquele dia ou momento. Isso faz com que ele seja uma das primeiras opgdes

de presente no aniversario de namoro.

2 OBJETIVO

Este trabalho foi elaborado durante as aulas de Radio e Televisao Comercial e
Institucional, do curso de Comunicacdo Social — Habilitacgdo em Publicidade e
Propaganda da UNIASSELVI. Tem como objetivo promover a venda de celular através
de uma promocdo. O més de abril foi sugerido na sala de aula, pois foi constatado
através de uma pesquisa, que ¢ o més de menos consumo de celular.

O spot traz um didlogo bem humorado de um casal falando ao telefone, mas que
ndo se entendem devido a problemas com o celular atual. Eles estdo no més de namoro
e nada melhor que um presente para comemorar a data. O celular ¢ a melhor opgao para
quem gosta de rapidez e ao mesmo tempo se sentir proximo do outro.

Este trabalho académico também tem como objetivo o conhecimento pratico de

uma producao para radio.

3 JUSTIFICATIVA



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
X Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposi¢édo da Pesquisa Experimental em Comunicagao

A CASAS BAHIA ¢ uma empresa conceituada que tem como maior fatia de
mercado, a classe C. A loja promove promogdes semanais, sazonais € sempre com
condicdes de pagamento acessiveis. Para promover estas promogdes a Casas Bahia
conta com uma midia de massa (mass media). Utilizamos uma dessas midias, o radio,
para atingir especialmente os jovens. Os jovens sdo um publico em potencial e
valorizam as datas especiais como a de aniversario de namoro, por exemplo. Outro fator
¢ o fato de estarem ligados a novas tecnologias e especialmente adorarem celular. O uso
do celular ¢ freqiiente e para qualquer motivo: mandar um recado via torpedo, avisar
onde esta, convidar pra sair, ou mesmo ligar para dizer um “oi” e falar pra namorada
que estava ouvindo a musica preferida deles. Para tanto, foi escolhido esta abordagem e
mesclada com muito bom humor para chamar a atengdo justamente aos celulares da

promocgao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O spot foi totalmente gravado, produzido e mixado no laboratdrio de radio da
Uniasselvi. Foram utilizados em sua produg¢do, os sofiware’s Image-Line Fruit Loops,
Sony Sound Forge, Sony Vegas e Ableton Live.

“As primeiras impressdes ¢ que contam [...] A primeira sentenga
deve imediatamente identificar o cenario — o lugar, a pessoa, 0 aspecto mais

importante para a venda, o produto. A utilizagdo do efeito sonoro apropriado
ajuda bastante”. (Mc Leish, 2001, p.15).

Segue abaixo roteiro técnico.

Nome do Spot: Os Namorados
Locutor 1: Priscila Vanessa Nones
Locutor 2: Carlos Rafael Cabral
Técnico: Julio Cesar

Duragao: 30”

TEC - Efeito de telefone tocando

- Musica em BG romantica

LOC1 | -Oiamor!

LOC 2 | - Oi, estou ouvindo a nossa musica!

LOC 1 | - N3do estou ouvindo muito bem.

LOC 2 | - Ok, vou falar de novo.

LOC1 |-0O que? Um celular novo?

LOC 2 |- Ah linda, ndo me enrola!

LOC1 |-Ha? Unm Motorolla?
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LOC 2 |- Amor, abril é nosso més!

LOC 1 |- Um celular Siemens?

LOC 2 |- Ah, ndo provoca!

LOC 1 |- Tudo bem amor, pode ser da Nokia!

TEC - Entra trilha dinAmica em BG

LOC 3 |- Seu celular ndo entende a linguagem do amor? A Casa Bahia entende!
Motorolla V3, s6 R$99,90

Siemens A 10, por R$99,90

Nokia 6101 a R$119,90

Ofertas validas até 30 de abril.

Casas Bahia, dedicacdo total a vocé.

TEC Sobe trilha dindmica e finaliza.

Quadro 1 — Roteiro do Spot da Casas Bahia

Fonte: Os autores.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Este trabalho foi produzido por académicos do curso de Comunicagdo Social
com Habilitacdo em Publicidade e Propaganda. O primeiro passo foi realizar uma pré-
pesquisa, cuja func¢do era definir que tema utilizar para promover a venda de celulares
no més de abril nas Casas Bahia. O tema escolhido foi “os namorados”. Utilizando um
texto bem humorado para brincar com a ideia de que com celular ruim a comunicagéo
entre um casal ¢ prejudicada. Foi utilizada uma linguagem clara, racional e informal,
pois segundo Mc Leish (2001, p.18) “o impacto e a inteligibilidade da palavra falada
devem ocorrer no momento em que ¢ ouvida — raramente ha uma segunda chance. O
produtor deve portanto esforcar-se pelo maximo de logica e ordem na apresentacdo de
suas idéias e pelo uso de linguagem de fécil entendimento”.

Conseguimos aproveitar o més para elaborar um texto de comemoragdo do
aniversario de namoro do casal, para mostrar que o celular € sempre uma boa opgao de
presente. O tema jovem ¢ explorado justamente por ser um publico consumista em
potencial, que gosta de novidades e tecnologia, neste caso o jovem foi apontado como
principal oportunidade a ser explora no spot, seguindo o pensamento de Mc Leish
(2001, p. 98) que diz: “em 30 segundos, ndo da para dizer tudo sobre qualquer coisa que
seja. Portanto, identifique um, ou talvez dois, aspectos principais do produto que o

destaquem, tornando-o atraente”.
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Depois do tema definido, partimos para a produgdo. Todo processo foi realizado
no laboratoério de audio da Uniasselvi e contou com a participagdo de todos os membros
do grupo e do coordenador do laboratorio. Logo em seguida fizemos a edi¢do. Nesta
fase foram inseridos os efeitos sonoros, para deixar o spot muito mais atrativo. Com

tudo ajustado, o spot ficou pronto para ser uma possivel campanha das Casas Bahia.

6 CONSIDERACOES FINAIS

“Ao contrario da televisdo, em que as imagens sdo limitadas pelo
tamanho da tela, as imagens do radio sdo do tamanho que vocé quiser.
Para o escritor de pegas radiofonicas, ¢ facil nos envolver numa
batalha entre duendes e gigantes, ou fazer a nossa espagconave pousar
num estranho e distante planeta”. (Mc LEISH, 2001, p.15)

Este trabalho foi importante para aprender na pratica todos os processos de
producdo de um spot de radio. O radio ¢ um meio de comunicagdo abrangente e que da
a oportunidade do ouvinte imaginar situacdes inusitadas. Neste trabalho introduzimos
nossos conhecimentos para levar ao ouvinte todas as ferramentas comerciais que o
motivem a efetuar a compra.

A integragdo entre disciplinas também € importante. Neste caso, sabemos que
uma campanha conta com outros meios de divulgagdo. Portanto o spot produzido pode
tranquilamente virar uma pe¢a de TV ou um anuncio de revista, todos utilizando o mote
para prevalecer a identidade principal. Esperamos que este trabalho sirva de material

para futuras pesquisas.
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