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RESUMO

Trabalho destinado a apresentar a Agéncia Experimental Grafita: partindo da nogao de
como funciona uma agéncia experimental coordenada por uma Instituigdo de Ensino
Superior, a partir do desenvolvimento e da produgido de trabalhos realizados na agéncia e
como sio selecionados os alunos-monitores. Também sera abordado como sio produzidos
os trabalhos desenvolvidos pela agéncia, que critérios sdo utilizados para melhor atender
seus clientes e quais Sio os beneficios para os alunos de se agregarem a agéncia
experimental.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade; propaganda; agéncia experimental; grafita;
comunicagio.

INTRODUCAO
Publicidade e Propaganda

Antes de chegarmos ao assunto principal deste artigo, vamos primeiro ver alguns
conceitos sobre publicidade e propaganda, duas palavras que muitas vezes Sio usadas como

sindnimos, mas que possuem finalidades distintas.

O ponto convergente entre os dois termos, de onde nasce a possibilidade de
sinonimia, reside no fator “divulgacdo”, incluindo-se ai os meios e as técnicas de
divulgagdo. Isso quer dizer que tanto a Publicidade como a Propaganda cumprem a
tarefa de divulgar, isto ¢, tornar publico, expor. O que distingue a Publicidade da
Propaganda é exatamente o que cada uma delas divulga: enquanto a Publicidade
divulga produtos, marcas e servicos (publicagdo), a Propaganda divulga idéias,
proposi¢des de carater ideoldgico, ndo necessariamente partidarias (propagagio).
Nesse sentido, a Publicidade vincula-se a0 objetivo de auxiliar a gerar lucros,
enquanto a Propagandaliga-se ao objetivo de gerar adesdes. (BIGAL, 1999, p. 19)
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Deixando um pouco mais esclarecida a utilizagdo correta dessas duas palavras, que
S3o umas das mais utilizadas em comunicagdo, vamos agora analisar as principais fungdes
de uma agéncia de propaganda que atua no mercado de trabalho e uma agéncia
experimental, voltada mais para 0 meio académico e atribuir qual palavra se encaixa melhor

em determinado tipo de agéncia.

Agéncia de propaganda x Agéncia Experimental

Uma agéncia de publicidade e propaganda tem como fungdo nio s6 vender Seus
servigos, mas também vender idéias. De acordo com o repertorio da agéncia e a necessidade
de seu cliente, ela planga, cria e veicula uma campanha publicitaria, seja ela impressa,

radio, televisdo ou internet.

Ao tratar do repertorio publicitario, faz-se necessario pensar a elaboragio da
mensagem publicitaria a partir de uma selegdo realizada por um emissor que
seleciona seu avo no interior do repertério de um publico determinado. Para isso, o
emissor de uma mensagem publicitaria transpde o produto, a marca ou o servigo
para uma condi¢do material de linguagem (imagem, movimento, sonoridade, cor)
que, aliada a um aspecto semantico (motivos, tendéncias e conteudo), determina a
quaidade de composi¢ao da comunicagdo ou da criagdo publicitaria. (BIGAL,
1999, p. 21)

E o principal objetivo da campanha é convencer os clientes de seu cliente que o seu
produto ¢ o melhor que ha. Daqui ja podemos tirar uma breve conclusdo de que o objetivo
principal de uma agéncia ¢ gerar lucro, dinheiro, fazer com que as pessoas adquiram os
produtos de seu cliente, tornando-o 0 mais popular e rico, e conseqiientemente a sua
agéncia também. Entdo fica claro que uma agéncia de publicidade e propaganda trabalha
paralelamente 0 uso das duas palavras, mas também deixa claro que o seu foco principal ¢ a
publicidade. JA uma agéncia experimental trabalha mais com o intuito de gerar idéias. A
propaganda ¢ a principal ferramenta de uma agéncia experimental, buscando agregar novos
conceitos e divulgar novas aternativas para o desenvolvimento da comunicagdo de massa.
E tudo isso sem gerar lucro para s nem para seus clientes. A principal missio é gerar

conhecimento, ndo so para 0S NOSSOS clientes mas também para quem trabalha na agéncia.

2 OBJETIVOS

O objetivo da Agéncia Experimental Grafita ¢ de ir além do que ¢ passado em sala
de aula, apresentar o fluxo e a pratica de cada departamento existente em uma agéncia de

propaganda de verdade, ainda que nao competindo com o mercado de fora, mas ja
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favorecendo ao académico o denominado feeling de um profissional da area, tornando-o

capaz de encarar seguramente 0 mercado e de produzir excel entes trabal hos.

Trabalhar com comunicagdo exige muito feeling, muita percepgdo intuitiva, sim.
Vocé precisa perceber o movimento do publico e do mercado, entender como ele
esta caminhando e, para isso, estar munido de informagdes de todo o tipo €
fundamental. (BONA, 2007, p.147)
Dessa forma os alunos que participarem das atividades da agéncia experimental
terdao a garantia de adquirir um maior grau de conhecimento que os demais, destacando-se

em seus trabal hos, atividades complementares e no futuro o mercado de trabal ho.

3 JUSTIFICATIVA

A Agéncia Experimental ¢ um espago onde diversas praticas sdo desenvolvidas por
alunos monitores e voluntarios, com o objetivo de recriar a realidade profissiona da
habilitagao de Publicidade e Propaganda do Curso de Comunicagao Social.

A comunicagdo pode ser considerada o processo social basico, primario, porque é
ela que torna possivel a propria vida em sociedade. Vida em sociedade significa
intercimbio. E todo intercimbio entre os seres humanos s6 se realiza por meio da
comunicagdo. A comunicagdo preside, rege, todas as relagdes humanas. O que é
produzido e vendido pela comunicagdo? Uma mercadoria cada vez mais valiosa,
apesar de imaterial: informagdo, ou sga, noticias, dados, idéias, conhecimento,
ficgdo, cultura, arte. (PEREIRA, 2001, p. 9)

Criada com o intuito de proporcionar a0 aluno um espaco de interacdo ¢ de
formacdo profissional, o Nucleo de Comunicacdo®, semestramente, oferece vagas para
alunos que desgjam estagiar e, assim, complementar o curriculo, colocando em pratica o
gue aprendem em sala de aula, objetivando a construgao de portfolios de qualidade para o
acesso ao mercado de trabalho. Os monitores Sio remunerados mensalmente e recebem
orientagdo do professor Gustavo Lopes. A sele¢do de monitores ocorre semestralmente
através de um conjunto de provas especificas e praticas desde o primeiro semestre do curso.

Os alunos aprovados ingressam nas atividades da Grafita e tornam-se disponiveis a
execugdo voluntaria de trabalhos, podendo permanecer nelas de seis meses a um ano.
Durante o periodo de atuagdo na Agéncia Grafita Sio oferecidos ao aluno, pelas atividades
desenvolvidas: horas complementares, certificado de participagao ¢ portfolio dos trabalhos
desenvolvidos.

® O Niicleo de Comunicagio ¢ o local onde 0s a unos-monitores aprovados se reinem para desenvolver a
atividade de monitoria e os trabal hos relacionados as suas fungdes. Trabalham no nicleo os alunos de
Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Produgio Editorial.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Agéncia Experimental Grafita como a maioria das agéncias de publicidade,
realiza seus trabal hos baseado na necessidade do cliente. Como a maioria de nossos clientes
¢ interna, oS trabalhos realizados se limitam a trabalhos impressos como: cartazes, flyers e
folders.

Agéncias de publicidade e mesmo as houses costumam focar os esfor¢os no sentido
de reunir dados adicionais que facultem o desenvolvimento de um sistema de
informagdes confiavel para direcionar agdes sobre o trabalho a ser realizado para
um determinado cliente ou quando se quer atingir determinada meta. (BONA, 2007,
p. 148)

Os trabalhos da agéncia Sio iniciados pelos quatros principios basicos do design,
sendo eles: Contraste, Repeti¢do, Alinhamento e Proximidade.

Contraste

O objetivo do contraste é evitar elementos meramente similares em uma pagina. Se
0s elementos (tipo,cor, tamanho, espessura da linha, forma espago etc.) ndo forem
0s mesmos, diferencie-os completamente. O contraste costuma ser a mais
importante atragdo visual de uma pagina — ¢ o que faz o leitor, antes de qualquer
outracoisa, olhar paraela

Repeticio

Repita os elementos visuais do design e espalhe-0s pelo materia. Vocé pode repetir
a cor, a forma, a textura e as relagdes espaciais como a espessura, as fontes os
tamanhos, os conceitos graficos etc. Isso cria uma organizagdo e fortalece a
unidade.

Alinhamento

Nada deve ser colocado arbitrariamente em uma pagina. Cada elemento deve ter
uma ligagdo visual com outro elemento da pagina. Isso cria uma aparéncia limpa,
sofisticada e suave.

Proximidade

Itens relacionados entre si deveriam ser agrupados. Quando varios itens estdo
proximos, tornam-se uma unidade visual integrada, e ndo varias unidades
individualizadas. 1sso gjuda a organizar as informagdes, reduz a desordem e oferece
a0 leitor uma estruturaclara. (WILLIAMS, 1994, P. 13)

Com isso, da-se inicio ao desenvolvimento da pega, com as informagdes ja
adquiridas do cliente e de uma reunido feita entre os membros da equipe, nasce uma nova
peca desenvolvida pelos alunos-monitores da agéncia experimental grafita
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
Agéncia Grafita

Tendo iniciado suas atividades em agosto de 2008, a Agéncia Experimental Grafita

¢ um projeto de Extensao gerenciado por estudantes da Faculdade Internacional de Curitiba.
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Nesse laboratério os alunos responsaveis fazem campanhas publicitarias, suprindo as
necessidades do curso de Comunicagdo, podendo também atender a outros cursos e
departamentos da instituigao. Os alunos desenvolvem toda a parte de atendimento,
pesquisa, e criagdo das campanhas, tanto na criagdo do material impresso como no

desenvolvimento de material para aweb, sempre sob a orientagdo do professor responsavel.

Para falar de criagdo ou do processo criativo na agéncia, ¢ impossivel ndo fazer
alguns comentarios sobre as contingéncias e a atmosfera que engloba esse trabalho.
Na publicidade, a aura que envolve a conquista das grandes contas, as idéias
brilhantes de solugdes para o negocio do cliente e as constantes premiagdes das
campanhas mais criativas muitas vezes ofuscaram a verdadeira missio do
publicitario: ajudar o cliente a ter sucesso no negocio dele. H4, ndo se pode negar,
diversas agéncias que ja entenderam que seu papel é o de estrategista do cliente e
gue acriagao ¢ uma das etapas do processo de construgdo de solugdes — hdo a mais
importante e nem atinica. (BONA, 2007, p. 235)

Na agéncia Experimental Grafita, os alunos dispdem de computadores PC, softwares
de criagdo e edi¢do em publicidade e propaganda (CorelDraw, Illustrator, Photoshop,
InDesign, Flash e Dreamweaver). Além disso, possuem a diSposi¢ao impressoras, € cameras

fotograficas digitais.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Podemos concluir entio que a Agéncia Experimental Grafita ¢ um projeto
desenvolvido pelo curso de Comunicagao Social da Facinter, que tem como objetivo g udar
os aunos a ampliarem seus aprendizados teodricos a partir de uma vivéncia pratica,
preparando-os para 0 mercado de trabalho e assim podendo se tornar grandes profissionais

naarea de publicidade e propaganda.
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