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Resumo

A cultura ¢ o resultado do saber-fazer produzido por povos, determinantes na caracterizacao
dos grupos sociais. A cultura popular também nasce desta percep¢ao, mas sé ¢ entendida
quando posta em comparagdo a cultura dominante. Nesta pesquisa experimental, coloca-se
a prova que manifestacOes artisticas populares fazem parte das sociedades complexas, e
servem como alternativa e reflexdo aos problemas atuais. Porém, a idéia do que ¢ diferente
e distante s6 dilui-se quando ha um mediador que torna conhecido e presente uma cultura
que mora ao lado. Nesse sentido, a inclusdo de manifestacdes artisticas populares nos
roteiros culturais dos jornais impressos, torna as agendas culturais, de fato, instrumentos
utilitarios.

Palavras-chave: cultura popular; jornalismo cultural; roteiro cultural.

Introducio

A palavra “popular” pode ser entendida como aquilo que ¢ estimado e famoso pelo
grande publico ou, ainda, destinado ao povo. Neste estudo, a expressao “cultura popular”
pode ser substituida por “cultura do povo”, ja que sdo entendidas como sendo, nao apenas
de pertencimento das pessoas do povo, mas também produzida por eles. Por vezes, opta-se
pela segunda expressdo, pois, segundo Marilena Chaui (1988), a cultura do povo sé pode
surgir quando a existéncia da diferenca, da oposi¢do e da luta de classes € reconhecida.

Diante disso, o que se observa no jornalismo cultural ¢ a auséncia da representacao
desta cultura nos jornais impressos. O que ¢ “do povo” fica relegado ao diferente, ao
tradicional no sentido de uma manifestagdo do passado. A cultura popular de hoje ndo ¢ a
mesma de antigamente. Ela se recria e se renova ao mesmo tempo em que a sociedade se
transforma. A cultura popular ndo ¢ algo a parte do grupo social, ela ¢ integrante e, por isso,

interpreta e adapta a natureza de acordo com suas necessidades.

! Trabalho submetido ao XVI Prémio Expocom 2009, na Categoria Jornalismo, modalidade Produgdo em jornalismo
utilitario — Indicador, Roteiro, Servigo ou Cotacao.
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Objetivo

Nesta pesquisa, buscou-se em um primeiro momento relacionar a manifestacao
artistica popular aos problemas cotidianos da sociedade, e, em um segundo momento,
experimentar a divulgacdo da cultura popular no roteiro cultural do jornal Laboratério da
Noticia (LONA)*. O intuito do experimento ndo é meramente tornar a arte e seus produtores
conhecidos a partir de um evento cultural, mas trazer a tona a possibilidade do receptor
entrar em contato direto com esta cultura que, hoje, nos ¢ alheia. O jornalista com suas
praticas e instrumentos de trabalho, ¢ capaz de fazer a mediacdo entre interlocutores e
receptores, afim de estabelecer-se um “didlogo” ou uma articulag@o entre a cultura popular
e a cultura considerada de elite. Ao incluir as manifestagdes artisticas da cultura popular nas
pautas dos comunicadores e, posteriormente, nas paginas do jornal, esta cultura passa a ser

construida no imdginario do leitor, deixando de estar e ser ausente da memoria coletiva.

Justificativa

A primeira defini¢do da palavra “cultura” veio com o antropdlogo inglés Edward Tylor,
que uniu a palavra de origem germanica Kultur com a francesa Civilization para denominar
a palavra inglesa culture como o sistema complexo de conhecimentos, crencgas, arte, moral,
leis, costumes e outros héabitos adquiridos pelo homem como integrante da sociedade. Na
concepcao freiriana, a cultura ganha um sentido marxista. Segundo Edna Gusmao de Goes
Brennand, citando Paulo Freire, a cultura ¢ “o resultado do fazer do humano na relagdo com
a materialidade e a histéria” (BRENNAND, 2003, p. 04 ), ou seja, o homem natural se cria
culturalmente, a partir da organizagdo social que experimenta. Além da maneira como se
relaciona com a natureza e com os antepassados, € como interage com o trabalho e com a
constituicao familiar. Roque de Bastos Laraia e Carmem Cinira Macedo trazem concepgoes
de cultura similares entre si. Eles entendem o termo como um conjunto do saber-fazer
produzido - como afirma Macedo (1988) - e conseqiientemente, caracteristico de um grupo
ou sociedade — como indica Laraia (2007).

A cultura, entdo, pode ter dois viéses. Ela ¢ entendida como a maneira pela qual a
espiritualidade de uma comunidade ¢ expressa e simbolizada e, como este povo transforma
a natureza e recria seu ambiente de acordo com suas necessidade materiais. Poderia ser

expressa, entdo, como o conjunto do saber-fazer produzido a partir da necessidade de

4 Jornal experimental, de circulagdo diaria, do curso de Jornalismo da Universidade Positivo.
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adaptacdo e sobrevivéncia. Porém, a palavra “necessidade” utilizada na concep¢do de
cultura traz a idéia de privacao a cultura ou obtencao desta cultura, como observa Ecléia

Bosi:

A concepgdo da cultura como necessidade satisfeita pelo trabalho da
instrucdo leva a atitudes que reificam, ou melhor, condenam a morte os
objetos e as significacdes da cultura do povo porque impedem ao sujeito a
expressao de sua propria classe. (BOSI, 1988, p. 28)

Dessa forma, encontramos a dualidade entre a cultura do povo e a cultura erudita, em
que, segundo Bosi, as manifestagdes e representagdes da primeira s6 “assumem significagao
quando postas em oposi¢do” a segunda, ou seja, a cultura dominante. Dentro das sociedades
complexas, movidas pelo sistema capitalista, e com o trabalho dividido em “manual” e
“intelectual”, a cultura popular ¢ comparada ao padrao do “ser culto”, ao interesse
dominante que torna as praticas de todas as classes sociais uma unidade homogénea. Nesta
comparagdo e oposic¢ao, a cultura popular ¢ tida como sindnimo de tradi¢ao ou folclore.

Retomando a idéia de que o grupo dominante da sociedade de classes busca a
homogeneizagao das culturas, por meio da cultura de massa, fundada numa distribui¢ao
desigual do trabalho, do poder e dos bens de produ¢do, hé por tras das diferencas culturais,
alguns valores e percepgdes de mundo que sdo implementados socialmente, por meio da
educagdo formal e informal, e também através de complexos mecanismos de producao e
divulgacao de idéias. Diante disso, os conhecimentos adquiridos e as concepgdes de mundo
concebidas ndo privilegiam a pluralidade de idéias e culturas. Pelo contrario, elas sdo
tratadas como se fossem - ou devessem se tornar — “os modos de agir e de pensar de todos,
como uma das condigdes da permanéncia de posicao da elite”(ARANTES, 1987).

No anseio pela permanéncia no poder, os meios de comunicagdo de massa sao

instrumentos de grande contribui¢do no processo de homogeneizacao das culturas.

E essa na verdade uma das fungdes mais importantes (embora néo a tnica)
das escolas, das igrejas, dos museus e¢ dos meios de comunicagdo de
massa. Ainda que muitas vezes de modo indireto e implicito, essas
agéncias procuram aproximar o que ¢ efetivamente dessemelhante,
legitimando a supremacia de alguns modos particulares de ‘saber’ sobre os
demais. (ARANTES, 1987, p.11).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposi¢ao da Pesquisa Experimental em Comunicagao

A partir desse panorama, comeca-se a esbogar as razdes pelas quais a cultura
popular esta ausente das pautas dos cadernos culturais € o porqué da permanéncia de sua
imagem como algo genuino e tradicional.

Dentro da sociedade, o jornalismo ¢ uma das atividades que constroem e projetam a
realidade dos acontecimentos e da propria sociedade, sendo que ¢ a possuidora de
ferramentas e recursos tecnologicos de maior dimensao e alcance para repassar a construcao
organizada de fatos reais e acontecimentos reais. Porém, esta transmissao nao ¢ puramente
objetiva, apenas se propde ser objetiva no método. O discurso jornalistico revela valores
individuais e coletivos® sobre esta realidade e, por consequéncia, forma o imaginario das
pessoas sobre ela. Sendo esta atividade tanto a construtora quanto aquela que afirma
conceitos, representagdes da sociedade e identidades de um povo, € possivel considera-la -
juntamente aos meios de comunicagdo de massa - a atividade que contribui na formacao da
significagcdo de simbologias culturais de determinado povo, e que formara o imaginario do
receptor sobre esta cultura. Além disso, o resultado da representacdo contribui para a
afirmagdo cultural e posicionamento de certo grupo dentro de um grupo maior, pois a
sociedade legitima a fun¢do do jornalista e lhe confere “a competéncia para recolher os
acontecimentos e temas importantes e atribuir-lhes sentido” (LIMA, 2002, p.01).

Neste enredo entra a industria cultural ou cultura de massa, “um complexo de
producdes de entretenimento e lazer feitas para o consumo em larga escala” (PIVA, 2006).
Para os filésofos da Escola de Frankfurt, a industria cultural originou-se do sistema
capitalista, pela necessidade que a burguesia teria de reforcar e concretizar suas idéias e
valores entre os trabalhadores. Mas, mais que isso, a IC tem o objetivo de conformar os
trabalhadores de que as relagdes sociais entre patroes e empregados sao assim por natureza,
e sempre serdo. Ou, nas palavras de Marilena Chaui (1988), a manutencdo do poder ¢
conquistada a partir da coincidéncia que se cria entre o discurso social e politico, a

realidade social e politica e a representacao acerca de ambas.

Se para exercer o poder ¢ justificar seu exercicio os dominantes precisam
que as representacdes acerca do social e do politico coincidam com o real
(...), os dominantes precisam agir de sorte a fazer com que todas as
manifestacdes de diferenca e da contradicdo permanecam escondidas
gragas a um discurso e a uma pratica coercitivos que garantam a todos os
membros da sociedade o sentimento de que fazem parte dela da mesma
maneira e que a contradicdo ndo existe, ou melhor, seja vista como
diferentes maneiras igualmente legitimas de fazer parte da mesma
sociedade (CHAUI, 1988, p. 120).

’ Entende-se “valores coletivos” como ideologia.
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O jornal e a atividade jornalistica ndo escaparam desta ampliagdo de acesso a
produtos culturais, e por isso tiveram que adaptar-se. Diante desta nova perspectiva de
acesso, o jornalismo cultural, que teria como objetivo criticar e refletir a sociedade
moderna, além de agucar e senso critico e a avaliagdo de obras culturais pelos leitores,
acaba limitando-se a agenda, ou seja, aos eventos e produtos culturais. Em suma, a
imprensa cultural acaba sendo a porta-voz do consumo de produtos culturais e ndo das
implicacdes que as obras trazem a sociedade. Assim, a tentativa da classe dominante de
homogeneizar as culturas de uma sociedade complexa ¢ refletida e perpetuada nos meios de
comunicacdo de massa, inclusive nos cadernos culturais.

O jornalismo cultural tem a capacidade de refletir e debater culturas (no plural).
Pensar, portanto, no espaco editorial “cultura”, ndo ¢ apenas pensar na divulgacdo da
“agenda” - o show que se podera assistir, o livro que se poderd comprar - mas ¢ também no
que isso traz a sociedade. Ponderar, entdo, ndo no que esta na prateleira, mas naquilo que
também estd ausente da cobertura jornalistica, como as diversidades culturais, a ideologia
implicita nas produgdes culturais, nas festas, nos costumes. A cultura popular abre espago
para questdes de outras areas da sociedade, como a politica e a economia, além de fazer

refletir a condi¢do do cidaddo dentro da sociedade, porque como aponta Arantes:

Fazer teatro, musica, poesia, ou qualquer outra modalidade de arte ¢
construir, com cacos e fragmentos, um espelho onde transparece, com as
suas roupagens identificadoras, particulares, e concretas, o que ¢ mais
abstrato e geral num grupo humano, ou seja, a sua organizacdo, que ¢
condi¢do e modo de sua participagdo na producdo da sociedade.
(ARANTES, 1987, p. 78)

O ambiente refletido na arte

A cidade de Colombo fica a 18 quilometros ao norte da capital do Parana e faz parte
da regido metropolitana de Curitiba. A populagdo da cidade estimada, em 2008, pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) é de 241.505 habitantes®, em uma 4area
de 198 quilometros quadrados. De 2000 a 2008, a populagdo da cidade cresceu. 58.176
habitantes a mais do que no ano 2000, quando registrava populacao na casa de 183.300 mil

habitantes ’. Sendo regido metropolitana, Colombo abriga muitas pessoas que trabalham na

6 Acesso em 17.04.2009 (www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/estimativa2008/estimativa.shtm)

7 Curitiba tem cerca de 1 milhdo e 800 mil habitantes (dados do IBGE/2008).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposi¢ao da Pesquisa Experimental em Comunicagao

capital vizinha. Com o PIB girando em torno de R$ 1.198.103 e um PIB per capita de R$
5.399 ¥, a atividade econdmca de Colombo se baseia na agricultura, especialmente na
plantacdo de uva, tomate e couve-flor. No setor industrial, destacam-se a extracao de cal e
calcario, além da metalurgia e confec¢ao de mobilidrios.

O Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento no Brasil (PNUD),
registrou, em 2000, o Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) de Colombo em 0,764°.
IDH médio, portanto. Para finalizar, o senso de 2000 do IBGE apontou que 93.5% da
populacdo total da cidade era alfabetizada.

Apesar dos indices positivos, a imagem de Colombo construida na midia paranaense
¢ de uma cidade violenta. Segundo dados do Instituto Médico Legal (IML) do Parana,
levantados em margo de 2009 pelo jornal Gazeta do Povo'’, Colombo ¢ a cidade mais
violenta da regido metropolitana de Curitiba. Em 2008, 106 pessoas foram assassinadas'' no
municipio, por armas de fogo, armas branca e agressao. Perde, apenas, para a cidade de Sao
Jos¢ dos Pinhais, onde foram registrados 97 homicidios em 2008. Um levantamento de
2004 do Ministério da Satde'* assinalou as cem cidades brasileiras onde ha maior risco de
morte por homicidios, arma de fogo sem causa determinada, suicidios e acidentes de
transito. Colombo ocupa a 70° posi¢ao na lista. A conclusdo da pesquisa, que teve como
base dados do Sistema de Informagdes sobre Mortalidade (SIM) de 2000 a 2004, ¢ de que
essas cem cidades sdo responsaveis por quase um ter¢o dos Obitos por violéncia ocorridos
no pais. "

Diante dessas estimativas e indices, podemos contextualizar o ambiente da producao
artistica dos trés jovens do grupo Reciclarte, grupo cujas obras sdo produzidas a partir de
material reciclavel. Em entrevista a autora, um dos integrantes do grupo, Rogério Aquino,
afirma que a falta de dinheiro para comprar tinta a 6leo o levou a buscar matéria-prima nas
ruas do municipio de Colombo. A necessidade de buscar material alternativo para

manifestar a arte levou os artistas a olharem para o ambiente em que vivem, da mesma

8 Dados de 2005. Acesso em 12.04.2009 (www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/pibmunicipios/2005/tab01).

? Acesso em 12.04.2009 [www.pnud.org.br/atlas/ranking/IDH-
M%2091%2000%20Ranking%?20decrescente%20(pelos%20dados%20de%202000)].

10 . ~ .
Jornal de maior circulagdo no Parana.

" Acesso em 17.04.2009
(http://portal.rpc.com.br/gazetadopovo/vidaecidadania/conteudo.phtml?tl=1&id=870950&tit=Colombo-e-a-mais-violenta-
da-RMC).

12 Acesso em 12.04.2009 (http://portal.saude.gov.br/portal/arquivos/pdf/ranking_final.pdf).
13127 mil mortes violentas, em 2003.
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maneira que o homem das cavernas precisou olhar no seu entorno para procurar
instrumentos para se aquecer. Retomando a concepgao freiriana de cultura, podemos supor
que o homem contemporaneo tera o desafio de encontrar no excesso de lixo que produz a
renovacdo da matéria-prima para trabalhar e sobreviver, pois, a transformacao da natureza
com o trabalho, a partir de inten¢do ou planejamento, sdo caracteristicas exclusivas do ser
humano. E cada um, com suas necessidades, a transformam de uma maneira.

Os integrantes do grupo Reciclarte diante da falta de dinheiro para comprar a
matéria-prima e a partir da necessidade de adaptacdo e sobrevivéncia, criaram e
transformaram a natureza ao seu redor em forma de arte. As obras sdo confeccionadas com
restos encontrados nos lixos e matas da cidade. Bonecos sdo feitos de garrafa peti, lengois,
moveis nem sempre velhos, embalagens de alimentos. Representagdes de dinossauros sao
feitas a partir de ossos de cachorros mortos. A necessidade deu espago a manifestacao
artistica popular e criativa e, a partir dessa manifestagdo, ¢ que os integrantes do grupo
Reciclarte passaram a pensar e ter consciéncia do ambiente em que vivem. Como eles

proprios dizem, uma sociedade que “consome em excesso e despeja no lugar errado”.

Metodologia

O método utilizado para a execucao do estudo experimental foi o indutivo, ja que a
realidade da manifestagdo artistica popular do grupo Reciclarte, no municipio de Colombo
no Parand, motivou e levou a elaboracdo de generalizacdes, idéias gerais da manifestagdo
da cultura popular e de sua representacao na imprensa cultural.

A pesquisa qualitativa norteou o trabalho, na medida em que toda a execugdo teve
como base o referencial tedrico e as entrevistas com os artistas. O primeiro contato da
autora foi com Rogério Aquino, artista fundador do grupo. A entrevista foi por telefone e se
destinava a produgdo de um release'” sobre a exposigdo deles que abriria nas proximas
semanas, na Sala do Artista Popular (SAP), em Curitiba. Mesmo sendo breve, a entrevista
serviu como norte para a elaboracdo das primeiras informagdes sobre este grupo, estes
artistas e suas obras. O release foi despachado via e-mail com fotografias das obras e dos
artistas a imprensa de Curitiba.

No trabalho de confec¢ao do clipping, em que se recolhem as matérias do
assessorado ou, no caso, do evento assessorado, percebeu-se a auséncia desta exposi¢cao nos

roteiros dos grandes jornais do Parana (Gazeta do Povo e O Estado do Parana). Nao havia

'* Entrevista a autora em maio de 2008.
1% Entre abril e dezembro de 2008, a autora trabalhou como estagidria na Assessoria de Imprensa da Secretaria
Estadual da Cultura do Parana (SEEC), institui¢@o que coordenada a Sala do Artista Popular (SAP).
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matérias jornalisticas, nem mesmo notas de referéncia a exposi¢do. Em contrapartida, os
cadernos culturais davam amplo destaque a estreias de filmes estrangeiros nos cinemas da
cidade, o show de uma banda de fora do circuito local ¢ o langamento de um livro de autor
estrangeiro. Como o problema era a falta de referéncia a manifestagdes artisticas populares
e, em especial, a esta exposicao nos roteiros dos cadernos culturais e até mesmo nos roteiros
de sexta-feira (que, frequentemente, dispdem de mais paginas'®), uma maneira de iniciar a
insercao desta cultura no meio impresso seria a producao de uma matéria jornalistica a ser
publicada no jornal Laboratério da Noticia, que se destinasse ndo s a reflexdo acerca das
obras produzidas pelo grupo Reciclarte, mas também a divulgacao de local, data e horario
de visitacdo desta mostra. Observando que a imprensa cultural zela pela publicacdo da
“agenda” de eventos e langamentos de produtos culturais, optou-se pelo formato roteiro.
Com o servigo da exposicao, o leitor abriria a possibilidade de incluir no seu passeio, no seu
roteiro cultural a visitagdo da exposicdo “Reciclarte”. Contudo, acredita-se que esta
divulgacao foi efetivada de maneira diferente, na medida em que a matéria jornalistica
expoe o entorno da produgdo das obras, langa um olhar sobre o questionamento e¢ o
pensamento dos artistas acerca da sociedade em que vivem.

Além do material da entrevista com Rogério Aquino, a autora participou de uma
conversa presencial com os outros dois integrantes do grupo — Loris Guto e Orlando Souza
-, no local da exposi¢do. Neste encontro, os artistas destrincharam a maneira de producao
de todas as obras expostas, contaram como nasceu o grupo, como recolhem os materiais
recicldveis, como armazenam esta matéria-prima, e de que forma garantem o seu proprio
sustento. ApoOs as questdes praticas, os artistas, por livre e espontanea vontade, passaram a
relatar o que encontram nos lixos € matos do municipio de Colombo. Objetos novos, outros
nem sequer usados. Sem a intervengdo da entrevistadora, os dois artistas contaram a sua
visdo do mundo, a partir da experiéncia com o lixo encontrado. Segundo eles, quem tem
contato direto com o lixo consegue observar que na sociedade contemporanea muito se
consome e tudo se joga fora. As proprias obras de arte revelam esta situagao.

A conversa com os artistas no inicio de maio de 2008 foi gravada e depois decupada
para a elaboragdo da matéria. Porém, antes de escrevé-la, partiu-se para uma entrevista com
o fotografo Carlos Roberto Zanello de Aguiar, funciondrio da Secretaria de Estado da
Cultura do Parana, e que esteve presente no ateli¢ do grupo, em Colombo, para a captagao

das fotografias das obras. Ele teve a oportunidade de ver a confec¢do de algumas obras

'® No caderno cultural do jornal Gazeta do Povo, por exemplo, o caderno de cultura dispde de quatro paginas
todos os dias, exceto na sexta-feira quando o nimero aumenta para seis paginas.
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pelos artistas, e pode passar a autora a descricdo do ambiente de trabalho deles. A entrevista
com Rogério Aquino e com o fotografo Carlos Roberto ndo foram diretamente utilizadas na

matéria, mas serviram de recurso, de base para a producgao.

Descricao do produto

A matéria jornalistica “Limpar o lixo para as obras de arte”, publicada na edi¢ao de
14 de maio de 2008 do jornal Laboratorio da Noticia (LONA), ocupa aproximadamente 2/3
da pagina sete do jornal, que leva oito paginas diarias. E constituida do corpo do texto,
seguida de um servico de programacao da exposicao referida na matéria. Outro detalhe ¢
que, a partir da metodologia escolhida, ndo foi aplicada a matéria uma linguagem culta e
restritiva. Muito pelo contrario, a escrita € coloquial e ndo faz uso de linguagem especifica
de um pequeno grupo, gueto ou tribo, o que a torna acessivel a um grande nimero de
pessoas. O “olho” ou destaque do texto ocupa uma das colunas do centro da pagina, o que
guia o olhar do leitor para o titulo e depois para o inicio do texto. A reportagem ¢
relativamente curta, ja que se destina a insercao nos roteiros culturais de jornais impressos.
A imagem de uma das obras produzidas pelo grupo Reciclarte, situada no canto superior
direito ¢, originalmente, colorida, mas foi reproduzida em preto e branco para fins de
impressao do jornal. A fotografia consegue transmitir os componentes com 0s quais a obra
¢ feita, e passa a idéia da estrutura final da arte. Por estas razdes, esta imagem foi escolhida

para a composicao com o texto jornalistico na pagina.

Consideracoes

Acredita-se que a unido entre teoria e pratica neste trabalho tenha contribuido para a
articulag@o entre a cultura popular e a cultura dominante, além de dar um passo adiante na
insercdo da arte popular no roteiro cultural do jornal impresso que se usou para o
experimento. Mas, por que nao haveria de dar certos nos grandes jornais de maior
circulagdo do Brasil? Como se viu no exemplo do Grupo Reciclarte, a cultura do povo esta
longe de ser apenas sindnimo do tradicional e do folclore, conceitos que se remetem ao
passado. Ao contrario, as manifestagdes populares também sdo detentoras de saberes da
organizacao social na qual se vive. Prova disso, ¢ a forma na qual se apresenta e se

questiona a sociedade, expresso neste saber-fazer difundido pela arte.
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