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RESUMO

Discutir comunicacio entre comunicadores e estudantes de comunicacio. E essa a proposta
do programa de televisdo Censura Livre. Projetado na forma de debate e entrevista, o
programa propde a discussdo entre professores, alunos e profissionais da drea da
Comunicagdo, em suas varias habilitagdes, acerca de temas atuais que envolvam producdes
mididticas. O programa foi planejado para ter duragdo de trinta minutos e ser veiculado na
TV UCPel, em edicao inédita, quinzenalmente, sendo apresentado e produzido por alunos.
Tornou-se também, além de uma oportunidade para que os graduandos aprofundem os
temas trabalhados em sala de aula e vivenciados na profissao, um material de apoio para
professores que desejam levar para a classe um recurso diferente e dindmico para contribuir

com as orientagoes.

PALAVRAS-CHAVE: programa de televisdo; comunicagdo; midia; Programa Censura
Livre.

INTRODUCAO

O Programa Censura Livre trata-se de uma proposta inovadora, em termos de conteido. A
idéia € que se discuta comunicacdo, através de seus proprios meios, direcionada aos
proprios comunicadores. Isso porque se pretende instigar o debate social sobre a teoria e a

pratica da comunicagdo e, com isso, poder vislumbrar novos rumos para a area.
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Os produtos televisivos e a cultura derivada dos meios de comunicagdo de massa sdo,
atualmente, temas centrais das discussdes acerca da comunicacdo. A partir desse contexto,

surge a idéia de discutir televisdo e, posteriormente, outras dreas da comunicagao.

Dessa forma, busca-se a participacdo de profissionais e académicos de Comunicacdo Social
que contribuam para a andlise do que € produzido, no Brasil, e estabelecam parametros para
unir a teoria a pratica, com o intuito de contribuir para uma mudanga de paradigmas na

comunicacao.

2 OBJETIVO

2.1 OBJETIVO GERAL

Produzir um programa de televisdo, para ser veiculado na TV UCPel’, em formato de
debate ou entrevista, com a participagcao de profissionais, professores e académicos da area,
que trate de assuntos relacionados a comunicacdo e seja capaz de instigar o debate e

corroborar para a criagao de novos paradigmas comunicacionais.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Pautar o programa de modo a abordar questdes atuais em relacdo ao jornalismo, a
publicidade e propaganda e as relacdes publicas, no que concernem seus papéis na

sociedade, os problemas de suas produgdes e suas tendéncias atuais;

e Buscar a participagdo de profissionais, professores e académicos da area da
comunicacdo, que tenham interesse e conhecimentos na drea, a fim de enriquecer o

debate;

e Direcionar o programa a pessoas ligadas a drea da comunica¢do ou que nela tenham
interesse, a fim de que ele possa servir como inspiracdo para a criacao de novas préticas,

bem como para estudos acerca das questdes tratadas;

5 Canal Universitério da Universidade Catélica de Pelotas, transmitido em Pelotas pelo canal 10 da Viacabo e
pelo canal 15 da Net.
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e Utilizar a veiculacdo televisiva como um novo mecanismo para o debate sobre a propria
comunicacdo, para inovar no trato da questao, comumente abordada em livros ou outros

instrumentos textuais;

e Despertar, nos telespectadores e participantes, a reflexdo a respeito dos assuntos
tratados, de modo que se possa visualizar uma unido entre a teoria produzida na

academia e pratica em comunicacao.

3 JUSTIFICATIVA

H4 muito, existia a necessidade de os alunos de comunicacdo ter acesso a programas que
tenham como pauta a prépria comunicagdo, nas suas mais variadas areas. Um espacgo para
ouvir e discutir a opinido de especialistas e ver a Otica de quem estd entrando para o
mercado de trabalho. Sdo questdes como: sensacionalismo, praticas éticas, desafios no dia-
a-dia de um comunicador entre outros assuntos considerados atuais e de grande importancia
para a formacdo tanto de jornalistas, como de relagdes publicas ou de publicitdrios. Foi
neste contexto que surgiu o programa Censura Livre, justamente para tentar suprir as

necessidades citadas para professores e alunos da Universidade Catdlica de Pelotas.

Procurando manter uma linha atenta para um olhar critico sobre a comunicagdo que se faz
hoje, quer-se neste projeto unir a pratica, sendo ela fundamental para a formagao do aluno,
e a teoria aprendida na sala de aula, para que se possa, assim, trabalhar e entender conceitos
de pesquisadores e tedricos que mostram outro olhar sobre os processos comunicacionais da

atualidade.

Em tempos de globalizacdo onde a ordem é consumir e lucrar, a midia vai fazer uso de
elementos sensacionalistas para alcancar uma maior audiéncia. E necessirio destacar
também que a globalizacdo facilitou o acesso a informacao, fazendo com que a noticia
atinja uma grande parte do planeta em pouco tempo. E através destes embasamentos que
veio a necessidade de se fazer um programa de televisdao para discutir o que € produzido
hoje no nosso pais e o que isso tem a ver com tudo que é estudado na graduagdo. E, acima

de tudo, de que forma os futuros profissionais podem alterar essas praticas e reduzir tais
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problemas. Os meios de comunicagdo de massa tem se pautado pela Otica oriunda da
globalizacdo onde fica cada vez mais dificil estabelecer identidades e constituir uma
diferenga. Conforme Canclini (1999, p. 39), “vamos nos afastando da época em que as
identidades se definiam por esséncias a - histdricas: atualmente configuram-se no consumo,

dependem daquilo que se possui ou daquilo que se pode chegar a possuir”.

A cultura do efémero criada em tempos de globalizacdo exerce alguns efeitos sobre a
sociedade, incluindo os meios de comunicacgado e a informagao produzida por eles. Canclini
(1999, p. 253) ressalta

A inddstria da midia nas sociedades ocidentais sdo, em muitos casos, organizacdes
comerciais ou quase comerciais operando num mercado competitivo e sujeito a
pressdes financeiras de varios tipos, por isso, mudancas nas industrias da midia sdo,
até certo ponto, respostas a imperativos econdmicos e pressdes politicas que afetam
essas industrias enquanto interesses comerciais.

Debater a comunicacdo com vistas a construcdo de novos paradigmas é, portanto,
importante nesse momento em que o publico-alvo dos produtos de comunicagdo ja
come¢am, de forma timida e em pequeno nimero, a manifestar sua insatisfacio com a

qualidade e o conteido daquilo que lhes € direcionado.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para viabilizar a producdo do programa e estabelecer suas pautas, foi necessdria uma
pesquisa bibliografica prévia, tanto quanto ao formato do programa, como quanto aos
assuntos abordados. Ademais, foram consultados livros que elucidassem a importancia de

se analisar a comunicacao.

O formato de programa televisivo foi escolhido como meio alternativo aos demais que ja
tratam de analisar a comunicacdo. O debate, como principal método utilizado no programa,
possibilita a discuss@o e a constru¢do de novas idéias. Excepcionalmente, utiliza-se o

formato de entrevista.

Os temas a serem debatidos sdo estabelecidos previamente pela producdo do programa,
através de pesquisa sobre os assuntos e delimitacdo das questdes mais importantes e

controvertidas em uma reuniao de pauta.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Programa Censura Livre tem tempo médio de duracio de trinta minutos, dividido em dois
blocos, com intervalo. Conta-se com uma equipe de alunos para produgdo, operacdes com

cameras, suite, edicao e apresentacdo, além do professor orientador do projeto.

Sado feitas enquetes com alunos sobre ddvidas que podem ser levadas para debate ou
respondidas pelos entrevistados. Cada programa conta com no minimo a presenga de um
profissional ligado a drea da comunica¢do, indo ao ar quinzenalmente sempre com novas
pautas. O programa possui ainda uma vinheta produzida por alunos com trilha também

escolhida por esses.

Figura 1 — Vinheta do Programa Censura Livre
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Figura 2 - primeira edi¢cdo do Programa Censura Livre

Figura 3 - conversa no Programa Censura Livre
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6 CONSIDERACOES

Este projeto € resultado de um trabalho que vislumbra a importancia de uma postura critica
dos alunos de comunicacdo, nas diversas areas de atuacdo. Dar oportunidade para que
opinides de pessoas, em contextos diferentes, sejam discutidas e, a partir dai, pensar em
solugdes para os principais desafios enfrentados por quem trabalha nos meios de

comunicacdo é o que quer o Programa Censura Livre.

Buscou-se levantar questdes polémicas sobre comunicacdo, comec¢ando por discutir o que €
feito na televisdo, através da propria televisdo. Um contraste pensado ndo para qualquer tipo
de sensacionalismo, mas para produzir um recurso de informacao para professores e alunos

dentro da universidade.
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