Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposi¢do da BesgExperimental em Comunicagéo

PROJETO VERSOS AO VENTO'

Aderlani FURLANETTO
Adriana Aparecida SCHIMILA
Eliane PEREIRA
Enéias Adailson Vieira MUTTE
Maria Fernanda de BORBA
Karina Beatrice FRAINER
Francielli BURKHARD
Ofélia Torres Morales, Fernando A. Artethe
Instituto Blumenauense de Ensino Superior — IBE®ESC, Blumenau, SC

RESUMO

O projeto “Versos ao Vento” € um jornal literarimpresso, com a funcdo de levar

informacéo e instigar os jovens a leitura em looaide normalmente o acesso ao jornal €
mais restrito, como as comunidades periféricas aitdsdes. Além disso, 0 projeto tem

como objetivo a prética do jornalismo para estusamto curso de Jornalismo do IBES
Sociesc. Com isso, o futuro jornalista alia a pgattom o incremento da cidadania dos
leitores.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Etica Jornalistica. Cidadania; Jovens.

1 INTRODUCAO

“Versos ao Vento” € um jornal literario formuladorpalunos do 2° semestre de
jornalismo com distribuicdo em bairros de Blumerfawa primeira edicao foi dedicada ao
bairro Velha Grande. Destinado a jovens e adultogornal aborda temas culturais,
matérias com artistas e escritores locais, dicakeitlega, musicas, espaco para literatura
infantil e reportagens de cunho local. Sobre regern podemos citar Kotscho (2004, p.
16)

! Trabalho submetido ao EXPOCOM SUL, na categorinalompresso avulso. Modalidade B.2.I Produto Imgoes
Informativo, como representante da Regido Sul.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 2°. Semesti@utso de Jornalismo do IBES-SOCIESC,

email: nane0307@gmail.com

% Professores orientadores do trabalho do IBES-SOCIBS&ia Morales email: ofeliatm@gmail.comfernando
Hamilton Arteche e-mail: arteche@uol.com.br
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O repoérter, acima de tudo, é um cidaddo. Deve durspa funcdo primeira:
colocar-se no lugar das pessoas que ndao podemmesiacal, € contar o que viu
como se estivesse escrevendo uma carta a um aNuogftagrante de momento
vivido, deve procurar saber o que traz interesggeasoas, deve tentar ajuda-las
de alguma maneira.

No jornal que sera apresentado a banca do Expof®0®, gue teve como matéria
principal a familia Carvalho, partimos deste prpssto. Através de um meio de
comunicacao, levamos uma historia, até entdo pooibecida pela comunidade, a poesia
de uma menina de apenas 12 anos.

Sobre cultura podemos citar Santos (2004, p. 22):

Cultura esta muito associada a estudo, educac@oag¢éo escolar. Por vezes se
fala de cultura para se referir unicamente as restaifdes artisticas como o
teatro, a musica, a pintura, a escultura. Outragsy@o se falar na cultura de
nossa época ela quase identificada com os meigsrdanicacdo de massa, tais
como radio, o cinema, a televisdo. Ou entdo cultlizarespeito as festas e
cerimonias tradicionais, as lendas e crengas dpawm, ou a seu modo de vestir,
a sua comida, a seu idioma.
E inegéavel a relacdo do Jornal “Versos ao Ventah eocultura. Em concordancia
com Santos, ressaltamos a importancia da manifestatistica através de um jornal,

fomentando valores ao cidadao presente na comwnidad

2 OBJETIVO

O objetivo do jornal é levar informacdo, incremengacidadania e o respeito
humano sobre qualquer cultura, etnia ou classalsd®espeitar a ética e, com base nos
conhecimentos adquiridos na experiéncia acadéexeacer na pratica as tarefas sociais do

jornalismo.

3 JUSTIFICATIVA

Para sentir o verdadeiro significado da palavraglismo, este projeto foi de
extrema importancia. Isso porque, com ele, entragmscontato com outras historias,
averiguamos fatos e colocamos em pratica nossodipaelo no decorrer do curso.

Primeiramente, recorremos a Melo para conceitisgruficado do jornalismo:

. a atividade é eminentemente ideolégica. Apreerud fatos e relata-los por
intermédio de veiculos de difusdo coletiva sigaifinada mais, nada menos, que
projetar visbes e mundo. E € exatamente isso quejoomlistas fazem
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cotidianamente. Atuam como mediadores entre os teciomentos, seus
protagonistas e os individuos que comp8em um wuovepciocultural (publico
destinatario). (MELO, 2006, p.56)

3.1 Jornalismo para Jornalistas

Segundo Gaillard (1974), no texto “O jornalismo teomporaneo”, o jornalismo esta
cada vez mais especializado com técnicas para \d#@genento de texto de qualidade.
Segundo o autor, todas as pessoas tém direitoeheremmformacgao e todos os jornalistas
tém direito a liberdade de imprensa. Gaillard tamlaalisou, em 1963, com a morte do
presidente John Kennedy, qual meio de comunicagitio( impresso, televisdo) foi mais
eficaz na hora de montar e divulgar a noticia. &estasido ele analisou 0s meios
separadamente e percebeu como eles exploravamntagemas de uma noticia com grandes
proporgoes.

Ja nas palavras marxistas de Hudec (1978), no:t&kamnalismo: significado do
termo” analisamos a realidade social como objetpd@lismo. Para o autor, jornalismo é
a funcdo de dois aspectos: atualidade e fidelidewe fatos. Porém outros fatores séo
fundamentais: universalidade, comprometimento, ipualde, multiplicidade,
periodicidade, rapidez, natureza institucional qldgica, politica, lucrativa). E citado o
jornalismo como um fendmeno da cultura moderna,conjunto de matérias, imagens e
textos.

Melo (1985) afirma que jornalismo é producdo aipae interesse publico e sua
expectativa, que teoricamente é a informacéo. &iss® cita que o género jornalistico se
divide em dois: opinativo (editorial, comentari@rta do leitor...) e informativo (nota,
noticia, reportagem...). O autor também analisaferethca do jornalismo e do jornal.
Jornalismo € noticia e informagé&o. Jornal é um @sgw que tanto pode conter noticia como
também sé publicidade. Um impresso sé com publigdeio é jornalismo, portanto, quem
quer comprar jornalismo procura impresso com rexici

Muitos conceitos sdo apresentados sobre o quenaligmo. Para os leitores
jornalismo € informac&o. Para os jornalistas, jismeo também é informacdo, porém,
desenvolvida com objetividade, atualidade, étidardro das normas do seu meio.

Para Melo (1985), jornalismo é um processo sodcial rglaciona organizacoes com
a sociedade através dos meios de comunicacdo. Bsdsirmar que o jornalismo faz a
“ponte” € o elo de ligacdo entre populacao e uigfiies publicas e privadas. Segundo ele, a
atividade assegura a transmissdo das informacdess a&¢ de interesse publico ou do
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publico. Melo também afirma que o jornalismo é idifée do meio, ou seja, nem tudo que é
veiculado em um jornal pode ser considerado jsnmadi Para ele, jornalismo € muito mais
que o meio de comunicacgao. O jornalista destaca aartras caracteristicas da atividade a
instantaneidade, a atualidade e a qualidade. Matdbém contribuiu ao estabelecer os
géneros jornalisticos. O informativo tem como cdamdstica principal a informacéo, que

pode ser divulgada através de notas, reportagenseyistas, por exemplo. O opinativo é o
género em que prevalece a opinido do veiculo decmacdo ou do profissional. Editorial,

comentarios e caricaturas sédo os principais exenguaénero.

3.2 Jornalismo: significado do termo

Observamos também que Hudec (1978) define jornalisomo dependente da
sociedade, da luta de classes e dos problemasgssdtiam fendmeno da cultura de massa,
possui carater de classe e exprime os interessedivkrsos grupos politicos. E, também,
constituido de um conjunto de materiais impresgms @suais que descrevem a realidade
social atual, tém impacto de massa e orientam edamte. Hudec ainda afirma que o
jornalismo tem intencdo propagandistica ao descrewvdivulgar a realidade atual como
informacédo social. Em seguida, o autor apresenéssctos caracteristicos do jornalismo:
a) a atualidade: a relacdo e a orientacdo paraotdemas, fatos, fendbmenos, questdes e
ideias do dia, e também o relacionamento dos aciomatos histéricos com o presente;

b) a universalidade: o jornalismo nao deve infordetudo e de todos, mas tem de escolher
0 que é importante e abordar isso de um pontosia atual;

c) a fidelidade aos fatos: exige que os probleniaaisasejam apresentados de um modo
preciso e concreto. Sempre buscando a objetividade;

d) o comprometimento: garantir que os problemasisittdo sejam escolhidos apenas para
informar, mas para produzir uma determinada opjraéitudes e atos publicos;

e) a publicidade: a informacao social se destinpldtico e o jornalismo deve suscitar uma
resposta da opinido publica contemporanea;

f) a multiplicidade: que condiciona e possibilitadevulgacédo do trabalho jornalistico
através dos varios meios de comunicagao;

g) a periodicidade: que permite ao jornalismo acmmhpr de forma continua o
desenvolvimento da realidade social atual;

h) a rapidez: a necessidade de conhecer o estadoodk&®s no momento em que estado

acontecendo, de saber informar-se depressa, gg@ilaib mais depressa possivel,
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1) a natureza institucional do jornalismo: O jors@lo representa diferentes classes sociais,
fala pelas instituicdes e também trabalha paraemmaesa lucrativa.

Vladimir (1978) afirma que teoricos burgueses tentasinuar que, na esfera do
jornalismo, os jornais, a radio, os filmes ou avilao burgueses desempenham unicamente
o papel de fornecedores de informacdo objetivaue @psta se encontra destituida de
qualguer conotacado ideoldgica e politica. Eles tamlzitam que ndo se pode escrever
acerca de tudo quanto seja novidade, até porqueassivel publicar tudo. Portanto, torna-
se necessario fazer uma selecdo para uma unidadgigtca concreta, limitando-nos ao
que pensamos ser mais relevante de acordo com agbgumto de vista ou intencao
especifica.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Houve a preocupacdo de usarmos uma linguagemw@etsimples, acessivel aos

leitores da comunidade. Como referencia citamoe (4§99)

A Linguagem coloquial é espontanea, de raiz matereflete a realidade
comunitaria, regional, imediata; alguns de seusediio sdo passageiros, outro
terminam por se formalizar, incorporando-se adii@na e a escola. [...]. Do ponto
de vista da eficiéncia da comunicacao, o registtoquial seria sempre preferivel.
E mais acessivel para as pessoas de pouca esadéamg mesmo para as que
estudaram ou lidam constantemente com a linguagemaf, permite mais rapida
fruicdo e maior expressividade.

Enfim, reportagem € um documento da realidadegy oerrativa a mais objetiva
possivel, com dois elementos principais: o repaiexe ter um bom senso de observacgao
dos fatos e a presenca de diferenciais univerpars, evitar que haja ambiguidades nas

expressoes.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Na primeira reunido de pauta da equipe do proget@iu a idéia de um jornal com
quatro paginas, matérias sobre literatura, arteuleira destinada a jovens e adultos,
procurando identificar na comunidade local artistascritores talentos ainda né&o

divulgados, transformando-os em boas historias.
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Foram calculados os custos, quem faria a diagramacénde seria impresso o
jornaf, tendo em mente um més e meio para concluir @fore@j usando os conhecimentos
até entdo aprendidos em aula e o conhecimento deahde cada aluno participante.

O nome do jornal, “Versos ao Vento”, € uma metgfanma forma de borrifar
literatura e poesia ao redor das pessoas e ilasgateitura, principalmente em locais onde
normalmente o acesso ao jornal € mais restrito,distribuicdo gratuita.

5.1 As dificuldades e acertos

O fator tempo como na maioria das redacdes deljertelejornal foi nosso maior
inimigo. Todos abdicaram um pouco dele para secdeglin ao jornal. Entre as dificuldades
gue exigiram tempo constaram conseguir anunciagsegrar o retorno da arte de cada um,
concluir as entrevistas, corrigir, esperar a dieaada aluno participanta autorizacao do
jornalista responsével e aguardar o retorno dariaat@o dos textos infantis da editora
Nova Fronteira do Rio de Janeiro. Os detalhes dgrainacdo e a importancia de ter
alguém experiente nessa area na equipe favorecepantesso.

Com a venda de anuncios arrecadamos R$ 395,00spondentes ao valor da
impressao de 2.000 copias do jornal.

Foi elaborado um e-mail;__projetoversosaovento@lgroan preservando o

endereco eletrdnico particular de cada um. Uma’legmbém foi criada para registrar a
marca. Nas paginas 2, 3 e 4 do jornal, um detathre os significados das palavras
Cidadania, Cidad&o e Respeito com a intengcédo dareser os leitores sobre esses temas.
Foram varios detalhes verificados no decorrer dibalho para, enfim, cobrar os

anunciantes e pagar pela impresséo.
5.2 Hora da distribuicdo

No total, foram impressos 2.000 exemplares, quaniodistribuidos da seguinte
forma: para cada um dos seis anunciantes, cem éx@sipduzentos exemplares entre 0s
colaboradores, escritor, entrevistados, faculdadéueos participantes. E mil e duzentos
exemplares foram distribuidos no bairro da Velhan@e entre comerciantes e cidadaos.

* Vide Anexo .
® Influéncias e gostos culturais pertencente a oadgrante do grupo.
® Vide Anexo |I.
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Dentro de nossa concluséo, tivemos uma grande écéqorazer de satisfazer leitores e
colaboradores.

6 CONSIDERACOES

A equipe dividiu as tarefasharmonicamente, com o intuito de aprender todos os
processos da elaboracdo de um jornal. H4 possidésl de continuar o projeto com 0s
novos conhecimentos que estamos adquirindo noréeaby curso. O proximo jornal esta
sendo planejado para ser sobre a comunidade dadzarem Blumenau, Santa Catarina. A
seguir os depoimentos dos integrantes da equipitdeos jornalistas e de leitores do

bairro.

Depoimentos®

“Quando surgiu o convite para participar do projptersos ao Vento, eu logo
imaginei que néo seria facil. Porém com um bomattabem grupo e a forca de vontade
dos participantes o projeto foi fluindo, e aos msydoi tomando uma proporgcdo que a
principio ndo imagindvamos.

Trabalho como diagramadora ha alguns anos, massnaitlegas do grupo nao
tinham nocdo de como funciona um jornal, afinahesmtinos no segundo semestre. O que é
um artigo? Formato jpeg? Edicdo? Tem prazo? Smmpt@azo. E as perguntas foram sendo
respondidas na medida que o projeto ia avancando.

Versos ao Vento foi criado para ser distribuido ca®sunidades carentes, onde a
leitura e a literatura é de dificil acesso. A piraedicdo foi no bairro da velha. O tema
cidadania, aquele que esta na constituicdo, érage lesquecido ou sequer € sabido pelas
pessoas que encontramos.

Praticamos a cidadania. E foi uma experiéncia nilamsa, que muitos de nés nao
tinha nocdo do que era ou de como era. Ao subioanvimos de perto a dificuldade que
muitos enfrentam e que de longe ndo sabiamos gsteaex muito menos que ela estava tdo

perto.

! Alunos do Projeto: Aderlani Furlanetto (Projetofg@ da Logo e do jornal, entrega); Adriana ApadecBSchimila
(Colaboradora do jornal); Eliane Pereira - Lider mtojeto (Matéria familia Carvalho, comercial, egagEneias
Adailson Vieira Mutte (Colaborador, entrega); FraficiBurkhardt (Colaboradora do jornal); Karina BegriFrainer
(Colaboradora do jornal); Maria Fernanda de BorbaékiaBruno Bachmann, entrega); Jornalista respohdéamando
Hamilton Arteche (MTbB7343); Coordenadora do ProjBtmfessora Ofélia Morales.

8 Transcricdo de depoimentos dos leitores e integsado projeto.
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Alguns recebiam o jornal meio desconfiados, outbasxavam a cabeca e soO
agradeciam.

- Olha eu conheco esta menina da capa, ela morpada, disse uma senhora que
eu entreguei o jornal.

- Até que enfim alguém lembrou de nés, disse czdra um brilho nos olhos. Sim
lembramos, e eu pelo menos, tdo cedo ndo vou esguwec sorriso estampado na
fisionomia sofrida daquela senhora. Foi um moménioo.

O que foi o projeto? Ah! o projeto foi tudo: soorscultura, informacéo,
experiéncia, leitura, amizade, conhecimento, matduturo... acho que nao da para por
tudo no papel. Cidadania acima de tudo, Fortd]egms! Este é o proximot®.

“As vezes tentamos fugir do nosso destino, atélgums encontra e nos leva pela
maa Estudantes se preparando para um projeto ddapado cidada:

- O que podemos fazer?

Que tal distribuirmos cépias de versos, de poesiasomunidades? Instiga-los a

leitura, aliviar dissabores com a arte?

E por que ndo um jornal literario? Sera? Arte edhia...
E assim, entre questionamentos surge - meio envieago- o projeto Versos ao Vento.
Uma ideia talvez romantica, talvez idealista denmaes por que nao exercitar e dividir o
que aprendemos até entdo? Deixarmos de lado ongegtm o individualismo e tirarmos
um tempo do nosso préprio tempo ao bem comum?
Versos ao Vento, que seus precursores nao perpaimdo de sussurrar pela cidade o
sentido da palavreompartilhat
Parabéns a todos que direta ou indiretamente arauii na ideid™

“Quando peguei o jornal Versos ao Vento em umatiarfui logo de cara me
interessando pelo titulo (Versos ao Vento). Adarefui logo me interessando pelas
matérias que ali se encontrava, entre elas, o gquehamou a atencado foi a matéria sobre
uma garota filha de costureira. Que mora em uma sasples com mais alguns irmao.
Mesmo com a vida conturbada rodeada por seus iinfémxza garota adora leitura, gosta

de poesia e ela disse que sonha em ter um dids@jmola ndo tem.

° Ao citar ‘Fortaleza’, a aluna se referia ao lmaFortaleza.
10 Depoimento da aluna Aderlani Furlanetto.
1 Depoimento da aluna Eliane Pereira.
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Eu cheguei ate a me emocionar com a matéria dairgso Até quero ver como
posso dar e realizar o desejo dela dando um peegedtario para que ela escreva. Se
incentivarmos uma crianga, através dela, muitasgasigerdo incentivadas. Parabéns aos
responsaveis do Jornal Versos ao Véfito.

“Decidi participar do Projeto Versos ao Vento megmio fazendo parte da matéria
de introducdo ao Jornalismo. Como estudante deallmmo, achei o trabalho muito
interessante, e fazer cidadania misturado a arteemoantou desde o inicio. Quando
pegamos o Jornal ja pronto, ficamos muito feliza® © resultado. Voltar os olhares para
uma comunidade como a Velha Grande € muito mais fgmer cidadania, € dar
oportunidade de expressao para quem sonha e aceeditseus objetivos. Acho que o
trabalho precisa continuar, abrindo portas pareasytessoas expressarem seus talentos e
objetivos.**

“O Versos ao Vento foi um trabalho que foi compeiesao dia da entrega. Pago
com a alegria das pessoas da comunidade, prin@p&ncriancas, em receber um jornal
feito para a comunidade deles contando histéeais sobre pessoas que ele conhecem.
Ver as criangas, que raramente tem acesso a Uiteratorrendo para pegar um jornal
literario e os adultos lendo logo apés a entregaligu o esforco™

"Cai de para-quedas no projeto Versos ao Ventoguipe ja estava formada, as
idéias ja definidas e tudo encaminhado, quandaedugara entrar no projeto. Fiquei com a
tarefa de entrevistar o Bruno por ele ser ja unmheoido meu. A idéia quando pensamos
nele era mostrar que um garoto comum com matexwansins estava fazendo arte! E sendo
reconhecido! E se ele faz, qualquer outro garota@aoraunidade que lesse a histéria e
também mexesse com arte de algum modo poderian8ersetivado. Foi bom entrevistar
o Bruno artista, porque esse eu ainda ndo cont&eidem. E hoje sou fa! A parte da
entrega dos jornais também teve suas historiasspaean guardadas. Alguns momentos de

susto, outros de tristeza mas varios de satisfagisentimento de missédo cumprida.

12 Depoimento da auxiliar de servicos gerais, Elisemandes de Lima.
13 Depoimento da aluna Karina Beatrice Frainer.

4 Depoimento do aluno Enéias Adailson Vieira Mutte.
15 Depoimento da aluna Maria Fernanda de Borba.
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FOTOS DO PROJETO

ANEXO | ANEXO I
Copia de pagamento da impressao Logotipo do Jornal
Projeto

Vergog ao Vento
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ANEXO IlI

Copia declaracédo Sra. Eliane Fernandes de Lima
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