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RESUMO

Trata-se de uma fotografia realizada no interior de uma venda, antigo estabelecimento comercial que marca o entomo
onde a cidade de Sarandi (PR) se originou. Buscou-se registrar e evidenciar o ambiente triste € empobrecido, o
aspecto abandonado do lugar e o sentimento depressivo de seu proprietario-balconista, com o propdsito de chamar a
atencdo para a negligéncia em relagdo a memoéria da cidade. Como recurso técnico foi utilizado o registro em preto e
branco, plano. Geral e a contraluz como fonte de iluminagao principal.
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1 INTRODUCAO

Na elaboragdo de uma reportagem como requisito de aprendizagem para a disciplina Técnicas de
Jomalismo foi realizada uma matéria sobre a Venda XV, estabelecimento comercial localizado no Municipio de
Sarandi, Estado do Parana. A pauta pedia fotos que registrassem a situagdo de abandono e esquecimento da venda,
que no passado era bastante freqlientada por moradores do local. Foram realizadas fotos de pioneiros que
costumavam 14 se reunir, e algumas da venda, tanto internas como extemas, bem como de seu proprietario, que €
quem atende no balcdo. Para este trabalho escolhemos uma dessas fotografias, que a nosso ver, caracteriza bem o
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clima de abandono, o aspecto depressivo do proprietario, que se alimenta das lembrangas do passado, mais
precisamente dos anos 50, quando sua venda era muita "viva'".

A fotografia vem assumindo um lugar destacado no jomalismo, especialmente no jomalismo impresso. Ha
diferentes abordagens acerca de seu papel no conjunto da mensagem jomalistica, desde o entendimento que a
imagem fotografica nada mais faz do que reproduzir a realidade retratada a concepcao de que ela supera o mero
retrato ao ser também uma interpretagdo do real. Ha autores que afirmam que, no fotojomalismo, fotografia e texto se
conciliam para informar, sendo o texto complementar na construcdo de sentidos da mensagem que a fotografia traz.
Outros concebem que apesar da interdependéncia entre a fotografia e o texto verbal, a primeira goza de certa
autonomia (ZANCHETTA JR., 2004).

Aqui, partimos do principio de que a fotografia deve ter uma relagdo muito clara com a situagdo que retrata,
sendo, contudo, fonte inspiradora de significagdes, sugerindo e mobilizando outros componentes que ndo somente
aqueles presentes no assunto fotografado e reportado. A fotografia tem uma intengdo e se destaca de outros
componentes visuais da midia impressa. Como afirmam Tavares e Vaz (2005, p.132)

As fotografias jomalisticas ndo sfo inocentes: elas traduzem um acontecimento, construindo-o. Recortam
uma realidade, s3o noticia e transmitem informagdo. Além disso, flncionam, assim como o jomal e seus
textos, como mediadoras e pegas importantes para a construgdo de uma imagem (no sentido de um
imaginArio) sobre algo especifico; sobre uma realidade especifica (TAVARES & VAZ, 2005, p.132).

De qualquer modo, a fotografia ¢ mediadora de sentidos além do que fotdgrafo e leitor possam
perceber conscientemente.
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20OBJETIVO

Ao realizar o registro fotografico da “venda XV, 0 objetivo foi evidenciar o ambiente triste € empobrecido,
0 aspecto abandonado do lugar e o sentimento depressivo de seu proprietério.

3 JUSTIFICATIVA

A venda pode ser considerada um marco histérico; foi em suas proximidades que a cidade comegou. Fra
freqiientada por muita gente; ponto de encontro onde as pessoas faziam e solidificavam as amizades, ficavam
sabendo dos acontecimentos, programavam os festejos, passavam depois da missa. Além de ter sido um comércio
onde se “encontrava de tudo o que se podia imaginar”, funcionava como um espago social de convivéncia. Era
parada do trem, um entra-e-sai de gente de varios lugares. Hoje, com o crescimento € o desenvolvimento da cidade a
venda ficou 2 margem desse progresso, ficou esquecida, inclusive como referéncia historica. Fotografd-la enfatizando
elementos que sinalizam esse esquecimento ¢ um modo de chamar a atengdo para a negligéncia em relagdo a
memoria da cidade e a tristeza que isso € representada na figura do seu proprietario.
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4METODO E TECNICAS UTILIZADAS

Para se chegar a esta fotografia foram feitas quatro visitas ao local, conversamos com o proprietario sobre
como era a venda nos tempos iniciais € como ¢ agora. Essas visitas foram realizadas em dias e horarios diferentes, na
intengdo de encontrar no ambiente presenca humana além do proprio balconista (o proprietério). Na quarta visita
ficou claro que ali ndo havia mais a presenga de familias fazendo suas compras, dos amigos que se encontravam para
contar os “‘causos”’, como estava presente ainda nas lembrangas do proprietario. O que apareceu por 14 nos dias em
que fizemos as visitas foi uma huz difusa, que adentrava o lugar pela janela. Fizemos dela a fonte principal de
iluminagdo, mesmo sendo considerada como contraluz.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

Foi produzida uma fotografia em preto e branco com enquadramento de plano geral na posi¢ao horizontal,
uma tnica fonte de luz natural de qualidade sofi, com diregdo considerada de contraluz. A fotografia retrata um
venda onde o tmico elemento humano ¢ o seu dono sentado em uma banqueta, com olhar abaixo da linha do
horizonte. A presenga de pd nas prateleiras e a auséncia de mercadorias denunciam um local de pouco movimento e

compdem um visual abandonado e esquecido.

7 CONSIDERACOES

Para conseguir uma foto segundo uma interpretacio ou um sentido que se queira dar ao registro, sio
utilizados varios elementos técnicos € morfologicos. Lentes, planos, enquadramentos, iluminagdo, composicdo,
linhas, texturas, cor, massa, s3o entrelacados para tramar o que se quer informar. So elementos que podem se
integrar ao singular, ao pessoal do autor — fotografo e a linha editorial do veiculo, o que enseja discussoes tanto
tedricas e técnicas em relagdo a como conseguir uma imagem que dé margem para determinadas leituras, ou que
gere determinados sentidos até discussdes mais filosoficas em tomo de implicagdes éticas. Em todo caso, sem divida,
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a fotografia ¢ um elemento que cativa, e como tal, tem suas responsabilidades, como poderia dizer um sabio pequeno
principe.
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