Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposi¢do da BesgExperimental em Comunicagéo

SEMANA DA COMUNICACAO — UNOESC JOAGCABA !

Mariana Weiss Simi Sete
Sheila Klos3
Wanderléya Meneghifi
Universidade do Oeste de Santa Catarina, UNOE&@pusde Joagaba, SC.

Professores Orientadores:
Elanderson Correfa
Fernanda Rodrigues Putci
Paulo Ricardo dos Sanfos

RESUMO

A Semana da Comunicac¢ao € um evento tradicionaCdosos de Comunicacao Social da
UnoescCampusde Joacaba. Em 2008, aconteceu de 22 a 26 de setetnn o tema
“Comunicacdo Verde. Sustentabilidade na Midia”,rdando o papel socioambiental da
comunicacao e dos profissionais da area. A campardsgamateriais de divulgacao foram
elaborados seguindo o conceito da sustentabilidauéiental relacionando com a
reciclagem. N&o s6 o tema e os materiais de com¢anc mas também todas as atividades
planejadas possuiam ligacdo com a responsabilatabieental e social.

PALAVRAS-CHAVE
Comunicagéo; verde; semana; Unoesc; sustentalelidad

1. INTRODUCAO

A Semana da Comunicacao é um evento promovido @lesos de Comunicagao
Social da Unoes€ampusde Joacaba desde o ano de 2002, envolvendo Palkcid
Propaganda, Radialismo e Jornalismo. Todos os amosema € eleito para nortear 0s
materiais de comunicagéo e divulgacdo e tambénsamtos abordados na Semana. Em
2008, o tema foi “Comunicagcdo Verde”, abordandoesponsabilidade ambiental da

comunicacao, da midia e de todos os profissiomagl@dos nesta area.

! Trabalho submetido ao XVI Prémio Expocom 2009, née@aia Publicidade e Propaganda, modalidade Agénci
Junior.
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O principal objetivo do evento e da campanha dellgacéo era realizar uma
Semana que se destacasse de todas as ja reali@iaagisto, outro objetivo primordial
foi oferecer oficinas para os participantes, codesafio de elaborar uma programacao que
abrangesse os trés cursos, agradando todos osracasié@através de uma programacao
flexivel. A partir deste desafio, foi buscado juatms veiculos de comunicacdo e agéncias,
profissionais para palestras focada em cada segnmeas sem deixar de lado o tema.

A campanha de divulgacdo do evento foi elaboradparir do conceito da
preservacdo ambiental, sendo utilizados materesglados e provenientes de projetos
ambientais. Os alunos também foram incentivados adicjpar de uma ac¢do de

conscientizacdo ambiental, como arrecadacéo dafgspete plantio de arvores nativas.

2 OBJETIVO

Promover uma Semana diferenciada, que fizesse aenogjacadémicos passassem
a pensar nos diferentes ramos da area da Comunjadéén de conhecer as tendéncias de
mercado e a sua responsabilidade ambiental. Aghgéb foi trabalhada para passar esta

imagem, além de promover a Semana e 0 curso egrongen grande nimero de inscritos.

3 JUSTIFICATIVA

As Semanas da Comunicacdo sempre foram voltadasngempara os académicos,
para fins educacionais. Para abranger um publidormeadiferenciado e ao mesmo tempo
promover o curso e a prépria Comunicacao regidndh a campanha de divulgacao foi
elaborada de forma que abrangesse todos os er®letan esta area na cidade e regiao, e
por isso a escolha de midias de massa para a apadgA opgao por produzir materiais
provenientes de projetos e matéria-prima ambiefaieita a fim de dar credibilidade ao
evento, mostrando que o conceito ja estava semdhaltrado na campanha e ndo seria
apenas abordado nas palestras, reforcando o mestande confianca na seriedade do

evento.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O primeiro passo foi desenvolver a identidade Vjqatindo-se da logomarca.
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Semana da Comunicagao 2008

COMUNICAGAOC

Sustentabilidade na midia

Figura 1: Marca do Evento "Semana da Comunicacgéo"
Fonte: Kloss; Meneghini e Sete (2008)

O slogan criado para a Semana da Comunicacao (mitéBtabilidade na Midia”.
Sustentabilidade é um tema muito atual e em vagaraente. E um conceito sistémico que
propde-se a ser um meio de configurar a civilizag@oatividade humana de tal forma que
uma sociedade ou empresa possa atender as suasidedes e que, a0 mesmo tempo,
preserve 0s ecossistemas existentes. A palavra oiditilizada por ndo se ater a apenas
um determinado curso de comunicacdo, e além d&ésgopgramacdo da semana estara
focada também em como é trabalhada esta questaeraahima midia como um todo.

Para divulgar a Semana da Comunicagcdo para o neeregibnal e promover o
Curso de Comunicacao Social da Uno8ampusde Joagaba, mostrando a importancia do
Curso e dos profissionais de comunicacao para oadere as empresas, foi desenvolvida
uma campanha de propaganda, utilizando-se a eg&rat@ informacdo. A campanha

envolveu cinco etapas, divididas em:

4.1 Teaser

Para criar expectativa entre os alunos, foi adosadstratégia deeaser O objetivo
era causar impacto nos académicos de comunicagéoid®o, nas portas das salas de aula
do curso foram colocados tecidos verdes. Uma fat®/a estampada nas portas, dizendo
“Yem ai uma semana que pode transformar o mundoihtjoduzindo que aconteceria a
Semana, mas sem citar propriamente o que era. Aléso foram colocadas inUmeras

borboletas — 0 icone da logomarca — para marcrdidade visual de toda a campanha.

4.2 Langamento
Tendo em vista que os académicos ja estavam cardeyexpectativa, foi realizado
um evento de langcamento. Uma sala foi decoradarskgo conceito, onde foi apresentado

a programacao do evento para os académicos. Bstmanto foi realizado a fim de deixa-
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los com ainda mais expectativa para a Semana daui@cagdo 2008, visando uma
inscricdo massiva do curso. Nesta ocasido, o doni@eiintroduzido aos académicos. Uma
semente foi entregue, com a mensagédsma pequena semente carrega dentro de si a
esséncia de uma bela e grande arvore. Nossos pes|gestos carregam a preservacao da
vida de um planeta inteiro. A semente da Seman@ataunica¢do 2008 ja foi entregue.
Plante-a em terreno fértil, regue-a e dedique a ategncao a ela. Este pequeno gesto pode

transformar o mundo e garantir o nosso futuro.”

4.3 Campanha de divulgacao
Apés o langcamento da Semana da Comunicacdo pascam®micos — publico
interno — entraram no ar todos os materiais delgigédo, a fim de atingir o publico

externo.

4.3.1 Jingle

O jingle é uma mensagem publicitaria musicada leoetela com um refrdo simples
e de curta duracéo, a fim de ser lembrado comidadi. Foi um dos principais materiais
propostos para divulgar a Semana da Comunicacfingl® foi desenvolvido pelo proprio
grupo, ressaltando o conceito. Aléem de marcar algi¢do do evento, também foi

utilizado na abertura do mesmo.

4.3.2 Spot
A partir do jingle, foram produzidos spots parautthar a Semana da Comunicacéo,
veiculados nas radios da regido. No formato de 8®pot trazia as informacdes sobre o

evento, conforme roteiro abaixo:

Locucgéo Técnica

Sobe trilha: 12 parte do jingle.
Loc (fem) 01: Semana da Comunicacdo 2008rilha cai para BG: continua apenas
Comunicacdo Verde: a sustentabilidade | agarte instrumental do jingle.
midia. De 22 a 26 de setembro na Ungesc
Campus de Joacaba. Palestras e duas noites

oficinas. Sobe trilha: 22 parte do jingle “A

Unoesc te espera”
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4.3.3 Cartaz

Para divulgar a Semana da Comunicacdo na univdesidimram produzidos
cartazes em papdiraft, seguindo o conceito da preservacdo ambiental.aD@sineira,
mostrou-se ao publico que ndo apenas o0s assunt@ermana seriam sobre a questédo

sustentavel, mas também, toda a divulgacao segui@smo conceito.

Semana da Comunicacio 2008
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Figura 2: Cartaz do Evento "Semana
da Comunicacao"
Fonte: Kloss; Meneghini e Sete (2008)

4.3.4VT

Para divulgar a Semana da Comunicagdo também fatilimados VTS nas
emissoras locais de televisdo. Abordando como elenm@incipal folhas verdes, o VT foi
feito com uma identidade visual mais simples, podara e objetiva, abrangendo e

divulgando o conceito e o tema.

4.34.1 Storyline
Fundo branco. Um pequeno ramo verde vai crescendtela, de onde sai uma
borboleta voando. A tela fica branca novamentete®enos caracteres com informacgdes

sobre a Semana da comunicacgéo e o VT termina ¢ogomarca dos realizadores.

4.3.4.2 Roteiro Americano
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1. Fundo branco.

Sobre o fundo um pequeno ramo verde vai cresceanto @ireito inferior da tela. Deste
ramo, uma borboleta verde sai voando.

Trilha: Jingle cantado, trecho “O verde cresce”.

2. Construgao da logomarca

O fundo fica branco e a logo é construida confcairseqtiéncia da locucao.

Locucdo: Semana da Comunicacdo 2008. Comunicagde.\®ustentabilidade na midia.
Trilha: sequéncia do jingle [apenas instrumental]

3. Informacgdes do evento

Entram caracteres informativos, seguindo a segéé&lzciocucéo.

GC: 22 a 26 de setembro | Unoesc Campus de Jopgadaodrio Afonso Dresch
Locucao: De 22 a 26 de setembro na Unoesc Campisagaba.

Trilha: sequéncia do jingle [apenas instrumental]

4. Informacgdes do evento

GC: Palestrantes [nomes]

Locugédo: Palestras e duas noites de oficinas.

Trilha: seqUéncia do jingle [apenas instrumental]

5. Informacdes do evento

GC: Informagbesnvww.unoescjba.edu.br

Locugé&o: Maiores informagdes no site da Unoesc.

Trilha: sequéncia do jingle [apenas instrumental]

6. Logomarca do evento

Entra a logomarca do evento novamente.

Locucéo: Participe!

Trilha: sequéncia do jingle — trecho “A Unoescgpeara...”

7. Logomarcas finais

Entram as logomarcas dos cursos de comunicacéa saxilogo da Unoesc no final.
Locucédo: Realizagcédo: Cursos de Comunicacao Sozidindesc.

Trilha: jingle.

4.3.5 Site
Fortalecendo a divulgacdo do evento foi elaboradp site para a Semana da

Comunicagdo. O site possuia todas as informacObee so evento e seu conceito,
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disponibilizando informagBes mais completas, mosiwaum conteudo aprofundado —
conteudo que nao foi abordado com énfase nos miatde massa.

Figura 3: Site "Semana da Comunicacao"
Fonte: Kloss; Meneghini e Sete (2008)

4.3.6 Convites

Para um publico mais segmentado e focado na areanalanicacdo, como veiculos,
agéncias, pesquisadores e empresarios, foram ert@os convites especiais. O convite
seguia a mesma linha de producao dos cartazesizmoccom papel reciclado.

Figura 4: Convites "Semana da Comunicagéo"
Fonte: Kloss; Meneghini e Sete (2008)

4.3.7 Folder/Ficha de inscricdo

Para divulgar a programacgédo da Semana da Comuai¢aicélaborado um folder
com a programacao completa do evento, contendalestfas e também todas as opc¢des de
oficinas oferecidas. Otimizando o custo do mateddblder continha a ficha de inscricao,

para ser preenchida. O folder foi produzido tamkémpapel reciclado.



Intercom — Sociedade Brasileira de dssunterdisciplinares da Comunicagéo
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposi¢do da BesgExperimental em Comunicagéo

COMUNICACAD
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Figura 5: Folder "Semana da Comunicagao"
Fonte: Kloss; Meneghini e Sete (2008)

4.3.8 Newsletters

Uma das ferramentas mais eficazes utilizadas paiautgacédo do evento, foram
newsletters encaminhadas constantemente para a@€naicas. As newsletters eram

enviadas diariamente, com informacdes sobre o eyverdtivando os académicos.

\ COMUNIEACAD
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Figura 6: Newsletter "Semana da Comunicacao"
Fonte: Kloss; Meneghini e Sete (2008)

4.4 Inscricdes

Outra etapa da divulgacao da Semana da Comunifeicas inscri¢coes. Foi criado
um local especifico devidamente sinalizado e delgrande os académicos preenchiam a
ficha de inscri¢cdo, escolhendo suas oficinas. Orwdd inscrigdo correspondia a R$ 10,00,

mais dez garrafgset Estas garrafas foram recolhidas, e posteriormé&aigadas por bolsas
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ecoldgicas. Nesta acado, foram arrecadadas maisnilegarrafas, que foram posteriormente
trocadas pelas bolsas ecoldgicas.

4.5 Evento

Para padronizar os materiais do evento seguindmece@to e também para mostrar a
forca do evento, os participantes receberam digersateriais. Na abertura, foram
entregues uma bolsa ecolégica, com a camiseta eftacewm bloco de anotacdes (papel
kraft), caneta e rascunhos (papel reciclado). orsgo dia, os académicos receberam uma
caixinha de papel kraft com balas. No terceiro dm participantes receberam mudas de
arvores nativas, seguindo a anologia de cultivaroosiecimentos adquiridos da Semana.
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Figura 7: Bolsa Ecolégica "Semana da
Comunicagao”
Fonte: Kloss; Meneghini e Sete (2008)

Figura 8: Camiseta alunos "Semana da Comunicagéao"
Fonte: Kloss; Meneghini e Sete (2008)

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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A Semana da Comunicacdo é um evento promovido pele®s de Comunicacao
da Unoesc- Joagaba, através da Area das Ciénciaartdis e Sociais, que acontece@?le
a 26 de setembro de 2008 evento envolveu os cursos de Comunicacdo Sooial
habilitacdo em Publicidade e Propaganda, Radio e Jdfnalismo. O tema proposto para o
evento deste ano foi “Comunicacéo Verde”, focanddrabalho que os profissionais de
comunicacado fazem a respeito da natureza, ecomgsastentabilidade e o seu papel

socioambiental na sociedade.

6 CONSIDERACOES

A campanha de divulgacdo da Semana da Comunic@&of@ muito eficaz, pois
se conseguiu um grande numero de inscricdes e gynasibilidade. Todos os materiais
produzidos com matéria-prima ecologicamente coeateciclada agregaram credibilidade
a Semana, mostrando que a propria comunicacdo elaoeestava preocupada com a
questdo ambiental. Além disso, o conceito foi tifdido nos participantes, fazendo com
que eles também se envolvessem na questdo ambint preservacdo, como a

arrecadacéo das garrafas.
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