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RESUMO

O presente artigo cientifico demonstra os resultados de um projeto de pesquisa
desenvolvido no ano de 2007 na Universidade do Vale do Itajai. O objetivo principal é
tracar o perfil do profissional que trabalha com jornalismo esportivo no Vale do Itajai,
apresentando subsidios que contribuem com a formacdo ética, técnica e tedrica dos
profissionais que trabalham em jornalismo esportivo. O estudo aponta que a maioria dos
veiculos de comunicacdo pesquisados tem no esporte um dos segmentos de trabalho
cotidiano, mas ndo emprega jornalistas formados entre seus profissionais. Para se
chegar aos resultados, foi realizada uma pesquisa exploratéria baseada em entrevistas
estruturadas, com a aplicagdo de um questionario para profissionais de 35 veiculos de
comunicacdo, entre radios, emissoras de televiséo, jornais impressos e sites de conteudo
esportivo na internet.
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1 INTRODUCAO

As redes de comunicacdo, condicionadas pelo intenso desenvolvimento técnico e
tecnoldgico presentes a partir da segunda metade do século passado e inicio desse, sdo
fendmenos de extrema importancia no que se refere as transformacdes ocorridas nas
sociedades contemporaneas. Em menos de meio século, elas contribuiram, entre outras
mudancas, para a remodelagem das culturas, na terceirizacdo da economia e na
rearticulacdo politica. No entanto, o conhecimento aprofundado do profissional que
conduz esse processo, a partir de seu perfil, de sua formacdo e da definicdo de suas
habilidades e competéncias, € parte sempre relegado nos estudos deste tipo.

A mediacdo do comunicador, neste contexto tecnoldgico, torna-se importante a
partir do momento que age como elemento catalisador da cultura globalizante, podendo,
no caso da pequena imprensa local, intermediar relacdes de poder, cultura, processo

democratico e inclusdo social. Discutir a formacdo deste profissional € condicdo sine
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qua non para uma imprensa critica, atuante e que possa propor solugdes que interfiram
positivamente nos cidaddos que consomem a informacdo disseminada pelos meios de
comunicacgdo de massa.

Um dos temas recorrentes nessa cultura de massa € o esporte que, visto sob as
lentes da midia, adquiriu o carater de um acontecimento simbdlico de profundas
implicagdes geopoliticas, chegando a ser considerado, inclusive, uma forma de “guerra
ritual” entre nagdes. O esporte em tempos de Olimpiadas e mais especificamente 0
futebol em época de Copa do Mundo se converteram, entdo, em elementos Uteis para
estimular uma espécie de integracdo simbdlica, necesséaria para a conformacdo das
identidades que estdo na base dessas comunidades, representadas pelas nagdes.

Para muitos, a assisténcia ativa aos espetaculos esportivos é um verdadeiro dever
civico, independentemente do gosto pelo esporte. Mesmo nos eventos de menor
proporcao, limitados pela geografia dos estados ou ainda dos municipios, percebe-se 0
envolvimento social e cultural do povo local, que se identifica imediatamente com o
clube ou com o atleta que se destaca no cenario esportivo, a partir da exposicdo
midiatica. Ser florianopolitano no auge das conquistas de Gustavo Kuerten, o melhor
tenista brasileiro de todos os tempos, era fator de orgulho para a grande maioria da
populacdo, que via nesta referéncia positiva uma maneira de inclusdo social, esportiva,
cultural e civica.

A Universidade, centro de tecnologia e ber¢o da formacdo de profissionais e
cidad&os criticos e responsaveis pelo destino das sociedades de que fazem parte, tem o
dever de conhecer o perfil dos profissionais que trabalham com a producéo, selecdo e
divulgacdo de noticias esportivas, na perspectiva de que o esporte € um meio de
externar a cultura da sociedade. Além disso, comunicadores sdo formadores de opinido
por natureza, e influenciam o modo de pensar e agir da sociedade. Discutir sua
formacdo, seu perfil, as habilidades e competéncias desejaveis a esse profissional sdo
questdes que ndo podem ser ignoradas, uma vez que a pratica profissional destes
comunicadores, nem sempre jornalistas de formacdo, é tdo importante quanto em outras
editorias, como politica, economia ou cultura.

Para se atingir ao proposto, o projeto partiu dos seguintes objetivos gerais: tracar
o perfil dos profissionais da comunicacdo que trabalham com jornalismo esportivo nos
veiculos de comunicacédo do Vale do Itajai; identificar quais os veiculos de comunicacgéo
existentes na regido que exploram o tema esporte no cotidiano de suas coberturas
jornalisticas. Havia, ainda, uma série de objetivos especificos, dos quais destacamos

“colher subsidios que possam contribuir com a formagdo ética, técnica e tedrica dos
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profissionais que trabalham ou pretendem trabalhar em jornalismo esportivo na regiao”
e “oferecer material de analise para futuros trabalhos em jornalismo esportivo,
mapeando as areas de concentracdo, onde atuam os profissionais e qual sua formacéo,
académica ou pratica” em virtude de sua aproximagdo com o recorte feito no presente
artigo.

A midia é o universo cultural em que as novas geracGes socializam-se no
esporte. Enquanto a TV é o veiculo que mais influencia a cultura, por ser ainda 0 meio
que agrega, em torno dele, o maior nimero de pessoas, a Internet apresenta as vantagens
tecnoldgicas, imagéticas e de interacdo. O radio, por outro lado, prima pela
instantaneidade e o jornal pela credibilidade. A natureza e as consequéncias desta
influéncia sdo polémicas e requerem discussdes mais amplas de todos os setores da
sociedade. Analisar e discutir programas de TV, matérias veiculadas em jornais e
revistas e transmissdes pelo radio (porque estas ampliam a imaginacdo e a criatividade
do puablico), quando estdo em evidéncia eventos nacionais e internacionais — como a
expresséo cultural pela qual é permeado o esporte — ampliam o repertorio individual da
sociedade e a possibilidade de se tornarem pessoas mais criticas e reflexivas diante da
realidade.

A midia regional tem, em sua pauta diaria, a preocupacdo ou a intencdo de
estimular discussdes pertinentes e relevantes, como a préatica de atividades fisicas, uma
vida longe das drogas ou a identificacdo cultural de uma cidade com o clube esportivo?
Os conteudos veiculados diariamente nos veiculos de comunicagdo apontam em que
direcdo? O profissional que conduz este processo nos veiculos esta preparado para
gerenciar a imensa possibilidade de informacdo? Essas sdo questfes pertinentes que
norteiam, em parte, a realizacdo desta pesquisa exploratoria.

Em niveis mais abrangentes, existem a disposicdo dados coletados a partir de
pesquisas quantitativas e qualitativas em andamento. As de carater quantitativo, em sua
maioria, buscam averiguar o espaco que a midia da ao esporte nao-profissional, as
outras buscam resposta a importancia do contetdo esportivo veiculado para a mudanca
de comportamento do publico, por exemplo. Discute-se, inclusive, a diferenca entre
importante (interesse publico) x interessante (interesse do publico). (HATJE, 2003,
p.6).

No entanto, para discutir as relacdes entre a midia e o esporte, torna-se
necessario, também, considerar o que Eco (1984, p.12) chama de Falagdo, que atribui
um enfoque hegeménico ao discurso. Neste caso, quando se fala em esporte, se fala em

vitoria, em resultado, em esforco intenso, em medalhas e em dinheiro. As analises dos
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comentaristas esportivos (em sua maioria comentaristas de futebol), e também a pauta
da grande e da pequena imprensa local, giram em torno da técnica e da tatica empregada
pelos treinadores das equipes, e do desempenho do atleta na partida diante do esquema
utilizado e dos resultados obtidos.

A Falacdo geralmente é parcial, porque € fruto de opinides pessoais, de
comentaristas ligados a modalidade esportiva em evidéncia e veiculada, muitas vezes,
sem 0 conteudo necessario para que as informacdes sejam absorvidas pela sociedade
como algo que possa contribuir a formacao social e cultural. “Os conteudos veiculados
sdo resultado de diversos aspectos, entre eles: a) de formacdo inadequada dos
profissionais da midia que atuam no esporte, e b) muitos profissionais, quando
nasceram, ja nasceram com seu time de futebol ou seu partido politico definido, pela
familia”. (HATIJE, 2003, p.6).

A Midia e, sobretudo a TV, para conquistar audiéncia e espetacularizar seus
produtos denomina tudo Esporte (diversidade de prética), seja ele ligado a melhoria da
condicao fisica, como caminhar, correr, fazer ginastica; a superacdo de desafios, como o
alpinismo e a asa delta; ou a atividades ligadas a natureza, como as trilhas e o turismo
ecoldgico. Nesse contexto, os critérios classicos da sociologia que definem esporte
foram subvertidos. Nao € mais necessario competicdo, desempenho, vitoria ou recorde.
O esporte espetaculo requer ampliagéo do seu conceito.

Pode-se salientar que a quase totalidade de veiculos impressos catarinenses
possuem uma secdo destinada ao esporte local, regional e nacional, ainda que néo
existam pesquisas que possam quantificar a participacdo deste tema no universo
informativo. Também os meios de comunicacéo eletronicos, como emissoras de radio e
televisdo possuem em suas grades de programacao espaco destinado a cobertura
esportiva, assim como muitas paginas na rede mundial de computadores, a Internet, com
cobertura do esporte regional e catarinense, destinam conteddo especifico para a area
esportiva, segmento que tende a crescer nos préximos anos, tal a facilidade de cobertura
e divulgacdo por esse meio (COELHO, 2004, p.62).

Os resultados obtidos nesta pesquisa também podem contribuir com o ensino do
jornalismo na Universidade, uma vez que mapeados os veiculos e definido o perfil dos
profissionais que trabalham com jornalismo esportivo, poder-se-a definir as habilidades
e competéncias necessarias aos futuros jornalistas. Assim, também o mercado podera ter
um retorno concreto e mensuravel, que pode ser convertido na qualificacdo de seus
profissionais, seja através do investimento em graduacdo, poés-graduacdo ou

aperfeicoamento técnico.
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2 O ESPORTE NA MIDIA: REFLEXO DE POUCA PROFISSIONALIZACAO

O esporte, enquanto manifestacdo cultural, € um fenémeno social que atingiu
niveis muito complexos de desenvolvimento nas diversas sociedades (TUBINO, 1992,
p.33). O esporte popular, entendido como a pratica esportiva que pode ser facilmente
apropriada pelos individuos e que tem a cobertura extensiva da midia — como eventos de
futebol, atletismo, maratonas, rasticas e demais eventos acompanhados pelos meios de
comunicagdo — tem o seu valor social evidenciado na participacdo e nas aliancas ou
parcerias envolvidas. Essa interacdo, por conseguinte, acaba fortalecendo os grupos e as
comunidades, tornando-os ativos e com mais possibilidade de percepcdo do conceito de
obrigacéo social, e conseqlientemente mais agentes de seu proprio destino.

Midiaticamente, pode-se dizer que o esporte &, inclusive, um espetaculo
direcionado as massas, quer por razfes culturais, ou mesmo emocionais. Para apoiar-se
esse ponto de vista, pode-se recorrer a afirmacédo feita por Marques de Melo (2003,
p.112), de que o esporte constitui tematica relevante na superficie impressa dos jornais
brasileiros, suscitando maiores interesses nos jornais microrregionais ou locais que nos
jornais metropolitanos ou de prestigio nacional/regional. O autor chega a essa conclusédo
a partir de uma pesquisa, desenvolvida em 1996, quando foram analisados os principais
jornais micro-regionais, editados no interior do Estado de Sdo Paulo, bem como cinco
outras publicacdes de duas metropoles nacionais — Rio de Janeiro e S&o Paulo.

De acordo com a pesquisa, 0s jornais regionais paulistas elegem o esporte como
tematica principal, a ela dedicando, em média, 14% do espaco jornalistico, mais do que
secBes como geral, politica, cultura ou policia. J& os de prestigio nacional colocam o
esporte em quarto lugar na sua lista de prioridades, talvez devido a importancia da
circulacdo nacional, mas ainda assim em lugar de certa relevancia: 7% na incidéncia por
assuntos, contra 14,5% para a secdo de economia, 14% para cultura e 10% para
informética. Os dois jornais nacionais cariocas, entretanto, sdo mais receptivos ao
esporte que os jornais paulistas: o Jornal do Brasil dedica 10% de seu espacgo diario,
enquanto que O Globo dedica 9,5% da centimetragem média.

Esse destaque reflete, segundo o autor, a importancia que o esporte midiatico
vem alcancando no Brasil. Isso se deve, em grande parte, a projecdo do espa¢o ocupado
pelo esporte-espetaculo na midia eletrdnica (radio e televisdo). Por outro lado, a
apropriacdo midiatica dos fatos esportivos constitui-se em um fenémeno de audiéncia

constante na midia brasileira, 0 que revela, se ndo sua importancia como tema
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jornalistico, pelo menos sua relevancia como fato social (GASTALDO, 2003, p.4).
Como exemplo, pode ser citado o fato de ter sido superado o recorde de participacdo na
audiéncia da Rede Globo em um horéario bastante improvavel: seis horas da manhg,
devido a transmissao exclusiva do jogo de futebol Brasil x China, na Copa do Mundo da
Coréia/Japdo, em 2002. Na Copa da Franga, em 1998, quando cinco emissoras abertas
dividiram a transmissdo do evento, as emissoras somaram, na média, 94% de audiéncia
no horario dos jogos da Selecéo Brasileira de Futebol.

No entanto, conforme alerta Marques de Melo (op. cit.), 0s poucos estudos sobre
a matéria ainda sdo insuficientes para fazer generalizagGes. Esses estudos apontam,
contudo, indicativos que garantem a importancia do esporte enguanto espetaculo
midiatico que precisa e merece ser estudados pelas escolas de comunicacdo, como
defende o pesquisador, quando escreve: “cabe-lhes (aos pesquisadores) explorar
periodicamente a incidéncia dos temas esportivos em todas as categorias da midia
nacional, com a intencdo de estocar dados e interpreta-los, permitindo generalizacGes
confiaveis”.

No Brasil, coube ao antropdlogo Roberto da Matta fazer a aproximagdo mais
relevante entre futebol e cultura de massa, por meio de inimeros estudos (0 mais
classico estd contido na obra Carnavais, malandros e herdis) em que se pretende
inaugurar um novo olhar sobre o pais. Desde o aparecimento de seus “discursos
fundadores”, o Brasil sempre procurou ser pensado a partir de sua alteridade, isto é,
fomos vistos continuamente a partir dos olhos europeus (e, mais recentemente, norte-
americanos). (MARQUES, 2002, p.10).

E fato que o esporte passa a ocupar, timidamente no inicio, as paginas dos
principais diarios brasileiros — primeiramente sem especializacdo dos jornalistas, que
atuavam de maneira totalmente amadora. Pouco tempo depois, as se¢des esportivas
ganharam cada vez mais espaco, a ponto de se tornarem, no final do século 20, o alvo de
maiores patrocinios dentro do jornal nas épocas de Copas do Mundo. Hoje, entretanto,
torna-se obrigatorio o diploma de jornalista para atuar nas redac6es e nos veiculos de
comunicacdo, mas ndo se exige o mesmo dos profissionais que fazem parte da chamada
crbnica esportiva, responsavel pelas mais variadas coberturas na area do esporte.

Em razdo do espaco cada vez maior do esporte na midia mundial, regional e
local, torna-se evidente o crescimento do campo de trabalho para o jornalista esportivo.
A qualificacdo dos futuros profissionais, através da definicdo de um perfil
profissiografico adequado, pode ser o diferencial neste novo cenario, o que valoriza

ainda mais a formacéo profissional e a capacidade técnica de adaptacdo do jornalista
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esportivo. O que a presente pesquisa verifica, por um lado, é o amplo espaco disponivel
para a atuacdo do jornalista nas diversas opcOGes de programas e espagcos esportivos
enquanto, por outro, retrata a pouca presenca de jornalistas formados nas redacées dos
diversos veiculos pesquisados. Isso se reflete na qualidade dos textos, na profundidade
das pautas e na cobertura esportiva como um todo, 0 que caberia ser investigado em um

préximo projeto de pesquisa.

3. ASPECTOS METODOLOGICOS

A primeira etapa da pesquisa comecou com o levantamento bibliografico dos
temas pertinentes ao objeto de estudo. Foram analisados e selecionados livros que
discutissem ndo s6 a histéria do jornalismo esportivo no Brasil como também a
estrutura jornalistica para a cobertura de eventos e do cotidiano esportivo, respeitando
suas particularidades. Apos a andlise, leitura, fichamento e acompanhamento da
literatura pertinente ao assunto e dos devidos apontamentos iniciais, baseados
principalmente em Coelho (2004) e Marques de Melo (2003), a pesquisa de campo
estendeu-se durante o periodo de novembro de 2006 a maio de 2007. Para elaborar o
perfil mais aprofundado do profissional que trabalha nos veiculos de comunicacdo do
Vale do Itajai, foram realizadas entrevistas em profundidade em 35 veiculos da regido
de cobertura da Amfri (Associacdo dos Municipios da Foz do Rio Itajai-Acu), que relne
0s municipios de Balneario Camboril, Balneario Picarras, Bombinhas, Camborid,
Ilhota, Itajai, Itapema, Luis Alves, Navegantes, Penha e Porto Belo. A entrevista em
profundidade se caracteriza pela utilizacdo de outros procedimentos além do
questionario estruturado, como entrevista semi-estruturada e ndo-estruturada, como
forma de conhecer com mais adequacao o objeto que se desenha a frente do pesquisador
(GIL, 1991, p.67).

De acordo com Duarte (2005), a entrevista em profundidade “(...) é um recurso
metodologico que busca, com base em teorias e pressupostos definidos pelo
investigador, recolher respostas a partir da experiéncia subjetiva de uma fonte,
selecionada por deter informagdes que se deseja conhecer”. (p.62). Esse método de
pesquisa é o que melhor se adapta ao estudo proposto, uma vez que foram indagados ao
entrevistado tanto itens objetivos como tarefas, rotinas e procedimentos técnico-
profissionais, quanto subjetivos, como a avaliacdo que porventura ele possa fazer de
suas funcdes e do cargo que ocupa na empresa em que trabalha. Duarte continua a
explicagdo sobre esta metodologia, dizendo que “¢ por meio da entrevista em

profundidade que se torna possivel entender como produtos de comunicagdo estdo
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sendo percebidos por funcionérios, explicar a producdo da noticia em um veiculo de
comunicagdo e investigar motivagdes para uso de determinado servigo”. (p. 33)

A pesquisa qualitativa, obtida a partir de questbes estruturadas e semi-
estruturadas, permitiu maior riqueza de dados, que apds sua tabulacdo podem fornecer
base de consulta para diversos pesquisadores que se interessarem no tema. A entrevista
semi-aberta, realizada a partir de um roteiro de questdes-guia apontou para o interesse
da pesquisa. De acordo com Trivifios (1996), ela parte de alguns questionamentos
basicos, apoiados em teorias ou hipdteses que interessam a pesquisa e que oferecem um
amplo espaco para novas interrogacdes, fruto de novas hip6teses que surgem a medida
que avanca a entrevista. Apés a coleta dos dados, estes foram tabulados e reunidos em
grupos de categorias, definidas a partir da revisao bibliografica, realizada na primeira
parte da execucdo do projeto de pesquisa. Para preservar o anonimato dos entrevistados,
garantindo-lhes a privacidade e o direito de se expressar sem ser identificado, como
alerta Gil (1991, p.68), eles ndo serdo tratados pelo nome, mas serdo identificados por
Entrevistado 1, Entrevistado 2 e assim sucessivamente.

O que se verificou, na pesquisa de campo, aponta para uma realidade que ja era
conhecida empiricamente pelos pesquisadores: dos 35 profissionais entrevistados em
diversas cidades, apenas seis sdo jornalistas formados, ou 16,6%. Divididos por campos
de atuacdo, 20 dos 35 profissionais que trabalham com jornalismo esportivo atuam em
radios, 7 atuam em jornais impressos, 6 trabalham em emissoras de televisdo e 2 atuam
em sites de contetdo esportivo. Dos seis jornalistas que atuam na area esportiva, 4 estdo
no jornalismo impresso (11% do total)e 2 (5% do total) estdo nas televisdes da regido.
Um dado que chama bastante atencéo é que nenhum profissional com formacao superior
em jornalismo atua nas radios do Vale do Itajai, que concentra 0 maior nimero de
profissionais que trabalham com esporte.

Os 29 profissionais que ndo sdo jornalistas estdo assim distribuidos, de acordo

com sua formagéo:

Estudantes de jornalismo: 4 profissionais
Educacéo Fisica (completo ou cursando): 3 profissionais
Ensino Médio Completo: 12 profissionais
Estudos Sociais: 1 profissional
Ciéncias Contabeis/Administracdo/Economia: 1 profissional
Rela¢des Publicas (cursando): 1 profissional
Letras: 2 profissionais
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Publicidade e Propaganda: 1 profissional

Biotecnologia (cursando): 1 profissional

Direito (cursando): 1 profissional

Curso Técnico em Informatica: 1 profissional

Jornalismo incompleto (trancou): 1 profissional

Quadro 1 — classificagdo por area de formacao
Fonte: elaborado pelo autor a partir de questionario

Tendo como base o tempo de atuacdo no jornalismo, os profissionais do radio
sd0 0s que atuam ha mais tempo no mercado de trabalho, ja que registram uma média de
12 anos. No jornalismo impresso, essa média fica em 9,5 anos, contra 11 anos de média
nas emissoras de TV. Os dois profissionais que hoje trabalham com jornalismo
esportivo na internet apresentam uma média de 17 anos, mas cabe ressaltar que sdo
profissionais que vém de outras midias e que ndo possuem todo o tempo de atuagdo no
meio digital, visto que esse meio existe ha apenas 13 anos no Brasil.

O tempo ou o espaco destinado a cobertura esportiva fica assim constituido: no
radio, a média € de uma hora de cobertura diaria. No meio impresso, a média diaria € de
1,7 pagina, ou 386 centimetros/coluna, enquanto o tempo destinado ao esporte na TV é
de apenas 23 minutos diarios. Na internet, essa média ndo foi quantificada, uma vez que
os profissionais ndo souberam informar a média de espaco utilizado no site. Dos onze
municipios da area de abrangéncia da Amfri, nesta etapa de pesquisa foi possivel
entrevistar profissionais de seis municipios, divididos nos mais diversos veiculos, como
pode ser visto no quadro 2. Entre todas as funcGes citadas, verificou-se que 22
profissionais desempenham a funcdo de repdrter, mesmo que em muitos casos

acumulem duas ou mais atividades no dia-a-dia jornalistico.

LOCAL TEMPO FUNCAO MEIO ONDE | ESPACO FORMAGAO
(CARGO) TRABALHA
Balneario Camboriti | 6 meses comentarista Radio 1h/dia Segundo grau
Camboril completo
Balneario Camborit | 31 anos comentarista Rédio Menina | 2 min/dia Segundo grau
completo
Itapema 22 anos plantdo Rédio Cidade | Antes de jogos Estudos Sociais e
esportivo Jornalismo
incompleto (3°
periodo)
Itajai 20 anos Reporter e Rédio 2h/dia Segundo grau
coordenador Difusora completo
Itajai 31 anos comentarista Réadio 2h/dia Educacéo Fisica
Difusora
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Itajai 11 anos Apresentador | Radio 2h/dia Direito (cursando —
8° periodo)
Balneério Camborit | 15 anos Narrador e Radio Menina | 1min 6 vezes ao dia Segundo grau
coordenador completo
Balneario Camborit | 6 anos Reporter/ Radio Jovem Somente quando ha Letras
apresentador Pan competices Ex:
Jogos abertos
Itajai 4 meses Reporter/ Radio 1h/dia Jornalismo (cursando
apresentador Conceigdo — 5% periodo
Itajai 1lano Reporter Radio 1h/dia Relagdes Publicas
Conceigéo (cursando — 5°
periodo
Balneario Camborit | 12 anos Narrador Radio 1h/dia Segundo grau
Camborid completo
Balneario Camborit | 25 anos Narrador Radio 1h/dia Segundo grau
Camborid completo
Balneario Camborit | 5 anos Coordenador Radio 1h/dia Segundo grau
Camborid completo
Balneario Camborid | 2 anos Plantdo Radio 1h/dia Curso Técnico de
Esportivo Camborid informatica
Balneario Camborit | 10 anos Reporter Radio 1h/dia Segundo grau
Camborid completo
Porto Belo 10 anos Apresentador/r | Radio Pop FM | 5min/dia Superior incompleto
eporter (biotecnologia)
Itajai 6 anos Apresentador/r | Réadio Clube 45min/dia Publicidade e
eporter Propaganda
Itajai 35 anos Comentarista Radio 2h/dia Segundo grau
Difusora completo
Itapema 1ano Repérter Radio Cidade | 3min/ 3 vezesao dia | Segundo grau
completo
Itapema 12 anos Repérter Radio Cidade | 3h/ durante o jogo Segundo grau
completo
Itapema 4 anos Repérter Impresso No minimo ¥ de uma | Jornalismo
(O Atlantico) pagina incompleto (parou)
Itapema 2 anos Repérter Impresso (O No minimo ¥ de uma | Jornalismo
Atlantico) pagina
Itajai 3 anos Repérter Impresso 2 paginas Jornalismo (cursando
(Diério da — 9%periodo)
Cidade)
Balneério Picarrase | 1 ano Repérter Impresso 4 péginas fixas Jornalismo (cursando
Penha (Jornal do — 6° periodo)
Comércio)
Balneario Camborit | 26 anos Repérter Impresso 1 pégina fixa Jornalismo
(Pagina 3)
Itajai 25 anos Repérter / Impresso 3 paginas fixas Jornalismo
editor (Diarinho)
Balneario 5 anos Repérter Impresso 2 paginas Jornalismo
Camboriu (Jornal
Tribuna
Catarinense)
Balneério Camboritd | 6 anos Reporter Tv Mocinha 30 min/semana Letras
e 5min/dia
Itajai 24 anos Apresentador/c | Tv Univali 30min/dia Ciéncias contébeis /
omentarista 1h/domingo Administracao/
Economia
Itajai 9 meses Reporter Tv Univali 30min/dia Jornalismo
1h/domingo
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Itajai 35 anos Apresentador / | Tv Univali Itajai Segundo grau
comentarista completo

Itajai 4 anos Reporter e Tv Record 30min/dia Jornalismo
apresentadora

Balneério Camborit | 13 anos Reporter/ Tv Panorama | 10min/dia Educagéo Fisica
comentarista (cursando)

Itajai 31 anos Reporter e Site Noticias Educacéo Fisica
coordenador esportivas

Itajai 3 anos Reporter Site Noticias Jornalismo (cursando

esportivas 9° periodo)

Quadro 2 — Tabulacéo das funces especificas e do perfil de cada profissional
Fonte: elaborado pelo autor a partir de questionario

4. QUEM SAO E DE ONDE VEM 0S PROFISSIONAIS QUE ATUAM NO
VALE

Para tracar melhor o perfil dos comunicadores de esporte da regido foi
importante colher dados que indicassem como esses profissionais foram atuar no meio,
ha quanto tempo trabalham na area e onde tiveram o primeiro contato com o jornalismo
esportivo. Para obter essas informacfes a pesquisa formulou as seguintes questdes
abertas: “Como foram parar na cobertura esportiva?”’, “H4 quantos tempo trabalham
com jornalismo esportivo?” e “Onde comecgaram a carreira?”.

De maneira geral pode-se destacar que os comunicadores entraram na area
principalmente devido a paixdo pelo esporte, mais precisamente, pelo futebol. Nas
emissoras de radio isso se verificou no caso dos Entrevistados 7 e 9 que ja trabalhavam
dentro da emissora e viram sua oportunidade surgir quando um colega de trabalho nao
pdde comparecer para a transmissdo de um jogo. Apds a experiéncia, acabaram
contratados para o cargo e passaram a trabalhar nos programas de esporte.

Possuir uma voz boa era algo valorizado no meio, ndo existia a exigéncia de
diploma de jornalismo, as faculdades eram mais escassas. Foi 0 que aconteceu com 0s
Entrevistado 4 e 16, com cinco e dez anos de profissdo, respectivamente. A voz
marcante e sonora foi 0 que abriu as portas para a cobertura esportiva, e foi na préatica
que eles aprenderam o oficio.

Dos profissionais entrevistados em radio ndo encontramos nenhum com
formacdo académica em jornalismo. O Entrevistado 7 é formado em Publicidade e
Propaganda, comecou sua carreira fazendo radio escuta na Radio Difusora, da funcédo
inicial ganhou oportunidade para cobrir esporte amador, onde adquiriu experiéncia e

passou para a cobertura do esporte profissional.
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O Entrevistado 8 acabou na area esportiva hd 31 anos, depois de ter feito no
improviso a narracdo do jogo do Avai contra Internacional de Porto Alegre, em
Floriandpolis. A carreira comegou na Radio Princesa em Lages, mas passou também
pela Radio Clube, Réadio e TV Guaiba de Porto Alegre, TV Planalto e pelo SBT.

O Entrevistado 5 comegou como narrador de futebol, trabalhou em veiculos
como a R&dio Nereu Ramos, Menina e Radio Camborid. Quando passou a trabalhar
com o esporte aprendeu a narrar competicdes de qualquer modalidade, durante os Jogos
Abertos de Santa Catarina narrou jogos de ténis de mesa, utilizando um formato
adaptado e inovador.

No meio impresso, um nimero significativo de profissionais é formado ou esta
cursando jornalismo. O Entrevistado 23 comecou na TV Vale do Itajai, passou pelo
Diéario Catarinense, Jornal de Santa Catarina, A Noticia e Diarinho (Diéario do Litoral).
Ele destaca a importancia de aproveitar as oportunidades e nunca parar de buscar
aperfeicoamento e informacéo, quando comecgou na carreira ndo possuia o diploma de
jornalista, mas mesmo ja atuando na area procurou fazer a faculdade.

O Entrevistado 24 trabalha com jornalismo esportivo ha 35 anos. Comecou sua
carreira enquanto ainda era académico de jornalismo, apds encontrar o0 anuncio da vaga
para estagiario. O estagio era como repdrter esportivo e durante dez anos trabalhou com
esporte amador, s6 ndo cobria futebol e automobilismo.

Durante a pesquisa, foi constatado também que a area esportiva na regido do
Vale do Itajai possui muitos profissionais que trabalnham em varios meios de
comunicacgdo, principalmente os jornalistas mais antigos e com mais experiéncia. O
Entrevistado 26 atua como jornalista esportivo hd 35 anos, comegou sua carreira na
Radio Camboril e hoje trabalha como comentarista no radio e na televisdo, dedicando
oito horas diarias ao jornalismo esportivo. O sonho de comentar esportes surgiu desde
muito novo, a paixao pelo futebol foi o principal motivo que o levou ao meio. Pensando
nisso, buscou a faculdade de Gestdo do Desporto. Iniciou sua carreira na Radio
Camborit e passou pela Radio Nereu Ramos, Radio Clube, TV Mocinha e ainda
trabalhou em radios nas cidades de Ituporanga e Rio Negrinho.

O gosto pelas modalidades esportivas faz com que muitos profissionais
busquem informacdo por conta, atravées de leitura e do acompanhamento de programas
esportivos nos diversos veiculos e formatos. E o caso do Entrevistado 31, que trabalha
no meio ha 13 anos, foi parar na cobertura por ser um grande apreciador e conhecedor
dos esportes em geral. O entrevistado cursa a faculdade de educacéo fisica e depois de

concluir pretende buscar a formacdo académica em jornalismo. Comegou a carreira na
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Réadio Camborit e ja trabalhou na TV Panorama e na TV Mocinha. O entrevistado
dedica doze horas do seu dia para o jornalismo esportivo.

A pesquisa constatou ainda que os comunicadores das emissoras de radio em sua
maioria ndo possuem diploma de jornalismo e ndo pretendem buscar a formacao.
Enguanto no geral os jornais impressos e as televisdes empregam mais jornalista com

diploma ou cursando a faculdade.

4.1 O processo de producao da noticia e a cobertura de eventos esportivos

Uma das maneiras de conhecer melhor o perfil dos comunicadores que
trabalham com jornalismo esportivo na regido é entender a rotina diaria de producédo de
noticias ligadas ao esporte e quais as modalidades que ganham espaco nos meios de
comunicacao. Por esse motivo, a pesquisa procurou saber nas perguntas abertas “Como
¢ gerada a matéria: leitura de jornais, internet e reportagens?” e “Qual a cobertura do
programa esportivo?”.

Algumas observac6es gerais podem ser feitas a partir das respostas. Na maioria
das emissoras de radio prevalece a utilizacdo da internet como principal fonte de
informacao, portais como o do Terra, Uol e Globo.com foram os mais citados como
fontes na web. Somente em uma radio foi verificada a leitura direta das noticias, nas
demais os profissionais utilizam as informacdes para redigir e editar as notas que serao
lidas no ar.

Das emissoras FM visitadas, cinco possuem cobertura esportiva: Radio Pop,
Radio Jovem Pan, Radio Menina, Radio Conceicdo e a Radio Cidade. Porém, mesmo
com espaco destinado ao esporte, a producdo é menor que nas radios AMs. A maioria
apenas destina um espacgo durante os jornais ou produz pequenas insercdes ao longo da
programacdo diaria. Enquanto a maior parte das radios AM tém espaco exclusivo para o
esporte, com no minimo trinta minutos de duracdo. Os programas procuram trabalhar
todos os esportes, porém a presenca do futebol é incontestavel na programacao. O
Entrevistado 13 diz que a radio trabalha raramente com outros esportes, pois o futebol é
a modalidade mais comercial, € 0 que da audiéncia e vende mais.

Na maioria das emissoras de televisdo existe uma equipe de jornalismo destinada
a producdo de reportagens. As informacBes chegam através de releases das assessorias
de imprensa, os dados sdo apurados e organizados na pauta, que auxilia o repérter na

producdo das noticias. Como todas as televisdes ja contam com uma estrutura de
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jornalismo, sempre que necessario uma equipe da editoria de geral é deslocada para
produzir material para o esporte.

Na TV UNIVALI existe um programa destinado especificamente ao esporte,
com duracdo de trinta minutos de segunda a sabado e no domingo o tempo aumenta
para uma hora. A equipe é composta por dois apresentadores e um reporter, durante o
programa ainda acontece a participacdo de convidados. As matérias procuram trabalhar
com todas as modalidades, mas no estidio o principal foco de debates, segundo o
entrevistado 27, ainda é o futebol.

A TV Record possui um programa esportivo de trinta minutos, sua equipe é
composta de uma apresentadora, uma repOrter e um cinegrafista. Todas as modalidades
ganham espaco, das mais radicais até o classico futebol. Na Tv Mocinha e na Tv
Panorama o esporte tem insercdo durante o jornal da emissora e a producdo é feita
apenas por um jornalista.

A maioria dos impressos trabalha com todos 0s esportes em sua cobertura, dando
énfase e destaque ao esporte amador, muito presente na regido. No jornal Pagina 3 uma
das prioridades séo as noticias locais, que ganham espaco na divulgacdo de esportes
ligados ao litoral, como o surfe e o futebol de areia. No Diarinho as paginas de esporte
procuram dar noticias locais e nacionais, tentando destacar as varias modalidades. Mas,
segundo o Entrevistado 23, o futebol ganha muito espaco por ser 0 esporte que mais
vende jornal e 0 que atinge todas as classes sociais.

Verificou-se que a producdo de matérias nos jornais estd muito ligada ao
recebimento de releases de assessorias de imprensa, porém, a maior parte procura
apurar as informacgfes contidas nos textos enviados pelos assessores, para sO entdo
produzir as notas ou matérias para o jornal. A pesquisa apurou ainda que a Fundacéo
Municipal de Esportes e as Secretarias de Esporte também sdo fontes importantes para

0s meios de comunicagdo quando pautam o esporte local.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A identidade de regides como a das cidades que compreendem a Associacdo
dos Municipios da Foz do Rio Itajai-Acu, Amfri, possui caracteristicas
geograficamente particulares. Falando em comunicacdo de massa, essa realidade é
ainda mais idiossincratica, uma vez que aspectos como formacdo superior dos
profissionais que compdem esse cenario, nimero de veiculos de comunicacao,

quantidade de profissionais que trabalham nas redagdes etc. S&80 inumeras as
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variantes que acabam desenhando realidades muitas vezes desconhecidas do
mercado de trabalho jornalistico regional.

Muitos municipios ou regides maiores criaram seus meios de comunicacao
como forma de construgdo e preservacdo da cultura local, o que acaba sendo
ofuscado pelo fendmeno da globalizacdo da informacdo e pelo desequilibrio da
utilizagdo das noticias internacionais. Os dados coletados durante a pesquisa, muito
mais extensos do que aqueles acima apresentados de forma resumida e
sistematizada, servirdo como base importante para o questionamento do modo de se
fazer jornalismo, para quem se estd produzindo e qual o efeito dessa estrutura de
producdo noticiosa na sociedade que é retratada diariamente nas paginas destes
jornais.

A pesquisa desenvolvida no ambito do Grupo de Pesquisas Monitor de Midia
apresenta dados reveladores. O primeiro e mais visivel deles — o grau de formacéo e a
profissionalizacdo de quem faz a comunicacdo esportiva na regido do Vale do Itajai
acaba comprovando um sentimento empirico dos pesquisadores envolvidos com a
pesquisa: a de que a maioria dos profissionais ndo apresenta a formagdo superior em
jornalismo, se ndo essencial ao menos muito importante na producdo de noticias e
formacdo de opinido sobre o esporte. Apenas 16,6% de quem trabalha com jornalismo
esportivo na regido é jornalista formado. Também verificou-se que os profissionais de
radio — que sdo em maior nimero — ndo apresentam formacdo na area: nenhum dos
profissionais deste meio possui formacdo na area.

Esses e outros dados, que podem ser analisados previamente nos dois quadros
presentes acima e também nas perguntas abertas, apontam para uma realidade que pode
ser modificada ao longo do tempo. Como os veiculos de comunicacdo que trabalham
com a pratica esportiva sdo meios tradicionais no estado catarinense e também na regido
pesquisada, muitos profissionais exercem suas funcdes ha bastante tempo, antes mesmo
da implantacdo dos cursos de comunicacdo em Santa Catarina. Com a consolidagédo
desses cursos superiores nas universidades, a exemplo do que acontece em outras areas,
a tendéncia € de que ocorra uma formacéo natural nessa area. O curso de Jornalismo da
Universidade do Vale do Itajai, por exemplo, que completa 16 anos de atuacdo em
2007, j& comeca a destinar jornalistas para este mercado em crescimento em toda a
regido. Grande parte dos profissionais ndo tem formacdo superior na area e, também,
boa parte dos jornalistas formados foram parar na cobertura esportiva mais por

afinidade e gosto pessoal do que por habilidade ou conhecimento técnico.
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Por outro lado, cabe acrescentar que ha um bom espaco destinado ao esporte nos
veiculos locais: em média, sdo 1,7 paginas diarias para o esporte, 23 minutos de tempo
na televisdo e uma hora de média diéria no radio, o veiculo que concede o maior espaco,
proporcionalmente, a esse segmento da informacdo. Também cresce o interesse pela
formacdo dos profissionais, 0 que pode ser comprovado com o fato de que quatro novos
jornalistas chegardo ao mercado em breve, ja que cursam formacao superior em fase de
conclusdo do curso. E no radio que se encontram os profissionais com mais tempo de
atuacdo no Vale.

Se, por um lado, o estudo apresenta um campo aberto para o trabalho e em
constante crescimento, por outro mostra que a qualificacdo ainda ndo é preocupacao da
maioria dos veiculos, fato que pode ser modificado com a consolidacdo da area e dos
cursos de jornalismo oferecidos na regido. Como proposta de continuidade, cabe
ressaltar que mais cruzamentos podem ser feitos num outro momento, 0 que ndo soO
complementaria o presente artigo — que se propde a discutir alguns dados preliminares —
mas ampliaria a relevancia do préprio estudo. Ainda ha de se acrescentar que uma
proxima pesquisa poderia buscar mais dados que complementem a pesquisa,
investigando a producédo de contetdo jornalistico e a qualidade da recepgédo percebida
pelo receptor desde conteddo especifico.

Enfim, este € um estudo que abre novas possibilidades de compreensdo sobre a
realidade jornalistica e do esporte na regido, com enfoque no profissional que trabalha
na area e é responsavel, também, pela formacao de opinido de uma massa de ouvintes,
telespectadores, leitores e internautas. Como o publico que busca essas noticias tem
interesses especificos e também peculiares, porque normalmente é bem informado sobre
0S assuntos que procura nas mais diferentes midias, também pode ser sugerido um
estudo sobre a recepcdo, até mesmo com a finalidade de checar se a ndo-formacéo
superior deste profissional em jornalismo influi na qualidade da informacdo que chega

ao seu publico-alvo.
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