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“Maes e Filhos” uni-vos em favor da mamae-natureza! '

Ariane Carla Pereira Fernandes®
Unicentro (Universidade Estadual do Centro-Oeste)

“Para que a Terra continue a nos dar tudo aquilo
de que precisamos para viver, temos de cuidar dela
como cuidamos da nossa propria casa E melhor
ainda. Pois da nossa casa nos podemos mudar. Da
Terra ndo” — Ruth Rocha

RESUMO

Como as revistas voltadas para quem espera e para quem tem filhos abordam a tematica
meio ambiente? Esta foi a pergunta primeira a motivar esta pesquisa. A partir dela, foi
definida a publicagdo Pais e Filhos, da Editora Manchete, como corpus. Textos que
passaram por batimentos com os principios da Analise do Discurso de linha francesa.
Gestos de leitura que evidenciam: “maes, a ‘solu¢do’ para os problemas ambientais
atuais esta em nossas (das maes) maos. Portanto, um futuro e um mundo melhor para
nossos filhos ‘depende de nos’”.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo, Analise do Discurso, Meio Ambiente.

Reviravolta climatica. Aquecimento global. Temperaturas em elevacdo.
Desmatamento. Geleiras derretendo. O alarme de que nas questdes ambientais estamos
— nos, seres humanos — conduzindo o planeta de maneira torta soou. E, depois da
“Verdade Inconveniente”, de Al Gore, o clima, o meio-ambiente e a ecologia viraram,
em 2007, assuntos cativos na imprensa mundial e brasileira.

Jornais, revistas, TVs, emissoras de radio, sites de conteido ndo passaram sem
registrar o medo de que seja tarde demais para o planeta; os vildes do aquecimento
global e as saidas possiveis para esse lugar chamado Terra. Inevitavel pauta.
Inevitavel? Entdo, como comportaram-se, nesse momento, de “onda verde”, as revistas
voltadas para quem espera um bebé e para quem tem uma, ou mais, crianca?

Na busca por resposta(s) para tal pergunta, num primeiro momento, foram
“dissecadas” as principais publicagdes do género no Brasil: Pais e Filhos, da Editora
Manchete; Crescer, da Editora Globo; Meu Nené, da Editora Simbolo; e Claudia Bebé,
da Editora Abril..

! Trabalho apresentado no GT — Jornalismo e Editoragdo, do Inovcom, evento componente do IX Congresso de
Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul.

2 Jornalista, mestre em Letras, docente do curso de Comunicagdo Social da Unicentro — e-mail:
ariane_carla@uol.com.br
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A observagdo dos exemplares publicados de janeiro a dezembro de 2007
mostrou, primeiramente, que Crescer, Meu Nené e Claudia Bebé ndo abordaram o tema
“aquecimento global” propriamente. Assuntos relacionados ao meio ambiente foram
inseridos, eventualmente, em outras pautas. Como exemplo cito a matéria “10 dicas
para uma vida mais saudavel”, publicada em setembro de 2007 pela revista Crescer que
tem entre os itens do titulo o topico 7 “Prefira alimentos organicos”. Tematica esta
também presente na edicao de agosto de 2007 da revista Meu Nené: “Os verdinhos do
momento — Alimentos organicos estdo na moda. Conhega aqui os beneficios que eles
podem trazer para seu bebé”.

A preservacao do meio ambiente, eventualmente, também aparecia nas colunas
de notas das trés revistas citadas. Na maioria dos casos, os textos, claramente, eram
provenientes de releases como a nota “Roupa ecoldgica” que tratava de uma marca de
jeans infantil que trabalha com “tecido elaborado com fios obtidos a partir de celulose
retirada da polpa de madeira proveniente de arvore de floresta auto-sustentavel”.

Ja Pais e Filhos, diferentemente de Crescer, Meu Nené e Claudia Bebé, tornou o
aquecimento global e suas variantes possiveis — meio ambiente de maneira geral e o que
ainda pode ser feito pelo planeta — assunto cativo. Nove das doze edi¢des de 2007
abordaram de alguma maneira o tema:

JANEIRO/2007”

Matéria Especial: “Um minuto para o fim do mundo — O que vocé pode fazer agora
para que o mundo ainda exista quando seus filhos crescerem”

Teste: “Até que ponto vocé é verde?”

FEVEREIRO/2007

Edicao a nao tratar do assunto.

MARCO/2007

Editorial: “O planeta esta esquentando™

Coluna “Consumidos ¢ Consumados”: “O fim do mundo ™

ABRIL/2007

Segunda edi¢do a ndo tratar do tema.

MAIO/2007

Secao “Depende de n6s™: “Pilhas e Baterias”

Nota: Esta ¢ a estréia da se¢do que passa a ser publicada més a més, com excecao de
novembro do ano pesquisado, sempre trazendo atitudes “simples”, segundo a revista,

que podem contribuir para o meio ambiente e, também, de acordo com Pais e Filhos,
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para um mundo melhor.
JUNHO/2007
Capa (chamada principal): “Ta esfriando! Os efeitos do aquecimento sobre as doengas
de inverno”
Coluna “Consumidos e Consumados”: “Os sustentdveis (parte 1)”
Matéria: “Ta esfriando — Com o aumento das temperaturas, as doengas de inverno
demoram mais a atacar, mais ainda causam bastante estrago”
Se¢ao Moda: “Ta esquentando! Com o aquecimento global, os invernos ndo sdo mais
como antigamente, mas a gente continua gritando: ‘Filho, ndo esquece o casaco’ *
Secao “Depende de Nos”: “Doar roupas”™

Nota 1: A partir deste més, a Secdo “Depende de No6s”, que havia sido langada na
edi¢do anterior, passa a ser uma “sub-secdo” dentro de uma “secdo maior” denominada
pela revista “Cuidando do Mundo”. Nas edi¢des seguintes a se¢do “Cuidando do
Mundo” ganhard outras “sub-secoes”. Esta mudanca, aparentemente, faz parte da
reformulacao do projeto editorial, j4 que as mudangas aparecem, pela primeira vez, no
exemplar de junho.
Nota 2: Ainda sem entrar, propriamente, na analise do(s) discurso(s) da revista Pais e
Filhos ¢ dificil ndo perceber como o tema passa a ser prioritdrio na redacdo. Sdo a
chamada de capa e o titulo da matéria referente que evidenciam isto. A capa promete
apontar quais sdo os efeitos do aquecimento global sobre as doengas de inverno. Ou
seja, os efeitos existem. A resposta esperada pode ser conferida ja na linha fina: “com o
aumento das temperaturas, as doengas de inverno demoram mais a atacar”. Isto
significa que o periodo de contaminagdo das criangas por estas doengas ¢ menor, o que
¢, ao contrario do que a revista parece querer demonstrar, uma vantagem.
JULHO/2007
Coluna “Consumidos e Consumados”: “Os sustentaveis (parte 2)”

Secdo “Cuidando do Mundo” — Sub-secio “Depende de Nos™: “Oleo”
AGOSTO/2007
Secdo “Cuidando do Mundo” — Sub-secdo “Depende de N6s”: “Sacola de compras so
sua”
Secao “Cuidando do Mundo” — Sub-se¢ao “Solucao”: “Separar o lixo reciclavel”
Nota: “Solugdo” ¢ o titulo dado a segunda “sub-secdo” da Secdo “Cuidando do Mundo”
que, nas edigdes seguintes, crescerd. Esta pagina tem como proposta apontar saidas,

solucdes como o proprio nome declara, para problemas ambientais.
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SETEMBRO/2007

Secao “Cuidando do Mundo” — Sub-se¢do “Depende de No6s: “Ndo desperdicar agua™
Secdo “Cuidando do Mundo” — Sub-se¢ao “Solucao”: “Reutilizar potes de vidro”

Se¢do “Cuidando do Mundo” — Sub-sec¢ao “Interdependéncia™: “Depende da baba”
Nota: Nesta edi¢do, a se¢do “Cuidando do Mundo” ganha sua terceira, e Gltima, “sub-
se¢do”. “Interdependéncia” procura mostrar que cuidar do meio ambiente, melhorar o
mundo em que moramos, ndo ¢ uma questdo apenas de ecologia mas, também, de
cidadania. Por isso, precisamos, de acordo com a “sub-secdo”, nos relacionar melhor
com o meio e, ainda, com quem habita este meio.

OUTUBRO/2007

Secdo Moda: “Amigos da natureza — Mais do que vestir ela é pensada para ajudar no
desenvolvimento da crianga, cuidar do ambiente ou reverter verbas para causas
sociais”

Secao “Cuidando do Mundo” — Sub-se¢do “Depende de No6s™: “Aparelhos em espera”™
Sec¢ao “Cuidando do Mundo” — Sub-secao “Solucao™: “Lumindria”

Secao “Cuidando do Mundo” — Sub-sec¢do “Interdependéncia”: “Mdo amiga”
NOVEMBRO/2007

Edicao nao tras matérias especificas nem se¢des fixas relacionadas ao meio-ambiente.
DEZEMBRO/2007

Se¢do “Cuidando do Mundo” — Sub-secdo “Depende de Nos”: “Comprar produtos com
madeira certificada”

Secdo “Cuidando do Mundo” — Sub-se¢do “Interdependéncia”: “Nada de empurrar
com a barriga”

Apds, primeiramente, situar as revistas nacionais voltadas para quem ¢ mae, ou
pai, e, também, para quem espera por um bebé e, depois, apontar como o tema meio
ambiente foi explorado pela publicacdo da Editora Manchete, Pais e Filhos, que tomo
como corpus desta pesquisa, o convido, leitor, a percorrer a trilha teorica e,
concomitantemente — ja que a Analise do Discurso ¢ feita de batimentos teoria-analise —
a se aventurar pela vereda da andlise.

Um dos conceitos chave da Analise do Discurso de linha francesa ¢ o referente
as Formagdes Imaginarias que, segundo Pécheux, ndo sdo os sujeitos fisicos, mas as
imagens que o locutor/enunciador e o interlocutor formam de si, do outro e, também, do

que estdo falando:
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O que funciona nos processos discursivos ¢ uma série de formagdes
imaginarias que designam o lugar que A e B se atribuem cada um a si
a ao outro, a imagem que eles se fazem de seu proprio lugar e do lugar
do outro. Se assim ocorre, existem nos mecanismos de qualquer
formagdo social regras de projecdo, que estabelecem as relagdes entre
as situagdes (objetivamente definiveis) e as posi¢des (representacdes
dessas situacdes). (PECHEUX, 2001, p.82).

As formagdes imaginarias podem ser evidenciadas, de acordo com a proposta de
Pécheux, a partir de quatro questdes — duas referentes as imagens de A (o sujeito
produtor do discurso) e duas referentes as imagens de B (o sujeito receptor desse

mesmo discurso):

IA(A) (imagem do lugar de A para o sujeito colocado em A): “Quem
sou eu para eu lhe falar assim?”

IA(B) (imagem do lugar de B para o sujeito colocado em A): “Quem ¢
ele para que eu lhe fale assim?”

IB(B) (imagem do lugar de B para o sujeito colocado em B): “Quem
sou eu para que ele me fale assim?”

IB(A) (imagem do lugar de A para o sujeito colocado em B): “Quem ¢
ele para que me fale assim?” (PECHEUX, 2001, p.83)

Assim, as posi¢des sociais ocupadas pelo sujeito produtor do discurso e pelo
sujeito receptor desse mesmo discurso sdo constitutivas do dizer. Afinal, sdo “essas
projecdes que permitem passar das situagdes empiricas — os lugares dos sujeitos — para
as posicdes do sujeito no discurso. Essa ¢ a distingdo entre lugar e
posicao” (ORLANDI, 2003, p.40).

Esse conceito de formagdes imagindrias foi desenvolvido por Michel Pécheux a
partir do conceito lacaniano de imagindrio. Dessa maneira, as formagdes imaginarias
sempre sdo resultados, também, de processos discursivos anteriores e, assim, se
manifestam, discursivamente, através das relacdes de forga, de sentido e da antecipagdo.

Esse ultimo mecanismo trata da capacidade do locutor se colocar no lugar do
outro para, assim, poder dizer “de um modo, ou de outro, segundo o efeito que pensa
produzir em seu ouvinte” (ORLANDI, 2003, p.39). Ou seja, o sujeito recorre a

antecipacdo para estabelecer suas estratégias discursivas. Dessa maneira, se antecipar

significa, segundo Pécheux, dirigir o processo argumentativo:

A antecipagdo de B por A depende da “distancia que A supde entre A
e B: encontram-se assim formalmente diferenciados os discursos em
que se trata para o orador de fransformar o ouvinte (tentativa de
persuasdo, por exemplo) e aqueles em que o orador e seu ouvinte se
identificam fendmeno de cumplicidade cultural, “piscar de olhos”
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manifestando acordo etc.) (PECHEUX, 2001, p.85, grifos do autor)

Para a AD, o lugar de onde fala o sujeito € constitutivo de seu dizer. Assim,
essas posicoes determinam as relagdes de forca de um discurso. “Como nossa sociedade
¢ constituida de relagdes hierarquizadas, sdo relagdes de forca, sustentadas no poder
desses diferentes lugares, que se fazem valer na ‘comunica¢ao’ (ORLANDI, 2003, p.
40).

Ja a relacao de sentidos pressupde que um discurso sempre aponta para outros —
ja-ditos ou ainda por dizer. Nas palavras de Orlandi, “um dizer tem relagdo com outros
dizeres realizados, imaginados ou possiveis” (ORLANDI, 2003, p.39).

Assim, segundo a AD, todo o discurso ¢ um jogo de imagens: dos dizeres com
os ditos que os sustentam; dos sujeitos com os lugares por eles ocupados na sociedade; e
dos sujeitos (dos discursos) com eles mesmos. Jogo esse presente, como ndo poderia
deixar de ser, no discurso “verde” de Pais e Filhos.

IB(B) = Imagem do lugar do leitor da revista Pais e Filhos, isto ¢, a(s) mée(s)’ (para a
mae que se coloca na posicdo de leitora de Pais de Filhos e, portanto, conferindo
credibilidade ao(s) discurso(s) da publicacdo) = Mae(s) preocupada(s) com questdes do
dia-a-dia das criangas, como cuidados com a sauade, alimentagdo, educacgdo,
desenvolvimento/crescimento, comportamento e, porque nao, qualidade e vida e meio
ambiente.

IB(A) = Imagem do lugar da Revista Pais e Filhos (para a mae que se coloca como
leitora da publicacdo) = Pais e Filhos ¢ uma revista publicada pela Editora Manchete ha
40 anos e que, em mais de 400 edigdes mostrou responsabilidade nas questdes
relacionadas a gravidez e ao desenvolvimento das criangas e que, por isso, conquistou a
credibilidade materna. Dessa maneira, eu, mde, a autorizo a me fazer alertas, ensinar,
puxar a orelha...

IB(B) e IB(A) possibilitam que a revista ocupe o lugar/posi¢ao que a publicagdo
imagina ter e que constituem seu dizer. Discurso esse mais forte (relagdo de forgas) por
ser digno de credibilidade e pelas maes recorrerem a ele como palavra de ajuda/auxilio
durante a gravidez e a criagdo/educagdo dos filhos. E, por saber disso, que ¢ tomada

como manual pelas maes, Pais e Filhos busca se “antecipar” e publicar assuntos de

* Embora a publicagdo tenha no titulo “Pais”, ou seja, mes e pais, o discurso é focado nelas, nas maes.
Por exemplo: “Temos de agir a partir de nosso cotidiano bésico. E nosso dever de MAE”. Ou ainda:
“Algumas coisas que as maes podem fazer para mudar o mundo”. Citagdes extraidas de “O fim do
mundo”. Texto publicado em margo de 2007 na coluna Consumidos e Consumados, escrita,
mensalmente, pela publicitaria — e mae — Teté Pacheco.
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interesse primeiro das maes. Assunto esse que em 2007, inevitavelmente, era o
aquecimento global pelo tema estar no centro de todas as discussdes midiaticas e/ou
cotidianas. Por isso, os sentidos dos discursos de Pais e Filhos (relagdo de sentidos), no
ultimo ano, apontam para a onda verde de dizeres ja proferidos ou ainda por dizer
depois do alerta de Uma verdade inconvenientel, livro do ex-vice-presidente norte-
americano Al Gore.

Assim, a andlise dos textos publicados sobre o tema (listagem completa acima)
meio ambiente pela revista Pais e Filhos nas doze edigdes do ano de 2006 apontam,
sempre, para as seguintes formagdes imaginarias:

IA(A) = Imagem do lugar da revista Pais e Filhos (para os reporteres, editores,
colunistas e colaboradores da revista Pais e Filhos) = A luz vermelha do aquecimento
global e suas conseqiiéncias acendeu na redagdo de Pais e Filhos e, nos, que fazemos a
revista, temos a obrigagdo de fazer a nossa parte que ¢ alertar vocé que, como nos, €
maée*. Exemplos:

1) “Um minuto para o fim do mundo. O que vocé pode fazer agora para que o mundo
exista quando seus filhos crescerem” (Matéria Especial “Um Minuto para o fim do
mundo”, edicao 442, janeiro de 2007).

2) “a bronca ¢ da Terra. Se a gente ndo maneirar, nossa casa ¢ que vai nos botar pra
fora. O planeta estd dando todos os sinais de que cansou da nossa falta de
educagdo” (Matéria Especial “Um minuto para o fim do mundo”, edigdo 442, janeiro de
2007).

3) E o grande responsivel pela reviravolta climatica atual sabe quem é? E o
desmatamento e a fumaca langada pelas fabricas, claro. Mas também somos NOS, eu e
vocé” (Matéria Especial “Um minuto para o fim do mundo”, edicdo 442, janeiro de
2007).

4) “Essa historia ja tinha de estar completamente incorporada! Sacola de plastico nao
da. Chega, acabou, risca de uma vez da sua vida. (...) De uma vez por todas: use sempre

sua sacola (de pano, claro) e diga ‘ndo, obrigada’’, com firmeza, da proxima vez que lhe

*E importante ressaltar que como a revista, em seus discursos, se coloca como uma publicagdo para mies
feita por maes, essas maes produtoras do dizer podem escrever como se estivessem conversando com
amigas. Esse ¢ o tom da publica¢do. Um didlogo, um bate-papo entre pessoas intimas, entre amigas que
ocupam o lugar/a posicdo de maes e que, por serem iguais, se permitem trocar experiéncias e
compartilhar medos, angustias, erros em relacdo a/na criagdo dos filhos. Por exemplo: “a gente que tem
filho sabe como o consumo de pilha aumenta quando eles chegam...” — Secdo Depende de Nos, “Pilhas e
baterias”, edigdo 446, maio de 2007.

> A materialidade lingiiistica — obrigada — como “prova” de que a revista Pais e Filhos é voltada para as
maes.
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oferecerem esse raio dessa sacolinha. Compras pequenas vao na bolsa; para as maiores,
carrinho de feira... E, no carro, caixa de papelao” (Secdo Cuidando do Mundo, “sub-
se¢d0” Depende de Nos, “Sacola de compras s6 sua”, edigdo 449, agosto de 2007°).
IA(B) = Imagem do lugar dos leitores da revista, ou seja, as maes (para os reporteres,
editores, colaboradores, ou seja, para a revista Pais e Filhos) = Maes, vocés sdo as
responsaveis pelos seus filhos agora e, também, pelo futuro deles. E para que eles
tenham futuro ¢ preciso preservar o meio ambiente. Por isso, voc€s também sao
responsaveis pela Terra, lugar onde nossos filhos vivem e viverdo. Isto é, se nds
cuidarmos agora. Caso contrario, ndo havera amanha para o planeta tdo pouco para
seus/nossos filhos. Exemplos:
1) “calcula-se que nos proximos 50 anos, 40% da populagdo mundial deva enfrentar
grave falta de dgua. Ou seja, mais ou menos quando seu filho tiver a idade que vocé tem
hoje. Medo? E para ter. E se mexer” (Matéria Especial “Um Minuto para o fim do
mundo”, edigcdo 442, janeiro de 2007).
2) “O que fazer com tanta polui¢do, desmatamento, descuido e irresponsabilidade?
Agir. Nao tem outro jeito. A situacdo ainda pode ser revertida, mas € preciso comegar
agora, para que Os nossos pequenos € os pequenos deles ndo sofram as
conseqiiéncias” (Matéria Especial “Um minuto para o fim do mundo”, edicdo 442,
janeiro de 2007).
3) “os pais precisam vetar produtos descartaveis e o consumo desenfreado, mostrando
as criangas que tudo que se tira da natureza tem um preco” (Matéria Especial “Um
minuto para o fim do mundo”, edi¢ao 442, janeiro de 2007).
4) “o que pais e filhos podem fazer juntos” (Matéria Especial “Um minuto para o fim do
mundo”, edicdo 442, janeiro de 2007).
5) “faca a sua parte” (Secdo Depende de Nos, “Pilhas e Baterias”, edi¢do 446, maio de
2007).
6) “a gente pode fazer nossa parte para evitar mais desmatamento ainda” (Secdo
Cuidando do Mundo, “sub-se¢do” Depende de Nos, “Comprar produto com madeira
certificada”, edigao 453, dezembro de 2007).

Exemplos discursivos que nos possibilitam dizer que a imagem que Pais e Filhos

tem de seus leitores ¢ a de maes responsaveis pela preservagao do meio ambiente, assim

% Esse exemplo de ntimero 4 de IA(A) — ou seja, o alerta de uma revista feita por maes para leitoras maes
- se encaixa, perfeitamente, também, como exemplo para IA(B) — isto ¢, o discurso da revista colocando
as maes como responsaveis pela preservagdo do meio ambiente, do planeta e, isso é o que para as maes
realmente toca e motiva a conservag@o ambiental, pelo futuro saudavel e feliz dos filhos.
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como sdo responsaveis pelo bem-estar dos filhos. Ja a imagem que a revista tem de si
mesma ¢ a de uma publicagdo que tem a obrigacdo de alertar as maes brasileiras sobre o
aquecimento global e, também, de mostrar algumas alternativas de como ajudar na
“recuperagao” do planeta.

Ap6s a andlise das Formagdes Imaginarias em jogo no discurso verde de Pais e
Filhos proponho uma aproximagdo entre esse conceito pecheutiano e o conceito
aristotélico de ethos’. Afinal, da mesma maneira que as formagdes imaginarias ndo sdo
os sujeitos fisicos, mas as imagens que o locutor e o interlocutor formam de si, do outro
e, também, do que estdo falando, o ethos (ou o estabelecimento da imagem do carater
do orador) pode ser construido — em fungdo do pathos (ou do auditorio) e das paixdes
(ou reacdes) que se pretende despertar — ndo sendo o carater do orador propriamente.

Para o nosso didlogo teodrico sobre a questao do estabelecimento do ethos coloco
em cena, primeiramente, os estudos contemporaneos voltados para a Lingiiistica para,
em seguida, falar sobre as idéias aristotélicas.

No Brasil, Fiorin ¢ um dos pesquisadores que, ultimamente, tem incluido o ethos
em seus estudos sobre a linguagem. Para ele, as pessoas ao se colocarem nas posicoes
de autor e/ou de leitor passam a ser simulacros de autor e de leitor; ou seja, tornam-se
imagens construidas pelo discurso. "Sao esses simulacros que determinam todas as
escolhas enunciativas, sejam elas conscientes ou inconscientes, que produzem os

discursos" (FIORIN: 2004, p.1).

Relacionar as pesquisas lingiiisticas ao estudo do ethos ¢ uma opg¢do, j4 ha
alguns anos, de/para pesquisadores franceses. Um deles ¢ Maingueneau (2004) para
quem o ethos revela, através da enunciacdo, a personalidade do orador. Dessa maneira,
ele afirma que a fung@o do ethos ¢ legitimar a maneira de dizer do enunciador. Ou seja,
"a qualidade desse ethos remete, com efeito, a imagem desse fiador® que, por meio de
sua fala, confere a si proprio uma identidade compativel com o mundo que ele devera

construir no enunciado" (MAINGUENEAU: 2004, p.99).

O ethos como desdobramento contemporaneo da retorica tradicional também foi

tema de Barthes. Esse autor, em seus estudos, salientou a caracteristica essencial do

’ Proponho uma aproximagdo, mas estou longe de afirmar que os conceitos sdo idénticos. Isso porque
acredito que embora existam diferengas (fundamentais) das bases de sustentagdo tedricas da Analise do
Discurso e da Retdrica — o conceito de sujeito, por exemplo — € possivel fazer batimentos entre as duas
vertentes. Afinal, ¢ a propria AD com seu carater interdisciplinar que permite a busca de outras
disciplinas.

$ E assim que Maingueneau designa o enunciador ja que ele mesmo, através da construgdo de seu
discurso, ¢ o responsavel pela legitimagdo do enunciado.
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ethos em qualquer discurso, seja ele oral ou escrito: "sdo os tracos de carater que o
orador deve mostrar ao auditorio (pouco importa sua sinceridade) para causar boa
impressdo: sao os ares que assume ao se apresentar. [...] O orador enuncia uma
informacdo e ao mesmo tempo diz: eu sou isto, eu ndo sou aquilo" (BARTHES apud

MAINGUENEAU: 2004, p.98).

Porém, essas informacgdes sobre quem ¢ o enunciador contidas no enunciado nao
sdao auto-elogios, o que poderia, ao contrario de captar a atengdo, levar o ouvinte ao
desinteresse. O segredo do orador ao estabelecer seu ethos ¢, segundo Ducrot, atribuir a
si mesmo uma imagem favoravel que seduza o ouvinte e isso ele consegue com "a
fluéncia, a entoagdo, calorosa ou severa, a escolha das palavras, os argumentos (o fato
de escolher ou negligenciar tal argumento pode parecer sintomatico de tal qualidade ou

de tal defeito)" (DUCROT: 1987, p.188-189).

Das citagcdes anteriores podemos recuperar algumas palavras-chave para
entender o (que € 0) ethos: imagem de acordo com Ducrot e Fiorin; carater segundo
Barthes; e personalidade para Maingueneau. Quaisquer dessas trés designagdes podem
ser atribuidas como defini¢des de ethos que, na concepcdo aristotélica, ¢ o carater do
orador (ndo necessariamente real) como um efeito do discurso que o torna digno de ¢ e,

assim, possibilita a persuasao.

O ethos foi abordado, por Aristoteles, de duas maneiras distintas: como ética, em
Etica a Nicémaco, e como carater, em Retorica. E é esse ultimo que é retomado pela
Lingiiistica. Abordar a retdrica aristotélica pressupde tomar como ponto-de-partida o
decoro, ou seja, as vozes do discurso que sao o orador e o auditorio; em outras palavras,

o0 ethos e o pathos.

Assim, como foi exposto acima, o ethos — para Aristoteles — € o estabelecimento
da imagem (ou do carater) de quem esta falando pelo proprio orador, sem que o
auditdrio perceba, através do discurso. Dessa maneira, ao construir sua imagem o orador
tem como objetivo conquistar/captar a benevoléncia, a boa vontade do auditério. Pois,
sO assim, ¢ que o ethos vai atingir seu objetivo que ¢ funcionar como prova dos

argumentos do orador.

O auditorio ao aceitar essas provas, ou seja, ao dar credibilidade ao ethos, a
imagem, ao carater do orador, estabelece com este um pathos. Em outras palavras, o

pathos ¢ a reagdo do auditorio a partir da fala do orador. Ou ainda, ¢ o efeito que o
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orador obtém no auditorio.

ApOs o exposto, € possivel concluir que o ethos € um meio de persuasao. Porém
esta sO se concretiza em funcdo do pathos que determina a forma como o discurso ¢
construido. Ou seja, o auditorio s reage — tanto positiva quanto negativamente — a um
orador que mexe com as suas paixdes. Sentimentos que sdo determinados pela maneira

como o orador manipula as emogdes da platéia.

Segundo Aristoteles, "as paixdes sdao todos aqueles sentimentos que, causando
mudangas nas pessoas, fazem variar seus julgamentos" (2000, p.5). De maneira
simplificada ¢ possivel dizer que as paixdes medem e exprimem a identidade e a
diferenca entre os homens. Proximidade e distancia que se revelam, no discurso, através

de 14 paixdes que sao descritas por Aristoteles em Retorica.

Assim, Aristoteles define a célera como o desejo de vingar-se de um manifesto
desprezo que ¢ julgado como ndo merecido. Ou seja, ¢ um brado contra a diferenca
imposta, injusta ou assim percebida. Sua causa ¢ a crenga de que se sofre injustamente.
Dessa maneira, o colérico se volta, sempre, contra um individuo em particular. J& a
calma ¢ a inibi¢do e o apaziguamento da cdlera, podendo ser encarada como a melhor

expressao da indiferenca em uma relagao.

"Se sente vergonha diante daquelas faltas que parecem vergonhosas, seja para
nos mesmos, seja para aqueles com quem nos preocupamos; ora tais sao todos os atos
que provém de um vicio" (ARISTOTELES: 2000, p.39), de uma injustica. Ou seja, a
vergonha ¢ resultado de atitudes que podem levar a desonra, a mé reputagdo. Vale
ressaltar, seguindo o pensamento aristotélico, que a vergonha se estabelece por se ter
consideragdo por alguém. Ja a indiferenca pelo outro e/ou pelos mesmos motivos que

levam a vergonha sdo caracteristicas da imprudéncia.

Um outro tipo de paixdo € o favor. Ou seja, "o servico pelo qual, diz-se, aquele
que possui concede ao que tem necessidade, ndo em troca de alguma coisa, nem com o
fim de obter alguma  vantagem  pessoal, mas no interesse do

favorecido" (ARISTOTELES: 2000, P.51).

Compaixao ¢ indigna¢do s3o dois sentimentos que se contrapdem. Afinal, o
primeiro ¢ um "pesar por um mal que se mostra destrutivo ou penoso, € atinge quem nao
o merece" (ARISTOTELES: 2000, p.53). Essa paixdo s6 ¢ despertada pelo fato de se

acreditar que existem pessoas honestas. Afinal, s6 quem tem esse tipo de carater ¢ digno

11
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de compaix@o. Ja a indignagdo € "o pesar pelos sucessos imerecidos" porque "¢ injusto o

que acontece contrariamente ao mérito" (ARISTOTELES: 2000, p. 63).

Outras paixoes descritas por Aristoteles sdo a inveja que tem origem no desejo
de se possuir algo acreditando que isso pode aumentar a superioridade ou diminuir a
inferioridade em relagdo a alguém; a emulagao que ¢ o julgar-se digno de bens que nao

se possui, sendo possivel adquiri-los; e o desprezo que ¢ o contrario da emulagao.

O amor, na concepgao Aristotélica, ¢ o lugar da conjungdo, da associacao, sendo
comparado — entdo — a amizade. "Seja amar o querer para alguém o que se julga bom,
para ele e ndo para nos, e também o ser capaz de realizd-lo na medida do
possivel" (ARISTOTELES: 2000, p.23). J4 a causa da inimizade é o édio que ndo ¢ o
mesmo que a colera. Esta "provém daquilo que nos toca pessoalmente", aquele "surge
mesmo sem nenhuma ligagdo pessoal; de fato, se supomos que uma pessoa tem tal ou
tal carater, nos a odiamos" (ARISTOTELES: 2000, p.29). A primeira volta-se contra o

individuo, o segundo contra classes de pessoas.

O temor ¢ definido por Aristdteles como um desgosto, uma preocupagdo que €
resultado da suposicdo de que algo mau/ruim pode acontecer. "Sdo temiveis aquelas
coisas que parecem possuir grande capacidade de arruinar, ou de causar danos que
levam a grande desgosto”" (ARISTOTELES: 2000, p.31). Dessa maneira, mesmo o0s
indicios sdo temiveis. Afinal, o perigo esta na aproximacao do que ¢ temido. O contrario
do temor ¢ a confianca. Sentimento este que ¢ definido como a esperanga
"acompanhada da suposicdo de que os meios de salvacdo estdo

proximos" (ARISTOTELES: 2000, p.35).

Do discurso ambiental de Pais e Filhos podemos perceber que o ethos da revista
¢ estabelecido a partir do despertar de trés das quatro ultimas paixdes citadas: o amor, o
temor e a confianga. Sendo que o amor — paixdo que leva a realizagdo de tudo quanto
possivel pelo bem-estar de quem se ama — das maes pelos filhos, chamado de
incondicional, ¢ o elo entre as trés paixdes € o ponto que permite o estabelecimento
efetivo do ethos.

O discurso que leva ao despertar do medo, do pavor & possivel dizer, ¢
recorrente nos textos relacionados ao meio ambiente e ao aquecimento global
publicados pela revista. Pais e Filhos utiliza-se dessa paixdo para gerar preocupacao

com um possivel (ja& que também os indicios sdo temiveis) “fim do mundo” (Coluna
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Consumidos e Consumados, “O fim do mundo”, edi¢do 444, marco de 2007). As
matérias e colunas apontam o caos ambiental que vivemos como reversivel desde que as
acOes para reverter a ‘“catastrofe” (Coluna Consumidos e Consumados, “O fim do
mundo”, edi¢do 444, margo de 2007) comecem “hojeaquiagora” (Coluna Consumidos e
Consumados, “O fim do mundo”, edi¢do 444, marco de 2007).

E de quem seria a responsabilidade por tais agdes verdes? Ou melhor, quem
seria capaz de coloca-las em pratica? As maes que sdo capazes de tudo por amor aos
filhos: “porque somos responsaveis pelo mundo que vamos deixar para os nossos
filhos” (Editorial “O planeta estd esquentado”, edicdo 444, marco de 2007). Que mae,
por medo ja que "sdo temiveis aquelas coisas que parecem possuir grande capacidade de
arruinar, ou de causar danos que levam a grande desgosto" (ARISTOTELES: 2000, p.
31), ndo reagiria a discursos como:

1) “vai ser muito triste ver nossos filhos sofrendo o desconforto de ndo conseguir
respirar (portanto, de nao conseguir correr, rir), com o calor insuportavel, o oxigénio
escasso, esperando enquanto minguam, como plantas sem agua e sem adubo, a hora do
apagdo final. Nao vai ser triste. Vai ser muuuuuito triste!” (Coluna Criadores e
Criaturas’, “A casa dos nossos filhos”, edi¢do 444, marco de 2007).

2) “ja se perdeu muito tempo e ja chegamos ao ponto do irreversivel. Que pena! E onde
pega tudo isso? Nos nossos filhos. Daqui a 20 anos, segundo muitos pesquisadores, (...),
o degelo glacial, conseqiiéncia do aquecimento global, proveniente da emissdo de
carbono na atmosfera provocada pela utilizagdo de energia de origem fossil e pelo
desmatamento das florestas, (...), farda com que as condi¢des apropriadas para a nossa
existéncia humana estejam bem comprometidas ou, na pior das hipdteses, ndo existam
mais” (Coluna Criadores e Criaturas', “A casa dos nossos filhos”, edi¢do 444, marco de
2007).

3) “Se a gente ndo fizer nada agora, daqui a...

...20 anos: mais de 3 bilhdes de pessoas viverao com problemas para obter agua potavel.
Cerca de 14 paises terdo escassez efetiva de 4gua. A ONU calcula que duas em cada trés
pessoas do planeta ndo terdo agua potavel.

...50 anos: ndo restardo peixes no mar. Conseqiientemente, animais que dependem dos
peixes para sobreviver morrerao.

...80 anos: as geleiras liquefeitas irdo aumentar o nivel do mar entre 30 e 80 cm e o gelo

? Assinada por Luiza Olivetto, artista plastica e mde de Homero.
1% Assinada por Luiza Olivetto, artista plastica e mae de Homero.
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do Artico podera derreter. Extremos de temperatura vdo se intensificar. Mais de 200
milhdes de pessoas deverao ser deslocadas pela elevagao do nivel do mar, 40% das
expécies serdao levadas a extingdo. O numero de subnutridos subird de 75 milhdes para
125 milhdes.

...80 a 100 anos: parte dos 6 milhdes de km2 da Floresta Amazonica vai se transformar
em cerrado, o semi-arido ficard ainda mais seco e a caatinga serd substituida por
vegetacao tipica de deserto. O aquecimento global ira aumentar as temperaturas na
Amazonia entre 2 e 3 graus e poderd haver reducdo de chuva entre 10% e 20%. A
produgdo agricola se tornard invidvel. Além disso, o alto potencial de evaporagdo
causara a diminuicdo da 4agua de lagos, agudes e reservatorios. Formacao de desastres
naturais cada vez mais intensos, inclusive na costa brasileira. Algumas doencgas, como a
maldria e a febre amarela, vdo se expandir para outros territorios” (Matéria Especial
“Um minuto para o fim do mundo”, edi¢do 442, janeiro de 2007).

“Precisamos de um planeta em ordem para nossos filhos viverem” (Editorial “O
planeta estd esquentando”, edigdo 444, margo de 2007). E para colocar essa ordem no
caos, maes, “temos de agir a partir do nosso cotidiano basico. E nosso dever de
mae” (Coluna Consumidos ¢ Consumados, “O fim do mundo”, edigdo 444, margo de
2007). Ou seja, a revista Pais e Filhos confere as maes a posicdo de “paladinas
contemporaneas”, de “heroinas do verde”. Os vildes? “Qualquer um que atue para
agravar nossas condicdes de sobrevivéncia e, principalmente, a de nossos filhos, deve
ser declarado inimigo” (Coluna Criadores e Criaturas, “A casa de nossos filhos”, edicao
444, margo de 2007).

Acreditar poder “colocar ordem no planeta” evidencia um sentimento de
poténcia (segundo Nietszche), uma vontade de poder (de acordo com Foucault). Assim
¢ possivel dizer que Pais e Filhos coloca as maes numa situagdo de quem tem o poder e
pode exerce-lo. Ou seja, a(s) agdo(0es) das maes em fazer da Terra um bom local para
os filhos viverem seria(m) um dinamo — poder, poténcia, 0 mesmo que faz funcionar o
motor dos carros, que coloca algo em funcionamento (FOUCAULT, 1996) — de
resisténcias (a destruicdo do meio ambiente, do planeta, do habitat dos filhos), de
deslocamentos (¢ possivel sim contornar os desdobramentos do aquecimento global), de
mudancas (de comportamento, de habito, deixando de lado o poder destrutivo do
homem para por em agdo sua face preservacionista) e de transformagdes da sociedade
(de consumo desenfreado para auto-sustentavel).

Outra evidéncia desse sentimento de poder, gerado a partir do temor
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(preocupagdo que ¢ resultado da suposi¢do de que algo mau/ruim pode acontecer), sdo
as designagdes dadas para a secdo e ‘“‘sub-segOes” criadas em 2007 pela revista.
Primeiro, ¢ possivel sim “cuidar do mundo” (a sec¢do), s6 “Depende de nds” (uma das
sub-se¢des), maes, para que o aquecimento global e suas conseqiiéncias sejam
revertidos. “A gente pode fazer a nossa parte” (Secao “Cuidando do Mundo, Sub-se¢ao
“Depende de No6s”, “Comprar produto com madeira certificada”, edicdo 453, dezembro
de 2007). Nos, maes, temos a “Solugdo” (outra sub-secdo) para resolver de uma vez por
todas esse problema. Para isso, s6 precisamos trabalhar unidas, umas colaboram com as
outras e, assim, ¢ gerado (como sdo os filhos) um sentimento de “Interdependéncia” (a
ultima sub-sec¢ao).

Afinal, “tudo o que a gente faz tem uma conseqiiéncia direta sobre os outros e,
portanto, sobre nés mesmos. Dependemos uns dos outros € vamos ter de aprender a nos
relacionar tudo de novo” (Coluna Consumidos e Consumados, “Os sustentaveis (parte
1)”, edi¢do 447, junho de 2007). Ou seja, “mais do que uma questdo ecologica, a
preocupacao com o ambiente ¢ isso mesmo: questdo de cidadania, de saber que suas
atitudes t€m impacto sobre a vida dos outros, que € preciso agir em vez de esperar que
os outros fagam por vocé” (Matéria Especial “O fim do mundo”, edi¢do 442, janeiro de
2007).

Por amor aos nossos filhos temos temor de que o mundo fique inabitavel
ou algo perto disso. Por amor e por temor acreditamos (nds maes, produtoras e leitoras
de Pais e Filhos) no nosso poder de transformagdo e agimos. E ao agir por temor e,
sobretudo, por amor passamos a nos sentir confiantes (a terceira paixao aristotélica
despertada a partir do ethos/ da imagem do orador nos textos de Pais e Filhos) de que,
embora “a Terra esteja reclamando, o tempo esteja acabando” (Editorial “O planeta esta
esquentando...”, edi¢do 444, marco de 2007), ainda € possivel reverter, pelo menos em
parte, o problema do aquecimento global: “Sou otimista''. Ndo por DNA. Mas por
obrigacao. Tenho dois filhos, um de 7 e outro de 3 anos. O que ja € motivo suficiente
para me sentir 100% comprometida com a falta de agua, de alimentos, com o excedente
populacional, o aumento da frota de veiculos, o buraco na camada de ozo6nio, com as
emissdes de carbono, a reciclagem do lixo, a economia de energia e outras causas
nobres” (Coluna Consumidos e Consumados, “O fim do Mundo”, edi¢ao 444, marcgo de

2007).

' Lembrando que, segundo Aristoteles, a confianga é a “esperanga acompanhada da suposi¢do de que os
meios de salvagdo estdo proximos”.
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Além disso, “para as pessoas crescerem, para que nossos filhos se tornem gente
grande de um jeito bacana, fortes, inteiros, maduros e conscientes, eles precisam
também ter esperanga. Fé. Eles precisam acreditar. Acreditar neles, na for¢ca de mudar,
na capacidade de reverter quadros de horror, inclusive, como este que nosso planeta esta

vivendo” (Editorial “O planeta esta esquentando...”, edi¢do 444, marco de 2007).
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