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Meio ambiente e corrupciio: uma possivel explicaciio para o noticidrio ambiental’

Larissa Bortoluzzi RIGO?
Cl4udia Herte de MORAES®
UFSM/Cesnors

RESUMO

O artigo analisa a relagdo entre meio ambiente, corrup¢do e cobertura ambiental. Foram
pesquisados diferentes veiculos, como revista, sites, programa de televisdo e telejornal,
demonstrando a visibilidade que o assunto tem e as formas de tratamento diferenciadas,
de acordo com a linha de cada um destes produtos de comunicagdo. Conclui-se que a
cobertura ambiental € questdao complexa, mas que fica evidente a existéncia de
interesses politicos e econdmicos de grande porte que, combinados com uma atuacio
precaria da imprensa, colaboram para que a corrupcao influencie o conhecimento dos
grandes desafios da comunicagdo ambiental, eticamente assegurada pelo papel social
destinado aos meios de comunicagao.

PALAVRAS-CHAVE: comunicagdo e politica; corrupcdo e midia; cobertura
ambiental.

1 INTRODUCAO

A corrupcdo atinge o meio politico, bem como o meio ambiente e dificulta a sua
preservacdo. Inclusive esta ligada a perversidades, como a continuidade da exploracao
do trabalho escravo e da destruicdo da floresta amazonica. A corrup¢do e a questdao
ambiental estdo intimamente entrelagadas, uma vez que o dinheiro que seria para o
saneamento basico é desviado, a0 mesmo tempo em que as fabricas poluem, porém nao
sdo punidas. E o que a midia cobre a respeito disso?

E esta a questdio que o presente artigo busca tratar. Para esta andlise, vamos dar
um breve passeio por diferentes meios de comunicagdo, como a revista Super
Interessante (em sua edi¢do especial de dezembro de 2007), as noticias e informacdes
do site da Organizacdo Nao-Governamental Greenpeace, os sites especializados e os
programas da Rede Globo, Jornal Nacional e Fantéstico.

Muitas vezes, a midia apenas informa as pessoas. Porém para contribuir com o

meio ambiente € preciso promover a conscientizacdo. Verificamos que hd temas nao
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tocados pelo jornalismo, e que poderiam contribuir para que a tomada de consciéncia
ocorresse.

Em jornais da Rede Globo, como Jornal Nacional (que € assistido pela maioria
dos brasileiros) verifica-se que o mesmo nao faz seu “papel” para com o meio ambiente.
O Fantéstico apresenta reportagens completas, todavia os politicos juntamente com os
meios de comunicac¢do de massa nao se mobilizam.

Acontecem desmatamentos dentro de dreas que sdo do governo, até mesmo de
orgaos de fiscalizagao ambiental, como do Ibama, e nem assim ha divulgacdo por parte
da midia para que a populagdo possa cobrar de seus governantes.

A corrup¢do estd intimamente unida com a politica. Quantas fabricas poluem
mais do que deveriam, e ndo hd fiscalizacdo? A falta de fiscalizacdo depende de
politicos capacitados para defender algo que é um bem comum. Aqui estamos
apontando para a necessidade de uma ética publica, a qual se relaciona diretamente a
ética politica. A politica e a comunicacao, bem como a ética e a politica estdo em
constante mobiliza¢do na sociedade. Por isso, para que as pessoas possam cobrar o bem

comum na atuag@o dos governos, a comunicagao € fator essencial neste processo social.

2 A IMPRENSA NO CENTRO DA ESFERA PUBLICA

Para refinar um pouco mais nossa analise, € preciso destacar que partimos, como
inimeros projetos, pesquisas e artigos da drea da comunicagao, para uma andlise em que
o conceito de esfera publica e opinido publica, discutidos por Habermas desde a década
de 60, sdo aportes tedricos essenciais. Na atualizacdo deste conceito, o pressuposto €
entender o impacto mididtico na formacdo da opinido publica como uma vertente
elucidativa para o que se convencionou chamar de despolitizagdao, pelo tratamento
desavisado, vulgar, sensacional ou simplesmente simplorio dos temas candentes de
nossa sociedade.

(...) a argumentacdo racional que deveria guiar a razdo politica e a
escolha eleitoral do cidaddo estaria sendo substituida pela adesdo
afetivo-emocional estimulada por apelos publicitdrios, redundando,
deste modo, no empobrecimento ou mesmo na eliminagdo do debate
politico na cena democratica contemporanea. (Azevedo: 1998, p.3)

Embora mais aplicado as andlises da comunicacdo politica ou publica, aqui
estabelecemos este conceito para delimitar que as possibilidades de debate social estao

ainda bastante reguladas pelo o que os meios de comunica¢do massiva nos apresentam.
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Por outro lado, entende-se a comunicacdo posicionada no centro da esfera
publica, pode-se relacionar o jogo politico a0 que os meios disponibilizam. A partir
disso, a questdo é: do que os politicos precisam? A resposta é clara, necessitam de
publicidade, precisam da midia. A midia exerce assim uma forca social ndo apenas no
chamado agendamento social de pessoas comuns, como no agendamento dos politicos,
de seus projetos e acoes.

Analisando a interdependéncia da comunicagcdo e da politica, e destas com a
ética publica, pode-se acrescentar neste artigo o conceito de visibilidade, tal qual aponta
Gomes (2000, p.5): “A teoria ética da arte politica deve ser capaz de revelar o horizonte
normativo da ‘publicidade’, o campo dos valores que normatizam a esfera ptblica.” Isso
significa dar maior relevancia e responsabilidade ao que € publicizado, tanto por parte
de governantes, quanto pelos demais atores sociais que atuam em fun¢do do meio
ambiente. Sem contar, obviamente, o papel de mediacdo operado pela midia,
especialmente pelo jornalismo.

Entretanto, a cultura dos jornais, no Brasil, geralmente nao cultiva o habito de se
aprofundar em assuntos considerados mais dificeis, dificeis de entender. Muitas vezes,
os jornais se utilizam de temas ‘““4gua-com-agucar”’, com noticias leves e que misturam
entretenimento a informacdo. Assim, € preciso lembrar também da influéncia cada vez
maior da televis@o sobre a agenda, ou seja, sobre os temas que devem ser discutidos e
considerados importantes e que partem do enquadramento dado pelos programas de
televisdo. (Bourdieu, 1996).

Por outro lado, hd leitores e espectadores que esperam por mais qualidade
informativa, que, de certa forma ‘“evoluiram”. E passam a cobrar, mesmo que ainda de
forma timida, um posicionamento dos meios de comunica¢ao mais adequada.

Cabe ainda salientar o papel do jornalista ndo € servir ao poder, mas sim ao
conteddo informativo, por isso a obsessdo pela informacgdo precisa e objetiva. Muitas
vezes, no contexto do “pacote” da informacdo encontra-se a exigéncia de noticias
rapidas, leves, que ndo sejam de dificil digestdo. Recentemente, o ancora e editor do
Jornal Nacional, jornalista William Bonner, apontou que as escolhas editoriais estariam
voltadas a um homem de inteligéncia bastante discutivel, como o personagem animado
Hommer Simpson, famoso por seus preconceitos, falta de informacdo e ignorancia a
respeito de varias regras sociais e até mesmo éticas. Isso faz alimentar ainda mais a

corrente critica ao formato espetdculo, pois quanto mais as pessoas permanecerem
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seduzidas, mais as idéias ja formatadas e esteredtipos sdo sedimentados, € menor € a
problematizagdo entre a sociedade.

Ultimamente, o assunto meio ambiente estd sendo mais veiculado na imprensa,
pois o problema chegou no “bolso da populacdo”. Alertas sérios comegaram a ser
veiculados como, por exemplo, numa reportagem do Fantistico, em marco de 2007,
sobre o perigo do aquecimento global e o aumento do nivel do mar, que causou grande
impacto nas pessoas. Mas isso serd suficiente para entender o problema? E, para além
disso, de que serve o jornalismo sobre meio ambiente, afinal?

E preciso lembrar que a comunicacio deve ser entendida como uma instincia de
realizacdo discursiva e social, ja que a partir da difusdo de idéias se constitui um espaco
comum, no qual os atores sociais se inter-relacionam. Por isso, seu papel fundamental

nas questdes realmente importantes a populacao.

3 BREVE COMENTARIO SOBRE O AQUECIMENTO GLOBAL

O modo de vida atual €, direta ou indiretamente, fruto das transformagdes
trazidas pela tecnologia industrial. A inddstria foi responsdvel pelas grandes
transformagdes urbanas, pela multiplicacio de diversos ramos de servicos que
caracterizam a cidade moderna e pelo desenvolvimento dos meios de transporte e
comunicacdo, que, nacional e mundialmente, interligam as regides. Foi responsdvel
também pela maior produtividade, pela conseqiiente elevacdo da produgdo agricola e
pelo éxodo rural. Além disso, introduziu um novo modo de vida e novos hébitos de
consumo, criou novas profissdes, promoveu uma nova estratificacdo da sociedade e uma
nova relacdo desta com a natureza, provocando, dentre outros, a poluicao.

Uns dos principais agentes poluidores da atmosfera sdo as industrias. As
chaminés das fabricas, as queimadas que estdo constantemente lancando no ar grandes
quantidades de substancias prejudiciais a saude. A poluicdo atmosférica, nas regides
urbanas, tem aumentado devido a crescente atividade industrial. A qualidade do ar
urbano tem causado sérios problemas as condicdes de vida das pessoas, das plantas e
dos animais que vivem nas cidades e arredores.

As refinarias de petréleo, indudstrias quimicas e siderurgicas, fabricas de papel e
cimento emitem enxofre, chumbo e outros metais pesados, e diversos residuos solidos.
Muitas industrias e fabricas lancam para o ar, através de suas chaminés, uma variedade
de substancias téxicas (poluentes quimicos) prejudiciais as plantas e animais, como o

di6xido de enxofre (SO;). Num ar umido, este gds forma com a d4gua um acido. Quando
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respirado, ataca o nariz e os pulmdes. As plantas reagem mais intensamente que o
homem. O diéxido de enxofre prejudica principalmente a fotossintese, por destruir a
clorofila.

Atualmente a imprensa — 0s jornais, principalmente — cobre o que os paises
tratam a respeito dos protocolos internacionais, porém nao somente com o intuito de ser
vantajoso para populacdo em geral, mas sim, porque o pais que ndo quer assinar 0 maior
tratado € aquele que justamente mais polui, os Estados Unidos.

A defesa da camada de ozdnio pode ndo implicar grandes alteracdes nas
relagdes politicas e econdmicas. Acredita-se que mudangas tecnoldgicas a partir da
pesquisa de produtos de substituicdo, ecolégicos, sejam mais apropriadas que uma
reviravolta politica. Este fato estaria incentivando indiretamente a reciclagem
tecnoldgica, pois proporciona negécios em escala global, beneficiando empresas
sediadas nos paises desenvolvidos. Neste cendrio, os ricos € poderosos nao saem
perdendo.

Quanto a questdo do aquecimento global, a realidade € diferente, pois ameacga
alguns dos fundamentos nos modelos socioecondmicos dos paises desenvolvidos, como
o elevado consumo energético. Aqui, os danos ndo se restringem a espécie humana.
Toda a natureza € afetada. O nivel toxico do ar ocasiona destruicdo de florestas, fortes

chuvas que provocam a erosao do solo e o entupimento dos rios.

Segundo o site Brasil Escola (2008):

Calcula-se que a polui¢do do ar tenha provocado um crescimento
do teor de gis carbdnico na atmosfera, que teria sofrido um
aumento de 14% entre 1830 e 1930. Hoje em dia esse aumento é
de aproximadamente de 0,3% ao ano. Os desmatamentos
contribuem bastante para isso, pois a queima das florestas produz
grande quantidade de gés carbonico. Como o gis carbOnico tem a
propriedade de absorver calor, pelo chamado "efeito estufa”, um
aumento da proporcao desse gds na atmosfera pode ocasionar um
aquecimento da superficie terrestre, o chamado aquecimento
global.

Como se vé, o aquecimento global, bem como as demais temdticas ambientais,
sao extremamente complexas. Dai a dificuldade do jornalismo, no modelo que
conhecemos na atualidade, em lidar com temas que precisam de maior reflexao, tempo e
paciéncia para serem explicados. Porém, o tratamento dado ao meio ambiente é
certamente decorrente de uma cadeia de interesses econdmicos e politicos, aos quais o

trabalho do jornalista se transforma em um trabalho de “formiguinha”.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
IX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Guarapuava, PR — 29 a 31 de maio de 2008.

4 A COBERTURA MIDIATICA DOS PROBLEMAS AMBIENTAIS

Pela primeira vez em toda histéria da revista Super Interessante, a edi¢do de
dezembro de 2007 modificou a tradicional moldura de capa, antes vermelha e na
ocasido, verde. A revista escolheu fazer esta capa agora, pois acredita que € um
momento decisivo para a preservacdo da espécie. Além disso, janeiro € o més de férias,
em que todo mundo relaxa, o més que a conta de luz sobe devido aos ventiladores, aos
banhos demorados, e a energia desperdicada.

Quem acha que o inofensivo fio dental, o 6leo de cozinha que é jogado pelo ralo
da pia, — sendo que um litro equivale a poluicdo de um milhdo de litros de 4gua —, a
dgua sanitdria, a poeira que sai dos comodos das casas parecerem ser inofensivos,
depois de ler a reportagem da Super acabou de informar-se. Um dos maiores problemas
¢ este: a falta de conhecimento. Esta auséncia é decorrente do campo da comunicagio,
podendo-se afirmar que os meios ndo estdo fazendo seu papel em “passar’ a
informacao.

A temperatura aumentou consideravelmente nas ultimas décadas, e isso
aconteceu, pois as arvores estdo sumindo, principalmente das grandes metrépoles.
Quem passeia por cidades como Sao Paulo, enxerga somente prédios e casas. E as
arvores? Isso € luxo para quem mora em metropoles. Além de refrescar, as arvores sdo
grandes “seqiiestradores de carbono” uma vez que, na fase de crescimento, utilizam uma
grande quantidade do elemento do ar, diminuindo assim a poluicao.

Outra questdo que a midia poderia abordar € como saber se um papel € reciclado.
Sobre este assunto, ndo se aprende nas escolas, e as pessoas leigas no assunto, mesmo se
quisessem ajudar na preservacao do meio ambiente ndo conseguiriam.

A revista analisada mostra também que o milho pode ser usado de forma
sauddvel para ser combustivel (sem poluir) e a0 mesmo tempo ajudar aos obesos a
diminuir o peso, uma vez que, ele é usado na forma de amido, maisena, batata frita e
salgadinhos.

Assuntos relativamente simples, que todos deveriam saber, sdo pouco falados.
Outro exemplo, a descarga desperdica 12 litros de dgua de potdvel, o carro que polui
menos € o hibrido (movido a combustdo ou a energia elétrica), ao contrario do que
normalmente se possa pensar em relacdo ao flex (movido a dlcool ou a gasolina);
minimas atitudes que fariam a diferenca.

A revista Super mostra dez dicas com um personagem polémico: Jodo Gordo.

Ele mostra que a moda agora € ser “eticamente correto”.
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Se o aquecimento global permanecer, o que poderd advir? Ficar sem dgua, isso o
Fantéstico alertou, porém hd um agravante maior, pois se as geleiras derreterem, a
agricultura do hemisfério norte entrar em colapso, causando assim o caos humano e
guerras territoriais por sobrevivéncia.

E foi a partir disso que o programa Fantdstico comecou a alertar as pessoas,
falando ndo apenas em comprometimento das proximas geracdes (pois isso ndo atinge o
poder aquisitivo ou modo de vida de paises ricos), mas de catdstrofes mundiais. A partir
do momento que se fala em caos e guerras, as pessoas comecam a entender que o que
estd sendo dito é realmente grave e se a situagdo permanecer isso acontecerd. O
argumento do programa foi a utilizacio dos discursos de especialistas que
“comprovam” a tese do alerta geral a todo o mundo. Este tipo de reportagem induz ao
medo, mas ao certo ndo se sabe do real impacto junto a populagdo em geral.

No ano de 2006, na campanha da fraternidade, a Igreja Catdlica teve como tema
a dgua, porém os meios de comunicacdo de massa nao fizeram coberturas a respeito do
que a CNBB (Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil) estava promovendo. A
publicidade feita em relacdo ao tema restringiu-se aos fiéis e aos padres que falavam
sobre o assunto. Existiu um siléncio sobre tema vital.

Ja sobre o aniversdrio de nove anos de Sasha, filha da apresentadora “global”
Xuxa, mostrou-se seu manifesto ‘“ambientalista”. De acordo com publicacdes em

weblogs na internet:

A lembrancinha de Sasha aos convidados € uma muda de ipé com um
bilhete escrito pela aniversariante que incentiva o plantio de arvores.
"Eu quero plantar uma arvore todo final de semana, e vocé??? Plante
também. S6 a gente pode mudar o mundo", dizia o bilhete.

Porém, por se tratar de uma celebridade como Xuxa, a “lembrancinha” de Sasha
ndo teve repercussdo. O que mais teve holofotes foi a misica escolhida pela
aniversariante, um funk. Com este exemplo, a sociedade pode comecar a refletir sobre o
conceito de visibilidade. Até que ponto o que € visivel esté relacionado ao essencial em
nossa sociedade?

Em contrapartida, a televisdo aberta ndo mostra que, com todo esse caos no meio
ambiente, ha quem esteja saindo no lucro com as “desgracas”. Muitas empresas poluem,
outras sequer sabem dos principios bésicos e de sua responsabilidade. Mas € possivel
contar apenas uma dezena de reportagens na televisdo aberta mostrando a falta de

compromisso de certos meios empresariais.
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Entre os sites sobre meio ambiente, o0 mais popular é o Greenpeace. Porém para
fazer parte da causa mundial ha excesso de burocracia € um valor mensal, além das
causas serem muito divulgadas pela imprensa e ndo atingirem o principal objetivo que é
a causa ambiental. Se as pessoas nao ajudam a cuidar nem quando niao ha pagamento,
pagando entdo... Mas é uma estratégia que visa especialmente causar impacto na
populacdo, como um elemento que pode chamar a atencao e despertar o interesse.

Sites especializados, como Planeta Sustentdvel, mostram noticias de meio

ambiente aliado a grandes investidores, como € o caso do Banco Real:

Ha oito anos, quando o Banco Real alinhou os conceitos de

sustentabilidade a pratica, pouco se falava sobre o tema. Hoje, sua
marca é referéncia, ou melhor, quase um sin6énimo. Tanto é que,
quando a noticia de sua compra pelo consércio do qual faz parte o
espanhol Santander foi confirmada, em setembro, a primeira reagdo do
mercado foi de apreensdo. Afinal, uma trajetéria tdo inovadora,
baseada no desenvolvimento sustentdvel, seria simplesmente ignorada
ou absorvida?
Também no site do Banco Real noticias sobre um plano criado para que cada
funciondrio fosse monitorado em suas emissdes de gases poluentes. A divulgacdo

empresarial detalha as agdes ambientais:

Agora, a empresa estd colocando em pratica um plano para redugdo da
PAG, que foi de 2,02 toneladas de CO2e em 2005 e de 1,89 tonelada
de CO2e em 2006. A meta € que, em cinco anos, a quantidade de
emissdes caia para uma tonelada ou menos por funciondrio. (...)

Sobre as queimadas, um dos principais problemas ambientais do Brasil e da
Amazonia, os meios de comunicagdo fazem muito pouco ou nada para que a populagao
tome conhecimento de como isso ocorre. Os noticidrios se limitam a informar apenas
onde sdo as queimadas e quando o fogo cessard. Os politicos de suas regides nada fazem
para que as queimadas (que liberam ainda mais CO? no ar) ndo acontecam.

Programas como Fantdstico, que exibiu durante 2007 algumas reportagens
ambientais como: a casa totalmente ecoldgica (todavia, a casa ecoldgica serviria para
pessoas de alto poder aquisitivo, o que ndo € o caso da maioria dos brasileiros), a série
“Planeta Agua” (esta que foi a série que mais repercutiu, pois tocou o coracdo dos
brasileiros, mostrando criangas em paises pobres sem dgua), caos no clima (mostrando o
que cada um deve fazer para melhorar a atual situa¢do), na minissérie Amazodnia (onde

os artistas ddo depoimentos emocionados de como a situacdo do “pulmdao do mundo”
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estd devastada), os assuntos com relatorios de cientistas do mundo inteiro (o tnico
jornal da Rede Globo que mostra maiores impactos provocados), as conseqii€éncias do
aquecimento (como afeta cada pessoa individualmente), dentre outras reportagens que

se mostram mais completas e podem auxiliar a conscientizacdo da populacao.

5 CONSIDERA COES FINAIS

A maior contribuicdo que um veiculo jornalistico pode fazer é estimular o
debate, fazendo com que as pessoas sintam vontade de fazer circular as idéias, visto
como isso ajuda na conscientizagao.

A revolugdo para o meio ambiente estd em conseguir tecnologias para produgdo
sem agredir o meio ambiente. Desde os anos 90, quanto a tecnologia ja ndo evoluiu?
Entdo agora estd o desafio em fazer mais para deixar o meio ambiente, inteiro.

Uma suposta solugcdo seria criar regras e estas serem cumpridas, assim o0s
politicos fariam o seu papel no cumprimento de leis e os meios de comunicagdo
auxiliariam em divulga-las.

Nao adianta somente ter 6rgaos como Sivam, que € responsdvel pela prote¢ao da
floresta Amazodnica, hé falta de politicas ambientais que oferecam alternativas, e o que
existe ndo € discutido.

Projetos de reflorestamento em que a riqueza de biodiversidade permita
pesquisas com possibilidades econdmicas e geragao de dinheiro. O desenvolvimento do
turismo ambiental, a compra de produtos extraidos por nativos em dreas protegidas,
podem ser possibilidades perfeitamente combinadas entre si, e foram tratadas pela
revista Super Interessante.

Voltando a andlise da ndo existéncia de espacos na midia para os problemas e
questdes ambientais, podemos concluir que hd um grau de complexidade enorme
envolvendo o tema. Porém, é facil perceber que existem interesses politicos e
econdmicos de grande porte que, combinados com uma atuagdo precdria da imprensa,
colaboram para que a corrupcdo influencie o pouco conhecimento que temos dos
grandes desafios da comunicacdo ambiental, eticamente assegurada pelo papel social

destinado aos meios de comunicagao.
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