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RESUMO

A sociedade do espetaculo é uma forma de relacao social onde os individuos abrem mao
da dura realidade para viver a ilusdo de um mundo movido pelas aparéncias e pelo
consumo de imagens (Debord, 1997). Nesse contexto, os meios de comunicacdo de
massa sdao importante instrumento de mediacdo de imagens e constroem, assim,
espetaculos que pouco tem a ver com a realidade dos brasileiros. Este artigo tem por
objetivo central analisar a constru¢ao do espetdculo no programa Domingao do Faustio,
visualizando as estratégias de comunicacio de que o programa se utiliza. A investigacao
de quadros do Programa revela que tal produto mididtico busca despertar as emogdes do
publico, explora a auto-referenciagdo a propria emissora, e contribui na construcao da
idéia de felicidade ligada a aparéncia e ao consumo de determinadas imagens e valores.
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CONSIDERACOES INICIAIS

Debord (1997) ja adiantava que a sociedade do espetdculo constitui-se em uma
forma de relacdo social mediada pela imagem em detrimento do realismo concreto.
Trata-se da constru¢do de um mundo regido por aparéncias. Este mundo que acumula
espetaculos apresenta a idéia de felicidade aliada ao consumo de mercadorias, imagens
e valores, o que Debord (1997) denominava fetichismo da mercadoria, e, nele, os meios
de comunicagdo atuam como propulsores do consumo. A midia veicula representacoes
de felicidade, de poder, de amizade, de amor perfeito e, assim, contribui na promog¢ao
dos valores que devem ser consumidos socialmente. Para o socidlogo francés, tudo o
que era vivido transformou-se em representacdo, em uma imensa acumulacdo de

espetaculos.

! Trabalho apresentado no GT — Audiovisual: cinema, rddio e televisdo, do Iniciacom, evento componente do IX
Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sul.
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Este trabalho tem por objetivo analisar em que medida o programa dominical
exibido pela Rede Globo de Televisdo, Domingdo do Faustdo, constitui-se em
espetaculo e contribui na propagacdo de determinados valores e representacdes a serem
aceitos socialmente. Além disso, pretende-se, aqui, investigar de que estratégias de
comunicac¢do o programa se utiliza na construc¢do de seus espeticulos.

O Domingao do Faustdo é um programa dominical de auditério exibido apds a
sessdo de filmes Temperatura Méxima e que precede o programa de variedades
denominado Fantastico. Comandando um show com belas bailarinas, Fausto Silva, seu
apresentador, diverte o publico através de ironias e brincadeiras muitas vezes
preconceituosas. Toda semana, passam pelo programa atores e atrizes que se destacam
nas novelas, nos shows e seriados da prépria emissora. Esse formato tem agradado ao
publico brasileiro, pois o0 Domingao do Faustdo j4 estd no ar hd 18 anos e alcanca altos
niveis de audiéncia.

A disputa pela audiéncia no domingo vem tornando-se cada vez mais acirrada.
Os principais lideres que enfrentam o programa Domingdo do Faustdao sdo Domingo
Legal, exibido pela SBT, e Show do Tom, na Rede Record. E travada uma verdadeira

guerra por cada ponto de audiéncia conquistado.

E o critério do indice de audiéncia — definidor do valor da insercdo
comercial — que garantird, ou ndo, se um programa terd sucesso de
publico ou se, em caso contrdrio, deverd passar por reformulacdes ou,
mesmo, ser tirado do ar. Um ponto a mais no Ibope, instituto de
pesquisa privado que praticamente exerce o monopodlio sobre a
afericdo de audiéncia da TV no Brasil, significa o acréscimo de
milhares de telespectadores. Quanto mais pontos, mais publico para o
programa e, conseqiientemente, maior visibilidade para os produtos ou
servigos anunciados (BARBOSA, 2004, p.60).

Os 18 ou 19 pontos costumeiros do Domingao do Faustdo ndo costumam ser
alcancados. Os indices de audiéncia atingidos no programa somente podem ser
comparados aos da novela das oito da Rede Globo. Isso prova que nestes horarios um
maior nimero de pessoas tém a possibilidade de acompanhar a programacao televisiva.
Entdo, entra em cena a importancia do que estd sendo transmitido em um horario em
que milhdes de pessoas de todas as idades assistem televisao.

O programa ndo se constitui apenas em uma seqii€éncia de quadros e imagens
que constroem o show, mas estabelece uma relacdo social com seu ptblico, de forma a
mediar as imagens que devem ser consumidas por ele. Sdo justamente as estratégias

utilizadas nessa mediagdo que seguem abaixo descritas.
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ESPETACULO E GROTESCO: A COMUNICACAO NO DOMINGAO

Depois de apresentar episédios como do Latininho (menino deficiente fisico e
mental, que sofre de uma doenca que impede seu crescimento, exibido em 8 de
setembro de 96) e do sushi erdtico (comida japonesa servida sobre o corpo de uma
mulher nua — ‘Domingdo’ de 26 de outubro de 97), exemplos do grotesco na
programacdo televisiva, o programa Domingdo do Faustdo instituiu, em 1999, seu
cddigo de ética - documento ndo-oficial, disponivel no Observatério da Imprensa4, que

serve para orientar os 60 profissionais que trabalham no programa.

O decéilogo veta a transformagcdo em espetidculo do erdtico, do
pornografico, do bizarro, da tragédia e da miséria humana, estimula o
compromisso social com o bom gosto, o bom senso, a clareza e a
seriedade e repudia o preconceito (CASTRO, 1999).

Contudo, o cumprimento desse c6digo ndo se dd com rigor. Enquanto
apresentador, Faustao profere, em linguagem vulgar, ofensas ao telespectador, através
de “piadinhas” que ironizam a condi¢do do publico. Buscando estabelecer um didlogo, e
se colocando frente ao telespectador como um amigo — conselheiro -, Faustao diz frases
como: “a tribufu da sua mulher estd ai do seu lado”, “sua sogra que nao sai mais da sua
casa”, e repete demasiadamente o seu bordao “porra”.

Ao mesmo tempo em que intitula mulheres acima do peso como “tribufus”,
Faustio apresenta beldades da televisdo brasileira, exaltando suas qualidades fisicas e
psicologicas. E enquanto ironiza o dia-a-dia do brasileiro, dizendo que resta a ele passar
a domingo deitado frente a TV, agilientando sua sogra, Faustdo exibe viagens e

atividades vadrias realizadas por essas celebridades. Dessa forma, o apresentador

personifica o deboche a propria sociedade que o assiste.

Ele (Faustdo) corporifica ou representa o cariter brasileiro da
autodesvalorizagdo, o da forma ndo-convencional e a0 mesmo tempo
grosseria de imiscuir-se na vida, no trabalho, na situacdo do outro,
aliada a um certo descompromisso geral em relacdo a todas as coisas.
(MARCONDES, 1994, p.76).

* Disponivel em: http:/www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/qtv200399.htm. Acesso em: 22 de
margo de 2008.
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Pode-se perceber o tom de deboche também na ridicularizagdo através da qual
Faustdo trata seus pares. Lucimara Parisi, diretora de produ¢do do Domingdo do
Faustdo, € muitas vezes denominada através de apelidos debochados, como “miss
rancho pamonha” a “avé da Barbie”. Além disso, Faustdo ironiza as roupas, a
personalidade, a histéria e o estilo de vida da produtora, ridicularizando-a - e
debochando também das pessoas que partilham do mesmo modo de vida de Lucimara.

O quadro “Se vira nos trinta”” também se constitui, em varios momentos, na
exploracdo da cultura popular de forma a ridiculariza-la. Os participantes do quadro
passam por uma pré-selecao realizada pela equipe do programa. Logo, sdo escolhidos os
personagens € apresentagdes que mais interessam as caracteristicas do Domingdo do
Faustdo. Dentre alguns nimeros sérios e que demonstram talentos do povo brasileiro, o
quadro apresenta também nimeros grotescos, que deveriam ter reprovado na selecdo
prévia. Esses participantes, que buscam seus “30 segundos de fama”, passam ainda pelo
constrangimento de enfrentar as perguntas irOnicas e debochadas do apresentador do

programa.

De modo geral, os programas caracterizados  como
infoentretenimento, para apresentar a informagdo e promover o
entretenimento, utilizam elementos grotescos: pessoas fora de padrdao
da normalidade, como andes, deficientes, personagens ficcionais;
temas chocantes; sensacionalismo... Elementos de fundo grotesco, na
aparéncia fisica ou no conteido moral, que “divertem” ou
“dramatizam” a cena, o quadro, ou um programa inteiro. Sio
programas que alinhavam esses conteddos uns aos outros, € que
misturados aos risos ou ao drama do apresentador parecem ter funcio
de divertir o telespectador (BASTIAN, 2006, p.02).

De acordo com Bingemer (2005), esse espetdculo midiatico apresenta-se como
negacao da vida; uma negacdo que se tornou visivel. E é através da ridicularizacao dos
modos de vida popular que o Domingao do Faustao desvaloriza a cultura do seu ptblico
e publiciza um modo de vida que ele dificilmente pode alcancar: a vida das celebridades
tal como apresentada — e fantasiada — pelo programa.

A emissora se autoreferencia quando apresenta, no programa, seus atores e

atrizes falando de personagens e atuacdes; é a Globo fazendo propaganda dela mesma.

Quadro em que pessoas apresentam nimeros circenses, de musica, de curiosidades, ao vivo, no tempo
maximo de 30 segundos, e concorrem a um prémio em dinheiro, de acordo com a avaliacdo do auditdrio e
do publico de casa.
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Essa forma abusada de fazer televisdo que hoje campeia por ai
promove uma confusdo deliberada entre os diferentes planos de
realidade com que opera a tevé. Ao entremed-los, imbrica-los, a tevé
acaba por fomentar a instauracdo de um universo préprio no interior
do meio. Nesse percurso, os signos nao mais dissimulam sua ndo
coincidéncia com o real, qualquer que seja ele; disfar¢am, isto sim, a
sua dissuasdo. Em outros termos, h hoje, na programacio televisiva,
uma evidente substitui¢do de uma teologia da verdade e da mentira,
do real e da fic¢do, por outra, a da naturalidade e da artificialidade.
E a estratégia empregada para sustentar essa segunda natureza € a
constru¢do de um mundo inteiramente auto-referencial que ainda se
dd ao luxo de importar fragmentos do real que lhe é paralelo como
artificio retérico para criar efeitos de realidade e naturalidade
(DUARTE, 2008, p.02).

Além disso, ao exibir artistas sempre bem vestidos e maquiados, em sorrisos e
acenos, o Domingdo do Faustdo contribui na representacdo de um padrido de beleza e
felicidade — aquele que advém de artistas que raramente sofrem, que superam todas as
dores com rapidez, que tem varios amores correspondidos e que sdo portadores de uma
beleza que nada tem de efémera, estd exposta na telinha o tempo todo, dentro de fora
das novelas.

Um dos quadros mais representativos dessa autoreferenciacdo e da construgdo
de um padrdo de beleza e felicidade chama-se Arquivo Confidencial. Nele, artistas
recebem homenagens de familiares, amigos e colegas de trabalho, através de
depoimentos previamente gravados e selecionados. Todos os depoimentos destacam
histérias da vida daquele artista, narrando sempre suas lutas, conquistas, vitérias e
virtudes. Nas historias selecionadas, ndo ha familias com problemas, ndo ha pessoas mal
amadas, ndo ha desemprego e as crises financeiras aparecem, quando muito, no comego
de uma bem-sucedida carreira. E como se o arquivo de confidéncias do artista se
resumisse a fatos bons e lutas e tristezas superadas.

Esses depoimentos precedem um espeticulo de lagrimas por parte do
homenageado, comovido pelo reconhecimento de suas qualidades e atuacdes. E o
publico, por sua vez, emociona-se com as histdrias de coragem, de persisténcia, de
valentia desses “modelos de vida”. De certa forma, o telespectador vive junto com o
artista, naquele momento, a (re)construcao da histéria de uma vida de lutas, vitdrias, e
principalmente de sucesso e, a partir dai, toma esse artista apresentado como exemplo
de felicidade.

Mais do que a homenagem ao artista, o que esses quadros dominicais
verdadeiramente se propdem como entretenimento é um verdadeiro
ritual de submissdes que culmina na ldgrima intima vertida em frente
de milhdes de espectadores ligados e mais 4vidos por gotas de
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ldgrima do que o solo drido do sertdo nordestino por gotas de chuva
(GARDNIER, 2000).

O Arquivo Confidencial constitui-se, assim, em exemplo concreto da definicao

de Debord para o espetaculo:

O espetaculo € o herdeiro de toda a fraqueza do projeto filoséfico
Ocidental, que foi uma compreensao da atividade dominada pelas
categorias do ver; assim como se baseia no incessante alargamento
da racionalidade técnica precisa, proveniente deste pensamento. Ele
ndo realiza a filosofia, ele filosofa a realidade. E a vida concreta de
todos que se degradou em universo especulativo (DEBORD, 1997,

p.14).

Nesse espetaculo televisivo dominical, o programa administra as emog¢des do
artista e do publico (o riso, o choro emocionado, a alegria), a medida em que “filosofa”
sobre a vida real do homenageado. Essa realidade sofre especulacdes e € transformada
em um show que agrada a platéia e a audiéncia. A espetaculariza¢do torna a vida das
celebridades algo grandioso, positivo e inacessivel. Além disso, a mensagem
transmitida € de que “o que aparece ¢ bom, o que é bom aparece”. Assim, a televisao
esconde sua capacidade de selecdo e edicdo do que serd exibido e apresenta uma
realidade construida e fantasiada que dificilmente € a mesma do povo que estd em casa
frente a telinha.

Além da vida dos artistas, também fatos ocorridos com pessoas comuns s3ao
apresentados de forma a explorar a tragédia do outro, no famoso e ja tradicional quadro
das Videocassetadas®. Os videos apresentados tratam-se geralmente de situacdes
semelhantes: noivos que caem do altar, pessoas que escorregam, calcas ou saias que
caem em publico. Ndo bastasse a situagdo constrangedora por que passa 0 personagem
do video, o apresentador Fausto Silva ainda agrega mais comicidade ao fato, intitulando
comicamente o video e narrando a situagdo apresentada, através de adjetivacodes
pejorativas aos participantes da cena. As Videocassetadas constituem-se, portanto, na
exploracdo do diferente, do anormal, da tragédia humana, em prol do riso da audiéncia.

A cultura de massa brasileira é fortemente marcada por influéncias
escatoldgicas da tradi¢do popular. De acordo com Sodré (1985), esse fascinio pelo
extraordindrio, pela aberracdo, pelo excéntrico € evidente nos programas de variedades

(fatos meditnicos, aberracdes fisicas, flagelacdes morais, etc.). E o programa Domingao

6 L - S . . .

Quadro do programa Domingdo do Faustdo que apresenta situacdes inusitadas registradas em videos caseiros.
Feitos por cinegrafistas amadores, esses videos trazem pessoas ou animais em situacdes constrangedoras com o
proposito de provocar o riso na audiéncia.
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do Faustdo ndo € diferente: explora e maximiza um grotesco’ que € préoprio da cultura

popular brasileira.

Aceita-se aqui a idéia de Sodré (1985) de que, na cultura de massa, o cédigo

estético-cognitivo® é adaptado para o consumo de todas as classes sociais (pdblico

amplo, disperso e heterogéneo). Assim, o cddigo deveria se tornar mais pobre para

aumentar o indice de percepcdo por parte dos receptores, o que implicaria,

freqiientemente, em um empobrecimento da mensagem com rela¢do a original (de uma

suposta cultura elevada). Contudo, € preciso considerar que grande parte da populagcao

brasileira tem como unica fonte de lazer e entretenimento a televisdo, que se torna ainda

matéria-prima da formacao cultural desse povo.

Em relacdo a midia de maior alcance, a televisdao (97% dos
entrevistados), € assistida por todas as classes sociais: 85% dos
entrevistados das classes A e B; 88% dos de classe C e 75% dos de
classes D e E. A quase onipresenca dessa midia se acentua ainda mais
diante do pouco alcance de outras midias. Segundo o INAF 2001,
somente 11% da populacdo léem jornal diariamente e 26% pelo
menos uma vez por semana, enquanto 34% nao costumam ler nunca.
Com relagdo as revistas, 30% 1éem pelo menos uma vez por semana,
enquanto 35% nao costumam ler (BARBOSA, 2004, p.58).

Assim, a responsabilidade do meio de comunicagdo deve ir além da conquista

de audiéncia e passar pela formagdo educacional e cultural de seu receptor e, para isso,

essa midia deve investir em uma programacao que nao subestime seu publico, mas que

nele desperte, aos poucos, novos gostos.

A necessidade de vencer a concorréncia, conquistando mais publico,
mais pontos no Ibope e, conseqiientemente, maior retorno financeiro,
cria uma barreira quase intransponivel para que programas de melhor
qualidade, com foco em educacdo, informagdo e cultura possam
prevalecer nos canais televisivos. Canais que, ¢ bom lembrar, sdao
concessdes publicas. Logo, como espaco publico, esta midia deve
atender aos interesses maiores da sociedade (BARBOSA, 2004, p.59).

CONSIDERACOES FINAIS

" De acordo com Sodré (1985), grotesco € estética da violéncia de contrarios (o harmdnico e o desarménico, o bonito
e o feio, etc.), da hibridizagdo de universos culturais diferentes. Signo do excepcional, signo do outro.

% Para Sodré (1985), o cddigo cognitivo € aquele que gera saber cumulativo — conhecimento; jd o estético orienta

percepgdes e gostos.
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Apds a andlise do Domingdo do Faustdo, percebe-se que esse programa ¢é
parte da sociedade do espetdculo e, a0 mesmo tempo, contribui em sua legitimacdo. O
programa explora a tragédia humana, o grotesco, para causar o riso da audiéncia, bem
como fantasia e filosofa sobre a vida de celebridades de forma a mitifica-las,

desvalorizando a verdadeira cultura popular, e cotidiana, dos brasileiros.

z z

Na telinha o que é visto ndo é necessariamente o que deveria ser
mostrado. Nela, a parte o sistema capitalista na qual se fundamenta, ha
uma sobre ideologia que domina: o belo, o exagero, o grotesco, a
manipulagdo maniqueista do Bem contra o Mal e o descartivel
(LIMA, 2002, p.01).

As estratégias de comunicagdo visualizadas nas andlises empreendidas dao
conta da autoreferenciacao utilizada pelo programa, que legitima os artistas e programas
da sua emissora como os melhores da TV brasileira e os que realmente merecem espago
na midia, afinal é a apresentacdo desses artistas e programas que ganha minutos
preciosos na programacao da maior emissora de TV brasileira, nas tardes de domingo.

Além disso, através da exploracdo da vida dos famosos, o programa apresenta
uma idéia de felicidade aliada ao consumo de determinados valores e determinadas
imagens, que passam por um padrdo de beleza fisica, pelo consumo de mercadorias, e
pelo sucesso profissional, comum a todos os personagens apresentados em quadros

como o Arquivo Confidencial.
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