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RESUMO

As imagens visuais sdo percebidas a toda horajmalgusdo esquecidas, outras
permanecem guardadas na memoria. Assim, a percesi# adquiriu seu espaco e
tornou-se peca fundamental no campo da publicigagempaganda. O presente artigo
retrata essa percepcao focada na comunicacéo.v@siabjetivos foram discernir como

ocorre 0 processo de producdo e percepcdo de isiagsnais como elementos

fundamentais das necessidades humanas e entemderocprocesso de comunicacao
esta interligado com o processo de criagdo de insagésuais, com o intuito de

apreender as formas instituidas ou ndo de percefigdioundo a partir da cultura em
gue o individuo esté inserido.
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TEXTO DO TRABALHO

A Percepcao Visual € um ato inconsciente do serahomDesde os primordios,
o homem se utiliza desse meio na grande maiorgude atividades diarias, porém néo
percebe isso. Essa percepgdo somente é entendiddoquomecamos a observar o
mundo signico que nos cerca e a interpretar esgesssde forma que entendamos
como as imagens se processam. Esse tipo de commtgired é despertado no ser
humano como ciéncia, a partir do momento em quea@igeca a perceber as imagens
de forma a |Ié-las. Para exemplificarmos essa afi@imgpodemos utilizar outros tipos de
signo que sao a fala e a escrita. Uma crianca ascersabendo ler e escrever, somente
depois de um tempo essa inteligéncia € desperdafkmesma coisa acontece com a
inteligéncia visual que, apesar de todos 0s senemihos nascerem e logo poderem ver
o0 mundo que 0s cerca, esse “ver” sO é interpredadartir do momento em que essa
inteligéncia comecga ser despertada. Entdo, comotem® com a fala e a escrita, a
leitura visual também deve ser aprendida por topois, € a partir das imagens visuais

gue conhecemos o mundo. Isso é ainda pouco valoripalas pessoas que nao tém
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essa percepcdo. A sociedade ocidental estd ao®Pa@ecescentando esse item no
cotidiano de suas atividades; apenas é&reas fooa@lasomunicacdo visual, artes,
televisdo, cinema o incorporam como ponto cruaiatiesempenho de suas atividades,
pois dependem dela para transmitir suas mensager&amn todos dependemos dessa
percepcao para viver..

Numa primeira aproximacao, podemos apresentaréaa vie Aumont (1995) na
qual afirma que a viséo resulta de trés operac@mitds (e sucessivas): operacdes
Opticas, quimicas e nervosas. Como toda informagsia,é codificada — em um sentido
que nado é o da semiologia: os codigos sado, agquasale transformacao naturais (nem
arbitrarias, nem convencionais) que determinamiadatle nervosa em virtude da
informacé&o contida na luz. Falar de codificacdordarmacao visual significa, pois,
gue nosso sistema visual € capaz de localizariptelgretar certas regularidades nos
fendbmenos luminosos que atingem nossos olhos. E@n@sa, essas regularidades
referem-se a trés caracteristicas da luz: suasid&ie, seu comprimento de onda, sua
distribuicAo no espaco (consideraremos, adiantegg distribuicdo no tempo)
(AUMONT, 1995, p. 15, 22).

J& para Vasquez (1999, p. 135-138), a percepcaomea caracteriza por cinco
aspectos essenciais. O primeiro € que percebertrér em uma relagdo singular,
sensivel e imediata com um objeto. O sujeito quegbe é, de uma vez por todas, um
individuo concreto, um "homem de carne e o0sso"efbora individuos distintos
percebam o mesmo objeto (a mesma folha que cas, gercepcdes sao distintas, pois
perceber € sempre um ato singular. A percepcacereqois, a presenca sensivel do
objeto e a correspondente capacidade sensorialutos A relacdo perceptiva €
imediata ou direta (em um sentido diferente do egguio antes) a medida que o
sensivel é captado sem necessidade de recorremtaspanediacbfes ou estagios
intermediarios (como sdo 0s argumentos ou arrazda@osegundo aspecto evidencia
que a percepcdo nao se reduz a uma atividade s#¢ns@s constitui uma experiéncia
psiquica mais complexa. Nao pode haver percepgéoesse elemento sensorial, mas
este ndo existe isoladamente, e sim — como destatauria da gestalt — fazendo parte
de uma totalidade ou estrutura global. No procpssceptivo, como processo unitario e
global, sdo reconhecidos objetos, desencadeiamesedacdes de vivéncias passadas,
elaboram-se imagens e se despertam certas redefieasa Perceber €, portanto, um
processo complexo no qual ndo sé percebemos sknsite, como também, por sua

vez, pensamos, recordamos e imaginamos.
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O sujeito que percebe um objeto é sempre um ingivizbncreto no terceiro
aspecto, e perceber é um ato individual, determimsd grande parte por experiéncias
da vida pessoal. Mas, como o individuo é um seakdanto em sua atividade tedrica
ou consciente quanto em sua atividade pratica,riaafgerceber €, por sua vez, um ato
individual e social. Percebe-se dentro de um coatercial, cultural, que impde a
percepcdo individual certos habitos, estruturas emguemas perceptivos, que
determinam o modo como O sujeito organiza os dagles seus sentidos l|he
proporcionam. Esses determinantes da percepcaddudi variam historicamente de
uma sociedade a outra, de acordo com a cultura&epgdo do mundo ou ideologia
dominantes. Justamente por seu carater historgmrial, esses determinantes ndo séo
formasa priori de uma sensoriedade humana em geral. E, ndoatessan os modos
de organizar o material sensivel, conforme os b&piestruturas ou esquemas
perceptivos; no curso da milenar e complexa atiedpratica, com a qual o homem
transforma a natureza e transforma a si mesmo, mudabém os sentidos, ndo
obstante a invariabilidade de seu fundamento Hatoic@dgico. Por isso, Marx (1989
apud VASQUEZ, p. 199) pdde afirmar que "a formagés cinco sentidos é a obra de
toda a histéria universal anterior’. Em suma, acg@gdo como processo global,
unitario, no qual encontram seu lugar, como pariesparaveis do todo, os dados
sensiveis, recordacdes, idéias, imagens ou sentisyen um processo individual, mas
sempre impregnado de certa qualidade social. Bei@de um processo vivido por um
individuo concreto, mas condicionado pela sociedameque vive, ou seja, na que
percebe, recorda, imagina, pensa e sente (VASQIER, p. 135-138).

A percepcao € seletiva no quarto aspecto, ja quese&ncarrega de todos o0s
dados que os sentidos proporcionam. Isso se dedseulcarater global: nem todos os
dados sensiveis séo percebidos, s6 aqueles qess&wiais para identificar um objeto
como tal. Esses dados essenciais, e ndo qualagerdu detalhe, constituem os dados
primérios da percep¢cdo. Mas, a essencialidade siesseponentes depende, mesmo
assim, da relacdo do homem com o mundo, com aas¢@ia qual a percepcao se insere
como um elemento necessario dessa relacdo. Issioaegpe, em um mesmo objeto,
variam 0s componentes essenciais que percebema@sod#o com a necessidade ou
finalidade a qual serve a percepgdo. A percepcdmié, um processo seletivo em
virtude do qual uns dados sensiveis — 0s essenei@supam 0 primeiro plano,
enguanto os restantes permanecem em segundo plamwescinde-se deles. Em

consequéncia, como processo global, a percepc&isérica ou contém mais do que 0s
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sentidos oferecem; mas, por outro lado, ao selacios dados sensiveis, € mais pobre,
ja que nédo transporta toda a riqueza concretoxs®ndd objeto. Portanto, sem essa
funcdo seletiva, ndo haveria percepcdo sensived, sima um caos ou conglomerado
disforme de sensacfes. O quinto aspecto sdo osohalstruturas ou esquemas
perceptivos que, numa determinada sociedade, @aagarse e tendem a converter-se
em normas ou regras rotineiras que enfraquecenpacicade de enriquecer os dados
sensiveis com novos significados. A percepcao da eotidiana tende a repetir-se em
esquemas invariaveis e, portanto, a automatizaBseobjetos percebidos e o proprio
ato de percebé-los perdem seu frescor e espordaeeidua novidade e riqueza, e
acabam por reduzir-se aos aspectos indispensaveiparmitem reconhecé-los e usa-
los, com a minima intervencdo da consciéncia. Aquao se torna automatica. Essa
tendéncia da percepcao ordinaria foi assinaladss gefrmalistas russos e especialmente
por Sklovsky (apud VIGOTSKI, 1996, p. 136): "Se mxaamos as leis gerais da
percepgado, vemos que, como as acbes chegam alskraisa acabam se tornando
automaticas”. Assim, em virtude dessa tendénciautanetizacdo, o objeto, na
percepcdo comum, fica reduzido a seus aspectowsBsNFiNIMOS e seus componentes
significativos mais pobres (VASQUEZ, 1999, p. 133)1

A percepcao, com 0s cinco aspectos que acabamegyde apresenta-se como
um elemento indispensavel do comportamento do hoemersua relagcdo com o mundo,
qualquer que sejam seu carater e suas modalidadedispensavel na relacao teorico-
cognoscitiva ao investigar determinado fenbmenajemtista tem de percebé-lo ou
observa-lo para poder compreendé-lo ou elevartsa aivel mais profundo e abstrato
da compreensdo. E, quando seus sentidos séo iestds; recorre a mediacdo de
instrumentos ou aparelhos (microscopios, telessppilas eletrbnicas, entre outros)
que permitem prolongar a observacdo mais além ioise$ com que esbarra a
percepcdo comum. Também, é indispensavel percebezlacdo préatico-produtiva, e,
finalmente, € vital em qualquer tarefa cotidian@o nobstante sua tendéncia a
automatizar-se, para mover-se entre os objetos\gsi€odeiam, reconhecé-los e fazer
uso apropriado deles (VASQUEZ, 1999, p. 135-138).

A capacidade de ver o mundo com base em nossaaeéltuma tendéncia do
comportamento humano. Como vimos, enxergamos o®sigisuais que nos cercam
porque eles sdo necessarios para nossa mentelassinuie procuramos. Por exemplo,
quantas vezes pensamos em comprar determinadoo oijgterial e, a partir do

momento desse interesse pelo produto, comecamédampor toda parte? Buscamos
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esse reforco em nosso conhecimento, tomando per dmsnformacdes que tivemos
durante a vida é que conseguimos captar 0 mundoi@xe ter maior proximidade da
experiéncia real com uma determinada imagem.

Contudo, devemos expandir nossa capacidade ddsser,significa expandir
nossa capacidade de entender determinada mensagyet porque 0 mundo nos cerca
de mensagens, e acabamos buscando somente assqoieressam. Tudo isso implica
em nossa capacidade de formar imagens mentaigxparplo, de conseguir desenhar
em uma folha de papel determinado objeto ou angualtenhamos visto apenas uma
Unica vez. Nosso cérebro ndo € acostumado a guadias os tracos que compdem
essa imagem. A linguagem visual ocupa um lugaroine aprendizado das pessoas e
possui uma enorme importancia, porque o visualdigmde de normas definidas para a
aprendizagem. Segundo Dondis (1991, p. 18), “desdyscar o alfabetismo visual em
muitos lugares e de muitas maneiras, nos métodogetteamento de artistas, na
formacado técnica de artesdos, na teoria psicolpg@anatureza e no funcionamento
fisiolégico do proprio organismo humano”.

Para Munari (1997, p. 59), o limite de percepcaaim@ imagem elementar, 0s
efeitos demoiré as ilusbes Opticas, a permanéncia de uma imagemetina, o
movimento aparente, as imagens que se formam ddataho e outros casos serao
examinados sob a 6tica dos novos meios de coméinicasgual.

A comunicacéo visual é tudo o que nossos olhos yéestde uma nuvem, uma
flor, até um cartaz, uma carta. Essas imagens ossalores diferentes dependendo do
contexto no qual estdo inseridas. Existe a comgaasaisual casual que € livre para ser
interpretada por quem a recebe, seja ela quat @iGomunicacéo visual intencional que
deve ser percebida na totalidade do significaddepdédo pelo emissor. Esta ainda
pode ser subdividida em “informacdo pratica”, sesmpgonente estético, como uma
fotografia, um desenho técnico, ou “informacaotest& que seria uma mensagem que
informe linhas harmdnicas de uma forma, relacoepdeais visiveis de transformacéo
de uma forma em outra (MUNARI, 1997, p. 63).

De acordo com o autor (1997), uma coisa é certalfabetismo visual” jamais
poderd ser um sistema tdo légico e preciso quantmgaagem escrita, pois as
linguagens séo sistemas inventados pelo homentpdifecar, armazenar e decodificar
informacdes, portanto sua estrutura tem uma lGgiesa aprendizagem visual € incapaz

de alcancar.
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Podemos destacar dois tipos de abordagem em reélagémgens: a abordagem
analitica e a abordagem sintética. A analitica istmsem partir de uma analise da
estimulacao do sistema visual pela luz, buscanzier feom que 0os componentes assim
isolados correspondam a diversos aspectos da eRrperi perceptiva real. Essa
tendéncia foi, entre outras, reforcada pela peamgbre a estrutura do cérebro, que pds
em evidéncia a existéncia de células especializadasguncdes "elementares” como a
percepcdo das bordas, das linhas, dos movimentesatiais etc. Além desse carater
combinatdrio, a segunda caracteristica marcanteeéetps consideram a informacao
contida na projecao retinia insuficiente, por sipaba a percep¢do exata dos objetos no
espaco, e que esta necessita do recurso a outtas:ftazem com que entrem, portanto,
em suas combinacdes, em seus algoritmos, a0 mesnpo tas variaveis intrinsecas
deduzidas da anélise da informacdo retiniana @é&veis extrinsecas, ligadas a outros
acontecimentos (sinais eferentes que dirigem osmamtos dos olhos, da memodria,
entre outros). Essas duas caracteristicas sdo tesd&s nas mais antigas teorias
analiticas, as que chamamos, as vezes, de teonasstas: a de Berkeley (1709) e a de
Helmholtz (1850) insistiam-se nelas em particulabre o vinculo, as associacfes
adquiridas por experiéncia, entre dados Opticasdesindo-visuais (por isso 0 nome de
associacionismo também € aplicado a essas tedfasas antigas teorias persistiam
muito na aprendizagem que leva a associar e aramtegformacdes heterogéneas
(AUMONT, 1995, p. 52).

A abordagem sintética consiste, ao contrario, emcdiucorrespondentes da
percepc¢do do mundo visual no estimulo Unico. Pssaseabordagens, a imagem Optica
na retina, inclusive suas modificacbes no tempotéro toda a informagcdo necessaria a
percepcdo dos objetos no espaco, jA que nossonaistsual estad suficientemente
equipado para processa-la nesse sentido. Segundwordu(2004, p. 56), essa
abordagem é representada, desde o século XIXjmalemo que, como indica 0 nome,
definiu-se por oposicao a todas as teorias queesapina aprendizagem da viséo. No
inicio do século XX, os teodricos da Forngegtalttheori¢ insistem na capacidade,
sempre inata, do cérebro para organizar o visggingk leis universais e eternas. Mas,
€ a partir de 1950, com os trabalhos de J. J. Gieste sua escola, que essa abordagem
voltou a atualidade, sob 0 nome de teoria fisictdi® depois de teoria ecoldgica da
percepcao visual.

Como podemos perceber, as duas abordagens naoerchega contraditérias, ja

gue seus objetos ndo sdo exatamente os mesmosollenpa fundamental que
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permanece formulado, e que continua a distings@seduas grandes abordagens, € este:
sera gue existe uma propriedade nova (do génetesdala espacial global" postulada
por Gibson) que aparece quando a informacéo vestalpresente de modo coerente em
toda a superficie retiniana? Ou sera que, ao contréxiste apenas uma seérie de

acontecimentos pontuais e autbnomos? (AUMONT, 19956).

Consciéncia Visual

Para desenvolvermos ou entendermos as mensagemssyvigrecisamos saber
como funciona o processo da visdo e de que modweasagens visuais sdo entendidas
por todos. De acordo com Dondis (1991, p. 20)ndégrcia a associar a estrutura verbal
e a visual é perfeitamente compreensivel, uma uezog dados visuais tém trés niveis
distintos e individuais: mputvisual, que consiste de miriades de sistemasmleolos
o material visualrepresentacionalque identificamos no meio ambiente e podemos
reproduzir por meio do desenho, da pintura, dalesaue do cinema; e a estrutura
abstratg a forma de tudo aquilo que vemos, seja naturah segultado de uma
composicao para efeitos intencionais.

Explica Dondis (1991) que, ao longo de seu desgmaehto, o0 homem deu
passos lentos e penosos que lhe permitem colocara nerma preservavel os
acontecimentos e os gestos familiares de sua éxp@&ie, a partir desse processo,
desenvolveu-se a linguagem escrita. No inicio, aswvpas sdo representadas por
imagens e, quando isso ndo é possivel, inventamosimbolo. Finalmente, numa
linguagem escrita altamente desenvolvida, as ins@a@d0 abandonadas e 0s sons
passam a ser representados por simbolos. Ao dondids imagens, a reproducdo dos
simbolos exige muito pouco quanto a uma habilidesecial. A aprendizagem é mais
acessivel a maioria que dispdem de uma linguagesindgolos sonoros, por ser muito
mais simples. Porém, mesmo quando existem como amnpe principal do modo
visual, os simbolos atuam de forma diferente dguligem e, de fato, por mais
compreensivel e tentadora que possa ser, a tentdévencontrar critérios para a
aprendizagem visual na estrutura da linguagem néwidnara. No entanto, o0s
simbolos, como forca no ambito da aprendizagemalisséo de importancia e
viabilidade enormes (DONDIS 1991, p. 20).
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Portanto, os trés niveis contribuem para o proceesaoncepc¢do, criagdo e
refinamento de toda obra visual. Para apreenderpéescindivel que o criador da obra
visual tenha consciéncia de cada um desses trés midividuais, mas, também, que o
espectador ou sujeito tenha deles a mesma conisci€@axa nivel, eepresentacional,

o abstrato e o simbdlico,tem caracteristicas especificas que podem serd&ole
definidas, entretanto ndo séo antagonicas. Na deyades se sobrepdem, interagem e
reforcam, de maneira mutua suas respectivas qdabdaA chave da percepcéo
encontra-se no fato de que todo o processo crigivece inverter-se para o receptor
das mensagens visuais. De inicio, ele vé os faimsaig, sejam eles informacdes
extraidas do meio ambiente, que podem ser recald®@ejam simbolos passiveis de
definicdo. No segundo nivel de percepcdo, 0 supgta conteudo compositivo, 0s
elementos basicos e as técnicas. E um processosiiente, porém €, por intermédio
dele, que ocorre a experiéncia cumulativa ideut informativo. Se as intencoes
positivas originais do criador da mensagem visoi@h bem-sucedidas, ou seja, se para
elas foi encontrada uma boa solucdo, o resultad cseerente e claro, um todo que
funciona. Se as solucdes forem acertadaslagdoentre forma e conteudo podera ser
descrita como elegante. Quando as solucdes estetérfio sdo boas, o efeito visual
final serd ambiguo. Os juizos estéticos que semvale termos como "beleza" néo
precisam estar presentes nesse nivel de intergoetiipavia devem ficar restritos ao
ambito dos pontos de vista mais subjetivos. A agi@o entre proposito e composicao e
a entre estrutura sintatica e substancia visuakrdeser reforcadas para que seja
atingida com maior eficacia quanto a aspectos is@@nstituem, em conjunto, a forca
mais importante de toda comunicacdo visual, a amatoda mensagem visual
(DONDIS, 1991, p. 103-104).

Quando fixamos nossos olhos em uma imagem, inigamo processo de
varredura, que, em varias experiéncias ja realizaflgpercebida a auséncia total de
regularidade nas sequéncias de fixagcdo, ou sepagxidte uma leitura de cima para
baixo ou da direita para a esquerda e sim uma foomglexa de visualizacao que vai
de uma unidade a outra da imagem, sem uma logicaveHtentativa de prever as
trajetorias de exploracdo de uma imagem pelo alms ndo foi dada uma ordem
explicita, essas trajetérias sdo uma inextricaederde linhas quebradas. O Unico
resultado verificado € que a trajetéria € modifecgoela introducdo de ordens
particulares, o que € normal em vista do que afiamés: um olhar informado desloca-

se de outro modo no campo que explora (AUMONT, 189560).
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Contudo, as informagfes que nosso cérebro captateomédio da luz, sendo 2-
D, 3-D ou através da compensacgéo do ponto de eisiagonstrucdo que nos conduz a

perceber pode ser caracterizada como signos, € vegemos a segulir.

O Processo de criacao de imagens visuais

N&o temos como trabalhar o processo de PercepciiealVsem abordarmos
aspectos do processo de comunicagao, pois elesiesgdigados. Como afirma Bense
(1975, p. 77), uma ampliacdo do conceito triadi@ gigno de Peirce leva em
consideracao a dependéncia do signo ao processondeicacao e aos repertorios de
emissor e receptor, portanto € imprescindivel esgendimento do campo de percepgao
de imagens visuais.

Ainda para Bense (1975), criativo € igual a seteti@om isso, fica também
manifesto que a “criatividade”, o “original”, o ‘twvador”, em suma, o “gerativo”, sdo
dependentes de repertorio, devendo ser visto adidtede modo relativo. O esquema
de criagdo introduz o observador externo (artistdivo) como principio seletor, o qual
executa a transmissao, no sentido da producéovarida distribuicdo dos elementos
materiais por intermédio do seu repertorio.

Para que a comunicagdo se efetive, é necessaridafgiegm” produza uma
“mensagem” para “outro alguém”, ou seja, ela redu&s elementos pelo menos: a
fonte, a mensagem e o receptor e, basicamentesi@ gsie ocorre o “processo de
comunicacao”. Cada processo de comunicacdo € wliéerem pelo menos algum
aspecto de outro processo, porém, mediante algstuslos, podemos isolar certos
elementos apresentados por todos, como € o casmadielo de Aristoteles, de
Shannon-Weaver e de Berlo. Para Aristoteles (aftRILE, 1999), devemos olhar para
trés ingredientes: a) quem fala; b) o discurs@ apdiéncia. De acordo com Shannon-
Weaver, citado por Berlo (1999), os ingredientetuem: a) a fonte; b) o transmissor;
c) o sinal; d) o receptor; €) o destinatario. SelguBerlo (1999), os ingredientes séo: a)
a fonte; b) o codificador; ¢) a mensagem; d) o a)a decodificador; f) o receptor.

A mensagem que produzimos, para que chegue ao nessptor, precisa de
alguma espécie de canal de mensagem. Mcluhan (p923, afirma que “0 meio € a
mensagem” e 0s meios sdo extensdes do homem, dwrmde ndés mesmos, isso

apenas significa que as consequéncias sociaissegiesle qualquer meio — ou seja, de
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gualquer uma das extensdes de nés mesmos — cemstituesultado do novo estaldo
introduzido em nossas vidas por uma nova tecnologi@xtensdo de nd6s mesmos.
Essas consequiéncias nos levam a refletir a regpeitomo as imagens séo percebidas
por parte dessa recepcdo do homem e se essas srensatfio sendo transmitidas de
forma coerente com a cultura em que se esta coandoc

A mensagem sempre parte de um emissor para unaedepte esta imerso em
um ambiente de perturbacbes e precisa compreendee @ emissor deseja. Mesmo
que a mensagem chegue perfeita, intacta ao receptsr tera que passar por trés
filtros, para poder ser recebida. Um filtro € deatexr sensorial, outro € o de carater
funcional e o terceiro de carater cultural. Passaai@nsagem pelos trés filtros, ela pode

manifestar-se de duas maneiras: a interior ouaxiex{MUNARI, 1997, p. 68).

A produgéo simbolica

Falar de percepcdo visual remete a pensarmos enpredacao simbdlica.
Afirma Pino (1999, p.74) que:

Se a funcéo imaginaria opera no campo que inteoliggal e 0 simbdlico e se 0
papel da imagem mental € de operar a conversdosidas naturais em
significacdes culturais, entdo a producdo imaginad adquire existéncia real
guando deixa o campo do imaginario e se constitoiocproducdo simbolica,
gualquer que seja ela. Isso quer dizer que a fumgaginaria ndo é fim em si
mesma — o0 que faria do imaginério a expressao livode da loucura — mas
uma atividade que alimentando se do real cult@@imenta esse mesmo real
retomando a ele na forma de obras culturais ndssas obras podem tomar as
mais diversas formas e modalidades, como variada8ltgplas sdo as formas
da cultura: obras técnicas, artisticas, cientifidadicas, sociais etc. Numa
palavra, o imaginario social e o imaginario pessmaistituem o motor do
desenvolvimento humano dos homens, no plano coletino plano pessoal, e
da producéo das condig8es sociais e culturaisalaxssténcia.

Essa abordagem semioticista, trabalhada em comeautomo Vazquez (1999)
e Vigotski (1996), pode nos auxiliar também na tiesla percepcdo das imagens em
que entendemos que a percepcdo ndo se reduz divitiada sensorial, mas constitui
uma experiéncia psiquica mais complexa. No proc@&soeptivo, COmo processo
unitario e global, sdo reconhecidos objetos, desbriam-se recordacdes de vivéncias
passadas, elaboram-se imagens e se despertamreagdss afetivas. Perceber €, pois,

um processo complexo no qual ndo sé percebemoweaemsnte, como também, por
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sua vez, recordamos, imaginamos, sentimos e, tamb&msamos (VAZQUEZ, 1999,
p. 135).

Esse processo complexo vem de encontro a aspesimgdicos do homem.
Aumont (2004) explicaa percepcdo visual como um processamento, em etapas
sucessivas, de uma informacdo que nos chega pymidio da luz que entra em
nossos olhos. Segundo Aumont (2004, p. 22):

[...] aimagem é sempre modelada por estruturdamas, ligadas ao exercicio
de uma linguagem, assim como a vinculagdo a umanmagao simbdlica (a
uma cultura, a uma sociedade); mas a imagem é tamb@ meio de
comunicacdo de representacdo do mundo, que temugau em todas as
sociedades humanas.

A imagem é universal, porém sempre particularizédaa Ostrower (1987, p.
9), desde as primeiras culturas, o ser humano siatgelo de um dom singular: mais do
que homo faber ser fazedor, o homem é um ser formador. Ele ézcdp estabelecer
relacionamentos entre os multiplos eventos quereeorao redor e dentro dele.
Relacionando os eventos, ele os configura em speariéxcia do viver e lhes da um
significado. Nas perguntas que o homem faz ou olag®s que encontra, ao agir, ao
imaginar, ao sonhar, sempre o homem relacionaneafoNessa busca de ordenagdes e
de significados, reside a profunda motivacdo humdmeriar. Impelido, como ser
consciente, a compreender a vida, o homem é intpalfdrmar. Ele precisa orientar-se,
ordenando os fendmenos e avaliando o sentido damago ordenadas; precisa
comunicar-se com outros seres humanos, novamentem@o de formas ordenadas.
Trata-se, pois, de possibilidades, potencialidadieshomem que se convertem em
necessidades existenciais. O homem cria, ndo apengse quer, ou porque gosta, e
sim porque precisa; ele s6 pode crescer, comowealio, coerentemente, ordenando,

dando forma, criando.

A Cultura Visual

A abordagem do antropélogo Clifford Geertz (1989)pé muito pertinente em,
pois ele defende o conceito de cultura essenciaémenitado a semiotica, ou seja,
define a cultura como uma rede de signos:

[...] a cultura consiste em estruturas de significaocialmente estabelecidas,
nos termos das quais as pessoas fazem certas consasinais de conspiragao
e se aliam ou percebem os insultos e respondeasanglo € mais do que dizer

11
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que esse € um fendmeno psicolégico, uma caradtarisla mente, da
personalidade, da estrutura cognitiva de alguémo que quer que seja, ou
dizer ainda o que é tantrismo, a genética, a fgmmogressiva do verbo [...].

O autor (1989) considera, ainda, nada mais ned¢egsra compreender 0 que é
a interpretacdo antropolégica e em que grau elamé interpretacdo, do que a
compreensao exata do que ela se propde dizer -a@sa propde — de que nossas
formulacfes dos sistemas simbdlicos de outros pdeesm ser orientadas pelos atos.
Sendo assim,

[...] a cultura é tratada de modo mais efetivospegue o0 argumento, puramente
como sistema simbdlico (a expressdo-chave é, "emm®prios termos"), pelo
isolamento dos seus elementos, especificando agdes internas entre esses
elementos e passando entdo a caracterizar todtemai de uma forma geral —
de acordo com os simbolos basicos em torno dos @l@ié organizada, as
estruturas subordinadas das quais € uma expragsadical, ou os principios
ideoldgicos nos quais ela se baseia. Embora se jdade uma melhoria
acentuada em relacdo as nocdes de "comportamemodap” e "fenbmeno
mental" do que é a cultura e fonte de algumasdiaas tedricas mais poderosas
da antropologia contemporanea, essa abordagem tiearrdés coisas parece-
me correr o perigo de fechar (e de ser superadaveamais por ela) a analise
cultural longe do seu objetivo correto, a l6gicimal da vida real. Ha pouca
vantagem em se extrair um conceito dos defeitogstimlogismo apenas para
mergulha-lo, imediatamente, nos do esquematism&f3E, 1989, p. 9).

Portanto, toda concepg¢éo e producdo conscientendestado estético ou de um
objeto artistico (que é portador de um estadoiegjgiarte de um repertorio que possui,
além do componente material, um componente semantde criacdo de um retrato,
por exemplo, "cores" e "formas" pertencem ao répermaterial, mas "similitude" diz
respeito ao repertorio semantema. O objeto-obrea énaioria das vezes, apenas uma
“imagem” material parcial do repertorio, exatament®a selecdo material (GEERTZ,
1989, p. 66).

A percepcéo, segundo Rorty (1999, p. 26), mudaasoseencas introduzindo
uma nova crencga na rede das crencas anterioregedleréncia muda nossas crencgas
fazendo-nos ver que nossas antigas crencas nodeimpe uma crenca que nao
sustentavamos anteriormente, por exemplo, se euma nova forma de dispor
caracteres em umayout desenvolvido por um designer, para nossos proxiaymsits
podemos utilizar o que ele oferece de bom em setexto visual ou ndo, essa é uma
escolha que temos que tomar. Porém, tanto percepgido inferéncia deixam nossa
linguagem inalterada, elas alteram os valores d#ade das sentencas, mas ndo nosso

repertério de sentencas.
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Segundo Munari (1997, p. 6), o passado pode desgrap@penas funcdo de
informacdo cultural e deve estar ligado ao seu ¢ero@so contrario, ndo se entendera
mais nada. Cada pessoa tem guardado em sua meitangm de imagens capturadas
durante a vida, sejam elas conscientes, inconssierdntigas, novas e todas
relacionadas as emocfes do individuo. Nesse depdsitimagens, € que se busca as
comuns a todos, ou a maioria das pessoas para manoartas informacdes.

Quando o artista tem uma visao pessoal do munda,\esdo so tem valor se a
comunicacao visual, o suporte da imagem, tem \@@tivo; caso contrario, entra-se
no mundo dos cédigos mais ou menos secretos, gamfaom que algumas mensagens
sejam entendidas apenas por poucas pessoas — p@agguelas mesmas que ja
conhecem a mensagem. Tudo o que o olho vé tem upegficie estrutural propria, e
cada tipo de sinal, de grao, de serrilhado temigmfeado bem claro (tanto é que um
corpo com superficie de pele de crocodilo ndo rmosgeria normal) (MUNARI, 1997,
p. 10-11).

Ler uma imagem e compreendé-la pressupfe que urpocaemantico seja
partiihado, sendo assim, o intérprete precisa ceemgler ja dentro do universo
significativo doOutro. Fazendo isso, compreendera seu ponto de vista&nhmto, o
intérprete ndo pode esquecer que, ele préprioutarponto de vista possivel para esse
mesmo campo semantico. Portanto, a interpretac@daga ndo esta acima da de seu
interpretado. Ao contrario, concorre com ela. Taatomfluenciada por ela quanto a
influencia. A “Teia de Significados” a que Geertz freferéncia quando teoriza na
introduc&o arhe Interpretation os Culturgsode ter algo a dever a essas concepcoes. E
esse complexo jogo de interpretacbes e contrgpnet@acdes, possiveis porque
intérprete e interpretado comungam os mesmos muddosentido, que produz tal
“teia” (AZZAN JUNIOR, 1993, p. 16).

Consideracoes Finais

Como vimos, Aumont (1995) divide a percepcao viseia trés operacoes
distintas: a percepcado humana, as operacdes Q@Eggsiimicas e as nervosas, sendo a
percepcéao visual, para ele, um processamento,aaesucessivas, de uma informacéo
gue nos chega ao cérebro por intermédio de no#sos. da Vasquez (1999) afirma que
a percepcdo comum se caracteriza por seis aspesdenciais, para ele, a percepcéao

trata-se de um processo vivido por um individuocoet®, mas condicionado pela
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sociedade em que vive, ou seja, na que percebaiD@@N91) mostra que devemos
buscar a percepc¢ao visual em muitos lugares e dasmaneiras. Para Munari (1997),

a linguagem visual jamais deve ser um sistema dégi@reciso quanto a linguagem

escrita. Aumont (1995) destaca dois tipos de algermdaem relacdo as imagens: a
abordagem analitica e a sintética, as quais entesleqgue ndo chegam a ser
contraditérias jA que seus objetos ndo chegam asseresmos. Ja Pino (1999) mostra
que perceber é um processo complexo no qual ndoes@bemos, como também

recordamos. Ostrower (1987) esclarece que o homem &er formador, capaz de

estabelecer relacionamentos entre os multiplostesejue ocorrem ao redor e dentro
dele, relacionando os eventos, ele os configuratenexperiéncia do viver e Ihes d4 um
significado. Geertz (1989) defende o conceito dauaiessencialmente voltado a rede
de signos e afirma que toda concepcao e produgéTiente de um estado estético ou
de um objeto artistico parte de um repertorio. Miufd®97) explica que o passado pode
desempenhar apenas a informacéo cultural e deseligsido ao seu tempo.

Consequentemente, a funcdo do comunicador sotaleé com que as pessoas
enxerguem a mensagem visual para, posteriormeobsumir o produto ou servico
divulgado. E, essa percepcado somente serd validamsefissional tiver consciéncia
desse processo visto que, mesmo conhecendo tualoaissiformacdo visual ainda
extrapola essas técnicas, e, se fizermos algod@reultura em que o individuo esta
inserido, o publico percebera ainda menos a infoamaisual apresentada a ele.

O comunicador social deve estar atento tambémna€neias da época, ja que
isso despertara no publico uma percepcao aindaforéés pois sabemos o ser humano
enxerga apenas 0 que quer, o cérebro é complex®,irmagens que sao impostas ao
individuo sé@o percebidas até o0 momento que damrtord ela, apos isso, 0 cérebro as
exclui. SO fica na mente o que interessa naquel@mentm e isso € uma questado de
sobrevivéncia, porque é na base do conhecimentawtelo que a mente desenvolve
suas acOes. Nenhuma corrente nega o fato de quendonpercebido por qualquer
individuo é resultante das experiéncias adquiretasdongo de sua vida. Portanto, a
percepcao é um processo que se baseia nesse coaftecde mundo do individuo.

O foco central deste trabalho foi compreender occgsso de formacdo de
imagens visuais. Contudo, vemos como relevantea®ufresquisas que possam
contribuir para a area da comunicacao visual. Peosatambém, ser significativo
trabalhar essa idéia com outros professores da@weaneio de oficinas, por exemplo,

a fim de que haja socializacdo de idéias, de expads, tendo como meta principal
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contribuir para que o aluno desenvolva a percepca@nmsiderando experiéncias

adquiridas e o embasamento tedrico.

Referéncias

AUMONT, JacquesA imagem.2. ed. Campinas: Papirus, 1995.

AUMONT, JacquesO olho interminavel: cinema e pintura. Sdo Paulo: Cosac &
Naify, 2004.

AZZAN JUNIOR, Celso.Antropologia e interpretacéda explicacdo e compreensio
nas antropologias de Lévi-Strauss e Geertz. Camspurdicamp, 1993. 186 p.

BENSE, Max.Pequena EstéticaSao Paulo: Perspectiva, 1975.

BERLO, D. K. O Processo da Comunicacaodntroducdo a Teoria e a Pratica. S&o
Paulo: Martins Fontes, 1999.

DONDIS, Donis A.Sintaxe da Linguagem Visual S&o Paulo: Martins Fontes, 1991.

GEERTZ, Clifford. A Interpretagdo das Culturas Rio de Janeiro: LTC Livros
Técnicos e Cientificos Editora S.A., 1989.

MCLUHAN, Herbert MarshallOs Meios de ComunicacaoSao Paulo: Cultrix, 1995.

MUNARI, Bruno. Design e comunicacao visuakontribuicdo para uma metodologia
didatica. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.

OSTROWER, FaygaCriatividade e Processo de CriacdoRio de Janeiro: Vozes,
1987.

PINO, Angel. Imaginario e Producdo Imaginaria: Befles sobre a educacdo. In:
ZANATTA DA ROS, Silvia; MAHEIRIE, Katia; VIEIRA ZANELLA, Andrea. (Org).
Relacbes estéticas, atividade criadora e imaginacasujeitos e (em) experiéncia.
Florianopolis: Ed. Ufsc, 2006. p. 49-74.

RORTY, Richard.Ensaios sobre Heidegger e outrosTraducdo: Marco Antonio
Casanova. Rio de Janeiro: Relume Dumara, 1999i{@&s€ilosoficos: v. 2).

VASQUEZ, Adolfo Séanchez.Convite a Estética Rio de Janeiro: Civilizagéo
Brasileira, 1999.

VIGOTSKY, Lev SemenovichPensamento e linguagentao Paulo: M. Fontes, 1996.

15



