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O Discurso na Propaganda de Prevenc¢ao as Drogas: Uma leitura Semiética’

Arlene Lopes Sant’ Anna’
UNIFAE Centro Universitario Franciscano

Resumo

Partindo do principio de que a semidtica francesa analisa as crengas, os sentimentos € as
atitudes que cada sociedade adota frente as suas linguagens, ou seja, como essas
linguagens reforcam e influenciam na mudanca e nas atitudes dos individuos que vao
resultar em atos, e que ¢ a partir da teoria greimasiana que sdo discutidas as relagdes
entre linguagens — chamadas de sincréticas —, os efeitos de sentido, o contexto socio-
historico, os valores tratados nos dominios do texto, este trabalho vai analisar um
anuncio de propaganda de prevencdo as drogas para saber como se constrdi o discurso
que visa a persuadir a ndo consumir drogas, questdo tdo preocupante na atualidade e tao

alardeada pelos meios de comunicagao.
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Corpo do trabalho

O consumo de drogas na atualidade tem causado grandes preocupagodes da
sociedade. Os meios de comunicagao t€ém divulgado esse ou aquele fato relacionado as
drogas: seja no ambito familiar; seja no ambito criminal; sejam em entrevistas, debates;
e até no ambito da ficgdo em telenovelas e em filmes. Poder-se-ia afirmar que o assunto
esta banalizado tendo em vista a exploragdo do tema pela midia, porém ¢é assunto de
preocupacdo ndo s6 do Brasil como de outros paises também, uma vez que parece ser
incontrolavel a escalada mundial de consumo de drogas3, todavia, o Brasil, no cenario
dessas preocupacdes esta complicado, pois € a principal rota de distribuicao de drogas

para o mundo.

1 . . -
Trabalho apresentado no GT, Teorias da Comunicagdo do Inovcom, evento componente do IX Congresso de
Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul.

* Mestre em Lingiiistica Geral e Semidtica pela USP, Professora de Semi6tica nos cursos de Publicidade e
Propaganda. arlenesantanna@uol.com.br ou enel santanna@hotmail.com

3 Houve a criagio de uma secretaria especifica para tratar de assuntos relativos as drogas SENAD (Secretaria
Nacional Antidrogas) assim como o CEBRID (Centro Brasileiro de Informagdes sobre Drogas) que ¢ um centro de
estudos que, inclusive, oferecem dados consistentes sobre a ascendéncia de consumo de drogas no Brasil.
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Em 1996, a Associacdo Parceria Contra Drogas (APCD)*, ONG voltada a
iniciativa de combate ao consumo de drogas no pais, comegou a veicular na televisdo a
primeira campanha de propaganda de prevencdo ao consumo de drogas no Brasil. Os
anuncios passaram a ser veiculados pela televisdo em face do prestigio deste meio o
qual detém um grande potencial em atingir a maior parcela da sociedade. A transmissao
dos antincios da campanha iniciou, em nivel nacional, a partir de outubro de 1996° ¢
continuou até o ano de 1999, em um total de 30 antncios veiculados durante este
periodo. A partir de 2003, a Associagdo Parceria Contra Drogas, retomou a iniciativa e
veiculou mais 20 antncios até entdo. Vale lembrar alguns aspectos pertinentes aos
anuncios da APCD. Cada anuincio da campanha, no total dos 50 antincios veiculados, se
apresenta diversificado na construcdo textual, no que concerne as figuras instaladas, as
substancias e a sonoridade utilizadas no plano de expressao, assim como, um ou outro
anuncio apresenta alguma varia¢do discursiva, porém mantendo sempre o discurso
comum de prevencdo as drogas e a manipulagdo por intimidacio®. Os anuncios de 1996
até 1999 estavam longe de retratar a realidade brasileira do universo das drogas, assim
como nao identificavam o segmento de usuarios, de acordo com as pesquisas, entretanto
os anuncios de 2003 até entdo, sdo aniincios que apresentam uma aproximag¢ao maior e
mais realista.

Atualmente, surgiram mais institui¢des do 3.° setor com 0 mesmo proposito da
APCD, o de combater o consumo de drogas. Dentre as novas institui¢des, interessa, a
este trabalho, mencionar a ONG CTDia’, (Comunidade Terapéutica Dia), a qual além
de tratar dependentes quimicos (alcool e outras drogas), ainda promove campanhas de

prevencdo.Em 2005, a agéncia de publicidade Opus Multipla, em Curitiba, decidiu

* A ONG Associaciio Parceria contra Drogas (APCD) surgiu a partir de uma proposta da embaixada norte-
americana para um grupo de empresarios brasileiros a fim de que este grupo realizasse uma campanha associada a
Partnership for Drug-Free América. Essa campanha de combate as drogas foi iniciada nos Estados Unidos e ja
agregou outros paises tais como: Argentina, Chile, Venezuela, Porto Rico e, atualmente, Brasil. A Associagdo
Parceria Contra Drogas (APCD) define seus objetivos como sendo: “desvendar as drogas, difundindo seus maleficios
¢ informando sobre os melhores métodos de prevencdo contra seu uso”. No Brasil, essa campanha teve o apoio do
CNP (Conselho Nacional de Propaganda), apoio financeiro de empresarios e emissoras de televisdo as quais veiculam
gratuitamente as pecas de propaganda. A criagdo das pecas depende da aprovacdo da comissdo técnica dos
especialistas engajados (médicos e psicologos) e depois de produzidas sdo veiculadas na televisdo.

> Esta informagdo foi constatada em pesquisa no Arquivo de Propaganda de Sdo Paulo, empresa de iniciativa privada,
responsavel pelo acervo de quaisquer anuncios impressos ou televisivos do Brasil.

S Estas consideragdes sdo partes de minha dissertagio de mestrado — Andlise do discurso da propaganda de
prevengdo as drogas — defendida na Universidade de Sdo Paulo, em 2003, orientada pela Prof.* Dr.?Diana Luz Pessoa
de Barros. Este estudo, desenvolvido na area de Semidtica e Lingiiistica Geral, buscava saber como a questdo de
prevencao as drogas era tratada nos textos veiculados pela televisdo. Dentre os 20 anuncios analisados (1996-1997),
constatou-se que o discurso basico era um discurso intimidador, autoritario e ineficiente.

7 A diferenca entre a APCD e a CTDia é que esta é uma ONG de ambito regional (Curitiba) e trata dos dependentes
quimicos além de promover campanhas de prevengdo e aquela ¢ de ambito nacional e s6 promove campanhas de
prevengao.
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aderir a causa da ONG CTDia na iniciativa de produzir uma campanha de
conscientizagdo antidrogas®. O resultado foi uma campanha completa de comunicagio
integrada constituida de cinco filmes (anuincios televisivos), anuncios de revista, jornal,
midia exterior, spot de radio etc. Para a producdo da campanha, houve a iniciativa de
aproveitar as experiéncias dos proprios dependentes em tratamento, o que foi
considerada promissora haja vista que a visdo de mundo do enunciador ¢ fundamental
como parte de estratégia de persuasao.

Este trabalho retoma, em alguns aspectos, a andlise do discurso da primeira
campanha de prevengdo as drogas da APCD e faz uma analogia com os textos recentes
da campanha de prevencao as drogas produzida pela ONG Comunidade Terapéutica Dia
(CTDia)’ apresentados na televisdo. Em face de termos averiguado, anteriormente,
outras producdes filmicas da campanha da APCD, como ja mencionado, interessa-nos
examinar a nova proposta de campanha da CTDia de prevencao as drogas. A finalidade
¢ averiguar, na esteira da semidtica greimasiana, como ¢ tratada a questdo da prevencao
as drogas, se a abordagem ¢ similar & campanha da APCD no que diz respeito a discurso
basico, que valores sociais sdo tratados e como sdo tratados, enfim, este estudo quer
saber se, em linhas gerais, os aniincios trouxeram uma nova abordagem discursiva.

Entretanto, antes de prosseguirmos, faz-se necessario uma breve abordagem
sobre texto e texto televisivo, na perspectiva da semidtica, porque ¢ com este tipo de

texto que se dardo as nossas consideracdes sobre o discurso.

Texto
Texto ou textualizagcdo sdo entendidos como a jun¢do do plano de contetdo

com o plano de expressdao. GREIMAS (1979:460-61), explica que texto é:

“Considerado como enunciado, texto opde-se a discurso, conforme a substancia
de expressdo —grafica ou fonica- utilizada para a manifestagao do processo
lingiiistico...” “... textualizag¢do € o conjunto de procedimentos -chamados a

8 Em 2006, Renato Cavalher, diretor de criagdo da agéncia Opus Multipla, iniciou os trabalhos da Oficina, colocando
os proprios dependentes quimicos para criar uma campanha antidrogas, com o apoio de profissionais da agéncia e do
corpo técnico da comunidade. A equipe, antes de concretizar a iniciativa de prevengdo, viu outras campanhas ja
realizadas tanto em nivel nacional como em nivel internacional a fim de estabelecer um parametro diferencial de
persuasao.

? "As drogas matam de varias maneiras", case criado especialmente para a Comunidade Terapéutica Dia (CTDia),
conquistou o Grand Prix do X Prémio About de Comunicagio Integrada e Dirigida. O projeto premiado - da agéncia
de propaganda Opus Multipla - colocou os proprios dependentes quimicos para criar uma campanha antidrogas,
durante uma oficina de comunicac¢éo que durou nove meses. O resultado foi o melhor case de comunicagdo integrada
do Brasil no ano passado. A campanha foi criada e produzida voluntariamente pela agéncia e parceiros que se
sensibilizaram pela causa. http://www.ctdia.org.br/
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se organizarem numa sintaxe textual - que visam a constituicdo de um continuo
discursivo... o texto, uma vez manifestado, assumira a forma de uma
representagdo seméantica do discurso (...)”,

o que se depreende € que o texto € o todo de um objeto de significagdo passivel de ser
lido.
Haja vista que a semiotica francesa tem o texto como seu objeto de (pre)

ocupagdo, entdo o ideal ¢ definirmos qual a tipologia textual dos textos televisivos.
Qualquer producdo filmica ¢ considerada um texto sincrético, pois reune varias
linguagens organizadas, hierarquizadas e administradas para a producdo de efeitos de
sentido de realidade. Assim sendo, toda produ¢do filmica ¢ considerada um texto
sincrético, pois as linguagens de ordem visual e as linguagens de ordem sonoras de um
filme'® devem estar acordadas no plano de expressdo do texto. As linguagens de
ordem sonora que se apresentam em um filme sdo, por exemplo: trilhas, didlogos,
ruidos etc. e as linguagens de ordem visual: actantes, enfoques de camera, cenario,
cores, iluminagdo etc. Estas linguagens permeiam o plano de expressdao que,

juntamente, com o plano de conteudo produzem efeitos de sentidos para o espectador.

Ainda a respeito de textos sincrético, FLOCH (1986: 233) define que

“As semidticas sincréticas (no sentido de semioticas objetos, quer dizer, das
magnitudes manifestadas que ddo a conhecer) se caracterizam pela aplicagdo
de varias linguagens de manifestacdo. Um spot publicitario, uma historieta,
um telejornal, uma manifestacao cultural ou politica sdo, entre outros,
exemplos de discursos sincréticos.”

Além disso, cada linguagem em um filme ¢ considerada uma semiotica
sincrética seja esta linguagem o enfoque de camera, seja a iluminagdo, seja a cor em
predominancia, seja o gesto, seja a trilha sonora, seja a fala etc. FLOCH (1986:233)

afirma que

“(...) Semioticas sincréticas constituem seu plano de expressao — e mais
precisamente a substancia de seu plano de expressdo — com os elementos
dependentes de varias semioticas heterogéneas. Afirma-se assim a necessidade
— e a possibilidade — de abordar estes objetos como ‘todo’ de significagao (...)”.

As semioticas sincréticas reunidas perfazem um sistema de significacdo que

constituem o texto. Filmes sdo semidticas sincréticas, pois manejam varios conjuntos

19 Entenda-se filme como qualquer produgdo de imagem em movimento, clipes, videos, animagéo,
cinema.
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de significados e Greimas postula que, um filme nao € uma “colcha de retalhos”, mas
um “sistema de relagdes” que resulta em “um todo de sentido”.

Acreditando que os esclarecimentos sobre texto sincrético foram pontuais
para a nossa discussdo, podemos prosseguir com o encaminhamento do trabalho no
que diz respeito ao corpus que nos interessa.

A CTDia, a agéncia publicitaria Opus Multipla e empresarios em parceria,
produziram e veicularam cinco textos televisivos em 2006 denominados Vela, Pulp
fiction, Enforcamento, Traficante e Atropelamento. O enredo ndo poupa a realidade
mostrada pela midia jornalistica haja vista que os textos tém cenas chocantes, tais como:
a irresponsabilidade de um usuario que, drogado, acaba provocando um incéndio em
Vela; no texto Pulp fiction, o traficante vai a casa do usudrio e o0 mata juntamente com a
mae deste na presen¢a de uma crianca; em Enforcamento, trata-se de uma tentativa de
suicidio por parte de um usuario; em Atropelamento, usuérios fogem da policia e um
acaba sendo atropelado e em Traficante, trata do traficante que mata a sangue frio o
usuario amarrado e indefeso, acrescenta-se o mote “As drogas matam de varias
maneiras, aprenda a viver sem elas, procure a CTDia” ao final de todos os textos.

Na campanha de propaganda televisiva da CTDia, de cinco textos, quatro,
apresentam em seu plano de expressao um padrao no sincretismo das linguagens tais
como: pouca iluminacao, sonoridade unitéria e, pela configuracio figurativa, cendrios e
personagens pertencentes a classe mais baixa da sociedade, assim como, pela
configuracdo tematica, pode-se constatar a violéncia muito comum do cotidiano

brasileiro relacionada com o universo das drogas

Propaganda
A producdo filmica publicitaria ¢ coerciva, pois precisa de alguma forma,

capturar ¢ manter a aten¢do do enunciatario e, com isso, motivar o consumo seja de
produtos, caso de publicidade, seja de idéias, caso de propaganda'' ou cinema.

O enunciador do texto televisivo (profissional da area de comunicagdo) exerce
a manipulacdo consciente, pois aplica recursos persuasivos a fim de alcangar seu
objetivo; assim, escolhe, com critério, as linguagens a serem utilizadas (cores,
enfoques de camera, cenarios, som, iluminagdo, actantes etc.). A selecdo de recursos

ou linguagens devem produzir efeitos de sentido, devem persuadir, devem garantir

" Para fins de esclarecimento, segundo RABACA (1995), em linhas gerais, a publicidade visa ao
consumo de produtos e & venda enquanto a propaganda visa ao consumo de idéias, imagens institucionais
e valores sociais.
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interacao. Esse profissional ¢ consciente da efetividade que deve obter na construcao
do discurso televisivo e, na rotina mididtica, tem que avaliar como o publico estd
acostumado a ver o espetaculo oferecido, o espetaculo do Fazer do homem no mundo,
ou seja, a leitura da realidade social: que aspectos sdo destacados dessa realidade, que
aspectos podem ou nao interessar ao publico sempre visando a aceitagdo do discurso
veiculado. O objetivo do enunciador ¢ produzir seu texto de maneira que possa levar o
enunciatario a uma agdo e, para isso, a persuasdo deve ser seu objetivo maior. O
enunciatario deve ser alguém que, manipulado pelo texto, mantenha-se atento e que
desenvolva alguma emoc¢do, que seja levado a alguma paix@o e, conseqiientemente,
motivado para a agdo pensada e proposta. Quando nos referimos a paixao, motivadora
de acdo, “gerenciada” pela propaganda, em geral, pensamos em emog¢des como
compaixdo, empatia, simpatia, indignacio, admiracio, por exemplo. E a propaganda
que trata de despertar empatia da sociedade com relagdo aos valores sociais tais como
os relacionados a violéncia em geral, aos maus habitos (tabaco, drogas, aborto etc.), as
acoes de apoio as ONGs, a religido, ao comportamento social (respeito, educagao,
licitude etc.). A propaganda assim como a publicidade colabora para uma organizacao
social.

Entende-se que o fato de a propaganda ser televisiva so6 potencializa a sua
construcao de estratégias, haja vista que reune varios conjuntos de significantes no
plano de expressdo. Sabemos que o plano de expressdo ¢ encarregado de suportar o
plano de conteudo e, assim, o sincretismo caracteristico da produgdo textual filmica
propicia a verossimilhanga e faz com que o espectador-enunciatario se identifique
direta ou indiretamente com o discurso veiculado, o que pode predispor o espectador-
enunciatario a aceitar a manipulagdo imposta.

E pertinente que expliquemos os recursos (linguagens) que colaboram para o
todo de sentido do texto televisivo. Entretanto, cabe esclarecer que nos ateremos aos

recursos utilizados no anuncio a ser analisado.

Camera, luz e som
O ponto de vista da cadmera ndo ocorre por acaso, existe uma sistematica de

linguagem filmica'?. Segundo MOSCARIELLO (1985:29)

“(...) as deslocagoes da camera em varias dire¢cdes nao correspondem a
uma simples exigéncia de clareza ilustrativa. O movimento da cimera

12 Marcel Martin foi o primeiro teérico do cinema a sistematizar a linguagem filmica, em 1955, com o titulo original
Le langage cinématographique, traduzido em 1963 e publicado pela editora Itatiaia em Belo Horizonte.
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corresponde exclusivamente ao nivel da escrita filmica, pois intervém
sobre 0 ‘como’ e ndo sobre o ‘objeto’ da representagdo (...)”.

O mesmo autor postula que, saber para onde olha a cadmera de filmar e saber
de que tipo s3o os oculos (visdo) que ela usa, ndo basta, também ¢ importante saber de
onde ¢ que ela ve, ou seja, conhecer o ponto de vista que sucessivamente adota e qual
a logica ou o efeito de sentido que a guia em tal escolha. O que a camera pretende ¢
escrever o texto, utilizar sua linguagem na constru¢ao do texto e, para isso, coloca-se
inevitavelmente o problema da perspectiva a assumir, do angulo mais adequado para o
que se pretende dizer. A escolha de enfoques ¢ condicionada pela produgdo de efeito
de sentido que se queira dar ao texto televisivo: sentido de verdade, de realidade, de

subjetividade, de objetividade na perspectiva da semiotica.

Segue, entdo, a explicitacdo da escrita filmica, restrita ao que se apresenta no
anuncio, Pulp Fiction, a ser analisado como amostragem da campanha.

eplano-detalhe— a camera focaliza e isola um objeto ou parte do corpo
do(s) personagem(ns). E um enfoque exclusivamente para chamar a
aten¢do para um pormenor, a fim de relaciond-lo de forma mais
contundente com a significacdo, cria efeito de sentido de aproximacao,
importancia e de subjetividade;
eplano close-up ou primeirissimo plano— a camera focaliza o actante
muito préximo, normalmente o rosto ou os olhos. E invasio de
privacidade, intimidade, busca sondar os sentimentos, por meio da
expressao.
eplano americano/proximo — a camera focaliza o(s) personagem(ns)
dos ombros para cima. Produz efeitos de sentido de intimidade,
aproximac¢ao muito realista, e, com esse plano, sugere uma janela que
permite interacdo entre personagem e publico, causando expectativa no
telespectador;
eplano-conjunto —»a camera focaliza parte do cenario e actante(s), ¢
descritivo e situacional.
ePlano geral — ¢ descritivo, situacional.
eCamera lenta/slow motion— potencializa o suspense, sugere o

continuismo, o interminavel da acao ou da dor.
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eAngulos — plongée/cAmera alta— sugere o esmagamento de

personagem, a inferioridade, a pequenez, por outro lado, o contré-
plongée/camera baixa, sugere a superioridade, autoritarismo, poder.

A camera ¢ um instrumento valioso, na produgdo televisiva, no que concerne

a propiciar uma visdo de intimidade, aproximagdo, afastamento ou objetividade;

afinal, cada um dos planos tem uma correspondéncia expressdo/conteudo como

postula a teoria semiotica.

Ainda para fins de esclarecimentos, convém abordarmos a importancia da

iluminacdo e dos tragos sonoros utilizados na construc¢ao do texto:

e [luminacdo- Pode-se dizer que ha dois objetivos principais na iluminagdo: o
primeiro ¢ a producdo de efeito de sentido de subjetividade, de intimidade,
pretendendo estabelecer um estado emocional; o segundo é a produgdo de
efeito de realidade, ou seja, quando a iluminagdo for bem sucedida, o
personagem estard tdo natural e discretamente iluminado que os espectadores
ndo perceberdo a iluminagdo como uma tecnologia a parte.

o Tragos sonoros- Nao se pode negar a importancia da musica, do som, de
modo geral, numa producdo filmica, pois o efeito de sentido de ilusdo, de
realidade ou de verdade depende do uso significativo do som. A musica ou o
siléncio amplifica o estado emocional ou a atmosfera e também transmite a
importincia emocional de uma cena, ou o estado emocional da(s)
personagem(ns).No caso do antncio a ser analisado, contaremos com 0 som
natural das agdes sucessivas do texto os quais produzem efeitos de realidade.
Em vista dessa rapida abordagem sobre os recursos de camera, som e
iluminacdo como semidticas sincréticas utilizadas na construgcdo do texto, pode-se ter
uma idéia geral de como o fendmeno do sincretismo ¢ parte da estratégia para
“apreensdo ¢ motivador de a¢do” do espectador-enunciatario com relagdo ao texto de
propaganda.
Para a analogia proposta, neste artigo, exemplificaremos com a andlise de um
dos antincios televisivos da Ctdia. E um anuncio de 30 segundos, denominado Pulp

fiction.

A descricao
O anuncio Pulp fiction manipula a atengdo do publico-enunciatario de duas

maneiras, mas relacionadas entre si:
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= a primeira diz respeito a narrativa, ao enunciado, propriamente dito, pois a
narrativa conta com a tensao dos fatos a se desenrolarem, com o “suspense” apresentado
na narrativa, ou seja, nos trinta segundos do video, constata-se o conflito, o
desenvolvimento e o desfecho da mesma. A narrativa ¢ a parte inteligivel, passional do
texto e o enunciador espera apreender o enunciatario. Basicamente, ¢ uma narrativa em
que um homem jovem vai a casa de um adolescente de classe média, a mae o recebe e
pede para aguardar pelo filho. O adolescente desce as escadas e o homem saca do
revolver e atira no jovem e na mae deste simultaneamente na frente de uma crianga,
depois sai calmamente enquanto a crianga chora sozinha em meio aquela tragédia. Esta
narrativa remete ao filme homonimo Pulp Fiction no qual gangsters eram justiceiros no
submundo do crime, visto dessa maneira, € a intertextualidade por alusdo ao filme.

= a segunda diz respeito a expectativa da enunciagdo, ao modo que a historia
serd contada, as varias linguagens manifestagdes que constituirdo o plano de expressao
do texto, ¢ a parte sensorial que busca capturar o enunciatdrio propondo alguma
identificagdo direta ou indiretamente.

A abordagem das maneiras que o texto manipula a aten¢do do enunciatario, diz
respeito a relacdo e a dependéncia do plano de conteudo (parte inteligivel e passional)
com o plano de expressdo (parte sensorial) de uma enunciagdo bastante complexa. Nao
podemos esquecer que a semidtica sempre se ocupou do plano de conteudo, pois nao
seriam as alteracdes do plano de expressdo que impediriam a analise da historia contada.

A seguir procederemos a descrigao do anincio para tornar mais clara a analise
do texto na esteira da semiotica francesa.

Ordem visual Ordem sonora

Plongée — homem jovem, aparentando 30 anos, jaqueta preta,
oculos escuros, na soleira da porta, toca a campainha. Som de campainha.
Close — 0 homem, sem Oculos, ¢ visto através de olho-magico

Plano préximo — uma mulher adulta abre aporta com um sorriso.

Plano conjunto — o homem pergunta: “Por favor, o Ricardo...”

....................... — a mulher interpela: “Vocééo..””

........................ — 0 homem responde: “Amigo dele.”

cereeeecsssnneessnennees — & MAe convida: “Pode entrar, meu filho esta
no banho.”

Plano geral — interior da casa, ampla, arejada, bons méveis.Uma me-

nina de aproximadamente 4 anos, esta sentada no chio sobre um ta-

pete rodeada de brinquedos.

.................. — entram o homem e a mae. “Aceita um cafezinho?”

Plano geral — o homem responde: “obrigado.”

Contré-plongée — homem senta, ¢ olha a menina.
Plano geral — mae entra com a bandeja de café.
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Plano conjunto — a menina olha o visitante.
Plano médio — homem toma café. Pernas descendo a escada em plan- | barulho de passos na
de fundo. escada.

Plano geral — mae na soleira da porta da sala olha o filho que desce.
Plano-detalhe — mao do homem pegando um revolver.

Plano conjunto — o adolescente olha o homem enquanto desce a esca-
da abotoando a camisa.

.................... e camera lenta — o jovem tem na face, a expressao de me-
do, segura-se no corrimao.

Plano médio — homem com arma em punho mira o adolescente.
.................. e lentes grandiangular — atira no jovem. Estampido de tiros.
Plano médio — a crianga se sobressalta e pisca os olhos com o barulho
Plano geral — o jovem cai na escada e em seguida o homem atira na

mae. Choro de crianca.
Plano médio, contré-plongée e cAmera lenta — a mae, de costas, cai

lentamente.

cessssssssensneses- NOMeEM segurando o revolver Choro de crianga.
Plano-detalhe — o pano de prato que a mae segurava esta no chao.

Plano proximo — a menina chora e estende a mao. Choro de crianga.

Close — 0 homem sentado no sofa e toma o café.
Plano conjunto em contra-plano da menina — o homem sentado
olha a menina. Pde a mao no bolso da jaqueta, retira os 6culos escuros,

e se levanta... “As drogas matam de
varias maneiras,

................. o homem se dirige a porta de saida. aprenda a viver sem
sem elas.”

Plano geral — mie caida no chio, adolescente caido na escada, mening
Sentada no chido chorando. Choro da crianca.
“Procure a CTdia.”

*Vale acrescentar que, no cendario, ha uma predominancia de cor azul (cor fria) e a iluminacao
se faz presente para destacar os actantes nas cenas. Nota-se que houve uma diversidade de
movimentos de camera, enquadramentos, utilizagdo de angulos que remetem as
producdes filmicas de acdes em longas metragens e ndo por isso deixam de produzir
efeitos de realidade.

Analise

A semiotica francesa oferece toda uma metodologia de analise de textos e, para
isso, Greimas e seus seguidores aconselham proceder a analise do plano de conteudo
inicialmente, para em seguida, abordar as relagdes pertinentes, com o plano de
expressdo uma vez que a palavra-chave da semidtica francesa € relagdo.

Para entender o texto como um todo de sentido, a semiotica francesa divide-o
em niveis e planos. Considerando os planos, o texto se divide em plano de conteudo,
mediado pela razdo, lugar do inteligivel, do passional, dos conceitos e plano de
expressao mediado pela emogado a qual manipula nossos sentidos.

O plano de contetdo se divide em trés niveis: fundamental, narrativo e

discursivo.
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Niveis fundamental e narrativo
No nivel fundamental, busca-se a oposi¢cdo semantica do texto, ¢ o nivel mais

profundo do percurso gerativo de sentido do texto em exame, tem-se a categoria
semantica fundamental Morte x Vida, levando em conta que esta oposi¢do estd
manifesta no texto.

Em relagdo a vida= a crianga que brinca, a mae que recebe o visitante com um
sorriso, o café servido de forma hospitaleira.

Em relagdo a morte= o ambiente em cor azulada, cor fria, que lembra a cor dos
icebergs, o duplo assassinato, o que se pressupde um acerto de contas por causa de
drogas, pois o narrador declara ao final, “As drogas matam de diversas maneiras”.

No nivel narrativo, a organizagdo ¢ pensada como um espetaculo de simulagao
do Fazer do homem que transforma o mundo. Esta organiza¢do simula o papel do
homem no mundo, sua busca por sentido de vida, valores, a complexidade de
relacionamentos etc.

Para entender a organiza¢do narrativa do anuncio, partimos para a descri¢ao do
espetaculo determinando os participantes e os papéis que desempenham no espetaculo,
para isso, dividiremos a organizacdo em dois momentos: no primeiro momento, temos
uma mulher que atende a um homem visitante a procura de seu filho Ricardo e se
apresenta como amigo, assim pode-se dizer que o filho Ricardo cumpre o papel
actancial de sujeito do estado, pois segue a rotina de qualquer jovem; vive com a mae,
no conforto do lar, na tranqiilidade representada pela crianga que brinca no chio e
pressupOe-se que recebe amigos em casa, pois bastou o homem se apresentar como
amigo que a mae convida a entrar e oferece um cafezinho. Assim, podemos afirmar que
neste primeiro momento, o sujeito de estado Ricardo estd em conjungdo com os valores
da vida. No segundo momento, temos o jovem Ricardo descendo as escadas e, ao ver o
homem sacar o revolver, tenta fugir, este ¢ o sujeito do guerer-fazer. Neste momento, o
jovem entra em disjuncdo com os valores da vida e entra em conjun¢do com os valores
da morte representados pela sua morte e a vitimizacdo de sua propria mae. Temos,
entdo, uma transformacao da vida em familia com mae, crianga e rotina de adolescente
com vida para a tragédia da morte.

O sujeito do estado (jovem Ricardo) tem seu estado alterado ao ser assassinado
juntamente com sua mae pelo homem visitante, ou seja, o sujeito do Fazer entra em

conjungdo com o objeto de valor morte representado pelo acerto de contas do
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“Justiceiro” por causa de drogas, conseqiientemente, o sujeito do estado entra em
disjun¢do com o objeto de valor vida (o sujeito do estado é o jovem Ricardo, usuério e
dependente de drogas; o sujeito do fazer ¢ o jovem Ricardo, devedor de contas por
drogas; assim ocorre a transformacdo no nivel narrativo. As marcas do texto que
comprovam a transformacdo sdo o que nos proporciona a camera e o narrador que
declara que “As drogas matam de diversas maneiras. Aprenda a viver sem elas”.
Quando o narrador declara que as drogas matam, pressupdes-se as drogas representadas
pelo visitante-justiceiro, pois ¢ ele quem mata por causa de drogas. O sujeito do fazer,
ao consumir drogas ¢ sancionado negativamente com os valores da morte representada

por um duplo assassinato.

O nivel discursivo e a enunciacio sincrética

Quanto ao nivel discursivo, o ultimo nivel da analise do plano de contetudo, ¢ o
mais superficial do percurso de geragdo de sentido, em que as formas abstratas das
estruturas narrativas recebem enriquecimento de sentidos pelo sujeito da enunciagio. E
o nivel mais proximo da manifestacdo textual. Neste nivel, o sujeito da enunciacdo' faz
uma sé€rie de escolhas: pessoa, tempo, espago, figuras, temas e as linguagens (semioticas
sincréticas) a fim de criar efeitos de sentido que dao ilusdo de verdade. O sujeito da
enunciagdo, como autor de papel, cria efeitos de sentido mobilizando imagens,
encenagdes que a cultura reconhece, quer fazer crer que os fatos que se apresentam tém
carater de verdade ou nao, que o mundo filtrado, veiculado na televisdo, ¢ o mundo real
ou irreal, e, de alguma forma, espera que o espectador-enunciatario identifique os fatos
que se apresentam e seja deles persuadido. A narrativa, Pulp Fiction apresenta a
“historinha” de um jovem de classe média dependente de drogas que ¢ assassinado
juntamente com sua mae dentro de casa. O autor de papel vale-se dos recursos que as
varias linguagens oferecem para criar os efeitos de sentido no espectador para que este
creia que ¢ uma realidade do cotidiano do universo dos dependentes de drogas.
Concretamente, o real se reduz a questdes de veridic¢do, ilusdes criadas pelos planos de
coeréncia do discurso ou por outras estratégias discursivas especificas, dirigidas a um
fazer-crer (persuasdo), ou seja, 0 que aconteceu ao jovem e a mae, no texto filmico,

pode acontecer com qualquer um em tais circunstancias de dependéncia, pois por causa

13 No caso da propaganda, o enunciador e o enunciatario sio pensados em posi¢des abstratas, sdo construidos a partir
da veiculagdo do anuncio pela televisdo. O enunciador quer persuadir da verdade do que apresenta e cumpre o papel
de destinador final do texto; o enunciatrio interpreta se o texto é verdadeiro ou ndo, pode ser persuadido ou nio,
cumpre o papel do destinatario. Para a semiotica, enunciador e enunciatario estdo unidos e sdo denominados sujeito
da enunciacao.
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de drogas trouxe para dentro de sua casa um “justiceiro” do submundo. E a
representacdo de um fazer-fazer (manipulacdo), que ¢ ficar longe das drogas, pois As
drogas matam de varias maneiras.

Considerando as instalagdes do sujeito da enunciagdo na construgdo do texto,
observa-se que um filme, como um “texto” no sentido semiotico, ¢ marcado por
relacdes temporais que se da por “encaixes” do plano de expressdo com o plano de
conteudo determinadas a partir de uma enuncia¢do em forma de fluxo de uma sucessao
temporal, ¢ o que se pode constatar quando a camera faz os enfoques aliados a
sonoridade e as imagens. A camera ancora o texto televisivo, pois simula o eu, levando
em conta “seu olhar” (eu olho=eu focalizo), também simula o aqui € o agora, haja
vista que a narrativa Pulp Fiction produz efeito de momento presente e, ainda, emite
opinido a respeito dos fatos presenciados com a frase “As drogas matam de varias
maneiras”. O enunciador instala a camera, como um narrador implicito e lhe delega o
ponto de vista da narrativa, haja vista que a camera, por meio de enfoques, narra,
mostra as seqiiéncias de acontecimentos, as transformacdes, os efeitos de aproximagao,
de subjetividade, de intimidade, de aproximagdo e de verdade, além de manipular, por
meio de planos e do tempo dispensado em determinadas cenas, a emogao, a atengdo ¢ a
paixdo do enunciatario. A partir das figuras que a camera mostra, permite-nos a
extragdo dos temas subjacentes. Pelas figuras tais como uma casa de classe
privilegiada (um sobrado), a crianca que brinca com muitos brinquedos sob um tapete,
a mae bem vestida, cafezinho servido em bandeja, jovem Ricardo bem vestido
permitem depreender os temas de conforto, tranqiiilidade, educagdo, assim como, o
homem visitante, revolver, tiros, corpos caidos permitem depreender os temas de
surpresa, ataque, morte, tragédia.

Podemos ter os sentidos mobilizados via plano de expressdo. A esse respeito,
BARROS (1997:81) afirma que, em grande numero de textos, hd interesse de se
explicarem as organizacdes secundarias da expressdo. “As organizagoes secundarias da
expressdo, do mesmo modo que os percursos figurativos do conteudo tém o papel de
investir e concretizar os temas abstratos e de fabricar efeitos de realidade”. Do ponto
de vista da semidtica, em uma producdo filmica como o anuncio televisivo, o plano de
expressdo investe em estratégias sensoriais, busca a empatia do enunciatdrio na
reproducdo da realidade; o telespectador identifica a copia com as imagens, a locucao, a

simulagdo do ocorrido. Estas sdo as relagdes do plano de expressdo mobilizadas
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sensorialmente com o plano de contetido da narrativa presenciada. O plano de expressao

teve o encargo de expressar o discurso basico de prevencao as drogas.

Consideracoes finais
Com o anuncio Pulp Fiction oportunizamos, mais uma vez, uma reflexdo a

respeito da producdo filmica, este campo do universo audiovisual ainda pouco
explorado. Os recursos de cadmera e de edicdo definem as relagdes entre outros
conjuntos de significantes e tem objetivo final de administrar o sentir e o reagir do
telespectador, além de que o enunciador tenta estabelecer uma comunhao entre a sua
visdo de mundo com a visdo de mundo do publico e de seus valores. Com isso, o
enunciador do texto televisivo constrdi seu texto de forma consciente na producido de
efeitos de sentido de realidade, de verdade visando a persuasdo dos jovens a viverem
sem drogas e também de persuadir os provaveis futuros usuarios.

No entanto, cabe acrescentar que, ao analisarmos mais um anuncio de
propaganda de prevengdo as drogas, constatamos que a manipulag@o por intimidagdo ao
usuario de drogas ¢ o tipo da manipulacdo utilizado no discurso basico desse tipo de
propaganda, ou seja, se comparado aos outros anuincios ja analisados, anteriormente, o
que se tem ¢ a variagdo discursiva textual na producdo filmica (a narrativa, os recursos
de camera, a edicdo etc.), mas a manipulacdo por intimidagao ¢ recorrente.

No entanto, esta campanha de prevengdo as drogas da ONG Ctdia difere da
campanha da APCD. A campanha da APCD mostrou, dentre os cinqilienta anincios,
quarenta e seis eram figurativizados para a classe mais privilegiada e os jovens, sob o
dominio das drogas, poderiam roubar, desrespeitar os pais, deixar de estudar, de fazer
atividades proprias da adolescéncia em fungdo da dependéncia. No caso da campanha
da Ctdia, seus filmes, dentre cinco antncios, somente Pulp fiction mostra uma classe
mais privilegiada e um adolescente. Os demais aniincios mostram jovens mais maduros
ou homens em situagdes de riscos, assim como OS personagens aparentam-se
decadentes, fracassados e com falta de perspectiva em decorréncia da dependéncia das
drogas. E muito mais agressiva no que concerne a representar uma realidade perversa.
Na similaridade, a iniciativa das duas Ongs ¢ a mesma, ou seja, veicular o mesmo
discurso bésico de prevencdo as drogas, apresentar um discurso autoritirio e de

intimidagao, colocando as drogas como vildo na vida de usudrios.
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