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RESUMO

O documentario retrata a opinido de jovens de elasddia e alta de Curitiba sobre
quatro problemas sociais brasileiros: homossexaddidparticipagdo politica, racismo e
violéncia. Sem narracdo, o video traz em sequéosialepoimentos dos jovens,
acompanhados por imagens que ilustram a discuSséas, por sua vez, perdem o foco
gradativamente - eis a cegueira - na medida emogu@des preconceituosas sao
expostas. Um retrato da elite juvenil brasileira.

PALAVRAS-CHAVE: desigualdade social; alienacéo; preconceito; idistacao;
elite.

1 INTRODUCAO

O videodocumentario “Cegueira Social — O olhar tge ¢uvenil curitibana
sobre a realidade brasileira” consiste na exposig® opinides de jovens de classe
média e alta de Curitiba a respeito de quatro tespamis importantes na sociedade
brasileira: racismo, violéncia, homossexualidageléica.

O tema retoma uma antiga discussdo: Qual o papstntpenhado pela
juventude diante de probleméticas sociais? Comoosgportam aqueles que sao “o
futuro na nacdo”? A preocupacgao com a atuacaowdgmiude assume propor¢gdes mais
amplas pelo fato de que os personagens que comypdearlocumentario pertencem ao
que Karl Marx (1948) denominou de classe dominafer isso utilizou-se a
denominacgdo “elite juvenil” como referéncia aosejoy de classe média e alta de
Curitiba. Trata-se de jovens que tiveram acessoems bculturais, usufruem de
estabilidade econd6mica, tém acesso a saude, eduaagdorto, e todos os subsidios
necessarios para o desenvolvimento intelectuainesigio da cidadania.

A escolha dos assuntos discutidos pelos jovensradelo documentéario tem
como base temas atuais e relevantes socialmeateEm@ violéncia, homossexualidade

e politica. Além disso, esta presente no videoraepedo de mundo da equipe de
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producéo. Isso fica evidente na escolha dos tet@adp em vista que ndo é consenso
gue estes assuntos sejam realmente importantetanteorparte-se de idéias pré-
existentes para um campo amplo em que tais id&mdiscutidas com os atores sociais.

O documentéario se enquadra no “cinema verdadéialide pensamento que
descarta qualquer possibilidade de producdo de ideovisento, e imparcial. Além
disso, acredita-se também que a linha que sepay@ofide realidade € muito ténue.,
como afirma Christian Metz, citado por Silvio DaARi

Ao nosso ver, o documentario se enquadra perfefitgrem um

dos ‘grandes regimes cinematograficos’ a que siveChristian
Metz. Regimes que correspondem as principais f@sde
cinema, cujas fronteiras séo fluidas e incertass feao muito
claras e bem desenhadas no seu centro de gravidpdejsto que
podem ser definidas em compreensdo, ndo em extensao
Instituicbes mal definidas, mas instituicbes ple&@A-RIN,
2004).

Mais importante que as polémicas conceituaissgparam o documentario da
ficcdo, € a discussdo que os temas abordados pedsatar, e a abrangéncia de
publicos que pode atingir. Até mesmo porque eateatho ndo se propde como reflexo
de uma situacdo existente, mas sim, representantend das inUmeras facetas que a

realidade pode adotar.

2 OBJETIVO

Compreender o contexto social, econémico e poléimoque estédo inseridos 0s
jovens presentes no video; estimular a reflexdsatéedade sobre a importancia da
atuacao juvenil; mostrar como apesar de todas rdig@es a juventude mostra total

desconhecimento da realidade social brasileira.

3 JUSTIFICATIVA

Diante dos graves problemas sociais existentestadivs diariamente — e
exaustivamente — pela midia, é, ndo sO6 importangs necessario discutir idéias e
solugdes para crises sociais. Além disso, os te@agdiscutidos por aqueles que em
pouco tempo vao comandar instituicbes de poderpsdsoas que estdo entrando em
universidades, e que sao oriundas de familias amtar@quisitivo consideravel.

Este trabalho ndo pretende apenas denunciaréacistem que vivem 0s jovens
de classe média e alta, mas se propde um instrandenteflexdo e auto-reflexdo que
busca além do entendimento, a articulagdo e mabéiz dos jovens, pais, professores e

toda sociedade em busca de seus direitos e dauwgitstde um mundo mais justo para
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todos. O trabalho na universidade se torna, ent&a, ferramenta para o exercicio da
cidadania e transformacéo da realidade.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a realizacdo deste video escolhemos utdizatrevista como forma mais
direta de obtencdo das respostas. Para isso, peedeiproducdo se posicionou em
locais estratégicos: Em frente ao cursinho préitwdsr Dom Bosco; em frente ao
Shopping Crystal na Av. Batel, e na rua das flores.

Abordamos os personagens explicando que estafar®®lo um video sobre a
opinido da juventude curitibana sobre problemasasod-oram abordados 30 jovens,
sendo que a grande maioria se recusou a convaraada soube o tema do trabalho.
Apenas 9 aceitaram o desafio. Geralmente a prinp@rgunta era comum a todos:
“Existe algum problema social que deixe vocé incdatm?” A partir dessa provocacao
desenrolava-se a entrevista. Ficou constatado ggrarale maioria ndo tem opinido
formada. Ja na primeira pergunta surgia um graiéec®, ou a expressao direta de
preconceitos, como por exemplo a seguinte frase it uma adolescente: “Ah...pra
mim é o problema dos vileiros e maloqueiros noppings”.

E importante ressaltar que o video tomou formade existir porque os jovens
confirmaram a premissa de “cegueira social”, prtpopelo video. Além dos
preconceitos de classe, e contra homossexuais,owsng demonstraram estar

desinformados sobre dados estatisticos e sobuakdatie politica brasileira.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

O documentario é composto pela soma de dois elesiedepoimentos e
fotografias, organizadas em um album digital, gie perdendo a cor e o foco.

Esses dois elementos se fazem presentes na meldtasieamente: em um
quadro, ficam as fotos, modificadas gradativameaie;outro, aparecem os diversos
personagens dando seu depoimento.

Os depoimentos foram colhidos no centro de Curifiloat meio de enquete. O
publico participante da enquete é seleto: jovenslalse média/alta de Curitiba. Cada
entrevistado manifesta opiniées sobre cada umaeasematicas sociais trabalhadas
no documentario.

A base do documentario sdo os preconceitos alimestaelos jovens. Eles sédo

novos, viveram pouco, e ndo conhecem muito alésedesirculo social, e ndo tém uma
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opinido formada sobre varios assuntos importankdas os preconceitos foram
fortemente solidificados com auxilio dos filtroe@didgicos.

Os depoimentos compreendem as seguintes tematicas:

1 — Violéncia

2 — Racismo

3 — Homossexualidade

4 — Politica

Na finalizacdo do produto, foi empregada uma sutilia entre os depoimentos
para demonstrar a indiferenca e destacar anaéisas fgue as classes média e alta fazem
dos problemas sociais do Pais.
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