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APRESENTAÇÃO 
 O presente trabalho é fruto de uma experiência de rotina jornalística em tempo 
real desenvolvida 24 horas em um período de três dias. 
 
OBJETIVOS 
 O principal objetivo é fazer com que os alunos aprendam a trabalhar com o 
tempo real produzindo suas pautas, reportagens e atualizando um site 24 horas por dia. 
 
JUSTIFICATIVA 
 O trabalho desenvolvido faz parte da disciplina de Jornalismo On-Line e 
Produção de Web Sites do 5º Semestre do Curso de Comunicação Social – Habilitação 
em Jornalismo. O web site é produzido em 24 horas e tempo real para que os alunos 
tenham a experiência que é necessária para produzir o atual jornalismo digital. Os 
próprios alunos produzem as pautas e as reportagens para que saiam da faculdade 
preparados para cumprir qualquer função que lhe seja pedida. 
 
MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 
 Para que o site entrasse no ar, o CuritibaAgora passou por três estapas. 
Apresentam-se aqui as etapas: a base teórica com referências e pesquisa de campo, o 
planejamento da rotina de produção conforme o público-alvo a ser atingido e a 
experimentação. A experimentação por meio da execução de um jornal online 
demonstrou ser possível a produção ininterrupta de notícias em tempo real dentro da 
universidade; e que esta prática é eficiente no preparo para o mercado de trabalho, na 
comprovação das teorias de comunicação e especificamente de jornalismo, como 
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aquelas que abordam o uso das novas tecnologias em comunicação e nas que tratam das 
linguagens mais apropriadas a cada mídia. 
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