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APRESENTACAO
O presente trabalho € fruto de uma experiéncia de rotina jornalistica em tempo
real desenvolvida 24 horas em um periodo de trés dias.

OBJETIVOS
O principa objetivo é fazer com que os alunos aprendam a trabalhar com o
tempo real produzindo suas pautas, reportagens e atualizando um site 24 horas por dia.

JUSTIFICATIVA

O trabalho desenvolvido faz parte da disciplina de Jornalismo On-Line e
Producéo de Web Sites do 5° Semestre do Curso de Comunicagdo Socia — Habilitagéo
em Jornalismo. O web site € produzido em 24 horas e tempo real para que os alunos
tenham a experiéncia que € necess&ria para produzir o atua jornalismo digital. Os
proprios alunos produzem as pautas e as reportagens para que saiam da faculdade
preparados para cumprir qualquer funcéo que Ihe sgja pedida.

METODOSE TECNICASUTILIZADOS

Para que o site entrasse no ar, 0 CuritibaAgora passou por trés estapas.
Apresentam-se aqui as etapas. a base tedrica com referéncias e pesquisa de campo, o
plangiamento da rotina de producdo conforme o publico-alvo a ser atingido e a
experimentacdo. A experimentagdo por meio da execucdo de um jornal online
demonstrou ser possivel a producdo ininterrupta de noticias em tempo real dentro da
universidade; e que esta pratica € eficiente no preparo para o mercado de trabalho, na
comprovacdo das teorias de comunicacdo e especificamente de jornalismo, como

! Trabalho submetido ao XIX Expocom, na categoria B Jornalismo, modalidade produto Digital, como representante
da Regido Sul.
2 Aluna estudante do 7°. Semestre do Curso de Jornalismo da PUCPR, email: anelize03@gmail.com

% Aluna estudante do 7°. Semestre do Curso de Jornalismo da PUCPR, email: anninhagirl @hotmail.com
* Aluna estudante do 7°. Semestre do Curso de Jornalismo da PUCPR, email: di_prestes@hotmail.com

5 Aluna estudante do 7°. Semestre do Curso de Jornalismo da PUCPR, email:
jornalismo.marina@gmail.com

® Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso de Jornalismo da PUCPR, email:
pbrodbeck @hotmail.com

" Orientador do trabalho. Professor do Curso de Jornalismo da PUCPR, email:
zanei .barcellos@gmail.com


mailto:di_prestes@hotmail.com
mailto:jornalismo.marina@gmail.com
mailto:pbrodbeck@hotmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
IX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Guarapuava, PR — 29 a 31 de maio de 2008.

aquelas que abordam o uso das novas tecnol ogias em comunicagdo e nas que tratam das
linguagens mais apropriadas a cada midia.
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