Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
IX Congresso de Ciéncias da Comunicag@o na Regido Sul — Guarapuava, PR —29 a 31 de maio de 2008.

Big Brother Banheiro'

Fabiola Lorenzet
Aline Lauchzer®
Aline Pompermeyer*
Daniela Giachini®
Turma 3° periodo de Publicidade e Propaganda

Prof. Ana Paula da Rosa®

Faculdade de Ciéncias Sociais Aplicadas — FACISA/ Celer Faculdades
Xaxim (SC)

Apresentacio

Este trabalho foi desenvolvido inicialmente na disciplina de Lingua Portuguesa
visando a utilizando dos recursos da linguagem coloquial para a criagdo de um roteiro
de cinema. Foi estudada a formatagdo de um curta-metragem e como desenvolver um
argumento para basear o roteiro e, posteriormente, executado como uma atividade
experimental. No entanto, mediante a sociedade da informagdo e da desinformagao os
académicos listaram alguns temas de pertinéncia para a abordagem em um curta-
metragem. Embora com idéias bastante diferentes, os grupos tinham em comum o
interesse em utilizar o video como uma ferramenta de critica a sociedade midiatizada e
espetacularizada. Com este mote surgiu a proposta do Big Brother Banheiro, um suposto
reality show focado na dicotomia entre vida privada e privacidade da vida.

Apesar das dificuldades técnicas e do primeiro voo rumo a narrativa e linguagem
do cinema, o video esboga as idéias de uma sociedade que se prostra diante de uma
televisdo para assistir enredos desconexos, efemeridades, amizades e inimizades ficando

em troca o espetaculo pelo espetaculo, a superficie da imagem.
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Objetivos: O video desenvolvido objetiva apresentar uma critica ao voyeurismo
voluntario que toma conta da midia brasileira e mundial, principalmente a partir de
programas como Big Brother e Casa dos Artistas. Além disso, o video tem como intento
apresentar a estrutura da narrativa cinematografica, tendo como base um argumento pelo
qual se desenvolve todo o roteiro e um ponto de virada, que atribui sentido a historia. O
trabalho visa, ainda, permitir esta aproximagdo das teorias da comunica¢do, como a
sociedade do espetaculo, com os recursos da linguagem coloquial e explorar a riqueza

do nao dito para acrescentar impacto na comunicagao.
Justificativa:

Fazer comunicagdo ¢ pensar o mercado comunicacional. Fazer comunicacgao ¢ ao
mesmo tempo aprender as técnicas utilizadas a fim de saber emprega-las, mas acima de
tudo ¢ conseguir estudar a fundo os fendmenos que envolvem a sociedade. Ha anos o
Brasil, a Argentina, os Estados Unidos e dezenas de outros paises passaram a investir
em programas televisivos voltados para o consumo de efemeridades, dentre elas
programas no formato reality show, ou seja, programas que simulam a vida. Big
Brother, Casa dos Artistas, O Grande Perdedor, Acorrentados, uma infinidade de nomes
surgiram na televisdo brasileira na esteira do sucesso de formatos semelhantes em outros
paises, gerando assim um processo onde o espectador participa da vida daquele que
permite que sua vida seja revelada em rede nacional.

O vouyer, aquele que observa a distancia, tomou conta dos cidadaos, que passaram
a atribuir valor e importancia a programas de baixo repertorio, sem fins educacionais e
quase sempre focados na exploracdo da intimidade, da vida privada de supostos
desconhecidos. A partir de entdo a sociedade passou a ser influenciada e ter sua vida
pautada por assuntos de menor importancia em detrimento de outros mais relevantes.
Mediante este quadro, este trabalho, que ¢ a0 mesmo tempo engragado e sério, faz uma
critica a esta exposi¢ao macica da vida do outro, deixando claro que a unica coisa que
falta ser exposta na televisao, hoje, € o banheiro, local de extrema privacidade. Assim, o
video retrata um banheiro de uma universidade, marcado por pequenos personagens que
tem suas vidas ligadas apenas por um local. Apesar dos esteredtipos ali representados, a
moral do video so6 fica clara na etapa final, apds desavengas, situagdes inusitadas, mas
quando ¢ representada uma familia perfeita, criangas, cachorro, assistindo felizmente a

mais um episodio da extrema banalizacdo da imagem.
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Métodos utilizados:

Para desenvolver o projeto um pequeno grupo de alunas, grupo este formado
pelas co-autoras deste trabalho, desenvolveram o roteiro e o argumento principal, depois
um grupo de dez académicos passou a formatar o roteiro propriamente dito, enquanto os
demais escolhiam locagdo, figurinos e materiais necessarios. Apds uma pesquisa
bibliografica os alunos partiram para a execu¢do do projeto no laboratorio experimental
de video. Duas discentes da turma de Publicidade e Propaganda, Maysa Bertan e
Elisandra Alves dos Santos dirigiram as cenas, coordenadas pela professora Ana Paula
da Rosa. O cinegrafista, técnico do laboratério, Valdecir Gasparini, ajudou na filmagem
e na edi¢do das imagens. Apesar do amadorismo proprio dos primeiros semestres da
graduacdo, o trabalho contempla a preocupagdo com angulos, passagens, efeitos,

visando integrar critica e imagem.



