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RESUMO

A Colbnia Z-3 é o segundo distrito de Pelotas (RS). A Z-3 dista 25 quilébmetros do
centro da cidade, dificultando o acesso dos moradores a mais opcdes de lazer. O cinema
foi escolhido como tema por ser uma forma de arte que nédo exige locomocgao para ser
apreciada. O objetivo foi fazer um levantamento estrutural e uma analise da satisfagéo
dos zetrezenses com sua situacdo em relacdo ao cinema. O instrumento adotado foi o
questionario; os calculos utilizados definem a pesquisa como probabilistica e os
critérios de acesso a classificam como aleatdria simples. Constatou-se que a maioria da
populacdo vé filmes em DVD, que a distancia e a falta de tempo sdo fatores que os
impede de ir ao cinema e que ha pouco contato com o cinema nacional. Esses dados
embasaram a elaboracdo da Maratona de Cinema na Z-3, a ser realizada em 2008.

PALAVRAS-CHAVE: acessibilidade; cinema; interesse.

INTRODUCAO

A Coldnia Z-3 é o segundo distrito da cidade Pelotas, considerada zona rural. A
regido dista 25 km do centro. Sua populacdo é composta em maioria por pescadores,
seguidos por outros trabalhadores locais.

As manifestagdes culturais na Colonia Z-3 podem ser ditas escassas. A Escola de
Ensino Fundamental Raphael Brusque é a Unica do distrito, e em algumas datas
comemorativas promove eventos de cunho cultural, principalmente envolvendo a banda

marcial, grupo de danca e grupo de capoeira da escola.
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Porém, a possibilidade de contato com manifestacdes culturais externas é
dificultada. O cinema, enquanto arte, foi escolhido para representar o aspecto cultural
nesta pesquisa por ndo depender necessariamente da locomocgdo das pessoas, pois ha
outras formas de chegar a elas. Segundo Reis (2002), “antes os filmes eram vistos
somente nas salas exibidoras, depois, através da televisdo e dos videos, tomaram de
assalto os lares”. Por isso, além de descobrir as conseqiiéncias da inacessibilidade dos
zetrezenses ao cinema da cidade, a pesquisa pretende medir o interesse dos moradores
em filmes, que tipos de filmes sdo de sua preferéncia e que contato tém com o cinema
nacional. Quer dizer, fazer um levantamento estrutural e uma analise da satisfagdo com

sua atual situacdo em relacéo ao cinema.

2 OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL
Verificar o interesse dos moradores da Coldnia Z-3 pelo cinema e as condigdes

de acessibilidade as producdes cinematograficas.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Levantar quantos moradores assistem a filmes em casa;

- Descobrir o nimero de video-locadoras localizadas na Colénia Z-3;

- Saber se ha interesse dos moradores no cinema e se estéo satisfeitos com o acesso;

- Descobrir de que género sdo os filmes a que 0s moradores mais assistem e com
que fregiiéncia o fazem;

- Verificar a visibilidade que tem o cinema nacional para a comunidade;

- Utilizar os resultados como fundamentacdo para a elaboragdo do projeto

experimental Maratona de Cinema na Z-3.

3 JUSTIFICATIVA

As ocupacdes da maior parte da populacdo da Col6nia Z-3 — pesca e comércio
local — ndo exigem que se desloquem frequentemente ao centro da cidade; alias, suas
fungdes até os impede de fazé-lo. Assim, é uma parcela pequena da comunidade que
precisa ir com frequéncia ao perimetro urbano. Dai a relativa escassez de dnibus, cuja

frequéncia é basicamente de hora em hora (em alguns horéarios ha variacées).
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Atualmente, Pelotas tem apenas um cinema — no centro da cidade —, com trés salas
de exibicdo. Dadas as dificuldades geograficas que os moradores da Z-3 tém para ir ao
cinema, além de outros empecilhos, o intuito da pesquisa foi descobrir quais as outras
formas de acesso a filmes que os moradores desse distrito tém e se eles se sentem satisfeitos
com a situacdo ou se gostariam que houvesse alguma mudanca em relacgdo a isso.

A Maratona de Cinema da Z-3 é um projeto de mesma autoria da presente
pesquisa. A Maratona consiste em trés dias de exibi¢do de filmes nacionais — opgéo
feita com base nos resultados da pesquisa, que serviu como base ao planejamento do
evento. O projeto tedrico da Maratona de Cinema da Z-3 foi elaborado em 2007, e sera
executado em abril de 2008.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O instrumento utilizado foi o questionario, aquele em que a folha de pesquisa é
preenchida pelo entrevistador. Essa escolha se deve ao fato de ter sido previsto que
muitas criangas participariam da pesquisa, que se fosse feita em forma de formulario,
muitas delas poderiam ser excluidas, porque a pouca pratica de leitura e a afobagédo
tipica de criancas — poderiam n&o ter paciéncia para preencherem as onze questdes da
pesquisa — dificultaria o processo enquanto facilitaria a consideracdo de dados falsos.

O calculo da amostra baseou-se em dados do Instituto Técnico de Pesquisa e
Assessoria da Universidade Catdlica de Pelotas (ITEPA), segundo o qual a populagdo
da Colbnia Z-3 — universo da pesquisa — é de 3.223 habitantes (ITEPA, 2003). O nivel
de confianca utilizado foi de 95% (c=2), 0 erro maximo permitido foi igual a 6% e o
valor de 50% foi usado para proporcao de caracteristicas pesquisadas no universo (p),
bem como para propor¢do do universo que nao possui a caracteristica pesquisada (q).
Como o universo é finito — tem menos de 100.000 pessoas — utiliza-se o seguinte
calculo para descobrir a amostra (n):

GZ . p . q . N
E*(N-1)+0°-p-q

n=

22-50-50-3.223
6%(3.223-1) + 2> =50 50

32.230.000
118.488

n = 272 pessoas a responder 0 questionario
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Devido a utilizacdo do célculo acima representado para definir a amostragem, a

pesquisa pertence a categoria probabilistica. A forma de acesso aos respondentes a

inclui na sub-classificacdo aleatdria simples, pois ndo foi esquematizado nenhum modo

de encontrar alguém em especifico, as pesquisas foram aplicadas na medida em que se

encontrava um morador disposto a respondé-la.

Para definir o nivel socio-econdmico das pessoas, foi utilizado o Critério de

Classificacdo Econdmica Brasil (CCEB), criado em 2003. De acordo com tal critério, o

nivel s6cio-econdmico pode ser definido a partir da escolaridade do chefe da familia e

da quantidade de — e de quais — bens materiais a pessoa possui. Para cada resposta ha

uma pontuacao, sua soma indica a que classe sdcio-econdémica o respondente pertence.

Tabela 1. Pontuag&o por posse de itens — CCEB

ltem

4 ou

mais

Televisdo em cores
Réadio

Banheiro

Automovel

Empregada

Aspirador de po
Maquina de lavar
Videocassete e/ou DVD
Geladeira

Freezer
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Tabela 2. Pontuagdo por grau de instrucdo do chefe de familia— CCEB

Escolaridade

Pontos

Analfabeto/Primario incompleto

Primario completo/Ginasial incompleto
Ginasial completo/Colegial incompleto
Colegial completo/Superior incompleto

Superior completo
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Tabela 3. Pontuagdo do corte — CCEB

Classe Pontos
Al 30-34
A2 25-29
Bl 21-24
B2 17-20

C 11-16
D 6-10
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O aspecto socio-econémico da pesquisa ndo reflete precisamente a situacdo dos
zetrezenses nesse sentido, pois a questdo da pesquisa que se refere a escolaridade é
direcionada ao respondente, independente de suas responsabilidades domiciliares.
Mesmo assim, o resultado pode ser considerado aproximado, o que ndo implica em

problemas nesta pesquisa, visto seus objetivos.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

5.1 QUESTIONARIO

O questionario que foi aplicado é composto por onze questdes, entre perguntas
abertas e fechadas, inclusive de mdaltipla escolha. As trés primeiras questbes (ver
apéndice) sdo perguntas fechadas com apenas uma opg¢éo de resposta, pois se referem a
dados pessoais do entrevistado.

A terceira e quarta questdes servem como base para o calculo que definira a
classificacdo socio-econémica do entrevistado. A quarta questdo, sobre as posses do
respondente, é de maltipla escolha e permite ainda a inclusdo de dados néo citados pelo
questionario (caso a quantidade de itens que o entrevistado possui ndo esteja listada na
questdo).

A quinta, oitava e nona questdes sdo de multipla escolha, sendo que as duas
ualtimas tém a opcdo “Outro”, em que h& espago para o entrevistado citar um exemplo
ndo sugerido na pergunta. A sexta e setima questdes se referem a freqliéncia, por isso s6
permitem uma opc¢éo de resposta.

As duas Gltimas perguntas sdo abertas. Seus principais objetivos foram inferir
qual o contato dos zetrezenses com o cinema nacional e quais 0s géneros preferidos. Os
resultados dessas questdes fundamentaram a selecdo de filmes a serem exibidos na

Maratona de Cinema da Z-3.

5.2 TABULACAO
5.2.1 Sexo
Tabela 4. Sexo
Opcoes ne. %
Feminino 139 51,1
Masculino 133 48 9
Total 272 100
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5.2.2 Faixa Etaria

Tabela 5. Faixa etaria

~ ne.
Opgoes Fem. | Masc. v
8 a 10 anos 14 9 8,5
11 al13anos 13 14 9,9
14 a 16 anos 9 15 8,8
17 a 20 anos 10 12 8,1
21 a 30 anos 28 30 21,3
31 a 40 anos 25 16 15,1
41 a 50 anos 14 14 10,3
51 a 60 anos 17 14 114
mais de 60 anos 9 9 6,6
Total 139 133 100
5.2.3 Escolaridade
Tabela 6. Escolaridade
~ ne. o
Opcoes Fem. | Masc. &
analfabeto 6 4 3,7
ensino fundamental incompleto 80 81 59,2
ensino fundamental completo 14 21 12,9
ensino médio incompleto 23 9 11,7
ensino médio completo 12 16 10,3
ensino superior incompleto 1 2 1,1
ensino superior completo 3 0 1,1
Total 139 133 100
5.2.4 Classificagdo Socio-Econdémica
Tabela 7. Classificacdo socio-econdmica
Opcoes ne. %
Al 0 0,0
A2 3 1,1
Bl 9 3,3
B2 37 13,6
C 178 65,5
D 45 16,5
Total 272 100
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5.2.5 Meios utilizados para assistir a filmes (multipla escolha)

Tabela 8. Meios utilizados para assistir a filmes

Opgodes ne. %
Cinema 11 4,0
DVD 208 76,5
VHS 5 1,8
TV aberta 124 45,6
TV acabo 3 1,1
Antena parabdlica 13 4,7
Computador (online/download) 1 0,5
Computador (offline) 11 4,0

5.2.6 Freqiiéncia com que assiste a filmes

5.2.6.1 Classificagdo por classe socio-econémica

Tabela 9. Freqiéncia de assisténcia a filmes — classificacdo por classe sdcio-econémica

QUASE AS
Classe | SEMPRE SEMPRE | VEZES RARAMENTE | NUNCA | Total
Al 0 0 0 0 0 0
A2 0 1 2 0 0 3
Bl 2 3 3 1 0 9
B2 6 9 16 6 0 37
C 32 48 74 19 5 178
D 6 4 17 12 6 45
Total 46 65 112 38 11 272
% 16,9 23,9 41,2 13,9 4,1 100
5.2.6.2 Classificacao por faixa etaria
Tabela 10. Frequiéncia de assisténcia a filmes — classificagdo por faixa etéria
. L . QUASE AS RARAMENT
Faixa Etaria | SEMPRE SEMPRE VEZES £ NUNCA Total
8 a 10 anos 9 4 10 0 0 23
11 a 13 anos 5 4 16 2 0 27
14 a 16 anos 2 9 10 3 0 24
17 a 20 anos 6 6 7 3 0 22
21 a 30 anos 10 13 27 8 0 58
31 a 40 anos 6 12 18 5 0 41
41 a 50 anos 3 5 10 7 3 28
51 a 60 anos 5 8 8 6 4 31
mais de 60 anos 0 4 6 4 4 18
Total 46 65 112 38 11 272
% 16,9 23,9 41,2 13,9 4,1 100
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5.2.7 FreqUiéncia com que assiste a filmes no cinema

5.2.7.1 Classificagdo por classe socio-econémica

Tabela 11. Freqiiéncia de assisténcia a filmes no cinema — classificagdo por classe sdcio-econdmica

QUASE AS
Classe | SEMPRE SEMPRE | VEZES RARAMENTE | NUNCA Total

Al 0 0 0 0 0 0
A2 1 0 0 2 0 3
Bl 0 1 3 1 4 9
B2 0 1 10 19 7 37
C 0 5 18 82 73 178
D 0 2 1 8 34 45
Total 1 9 32 112 118 272

% 0,4 3,3 11,8 41,2 43,3 100
5.2.7.2 Classificacdo por faixa etaria
Tabela 12. Freqliéncia de assisténcia a filmes no cinema — classificacdo por faixa etaria

QUASE AS
Classe SEMPRE SEMPRE VEZES RARAMENTE | NUNCA Total
8 a 10 anos 0 1 1 9 12 23
11 a 13 anos 0 0 7 10 10 27
14 a 16 anos 1 0 3 16 4 24
17 a 20 anos 0 3 9 6 4 22
21 a 30 anos 0 0 6 30 22 58
31 a 40 anos 0 1 4 15 21 41
41 a 50 anos 0 1 1 12 14 28
51 a 60 anos 0 3 0 12 16 31
mais de 60 anos 0 0 1 2 15 18
Total 1 9 32 112 118 272
% 0,4 3,3 11,8 41,2 43,3 100

5.2.8 Motivos que impedem de ir ao cinema (multipla escolha)

Tabela 13. Motivos que impedem de ir ao cinema.

Opcdes ne. %
Preco 63 23,2
Distancia 168 61,7
Pouca rotatividade dos filmes em cartaz 2 0,7
Problemas relacionados a legendas 5 1,8
Falta de interesse pelos filmes que passam 38 14,0
Falta de tempo para ir 35 12,9
Comodidade do DVD 19 7,0
N&o gosta 11 4,0
Outros’ 7 2,6

" Entre os outros motivos citados estdo dificuldade de deslocamento e falta de companhia.
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5.2.9 Motivos que permitiriam ir mais ao cinema (multipla escolha)

Tabela 14. Motivos que permitiriam ir mais ao cinema.

Opcoes ne. %
Diminuicao do prego 65 23,9
Proximidade 207 76,1
Maior rotatividade dos filmes em cartaz 5 1,8
Resolucao dos problemas relacionados a legendas 4 1,5
Outros filmes/outros tipos de filmes em cartaz 14 51
Mais tempo disponivel para ir 6 2,2
N&o iria, mesmo que houvesse alguma mudanga 15 55
Outros® 8 3,0

5.2.10 Procedéncia do altimo filme visto

Tabela 15. Procedéncia do ultimo filme visto.

Opcoes ne. %
Nacional 49 18,0
Estrangeiro 126 46,3
N&o responderam 97 35,7
Total 272 100,0

5.2.11 Géneros Preferidos (multipla escolha)

Tabela 16. Géneros preferidos.

Opcodes ne. %
Comédia 92 33,8
Acéo 70 25,7
Romance 42 15,4
Terror 41 15,1
Suspense 21 7,7
Desenho animado 11 4,0
Aventura 7 2,6
Outros® 39 14,3

6 ANALISE

Embora se tenha optado pela amostragem aleatoria simples, o publico
pesquisado manteve o equilibrio nos critérios sexo, que resultou em 51,1% mulheres e
48,9% homens, e faixa etéria, que variou em torno dos 10% para cada opcao oferecida.

Neste item, a excecdo foi a faixa que compreende os 21 a 30 anos, representante de

® Entre os outros motivos citados estdo horérios das sessdes mais diversificados, mais cinemas, mais
Onibus e companhia.

% Os géneros menos citados foram: guerra e luta, cada um com seis ocorréncias; drama, cinco ocorréncias;
policial, quatro ocorréncias; musical, faroeste e religioso, cada um com trés ocorréncias; veridico, classico
e infantil, cada um com duas ocorréncias; pornd, histdrico e ficcdo cientifica, cada um com uma
ocorréncia.
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21,3% da populagdo zetrezense, e — menos significativamente — 31 a 40 anos,
correspondente a 15,1% dos entrevistados.

Quanto a escolaridade, verificou-se que mais da metade da populacdo da
Colénia Z-3 - 59,2% - tem apenas o ensino fundamental incompleto. Através dos
relatos, constatamos informalmente que a maioria estudou até a terceira ou quinta série,
e abandonou a escola para trabalhar. A maior parte dos analfabetos séo idosos que néo
estudaram pelo fato de ndo haver escola na época em que poderiam estudar. Apenas
2,2% dos moradores chegaram ao ensino superior, tendo metade deles ja o terem
concluido.

Segundo a avaliacdo sécio-econdbmica, ndo had na Z-3 nenhuma pessoa
pertencente a classe Al. A grande maioria pertence a classe C, sdo 65,5% dos
moradores. A classe D é a que tem o segundo maior nimero de moradores, e soma
apenas 16,5% deles.

Entre os meios que usa para assistir a filmes, o DVD é o mais usado, pois consta
na resposta de 76,5% dos moradores. Ele é seguido pela TV Aberta, com 45,6% dos
zetrezenses. Cada um dos outros meios propostos na pesquisa ndo passou de 5%, sendo
que o Cinema é o quarto mais citado, por 4% dos entrevistados.

Quanto & freqiiéncia com que assistem a filmes, 41,2% responderam As Vezes,
seguidos por 23,9% que escolheram a opcdo Quase Sempre. Apenas 4,1% diz nunca
assistir a filmes. Ja quando questionados sobre assistir a filmes no cinema, apenas uma
pessoa respondeu Sempre — correspondendo a 0,4% dos entrevistados — enquanto cento
e dezoito optaram pelo Nunca — 43,3% dos entrevistados. O segundo maior nimero de
ocorréncias nessa questdo se deu na op¢do Raramente, escolhida por 41,2% das pessoas.

Proporcionalmente, a classe C é a que mais assiste a filmes. Excetuando-se 0s
41,6% (74 pessoas) que responderam As Vezes, sdo 44,9% entre os que optaram pelas
respostas Sempre ou Quase Sempre contra 13,5% que optaram por Raramente ou
Nunca. Na classificagdo por faixa etaria, os que mais véem filmes sdo as criangas entre
8 e 10 anos: 39,1% (nove entrevistados) dizem assistir a filmes sempre, 17,4% (quatro
entrevistados) assistem quase sempre, 43,5% (dez entrevistados) véem filmes as vezes e
nenhum entrevistado respondeu Raramente ou Nunca.

A maior discrepancia entre pessoas que frequentam e néo freqiientam o cinema
estd na classe D. Nenhuma respondeu Sempre, 4,4% (duas pessoas) vdo quase sempre
ao cinema, a opcdo As Vezes corresponde a 2,2% (uma pessoa) da classe D da Colénia

Z-3, 17,8% (oito pessoas) dos entrevistados dessa classe optaram por Raramente e

10
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75,6% (34 pessoas) dizem nunca ir ao cinema. Excetuando-se a opgéo intermediaria As
Vezes, a diferenca entre as pessoas que responderam Quase Sempre (4,4%) e as que
responderam Raramente ou Nunca (93,3%) é de 88,9%.

Em relacdo a idade, a maior diferenca se d& entre as pessoas com mais de 60
anos. Nenhum entrevistado escolheu Sempre nem Quase Sempre, uma pessoa —
representando 5,6% dessa faixa etaria — diz ir ao cinema as vezes, 11,1% (duas pessoas)
vao raramente ao cinema e 83,3% (15 pessoas) responderam Nunca a essa questao.

Entre os motivos que os impedem de freqlientar mais o cinema, a distancia é a
mais citada, apontada por 61,7% dos entrevistados; em seguida, o preco foi citado por
23,2% das pessoas e a falta de tempo para ir impede 12,9% dos entrevistados. Um dos
outros motivos — tabulados em conjunto — era o deslocamento, que conjuga 0S
problemas relacionados a distancia, ao preco e a falta de tempo para ir, pois agrupa 0s
custos também do onibus/combustivel e toma muito tempo, j& que é somado o tempo
levado para ir ao centro, o tempo do filme e o tempo que leva para voltar a Colénia Z-3.

A condicdo determinante para que frequentassem mais 0 cinema é a
proximidade: 76,1% dos entrevistados dizem que iriam ao cinema se fosse mais perto.
A diminuicdo do preco faria com que 23,9% da pessoas fosse mais ao cinema. 5,1%
iriam se houvesse outros filmes ou outros tipos de filme em cartaz e 5,5% responderam
que ndo iriam independente da mudancga que ocorresse. As outras razdes apontadas nao
chegaram a 5% cada uma.

Talvez pelo fato de a TV aberta ndo transmitir filmes nacionais muito
frequentemente — ou em horarios mais adequados — que 46,3% responderam algum
filme estrangeiro quando questionados sobre o Gltimo filme a que assistiram. Os filmes
nacionais figuraram em apenas 18% das respostas, e 35,7% nao lembraram do Gltimo
filme visto.

Os géneros preferidos pela populagdo da Colbnia Z-3 sdo comédia e acéo,
correspondendo a 33,8% e 25,7% das respostas, respectivamente. S&o seguidos por
romance (15,4%) e terror (15,1%). Os outros géneros foram citados, cada um, por

menos de 10% dos entrevistados.

7 CONSIDERACOES FINAIS
Concluiu-se através dos resultados da pesquisa que apesar da distancia ser um
fator que dificulta significativamente o acesso dos moradores da Coldnia Z-3 as salas

exibidoras — seja pela distancia em si ou pelos motivos relacionados, como pouca

11
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disponibilidade de 6nibus, custo implicado pelo deslocamento etc. —, ndo impede o0s
zetrezenses de se aproximarem do cinema enquanto arte. Embora muitos tenham
afirmado ndo ter tempo para assistir a filmes, seja da forma que for, a maioria dispde de

meios para apreciar 0 cinema em sua propria casa, e costuma fazé-lo.
REFERENCIAS
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APENDICE - QUESTIONARIO UTILIZADO NA PESQUISA

Este questionario tem por objetivo descobrir e avaliar os habitos dos moradores da
Colbnia Z-3 em relagdo a cinema, visando principalmente saber de que formas e

com que frequéncia assistem a filmes. Agradecemos a atencéao.

1. Sexo
() Feminino () Masculino

2. Qual € a sua faixa etaria?

( )8allanos ( )17 a20anos ( )41a50anos

( )11 al3anos ( )21a30anos ( )51a60anos

( )14a1l6anos ( )31a40anos () Mais de 60 anos
3. Qual é a sua escolaridade?

() analfabeto () ensino médio incompleto
() ensino fundamental incompleto () ensino médio completo

() ensino fundamental completo () ensino superior incompleto

() ensino superior completo

4. Quais destes itens tu tens em casa e quantos?

TV (J)o ()1 ()2 ()3 ()__
Radio (J)o ()1 ()2 ()3 ()__
Banheiro ()0 ()1 ()2 ()3 ()__
Automével ()0 ()1 ()2 ()3 ()__
Empregada ()0 ()1 ()2 ()3 ()__
Aspirador de po ()o ()1 ()2 ()3 ()__
Maquina de lavar roupa ()o (H)Yr ()2 () ()__
Videocassete/DVD ()0 ()1 ()2 ()3 ()__
Geladeira ()0 ()1 ()2 ()3 ()__
Freezer ()0 ()1 ()2 ()3 ()__
TV acabo/TV por satélite ( )N&o ( )Sim Qual?

Antena parabolica ( )Néo ( )Sim Qual?

Computador ()0 ()1 ()2 ()3 ()__
[em que se possa assistir a videos]

5. Como costuma assistir a filmes?

( ) Cinema ( ) VHS ( )DVD
() Antena parabdlica ( ) TV acabo/TV por satélite ( ) TV aberta

() Computador (offline) () Computador (online/download)
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6. Com que frequiéncia costuma assistir a filmes?

() Sempre () Quase sempre
() Asvezes ( ) Raramente
() Nunca

7. Com que freqiiéncia assiste a filmes no cinema?

() Sempre () Quase sempre
( ) Asvezes ( ) Raramente
( ) Nunca
8. Qual o principal motivo que te impede de ir (mais) ao cinema?
( ) Preco () Problemas relacionados a legendas
( ) Distancia () Falta de interesse pelos filmes que passam
() Pouca rotatividade dos filmes em cartaz
() Outro. Qual?

. O que te permitiria ir mais ao cinema?
) Diminuicdo do Preco () Resolucao de problemas relacionados a legendas
) Proximidade () Se passassem outros filmes/outros tipos de filmes
) Se houvesse maior rotatividade dos filmes em cartaz
) Outro. Qual?

e e Y Y (o)

10. Qual foi o altimo filme que assistiu, quando e de que forma?

11. Qual(s) o(s) género(s) de filmes que prefere?
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