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Do Médio Vale do I tajai ao Ciberespaco: projeto do site www.esportesc.com.br?

Franciele Sieves Cardoso®
Instituto Blumenauense de Ensino Superior, Blumenau, SC

RESUMO

Este estudo trata da criacdo de um site noticioso de esportes da microrregido do Médio
Vale do Itgai (SC), na forma de um Projeto Experimental de Comunicagdo. Prop0e,
com base em referenciais tedricos, conceituar como se da o processo de producéo
jornalistico na, da e para a Internet. Enfatiza os desafios impostos aos profissionais do
jornalismo nessa sociedade da informacdo e das redes. Por fim, com base nos conceitos
tedricos e nas experimentactes préticas, um relato sistematizado acerca da produgdo do
Site www.esportesc.com.br.

PALAVRAS-CHAVE: Webjornalismo; Esportes; Internet.

INTRODUCAO

Uma das principais ateragbes que a Internet trouxe para a sociedade
contemporanea foi 0 rompimento das barreiras, das fronteiras geograficas, do espaco
fisico e do tempo cronolégico. Parece ser contraditorio, no entanto, que tenhamos que
estabelecer limites, barreiras e fronteiras geogréficas para justificar este projeto. Mas
eles se fazem necessarios. Segundo Miranda (2004), para se criar um site € importante
que se tenha definido o publico-alvo a ser atingido, bem como o contetido jornalistico a
ser divulgado. E neste sentido que estabelecemos, entfo, as fronteiras do nosso objeto
de estudo/trabal ho.

Em um primero momento o0 site www.esportesc.com.br®, embora

disponibilizado na grande rede mundia de computadores e com acesso liberado, tera

! Trabalho submetido ao IX Expocom, na categoria B Jornalismo, modalidade 1.5 Digital, como
representante daregido Sul.

2 Alunalider do trabalho e estudante do 8° Semestre do Curso de Jornalismo do IBES, email:
cardoso.fran@gmail.com. Orientador do trabalho, Prof. Ms. Airton Lorenzoni Almeida, email:
prof.airton.almeida@hmail.com.

® Parece importante esclarecer que 0 www.esportesc.com.br sera tratado como site de noticias e n&o
portal, com base no que Ferrari (2004) nos aponta, ou sgja, que “para ser chamado de portal, um site
precisa reunir certas caracteristicas. [...] Os portais tentam atrair e manter a atengdo do internauta ao
apresentar, na pagina inicial, chamadas para contelidos dispares, de varias areas e de vérias origens’
(2004, p.30). No www.esportesc.com.br as informagdes buscardo um Unico género: o esporte. Dentro de
um portal existem ferramentas fundamentais como 0 e-commerce e o0 servico de e-mail gratuito. Estes
servicos ndo serdo oferecidos pelo www.esportesc.com.br, neste momento de projeto, o que ndo invalida
apossibilidade de a médio e longo prazos ele se transformar em um portal local com enfoque esportivo.
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como enfoque jornalistico as préticas esportivas’® desenvolvidas na regido do Médio
Vale do Itgjai® tendo como a principal cidade Blumenau, cidade com cerca de 300 mil
habitantes’.

Um segundo limite indispensdvel neste instante foi estabelecer o contelido
jornalistico inicia do site. A principio, 0 www.esportesc.com.br devera se ater as

noticias que envolvam as modalidades esportivas definidas como mestras dos Jogos
Abertos de Santa Catarina, popularmente conhecido como JASC’ e que, em 2007 se
encontra em sua 472 edi¢do. Sdo disputadas nos Jogos Abertos 25 formas esportivas:
Atletismo, Basquete, Bocha, Boldo 16, Boldo 23, Caraté, Ciclismo, Futebol, Futsal,
Ginastica Olimpica, Ginastica Ritma Desportiva (GDR), Handebol, Judd, Natacéo,
Punhobol, Remo, Ténis, Ténis de Mesa, Tiro Armas Curtas, Tiro Armas Longas, Tiro
Prato, Triatlon, Voleibol, Volei de Praiae Xadrez.

A escolha dos JASC como referéncia para a producdo de contelido deste site
como um projeto experimental, prende-se ao fato que 0s jogos nasceram nNO mMunicipio
de Brusgue, localizado do Médio Vale do Itgai, por iniciativa do empresario Arthur
Schldsser. Parece ser importante considerar, também, que em oito edic¢les das quarenta
e sais ja redlizadas, cinco cidades do Médio Vae do Itgal sediaram a competicao®.
Outra questdo que, tudo indica, merece consideracdo como fundamento para nossa
escolha, é que de todas as edicbes dos jogos ja realizadas envolvendo os municipios
catarinenses tanto na disputa quanto na questdo de sede do evento, a cidade de
Blumenau é |ider absoluta como camped geral dos JASC, com 38 conquistas’, seguida
por Floriandpolis (capital do Estado de Santa Catarina) e por Joinville, cada uma com
quatro vitorias. Estes dados nos levam a crer que aregido possui grandes esportistas, 0os

guais merecem destaque através de um site de noticias.

“ A idéia de produzir um site com noticias de esportes surgiu ap6s detectarmos a inexisténcia de um canal
jornalistico como este no estado de Santa Catarina. Narede, pelo que tudo indica, ha apenas um site sobre
o futebol catarinense, que até a conclusdo deste projeto experimental esta off-line.

®> Microrregido esta instituida em 28 de setembro de 1971, através do Decreto n° 844. Esse projeto criou
13 Unidades Microrregionais Polarizadas, uma delas a do Médio Vale do Itagjai, localizado no estado de
Santa Catarina e composto por 14 municipios catarinenses: ApiUna, Ascurra, Benedito Novo, Blumenau,
Botuvera, Brusque, Doutor Pedrinho, Gaspar, Guabiruba, Indaial, Pomerode, Rio dos Cedros, Rodeio e
Timbo.

® Censo demogréfico IBGE/2005. Blumenau tinha, & época, 298.603 habitantes.

" Estaremos empregando, ao longo deste estudo, apenas a sigla JASC quando estivermos nos referindo
aos Jogos Abertos de Santa Catarina.

8 Os municipios do Médio Vale do Itgai que j& sediaran o JASC sio: Blumenau, Brusque, Indaial,
Pomerode e Timbo.

® Os dados referem-se até o momento de conclusdo do projeto experimental, concluido antes do
encerramento da edicdo 2007, naqual Blumenau sagrou-se camped, demonstrando sua hegemonia em
ndimero de vitdrias, ou sgja, 39 no total de 48 edicdes dos JASC.
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A execucdo deste projeto se reveste em um desafio, ou sga, aplicar os
ensinamentos tedricos bem como os referenciai s bibliogréficos acerca do webjornalismo
com vistas a possibilidade efetiva de se desenvolver um produto sem contar com
aparatos e softwares profissionais, nem laboratérios multimidias especiais. Os tedricos,
de uma maneira geral, tomam como pressuposto que todos os estudantes e cursos
dispdem da mesma tecnol ogia avancada disponivel nos centros de pesguisa onde atuam.
Assim, procuramos desenvolver um site utilizando-se computadores domeésticos e
programas embutidos em sistemas operacionais basicos do Windows ou em softwares
free ou versdes demo disponibilizadas na WEB™ pelos fabricantes em seus portais, mas

gue ndo contam com todos 0s recursos e ferramentas da plataforma profissional.

O ADVENTO DA INTERNET E DO WEBJORNALISMO

Da concepcdo de uma rede computacional de dados e informagdes militares a
rede mundia de computadores atual temos pouco mais de quatro décadas de invencéo.
Entretanto, parece ser possivel afirmar que nunca um suporte midiético recebeu tantos
investimentos de pesquisa e conquistou tantos avancos tecnolOgicos assim como
usuarios, em tdo curto espaco de tempo, quanto a Internet. O que também se pode
perceber € que esta evolucao rapida e vertiginosa das Novas Tecnologias de Informacéo
e Comunicacao (NTIC) caminha de forma descompassada com as reflexdes académicas
acerca delas, especialmente no que se refere a producdo jornalistica para o suporte
midiatico Internet.

Nesse sentido, Mielniczuk (2003, p. 40) aponta que, embora ja existam estudos
significativos em torno da producdo jornalistica envolvendo a rede mundial de
computadores, ainda ndo se chegou sequer a um consenso a respeito da terminologia
mais adequada para definir as préaticas do jornalismo na (para e com @) WEB. A autora
salienta que pesguisadores norte-americanos, onde ndo SO nasceu a Internet, mas
também os primeiros provedores civis e 0s primeiros sites e portais noticiosos™
empregam o termo “jornalismo on-lineg’ ou “jornalismo digital” para se referir as

préticas jornalisticas neste suporte. Por outro lado os estudiosos espanhdis lancam méo

19 Em sites especializados como www.baixaki.ig.com.br.

1 Conforme Cléaudia Quadros (2002), no texto “Uma Breve Visdo Histdrica do Jornalismo On-Line”, os
primeiros jornais digitais teriam sido o The Nando Times, em 1994, e o The San Jose Mercury Center,
surgido no inicio de 1995. A autora ainda ressalta que, no Brasil, o primeiro jornal na lnternet teria sido o
Jornal do Brasil, em 28 de maio de 1995.
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do termo “jornalismo eletrénico”, enquanto outros autores preferem usar “jornalismo
multimidia” e/ou “ciberjornalismo”. No Brasil, escreve Mielniczuk (2003, p. 40), “de
forma genérica, pode-se dizer que os autores seguem 0s norte-americanos, utilizando
com maior freqiiéncia o termo ‘jornalismo on-line’ ou ‘jornalismo digital’” .*.
Canavilhas (2006), que tem norteado este nosso estudo como um dos autores
referenciais e preferenciais, opta por uma outra designacdo: webjornalismo, a mesma
gue procuramos empregar no transcorrer deste texto. Segundo ele, “0 aparecimento de
novos meios de comunicacdo socia introduziu novas rotinas e novas linguagens
jornalisticas. O jornalismo escrito, o radiofénico e o televisivo utilizam linguagens
adaptadas as caracteristicas do respectivo meio”. Ainda de acordo com Canavilhas, com
0 aparecimento da Internet houve uma migracdo dos antigos meios ab novo meio, sem
gue eles tenham alterado sua linguagem, ou sgja, 0 chamado “jornalismo on-line” seria
apenas uma “transposi¢cado dos velhos jornalismos escritos, radiofonicos e televisivos
para 0 novo meio”. Como se V€&, a proposta do tedrico diz respeito ndo apenas a criagdo
de uma nova terminologia/nomenclatura, mas, acima de tudo, a um novo conceito de

producdo jornalisticaleditorial:

O jornalismo na web pode ser muito mais do que o atua jornalismo on-line. Com
base na convergéncia entre texto, som e imagem em movimento, o webjornalismo
pode explorar todas as potencialidades que a Internet oferece, oferecendo um
produto completamente novo: awebnaticia. (CANAVILHAS, 2006).

Para explicitar suateoria, Canavilhas (2006) toma de Murad (1999) acitacéo “de
certa forma, o conceito de jornalismo encontra-se relacionado com o suporte técnico e
com o0 meio que permite a difusdo das noticias. Dai derivam conceitos como jornalismo
impresso, telgjornalismo e radiojornalismo” e, por analogia, afirma que é possivel

introduzir o conceito de webjornalismo e ndo de jornalismo on-line.

Afirmar-se que “arédio diz, atelevisdo mostra e o jornal explica’ ndo é mais do
gue constatar que cada meio tem as suas proprias narrativas e linguagens. E a ser
assim, a Internet, por forca de poder utilizar texto, som e imagem em movimento,
terd também uma linguagem propria, baseada nas potencialidades do hipertexto e
construida em torno de alguns dos contelidos produzidos pelos meios existentes.
(CANAVILHAS, 2006).

12 As discussies tedricas sobre o emprego destas nomenclaturas pelos mais diversos grupos académicos
gue se dedicam ao estudo do jornalismo na WEB podem ser aprofundadas com uma leitura mais acurada
do artigo “Sistematizando alguns conhecimentos sobre o jornalismo na web”, de Luciana Mielniczuk,
especiamente as p. 40-5, publicado no livro “Model os de Jornalismo Digital”.
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A légica proposta pelo autor corrobora com o que Mieniczuk (2003, p. 45-7)
aponta como fases do jornalismo na web, a partir de estudos desenvolvidos e
sistematizados por Pavlik (2001), isto €, que a producéo jornalistica na e para a rede
mundial de computadores passou por algumas performances. Ou sga, no inicio havia
apenas uma transposicdo de materia jornaistico produzido para um outro suporte
mididtico que ndo a Internet, sendo esta fase substituida por uma segunda, onde o
editorial produzido para outros meios ganha na web roupagem nova, com a adicéo de
links, fotos, audios, videos e, por fim, uma terceirafase na qual o material jornalistico é
origina, com “narrativas imersivas que permitem ao leitor navegar através de
informacgo em multimidia’ (Mielniczuk, 2003, p. 47)*3.

Esta terceira linhagem de webjornalismo a que Mielniczuk se refere, sO se
tornou possivel com o advento da nova geracdo da Internet, nomeada pela empresa
norte-americana O’ Reilly Media como WEB 2.0*. Ou seja, um suporte digital que
permite, a partir de sofisticados softwares, servicos e outras ferramentas, uma fusdo dos
conceitos de contetdo, compartilhamento e comunidade em um s6 meio, uma sO

plataforma.
O JORNALISTA COMO ARQUITETO... DA NOTICIA

O foco dado ao esporte neste projeto experimental é permeado pelos critérios de
noticiabilidade apresentados por Erbolato (2004), para quem as empresas e Seus
veiculos de comunicacéo fazem escolhas e estabelecem modelos e normas muito
particulares para preferir um ou outro assunto a ser divulgado. Assim, mesmo néo
estabelecido como unanimes, o autor descreve 24 motivos que levam uma noticia a ser
publicada na midia. Destes critérios, nove serdo empregados neste projeto. O primeiro e
mais forte € o da rivalidade que envolve esportismo e disputa, formando um clima de
antagonismo. A proximidade e o marco geografico, sabendo-se que o0 projeto deste site
€ focado nos municipios da microrregido do Médio Vae do Itgai também estéo
inseridos como critérios. Ha, ainda, o impacto e a utilidade. O critério do interesse

3 Luciana Mielniczuk adota a categorizacéo de “webjornalismo de primeira geragdo, webjornalismo de
segunda geracdo e webjornalismo de terceira geragdo”. Sobre isso veja em especial as paginas 48-50, do
artigo ja citado. Ha, contudo, autores que defendem a existéncia de quatro fases (ou categorias) do
jornalismo na Internet. Entre eles, Cabrera Gonzalez (2000), citado por Canavilhas (2005), no artigo “Do
jornalismo online ao webjornalismo: formacéo para a mudanca’.

1 Sugere-se aleitura do artigo “O que é WEB 2.0? A Internet viva’, de Gilberto Alves Jr. disponivel em
<http://www.oreillnet.com/pub/aloreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web.20.html >,
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pessoal e o do interesse humano com o esporte em gera e sobre o dia-a-dia dos atletas
desta regido e o progresso apresentado, por exemplo, na ata e baixa producdo das
equipes regionais, nas mais diversas modalidades esportivas. Por fim é razoavel incluir
entre os critérios 0 de proeminéncia (ou celebridade), uma vez que as diversas
modalidades de praticas esportivas costumam criar seus mitos e idolos.

Para a consecucdo deste projeto procuramos aiar 0s estudos e pesguisas as
préticas do webjornalismo, bem como as questdes mais especificas sobre a elaboracéo e
montagem de um site. Assim como em qualquer tipo de empreendimento, também no
“jornalismo on-line a elaboracéo de um plangjamento bem informado e equilibrado;
orientado pela sensatez, conhecimento técnico e, por Obvio, visdo do conteldo
jornalistico” se constitui em etapa basica e decisiva para o desenvolvimento do produto.
(MIRANDA, 2004, p. 47). Nesta mesma linha Ferrari (2004, p. 75) afirma que “nada na
Internet € aleatdrio ou desprovido de inten¢do — a0 menos ndo deveria ser. Precisamos
saber exatamente o0 porqué de determinado canal ou secdo estar disposto naquel e espaco
geogréfico da tela’. Diante disso podemos inferir que, para se plangar um site se faz
necessario Ndo sd conhecer as técnicas de elaboracdo de pautas e de redagdo do que se
costuma denominar webjornalismo, mas, principalmente, readizar “um levantamento do
maior numero de informagdes acerca do publico leitor visado [bem como] definir os
objetivos da publicacéo on-line, publico avo e conteido” (MIRANDA, 2004, p. 47).
[interpolagdes minhas).

Canavilhas (2007, p. 34-5) nos dara suporte referencial no que diz respeito a
arquitetura da noticia®®>; a forma como pretendemos trabahar no site

www.esportesc.com.br ndo apenas 0s elementos textuais, mas, principalmente, os

recursos multimidiéticos imprescindiveis e necess&rios dentro do modelo de pirdmide
deitada proposta pelo pesquisador’® e que estamos adotando como paradigma neste
projeto, qual sega, que a noticia na WEB se estrutura em quatro nivels. a Unidade
Basica cujo lead responde as perguntas O qué? Quem? Quando? e Onde?; o Nivel de
Explicacdo, que responde as perguntas Por qué? e Como?, um terceiro nivel
denominado Contextualizacdo, no qual sdo disponibilizados mais informagdes tanto na

15 Conforme Schwingel, no artigo “A teoria na prética no Jornal Experimental Panoptiocon”, o termo
arquitetura da informag8o teria sido cunhado em 1998 por Louis Rosenfeld e Peter Morville, no livro
“Information Architecture for the World Wide Web”.

6 A sistematizacdo deste modelo foi realizada por Canavilhas a partir de pesquisa desenvolvida na
Universidade da Beira Interior, em Covilhd, Portugal, e esta detalhada no artigo “Webjornalismo: da
piramide invertida a piramide deitada’, que se encontra publicado no livro “Jornalismo Digital de
Terceira Geragao”, organizado por Suzana Barbosa.
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forma de textos quanto de recursos multimidias como videos, fotos, audios, infografias,
entre outros recursos e, por fim, o Nivel da Exploracdo, no qua se possibilita ao
internauta navegar por arquivos internos da publicagdo ou externos a ela, numa grande
tela em que se estrutura o hipertexto.

Canavilhas (2007, p. 30) entende que a rede mundial de computadores como um
novo meio de comunicacdo e de informagdo instiga os profissionais do jornalismo a se
adaptarem a novas rotinas e, principamente, as novas linguagens necessarias a
producéo da webnoticia: “estruturar uma noticia na web implica a produgdo de um
guido que permita visualizar sua arquitetura, nomeadamente a organizag&o hierarquica
dos elementos multimédia e suas ligagcdes internas’. 1sso nos leva a entender que para
um webjornalista ndo basta apenas saber apurar uma pauta e escrevé-la em forma de
noticia/reportagem. Implica que o profissional desenvolva uma série de competéncias
adicionais, entre elas a de dominar linguagens especificas, bem como tecnologias e
softwares cada vez mais sofisticados. Em outras palavras. a webnoticia exige que o
jornalista sgja um arquiteto da informagdo e para a qual ele precisara conhecer técnicas
de plangjamento.

Mesmo gerando um material para a midia digital, muitas vezes € preciso lancar
mao do papel, do |&pis e, por inlmeras vezes, da borracha para raffear idéias, apontar
erros, enfim, delinear nd somente as noticias que seréo publicadas no site como
também a “cara’ deste produto editorial. Miranda (2004, p.49) é enfético nesta questéo
quando se refere ser pouco eficaz a elaboracdo e o plangamento diretamente nas
ferramentas de criacdo de péaginas na web. O autor propde que antes € necessario
realizar um esboco utilizando o 1&pis em uma folha de papel em branco, para a producéo
de um boneco ou raff.

Parece ser razoavel o que o autor defende, ou sgja, usar velhos instrumentos
como papel e |gpis, mesmo quando se esta produzindo para o universo digital, pois, ao
contrario dos outros suportes midiaticos tradicionais, no webjornalismo, o texto recebeu
um sentido amplo; se transformou em hiperdocumentos, também chamados de
hipertextos. “A abordagem mais simples do hipertexto é descrevé-lo como um texto
estruturado em rede, em oposi¢ao aum texto linear” (MOHERDAUI, 2002, p. 97).

O que a autora esta afirmando € que, com a utilizacdo dos hipertextos no
webjornalismo perde-se a nogdo da leitura linear imposta pela midia impressa e de
alguma maneira seguida pelos outros suportes mididticos como radio e televisdo, e

passa-se a adquirir uma nova forma de “pensar a escrita’. Ou sgja, o papel do jornalista
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se transforma, e ele deixa de ser apenas o de apurador de informagdes e de redator, mas
também o de juntar histOrias umas as outras por meio dos hipertextos. Por este motivo €
que se diz que o texto na Web ndo possui uma linearidade. O leitor € quem decide para
gual ponto da noticia desgja seguir: se quer ver mais fotos, se quer ouvir o responsavel
do acontecimento falando, se quer saber e ver em infogréficos mais estatisticas sobre
aquela noticia. Ao buscar estas informacdes o ciberleitor deixa de lado a leituralinear e
passa a se tornar o dono da prépria leitura, na medida em que ele € guem edita o recorte
da informac&o que |he interessa, particulariza, naquele momento, o angulo e o tema que
mais |he apetece.

Para 0 jornalismo o hipertexto se transformou em uma extensao do hiperlink®’, e
mais do que palavras ou arquivos de midia, passou a ligar um texto a outro e a
acrescentar informacOes para o leitor mais avido que ndo se satisfaz apenas com a
informagdo apresentada na tela principal do monitor. “Por meio do hipertexto, os
usuarios podem recorrer a diferentes roteiros de leitura em um conjunto de palavras ou
de blocos de textos’. (MOHERDAUI, 2002, p. 106).

No que tange a construcéo de texto Moherdaui (2002), Miranda (2004), Ferrari
(2004) e Rodrigues (2007) contribuem para o entendimento de como se deve dar a
producdo textual de uma webnoticia, ou sga, um parametro de como os textos para este
projeto experimental dever&o ser redigidos. curtos, com linguagem leve e que levem em
consideracdo a interatividade. Segundo Ferrari (2004, p. 49) “um bom texto de midia
eletrOnica usa sentencas concisas, simples e declarativas, que se atém a apenas uma
idéia. Evitam-se longos periodos e frases navoz passiva’.

A noticia na Internet deve ser escrita em pequenos blocos de informagoes.
Dentro destes blocos, a utilizagdo do hiperlink sugere ao internauta uma leitura
complementar com mais informacfes sobre a noticia principal. S&o varios autores que
sugerem a apresentacdo de noticia em blocos e aertam para a importancia de
informagdes concisas e curtas. Com a criacdo da rede de hipertextos, criou-se a
hipermidia, que engloba hipertextos e recursos multimidia (som, imagem e video).

Canavilhas (2006) explicita esta questdo, citando um estudo efetuado por Jacob
Nielsen e John Morkes (1997), no qual fica evidenciado “que a maioria das pessoas que

navegam na Internet (79%) ndo 1€ as noticias palavra por palavra, limitando-se a fazer

7 Neste trabalho estamos tomando o conceito de hiperlink como foi formulado por Dizard Jr.(2000, p.
289): “hiperlink é uma ligac&o entre as diversas partes de um hipertexto. Geralmente € um icone, grafico
ou palavra que, quando clicada, automaticamente faz abrir outro arquivo para ser visto”.
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uma leitura por varrimento visual (scan the page) a procura de paavras ou frases’. Por
sua vez Moherdaui (2002, p. 96) acredita que “0 avanco do jornalismo na Internet
propiciou novas formas de editar noticias narede”. Apesar da transposi¢éo de conteido
ndo estar nos padrdes da Internet, muitas das informagdes que uma noticia de revista ou
jornal contém sdo importantes para a rede. Dados do passado, linhas do tempo e outras
informagdes extras caem muito bem para o texto da web. Cabe neste momento ao
jornalista saber adequar estar informacdes através de hiperlinks.

Embora ndo hga regras estipuladas nem formulas adotadas como padréo, a
maneira de se escrever para a Web € quase um consenso entre os pesquisadores da
midiadigital. A pagina de noticias na Internet, de uma forma geral, deve ser estruturada
com um texto de abertura que contenha, no maximo, 2 blocos com até 100 palavras
cada um. Os paragrafos ndo devem ultrapassar 75 toques. (Moherdaui, 2002; Miranda,
2004). Este modelo apresenta a noticia em uma Unica tela do computador, deixando de
lado a utilizag&o da barra de rolagens que pode fazer o leitor se perder entre o fina de
uma frase e o comego de outra. Segundo Rodrigues (2002), “é absolutamente falsa a
idéia de que a Internet foi feita para textos curtos [entretanto, o ideal € ndo ultrapassar]
20 linhas em cadatela’. {interpolagdes minhas).

Parece paradoxal e contraditério o que propdem os autores aqui citados. Mas
Rodrigues esclarece: “[um link €] a chave que difere o texto do hipertexto [e se constitui
na] melhor ferramenta da Internet. E ele quem faz de um parégrafo de nove linhas um
texto-plataforma de onde sairdo, digamos, sete links para sete novos paragrafos de cinco
ou seis linhas’. Dito de outra forma: € possivel construir textos longos e detalhados,
ricos em informag&o, sem abrir méo da objetividade, uma das marcas do jornalismo
contemporaneo. Este molde também apresenta mais facilidade na leitura do internauta.
A utilizac&o dos blocos e dos links, pelo nosso entendimento, parece ser a resposta para
0 model o de piramide deitada proposta por Canavilhas.

Quando se escreve para a Internet, a piramide invertida, apresentada como
modelo de ordenamento do texto jornalistico por Shuman no inicio do século passado™®,
se transforma devido a forma diferenciada com que o texto é tratado.

18 Conforme Canavilhas (2007) e Pena (2005), a estrutura noticiosa baseada nas seis perguntas cléssicas
gque compdem um lide nasceu durante a Guerra da Secessdo. Esta técnica viria a ser sistematizada e
batizada como Piramide Invertida, por Edwin Shuman, no livro “Practical Journalism”.
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Na pirémide invertida, na passagem de um parégrafo para outro, sdo empregados
conectores 10gicos, 0s conectivos textuais (mas, porém, em funcdo desse
episddio...), que ndo de prestam a navegacdo hipertextual por truncarem o texto,
pois um conectivo que se presta bem a continuacéo plangjada de uma dada
matéria deixa de sé-l1o se o leitor, senhor do texto final, optar por clicar em um
link ndo previsto pelo jornaista (MIRANDA, 2004, p. 69).

A estrutura de texto no modelo de piramide invertida reprime a liberdade do
ciberleitor em navegar dentro da informagdo, quando a proposta do webjornalismo é
gue o internauta seja ele proprio o “produtor” do texto final. Podendo decidir em qual
link ira clicar e se quer ter informagdes mais aprofundadas ou ndo. A pirdmide deitada
permite a plena visibilidade que a noticia apresenta a0 webleitor. “Sd0 muitas as
informagdes prioritarias, e as tornar visivels requer raciocinio, razoavel conhecimento
de tecnologia e experiéncia suficiente para elaborar uma estrutura editorial complexa’
(RODRIGUES, 2000, p. 23). E preciso mostrar aimportancia das noticias apresentadas
na home page para o internautall eitor sem que ele se perca no meio de titulos, imagens e
textos. Nao basta colocar todas as informacgOes na primeira pagina do site. Antes &
necessario verificar quais temas sao relevantes para receber o direito de estar no topo da
pégina, por exemplo.'® O importante é ndo deixar o internauta perdido em meio atantas
informagbes. A arquitetura da informagdo surgiu com esta finalidade. Para ser “um
sistema de navegacéo consistente e funcional, que permita ao usuério saber onde esta,
para onde ir, 0 que fazer e, € claro, se interessar em voltar ao endereco citado, € um
grande quebra-cabeca’ (FERRARI, 2004, p. 75), pois nada deve ser por acaso, sem
nenhuma intencdo. Cada canal deve ser estrategicamente pensado a fim de chamar a
atencéo do leitor.

Diante dessas afirmacdes, fica evidente que um dos principios basicos para
arquitetar uma pagina na Internet é a navegabilidade®. Apesar de ser o texto quem da o
‘recheio’ para um site de noticias, aimportancia do design deve ser levada em conta. E

preciso considerar que o suporte midiético Internet faz uso de um aparato técnico fisico,

19 Como podemos perceber, ndo importa qual é o suporte midiético utilizado para disseminar informagao.
Em todos eles, mesmo que de forma camuflada, subliminar e, portanto imperceptivel aos
leitores/internautas, encontram-se presentes 0s pressupostos tedricos do agenda setting, do gatekeeper e a
do newsmaking.

% O modelo de estrutura utilizado no www.esportesc.com.br leva em conta a navegagdo aberta no
paradigma da Estrutura Hierarquica de Navegacdo Livre. “Empregada para sites mais pesados, por
viabilizar ao leitor ampla e flexivel possibilidade de navegacdo” (MIRANDA, 2004,p. 52). E certo que
este modelo é um dos que requer maior atencdo e planejamento, mas é um dos que mais seduz o leitor,
que fica livre para navegar pelas paginas. Em dos exemplos sdo 0s menus superiores, (Home, Férum, e
outros) levam o leitor a pagina principal ou a pontos de destaque do site, independente do lugar onde ele
estiver navegando,
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um PC com monitor, com sua tela de tamanho muitas vezes reduzido. Assim, para
chamar a atencéo do ciberleitor todos os recursos podem e devem ser empregados,
desde que com bom gosto, estética e de maneira que ndo agrida visua mente quem esta
diante do monitor.

Saber lidar com o hipertexto e usar as palavras adequadas sdo fatores
fundamentais para atrair o internauta. A forma como € disponibilizada a informagdo na
paginainfluencia no momento em que o leitor vai clicar em umanoticia e ndo em outra.

O design utilizado na pagina foca um unico objetivo.

Texto e design trabalham juntos e buscam o mesmo objetivo: atrair o internauta e
fazer com que ele visite o site. [...] Metade da misséo de ‘fisgar’ o visitante vem
da programacéo visual. Os outros 50 por centro pertencem ao texto - e ai seinicia
umatarefa ardua: a de ser persuasivo (RODRIGUES, 2000, p. 27).

Neste caso o link ao longo do texto so € valido quando complementa a prépria
informacdo que esta sendo abordada, jamais outra informac&o, pois o leitor que clicaem
um hiperlink de uma chamada busca saber mais informacdes sobre ela.

A construcdo da home page de qualquer site merece especia cuidado. Além de
ndo precisar conter todas as informagbes na primeira pagina ela deve seduzir o
ciberleitor para que ele acesse um link que ird remeté-lo para uma informacdo, e ao
entrar em uma pagina, continue navegando nela. Fazendo uma comparacdo de um site
com uma revista, nesta as chamadas de capa precisam ser atrativas, para que o leitor
compre arevista. No caso do site, para que o ciberleitor passe paraa“proxima pagina’.
Por isso, a forma como o titulo estd composto na pégina, a diagramacdo e escolha
adequada da tipologia e das fontes sdo essenciais na hora de estruturar/montar uma
home page. Se numarevista o impacto visual de uma ilustracéo é primordial para fisgar
o leitor ao texto, no webjornalismo a atencéo fica voltada para outro foco. “O que mais
chama a atencdo dos leitores em noticias na Web é o titulo das matérias. Logo em
seguida, estédo a chamada e o conteldo. Lead e a foto se tornam secundarios quando o
assunto é amidiadigita” (MOHERDAUI, 2002, p. 94). Como o internauta |é natela do
computador por varredura visual parece ser mais importante destacar as paavras-chave
no texto através de hiperligagdes ou cores.

Este aspecto, as cores, que deve também levado em conta na construcéo de um
site. Existem limitagBes técnicas que precisam ser avaliadas na hora de escolher os tons

gue irdo colorir uma home page. Uma delas é a paleta de cores, uma vez que esta é
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definida em linguagem HTML, e se constitui conforme ressalta Guimaraes (2003, p.
106), em um total de “216 cores, seis vezes menor do que a utilizada para definir cores-
pigmento na escala de combinagdes das trés cores primarias principais (ciano, magenta
e amarelo), se essa escala utilizar intervalos de 10 a 10% de cada cor participante na

mistura’.

O que é fundamental saber € que na Web as cores tém algumas caracteristicas
préprias que interferem diretamente no modo como escolhemos aquel as que faréo
parte do nosso trabalho: sistemas operacionais diferentes, plataformas diferentes
(Mascintosh e PC, por exemplo), computadores diferentes e mesmo (...)
calibrac8o de cores diferentes, ou sgja, mostrar a cor gque utilizamos de formas
diferentes e, &s vezes, até indesgjaveis. (GUIMARAES, 2003, p. 198)

Ha que se considerar também que a prépria luminosidade da tela pode interferir
nas cores e na sua consequente leitura e interpretacdo por parte do internauta. Um
vermelho pode tornar-se profundamente agressivo, ou um azul, se houver descalibragem
da tela, pode transformar-se em roxo e ser interpretado semiologicamente como triste,
nefasto, umavez que esta cor é associada a tristeza ou a morte.

Estes referenciais tedricos nos induziram a escolher dentro das possibilidades da
paleta de cores em linguagem HTML, na elaboracéo do site, tons neutros como o cinza
e suas nuances para o fundo da home page e algumas chamadas. As demais cores —
algumas mais vibrantes foram utilizadas apenas em detalhes editoriais, como caixas de
chamadas e links, uma vez que a logotipia além de conter animacdo € calcada nos
coloridos dos arcos olimpicos, isto &, o preto, 0 vermelho, o amarelo, o azul e o verde®.

Imagens, vozes, fotografias servem para retratar, de forma mais “real e
verdadeira’ um fato, transmitindo agcdes e sentimentos. Pela caracteristica do proprio
suporte midiético que a Internet representa, como uma possibilidade de convergéncia
dos demais suportes em um sO, a webnoticia pode reunir, em um sb espaco, videos,

audios, fotografias, infograficos animados, graficos estaticos planos ou tridimensionais.

2! Decidimos que a execucdo da logomarca seria trabalhada no programa Flash, mas antes estudamos no
papel quais os movimentos que elateria. A idéia é que logo tenha como caracteristica um globo terrestre
com o0 SC (sigla de Santa Catarina) gravado. Em volta do globo trés vezes a palavra ESPORTE girando,
como se fossem anéis de Saturno ou, ainda, numa perspectiva semidtica, os arcos olimpicos. Estes
elementos simbodlicos, signos ndo verbais, foram escolhidos de forma a propiciar uma leitura no minimo
duplamente conotativa: globo=bola; bola=esporte. Ou sgja, 0 mundo do esporte e, ainda, de Santa
Catarina inserida no mundo do esporte através da rede mundial de computadores. A versao demo de
Flash se mostrou complicada para efetivarmos nosso projeto no curto espaco de tempo que displinhamos,
entdo optamos em cria-la em uma nova ferramenta, o Swift 3D, também disponibilizada de forma free na
internet.
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Mas também neste aspecto, asssim como cores e links, estes recursos devem ser usados
com seguranca e em momentos adequados.

De acordo com Rodrigues (2007), “a imagem jamais deve repetir um aspecto
que ja foi abordado por outro componente da informagdo”. Isto porque eles devem ser
complementos da noticia. O autor ainda enfatiza que “ao oferecer acesso direto a fonte
da informagéo, a utilizacdo do audio e do video na web garante transparéncia e

credibilidade ao site, o que é relevante na construcdo da empatia com o usuario”.

A utilizagdo do som consome largura de banda, mas, indubitavelmente,
acrescenta credibilidade e objetividade a noticia. (...) A palavra, o ruido e o
siléncio combinados permitem criar ambientes e imagens sonoras (...) Nem
sempre é facil citar nem descrever 0 estado emociona do entrevistado. Com o
recurso de links de &udio é possivel transmitir a cor das paavras. [Um video, por
sua vez, permite] mais do que a cor da palavra, a verdade daimagem recolhida no
local, [emprestando] a noticia uma veracidade e objetividade maior do que a
simples descricdo do acontecimento. (CANAVILHAS, 2006). [Interpolacfes
minhag]

Ferrari (2004, p. 48-9), por outro lado, lembra que ao empregar videos em uma
webnoticia, ndo se pode perder de vista alguns fatores, entre eles alargura da banda que
um video emprega e que, pelas dimensdes de uma tela de monitor, bem menores que o
de um aparelho de televisdo, por exemplo, o ideal é que os videos sgam curtos, e que
tenham fundos planos e imagens captadas 0 mais proximo possivel. A autora também
aporta outra informacéo relevante no que diz respeito ao uso das fotos no noticiario da
Internet: “prefira as feitas ou reveladas com pouca riqueza de detal hes, para que possam
ser enxergadas nitidamente no tamanho reduzido do monitor”, defende Ferrari.

CONSIDERACOESFINAIS

Ao se considerar a receptividade que este projeto recebeu da maioria das pessoas
a quem entrevistamos, fotografamos e conversamos, bem como dos integrantes da
banca de defesa que o aprovaram quando o defendemos ao final do sétimo semestre do
curso de jornalismo do IBES, foi possivel concluir que a idéia de usar este suporte
mididtico em uma forma de certo modo simples, prética e acessivel para divulgar
exemplos de dedicacdo, superacdo e gloria de atletas e desportistas da nossa regido, o
Médio Vale do Itgai, pode se constituir ndo apenas em um achado, um nicho de

mercado e de segmento, mas, também, em um espaco para a experimentacdo e o
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exercicio profissional de um jornalismo sério e de credibilidade. A forca e a garra de
jovens e experientes desportistas, técnicos e treinadores da nossa regido chamam a
atencdo para a importancia que o esporte possui hoje na sociedade. Este projeto se
propde a mostrar estes exemplos e como as préticas esportivas modificam e fazem a
diferenca na vida destas pessoas. Deste modo, e € com esta intencdo, que o site

www.esportesc.com.br se dispde a dar voz aqueles que, realmente, fazem o espetacul o,

quebram recordes, superam as mais diversas e inimaginaveis barreiras.

Para tentar levar a cabo este Projeto Experimental em Comunicagdo, nos
mesmos nos for¢camos e esfor¢camos a superar barreiras técnicas, tedricas e praticas que
surgiram a cada instante, seja no uso de um software, na interpretacdo de um tedrico ou
até mesmo na pratica da reportagem e da redacéo para este suporte midiatico téo recente
como € a Internet e téo veloz em sua mutagdo e evolucdo quanto um velocista em uma
pista de atletismo ou de um nadador no percorrer da piscina.
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