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Resumo

A reflexdo desenvolvida neste presente artigo,demo objetivo analisar o crescimento
e a histéria do cinema brasileiro desde seu surgonaté os dias atuais e analisar
também a utilizacdo dmerchandisingnserido no contexto cinematografico. Como um
meio subliminar, anerchandisingem filmes ja vem sendo utilizado desde a década d
40, com o intuito de persuadir e fortalecer a idiewte de marcas, produtos ou servigos.
Fez-se um estudo dos film&Sazuza — O tempo nao pafa004),0lga (2004) eDois
Filhos de Francisc@2005).

Palavras-chave:Cinema BrasileiroMerchandising Filmes.
1 Introducéo

A descoberta dos Irmdos Lumiére com a unido cédecicnologia de Thomas
Alva Edison, simbolizou a origem do cinema em 1895Homem sendo um ser

apaixonado pela arte cinematografica, trabalhouantmnsca constante de técnicas,

mecanismos, arte, e outros fatores importantesrpatzacédo dessa historia até os dias
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atuais.

Em menos de trés anos apos a descoberta do cireng marcava seus
primeiros passos no Brasil, com pequenas imagenstabano.

S&o muitos os apaixonados pela arte cinematogr&iedaualmente milhdes de
filmes sdo produzidos em todo o mundo. Para barateaustos dessas produgdes, s&o
inseridos formas de publicidade e propaganda delatemntexto histérico dos filmes. E
essas formas de divulgacdo de marcas, produtogreigss, sao trabalhados de uma
maneira camuflada, onde o telespectador ndo peecéiiencdo direta de venda, essas
mensagens subliminares sdo chamadasedehandising.

Sendo assim, enquanto os telespectadores aprecidmmepsua mente captura
as imagens com os ideais de publicidade e propagaue fazem parte do contexto.
Com base nestes preceitos, este artigo estardeataedo alguns exemplos de
merchandising através de um estudo de caso, onde fez-se uniigeadas filmes
Cazuza — O tempo nao pat2004),0lga (2004) eDois Filhos de Francisc005).

2 A histéria do cinema mundial

O cinema cresceu progressivamente apds sua detscdderinicio, era mudo,
com apresentacdes curtas em preto e branco, dirgada um publico escasso e em
locais inapropriados. Apos uma metamorfose de thestas, o cinema atualmente
encontra-se em estado avancado, onde é exibidalesapropriadas, transmitindo um
mundo de cores, ganhando prémios, possuindo umr popiedtico, criando estilos,
tendéncias, esteredtipos e encantando milhdesaibeoapdos por essa arte.

De acordo com Zeca Pires (2000, p. 28):

A data oficial da primeira exibi¢cao publica é 28d#zembro de 1895,
no Cinematégrafo dos Irmdos Lumiére, em  Paris.
Mas h&d quem conteste. A teoria mais aceita sobirevencdo do
cinema € aquela que admite que o0s principios danicgc
cinematografica moderna foram inventados por Thomdson e
aperfeicoados e colocados em pratica, principangrlos Irmaos
Lumiére.

Foram muitas as contribui¢cdes para histéria donecaeintes mesmo da primeira
exibicdo do cinematdgrafo dos irméos Lumiére. Setpuiuma linha progressiva do

tempo, é citado em primeiro plano a inven¢cdo damdle Kircher, que descobriu no
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século XVII a Lanterna Magica, que € um aparelhm donte de luz interna para
projetar imagens pintadas em vidros transpare®eguindo continuidade, o francés
Emile Reynaud criou o teatro Optico, sendo uma doatfio de lanterna magica e
espelhos para projetar filmes de desenhos humaMek quem realmente deu o passo
fundamental para o nascimento do cinema foi Tho#has Edison. Ele foi o inventor
da lampada incandescente, sem a qual ndo havemsntissao de filmes, descobriu o
fonégrafo para o cinema falado, inventou tambénadraecta de cinema. E sua maior
invencdo, foi um filme de celulose, um aparelhoapeisdo individual de filmes,
chamados cinetoscoépio, que projetava 40 imagenssggundo numa maquina com
visor individual (Colec¢bes Caras, 1997).

Com todas essas descobertas foi possivel a criacAoldgica do cinema, mas
faltava o atrativo, tudo estava pronto, mas o cmendo era distracdo, e sim,
instrumentos, maquinas tecnoldgicas; faltava or@nca seducédo e a ficgcdo para atrair
pessoas ao deslumbramento visual. Ao se trataicg@of Eduardo e Arouca (2000),
relatam que foi um magico ilusionista francés qugis para finalmente completar essa
falta, George Mélies (1861-1938), o marco da aiddde cinematografica. Sua obra de
maior sucesso fovViagem a Luade 1902, retratando um inicio da "corrida espécial
Foram utilizados muitos efeitos e truques incrivigis imagens em movimentos.

Agora o cinema nao é apenas exportador de atratigidele € exportador de
culturas e estilos de vidas entre sociedades egakde é apreciado por diversos
publicos e também é uma importante ferramenta ddicmdade e propaganda, que
exibe mensagens diretas ou indiretas na venda deaspgrodutos ou servi¢os. Essa

paixado do homem pelo cinema fez com que os filatmuassem sempre a evoluir.

3 A histéria do cinema brasileiro

O cinema apos sua invencédo, chegou cedo ao Brasigno de 1898. Os
aparelhos comecaram a chegar ao Rio de Janeirara fipresentados em S&o Paulo e
progressivamente a outras cidades do pais. SegileamioClaude Bernardet (1995,
p.17):

O cinema brasileiro nasceu a 19 de junho de 1B88&eria antecipar-
se 0 nascimento, caso se comprovasse que VittoriMaio e

Henrigue Messiano filmaram em 1897. [...] Nested&9junho, um
domingo, [...] O paquete “Brésil” entrava na Bagéa@uanabara, um
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passageiro armou a sua “maquina-de-tomada-de-wgiatonvés e
filmou fortalezas e navios de guerra ancoradosaia. liConsidera-se
esta a primeira filmagem comprovada realizada rasiBf...], pelo

passageiro Afonso Segreto.[...] Temos, portantai asn criador

(Afonso, autor da primeira filmagem) que desagradam criador

anterior (Paschoal, que deu as condi¢cdes dessaimifiilmagem,

mandando o irméo a Europa buscar equipamentoculagli

Desde entdo todas as filmagens brasileiras até, l@@itavam-se a assuntos
naturais. O periodo de 1908 deu-se inicio a idadeudo do cinema nacional no Rio de
Janeiro, finalizando-se em 1911 com a queda brussa produgdes. Tendo uma
linguagem extremamente primitiva até 1@8@le florescem os verdadeiros classicos do
cinema mudo brasileiro (Colecbes Caras, 1997).

Rocha (2003), acentua que foi na década de 30al@Zagfo da primeira
producdo de sucesso da Cinédda,Voz Do Carnavalque deu inicio a linha das
comédias musicais. A Companhia Cinédia, estabelepa Ademar Gonzaga, teve
como primeiro filmelLabios sem Beijgsdo destacado mineiro Humberto Mauro;
conseguentemente, a companhia Cinédia produziwesaobras com&anga Bruta
gue também é de Humberto, destacando-se tan@rdte a Terra Acabhade Gabus
Mendes e Carmem SantdSacador de Diamantesde Vittorio CapellaroHonra e
Ciimes de Antonio Tibirica,Voz do Carnavalde Adhermar Gonzaga e Humberto
Mauro, tendo destague nesse filme Carmen Mirands brasileira que tornou-se
popular pela sua voz e interpretacdo em varioseflrmundiais. Nessa época, se
fortaleceu as comédias musicais, conhecida comnchhdas, e marcado pelo filme
Bonequinha de Segde Oduvaldo Vianna. Afirma Catani e Souza (1$8%9):

Na década dé40 o cinema enfrentou grandes dificuldades, poisosiu
filmes foram criados, mas consequentemente poudis/ecam
sucesso. A producédo de filmes era focada em coméutipulares,
vulgar e frequentemente musical. Essa época faictaizada pelas
chanchadas, “no Brasil comédia significa o pioo tielas, qual seja, a
chanchada: E o disparate vulgar combinado a umopdecsexo e de
frases de duplo sentido”. Influéncia do baixo m®atta burleta e do
radiologismo mais ruim.

Ao se falar de chanchadas, Carla Miucci (1999)meti que as chanchadas
foram uma interpretacdo da vida de uma forma amabigom producbes pobres,
caracterizava em especial o Rio de Janeiro, paesuadforte apelo no qual despertava
a curiosidade do publico para o cinema. E destagneconjunto de atores como
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Mesquitinha, Oscarito e Grande Otelo, que forampoacipais responsaveis pela
aproximacéo do filme brasileiro com o publico.

Colecbes Caras (1997, p. 7), ressalta que:

A partir de 1941, o cinema brasileiro teve um geaimdpulso com a
fundacdo da produtora Atlantica. O grupo formada ptoacyr
Fenelon, Alinor Azevedo e os irmaos José CarlosutoRCarlos Burle
defendia a criacdo de um cinema genuinamente dirasé engajado
politcamente. O grupo fundou a Atlantida da emares
cinematogréfica e se dispds a produzir filmes @émariindustrial. A
estréia da companhia deu-se inicio com Moleque {lli43), sobre a
vida de Grande Otelo e estrelando ele proprio.

Rocha (2003), relata ainda que um dos marcos darkiglo cinema brasileiro,
foi a companhia cinematografica Vera Cruz. Seuddess foram construidos em S&o
Bernardo do Campo (Sao Paulo) na década de X958studio possuia as ultimas
novidades tecnoldgicas em equipamentos e surgiuccim®al de realizar um sonho do
cinema brasileiro. Sua meta era obedecer as logicaslidade da industria de cinema
de Hollywood. Destacam-se através da companhianalgomes como: Nelson Pereira
dos Santos, que se dedicou ao tom neo-realistmdiugos padrdes dos estudios ao
filmar Rio 40° Rio Zona NorteO Cangaceirode Lima Bareto, que foi premiado no
Festival de Cannes de 1953 (foi a principal obnaergial da companhia Vera Cruz,
inaugurando o género do cangaco) e Amacio Mazzacopn sua primeira comeédia,
Nadando em dinheitoA Vera Cruz faliu em 1954, pois os seus filmehdam custos
altos, e auséncia de distribuicdo propria, derdmasssim o sonho Hollyoodiano de
fazer cirema no Brasil.

Colec¢bes Caras (1997) afirma que a década dedd6bhicio ao Cinema Novo,
gue nada mais € que uma producéo de baixo orcanaeltttando temas profundamente
do pais, resgatando culturas genuinamente sodeisonstradora da realidade critica
brasileira. Grandes personalidades fizeram partgidema Novo, como Glauber Rocha
(Barraventg, Caca Diegues(s Herdeiro¥ Paulo César Saracer® (Desafig, Ruy
Guerra Qs Fuzi3, Leon Hirszmaninco Vezes Favela Walter Lima Jr.Brasil Ano
2000. Sobre o Cinema Novo, Rocha (2003, p. 131), afigue

enquanto a critica pedia matéria para digress@sbinamos que
nossa grande luta era contra a chanchada; e co@ioema Novo
merecia crédito, tudo que ndo era chanchada pass®r Cinema
Novo para derrubar a chanchada.
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Ao se tratar de cinema nos anos 70 e 80, Salvyawal€anti de Paiva (1989),
afirma que o cinema alimentava-se das verbas daubesNacional do Cinema e da
Embrafiime. Essa época foi caracterizada pelas oggbanchadas, que eram uma
mistura de erotismo com uma qualidade ndo tdo Gom o grande proclamado da
ditadura militar e uma crise que atingiu severamentmercado caiu o namero de
producbes. Até os famosos “Trapalhdes” estavamepea publico. Mas, foi nesta
época que os filmes coloridos expulsaram da teldvas preto-e-branco. Ao se falar
da Embrafilme, Almeida e Butcher, (2003, p. 21)raéim que,

Durante 20 anos, a Embrafilme foi o grande motorcoh@ma no
Brasil (excluindo os filmes produzidos pela porravathada carioca e
pela chamada “Boca de Lixo” de Sdo Paulo). Seu hn@iebaseava
na concentracdo das etapas de producdo e dishibuigs filmes
brasileiros, com uma grande influéncia na exibi¢ao.

Num panoramico comentario sobre o cinema dos dhe®® dias atuais, Beatriz
Costa (2002), afirma que o cenario cinematografinadou completamente se
comparado as ultimas décadas. Com baixo custoraBigbes decolaram, pois o
cinema brasileiro recebeu apoio das Leis de Ineerdi producdo, onde retomou 0s
filmes nacionais nas salas de cinema. As emprestaisis e publicas como a Petrobras
e as parcerias com televisbes, como a Rede Glab®\é Cultura, fizeram com que o
cinema resgatasse seu publico explodindo os rezalel®oas producdes. Paulo Sérgio

Almeida e Pedro Butcher (2003, p.7), relatam que:

Desde 1995, o BNDESem investindo no cinema nacional, apoiando
flmes de ficcdo em longa-metragem e documentadesvarios
formatos - priorizando, no caso das obras ndooihais, aquelas com
duracdo compativel com as grades de programacaentasoras de
televisdo e relacionamentos com a cultura brasileir

Com o apoio da Globo Filmes, as obras cinematagrafpassaram a ter maior
audiéncia, ganhando numeros elevados de bilheteaialo Emilio (2004), relata que
por tras dos maiores filmes de bilheteria, existgandes celebridades com Renato
Aragédo, Xuxa e Padre Marcelo Rossi. Sao pessoassf@ em contato continuo com a
midia televisiva. E que dos dez filmes mais vigiws2003 e 2004, sete sdo comédias e
0s outros sdo dramas histéricos sobre figuras maisiocomo Olga e Cazuza, que

acabou caindo a gosto do publico com um sucessmdsso nas bilheterias.

> BNDES é uma empresa publica criada em 1952, e deobjetivo financiar, em longo prazo,
empreendimentos que contribuam para desenvolvinesaedmico social do pais.
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4 Cinema, publicidade e propaganda

Para um filme ser bem sucedido no mercado, elespreser apresentado ao
publico, de uma maneira atrativa, causando cudsiedm assisti-lo. Para isso utilizam-
se profissionais de publicidade para divulgar mdil De acordo com Sant’Anna (1998,
p. 75-76):

Publicidade deriva de publico (do latipublicuy e designa a
gualidade do que é publico. Significa o ato de arifgr, de tornar
publico um fato, uma idéia. Propaganda € definitisate como
propagacao de principios e teorias. Foi traduzeda Papa Clemente
VI, em 1957, quando fundou a Congregacao da peopay com o
fito de propagar a fé catolica pelo mundo. Derigdadim propagare
gue significa reproduzir por meio de mergulhia, sgja, enterrar o
rebento de uma planta no solxopagare por sua vez, deriva de
pangere que quer dizer enterrar, mergulhar, plantar.aSentéo a
propagacao de doutrinas religiosas ou principidiqms de algum
partido.

Alguns meios sdo importantes para os lancamentdgnues pois, através dos
mesmos, 0 publico passa a conhecer melhor a peliewdcaba se identificando com a
mensagem. Divulgacdo em meios eletrénicos comteait, onde o publico pode ler a
sinopse, conhecer o elenco e até assistirtrailers. Outdoor mostrando a cara do
filme para um publico determinado, funciona parailgiar o filme que esta em cartaz
nas salas de cinema da propria ciddderchandisingem novelas, ou até propagandas
diretas, chamando o publico, assim como aconted8lolao Filmes.Trailers de um
filme inserido em outro, exemplo quando a pessoasastir ao filme que alugou em
locadora, pode visualizar o préximo lancamentotazas, que geralmente sdo postos
nas salas de cinema, ou dentro das locadoraswiesfilTudo elaborado com o intuito de

propagar a mensagem ao publico alvo.

5 Merchandising

Calazans, (1992) acentua qumerchandisinderia sua origem nos anos 20, nos
Estados Unidos. Através do personagem Marinheipeyan que fora criado por causa
de uma grande safra de espinafre. Assim, cadauebgopeyeaparecia comendo seu
espinafre para ficar forte, induzia as criancasbl{gunarmente) ao consumo de

espinafre com intuito de ficar forte comdPopeye Essa intensa promocédo da verdura
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valeu aoPopeyeuma estatua na cidade @estal City, no Texas grande produtora de
espinafre.

Existem formas diferentes deerchandisingum no qual mostra a cara, em
expositores, prateleiras, cartazes, etc. E um oipmademerchandisingque se esconde
por de tras de um cenario bonito, e parece queagésipenas por coincidéncia. Mas,
ambos nasceram com 0 mesmo intuito, que é apresefgmbrar a marca do produto
na mente do consumidor. Ricardo Ramos ressalts a@deologias de uma forma
melhor a ser compreendida. Pararchandisingno ponto de venda, Ramos afirma que
(1998, p. 72):

Merchandising que se avizinha da propria comercializacéo,
compreende os esforgos realizados para destacadatp no ponto
de venda, para tird-lo da vala comum dos concasen$do os
materiais como osdisplays dispensers cartazetes, cintas de
prateleiras etc. S&o as idéias que vao desde aHewglestacadas
(ponto de gdndola) até os festivais(aéreos, dedvatas)que dao ao
supermercado, por exemplo, um clima de produto.
E outro tipo danerchandisingjue Ramos(1998, p. 72) acentua, é aquele no qual
esta sendo ponto de destague nesse artipeychandisingitilizado no cinema, e que é

também usados em novelas:

Merchandising nos ultimos anos, passou a significar participaca
indireta de produtos ou marcas em programas, noua os de
televisdo. Essa maneira indireta o distingue dpgganda, pois ele é
apenas mostrado, ou apenas referido, ghaws entrevistas ou
novelas. Sao produtos que aprecem em mesas-regdanahrios,
corridas de automovel.

Sobre os tipos, Eneus Trindade (1999) defende goerehandisingpode ser
social ou comercial. @erchandisingsocial, ndo envolve custos, como o comercial,
mas tem um compromisso ideolégico com o pensanmmtautor ou da emissora de
televiséo; ele pode ser utilizado de uma formatpaseducando a populacdo, mas pode
ser um instrumento de manipulacao, persuadindoesges sobre algo que até entdo o
publico ndo apresentava existir. @erchandising comercial € uma estratégia
promocional planejada, que deve complementar ou @gi conjunto com outras
ferramentas como a publicidade na venda de produte®rvicos de uma forma direta.

Em relacdo ao mercado publicitario, José Carloehezzi (2003), afirma que:

O merchandisingambém tem dois grandes problemas. Primeiro: um
comercial, ao contrario dmerchandisingé parte de uma campanha -
que por sua vez € baseada em objetivos, estratbgiestematica - e
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€ pensado, criado, produzido a partir do plano deketing do
anunciante, que, quando bem-feito e criativo, fpaldico gostar dele
e do produto. Segundo: por ndo ter quase hada, disserchandising
dificilmente é eficaz para construir, fortalecercar conceitos e
identidade para a marca. E péssimo para 0 desémerito e
valorizacdo do mercado publicitario (ninguém premiaem elogia
merchandisingbem-feito, mesmo porqueerchandisingbem-feito
ndo é percebido).

5.1Merchandising no cinema

O merchandisingg bastante utilizado em filmes para baratear stoswna sua
producdo. Muitas sdo as pessoas que nem perceBanmessagem. E, muito menos,
conseguem visualizar, que os produtos que aparggbliminarmente tém uma razao: o
posicionamento indireto na mente do consumidor, geenele se dé conta. Ao fadar
demerchandisingno cinema, José Carlos Veronezzi (2003) explopit

O verdadeiromerchandisingé a forma de se fazer publicidade sem
gue o publico perceba que se trata de publicidadasceu no cinema,
nas producdes de Hollywood da década de 40. E cd@mg@romovia
um produto, mas sim uma categoria, foi mais difidgé ser
identificado como tal, pois s6 recentemente se covgu que cenas
em que Humphrey Bogart e outros apareciam fumarédn aram
gratuitas. Nos dois sentidos.

Um exemplo bem interessante para entender meltm@rchandisingio cinema,
é o filme: Naufrago(2000), com o ator Tom Hanks. Mostra, com clarezmarca da
empresa de entregas FedEx . O filme inteiro, re@ldtdo de um homem que trabalhava
na FedEx, e que em uma de suas viagens a senfieo smn acidente e foi parar em
uma ilha deserta. Assim, além do filme passar omeasagem, agrega na mente do
consumidor, produtos ou empresas que impulsioneomgpra.

Favari (2005) defende uma ideologia importante esaherchandisingnos
filmes:
O merchandisingem filmes é utilizado para fazer propaganda de
patrocinadores de uma forma simples e indiretag angroduto fica
guardado na cabegca dos espectadores que estdo combega
totalmente voltada para o filme, este método € méamexio mensagem

subliminar que € a arte da persuaséo inconsciente.

Senna (2004) relata que:

Estudos internacionais indicam que a pratica dochagrdising no
cinema pode aumentar o desejo de consumo do edpeam até
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quatro vezes, principalmente em segmentos como @edesjas,
automoveis e celulares. Um poder de convenciment rips faz
desejar ardentemente fumar cigarros, vestir jegussuir um
automovel e uma arma, confast foodgordurento e tanta coisa mais.

Elaine Gherine (2005), em um Seminario no Rio daeida sobre
Merchandisingfez discussdes onde foram levantados exemplosnguearam este uso
no cinema, como ¥olkswagenque divulgou sua marca nos longas-metragenisiais
uma Vez Amo(2005),Casseta & Planeta - A Taca do Mundo é NogX203) eSexo
Amor e Traicdo(2004). Um exemplo bem sucedido de merchandisoogtaceu em
Hollywood com o filmeA Nova Lei(2002) de Steven Spielberg. Parte do orcamento de
US$ 102 milhdes foi recuperado com as cenas pagas marcas inseridas na trama.

As apari¢des renderam aos estudios Fox e Dreamwerka de US$ 25 milhdes.

6 Estudo de caso

Osfilmes analisados neste trabalho forabazuza(2004), Olga (2004) Bois
filhos de Francisco(2005). A escolha desses filmes para estudo de sasda por
serem dramas reais vividos por brasileiros e poenserecentes vencedores de
bilheteria. O intuito da andlise procedeu a idaafdo demerchandisinginserido

dentro do contexto histérico dos filmes.

6.1 Cazuza- O Tempo néo Para

Sinopse: O filme do eterno poeta Cazuza relembmraentos marcantes de sua
vida. O inicio da carreira, a ascensdo com Bardm®¥ko e a carreira solo debilitada

pela doenca.

Fig. 3:Merchandisingda marca Toddy HigMerchandisingda marca Lacoste
Fonte: FilmeCazuza Fonte: Filme&Cazuza
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Cena Analisada | Tempo Iniciall Tempo Final | Merchandising da cena] Produto (Marca)
Na casa de seus 00h, 05min, 00h, 05min, | Placa virada, informando Coca-Cola e Skol
amigos ensaiando. 00s 02s o preco da Coca-Cola

agua, Refri e Skol.
Mae de cazuza emp 00h, 06min, | 00h, 06min,263 Na radio, a citacdo de| Futebol Brasileiro
um taxi. 15s membros do futebol
brasileiro.
Pais de Cazuza | 00h, 07min, 00h, 07min, Carteira de cigarros Hollywood
foram tirar ele e seus 55s 56s sobre mesa da delegacja.
amigos da delegacia.
Cazuza na rua 00h, 13min, 00h, 14min, | Passou em frente a umaPizzaria Guanabar
caminhando em 58s 01s pizzaria.
meio a multidao.
Discutindo com sua 00h, 24min, 00h, 25min, | Usando uma camisa que Toddy
mé&e no tunel. 16s 03s dizia: Prefiro Toddy ao
Tédio.
Cazuza e seus 00h, 27min, 00h, 27min, Os pratos da bateria Paister
amigos tocando em 24s 25s estavam em destaque
praga publica. com a marca Paister.
Cazuza, andando de 00h, 35min, 00h, 35min, No carro a cdmera Hotel Serrano
carro. 43s 48s destaca uma placa de
Hotel.
O diretor e 0 pai dg 00h, 36min, 00h, 37min, | Falavam sobre Show de Caetano Veloso
cazuza conversando 34s 05s Caetano Veloso.
no estudio.
Ap6s show, menina 00h, 45min, 00h, 45min, Ténis All Star sobre All Star
enfaixando pé de 21s 33s mesa com garrafas.

Cazuza cortado.

Policia revista todo$ 00h, 46min, 00h, 46min, | Caixa de cigarro sobrela  Hollywood
da banda. 08s 14s mesa, e na mao dos
amigos de Cazuza.

Cazuza e seu pai| 00h, 48min, 00h, 48min, | Pai I& noticia de jornal go Jornal, O Globo

conversando ap0s 03s 05s filho Cazuza.

banho em sauna.

Bardo Vermelho, | 00h, 48min, 00h, 51min, InGmeras pessoas, Rock in Rio

Cantando no Rock 46s 05s destacando a cultura dp

in Rio. evento.
Em meio, ao show| 00h, 48min, | 00h, 48min, Marca do prato da Marca de prato,
ainda no Rock in 50s 51s bateria em destaque zildjian
Rio.
Show do Rock in | 00h, 50min, 00h, 50min, Teclado em meio ao Yamaha
Rio 00s 03s show com marca
destacada.
Show do Rock in | 00h, 50min, 00h, 50min, Teclado em meio ao Yamaha
Rio 34s 35s show com marca
destacada.
Ensaio da banda 00h, 51min, 00h, 51min, Prato da bateria, em Paister
39s 41s destaque.
Cazuza e seu diretor 00h, 57min, 00h, 58min, | Natu Nobill, sobre a mapWhisky Natu Nobill
discutindo em casa 56s 25s e na mesa dos dois.
Cazuza, assintindg 01h, 01min, 01h, 02min, Jornal Nacional, com Brasil, e Jornal
Tv sozinho na cama 40s 05s bandeira do Brasil em Nacional.
de sua casa destaque.
Show de Cazuza, em 01h, 04min, 01h, 04min, Em meio ao show Yamaha
carreiro solo. 18s 21s destaque a marca do
telhado.
Reunido com Barag 01h, 15min, 01h, 15min, Carteiras de cigarros Hollywood
Vermelho no 37s 39s sobre a mesa.
restaurante
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Pai chega furioso np 01h, 18min, 01h, 19min, O pai de Cazuza, estd Lacoste
casa de Cazuza 31s 51s usando uma camisa da
Lacoste.

Tabela 1: Analise dMerchandisingno filme Cazuza — O Tempo nao Para
Fonte: Dados tabulados pelos autores.

6.2 Olga

Sinopse: Esse drama retrata de varias maneirasoo. &namor que Olga
Benario tinha pelos seus ideais e pela luta dosno®spelo marido, pela maternidade e
pela propria vida. Nascida na Alemanha, era Judide conheceu seu futuro marido,
Luiz Carlos Prestes. Veio para o Brasil, lutou peteus ideais, engravidou e foi
deportada do Brasil a Alemanha Nazista.

“Manchete: e

1€ X
ater!'comunis

Fig. 5:Merchandisingdo Jornal “O Globo”
Fonte: FilmeOlga

Cena Analisada Tempo Inicial| Tempo Final Merchandisg da cena Produto
(Marca)
Militares de Vargas | 00h, 54min, 00h, 54min, | Um passa para o outro um Jornal O
conversam sobre o0 31s 41s jornal sobre noticias do Globo
movimento comunista comunismo.

Tabela 2: Analise dMerchandisingno filme Olga.
Fonte: Dados tabulados pelos autores

6.3 Dois filhos de Francisco

Sinopse: Francisco Camargo € um lavrador do imteleoGoias que sonha em
transformar dois, de seus nove filhos, em uma degrt@aneja. Ele inicialmente deposita
sua esperang¢a no mais velho, Mirosmar, e resoévddhum acordedo quando completa
11 anos. Mirosmar e seu irmao Emival, que toca&weiote apresentam com sucesso has
festas da vila onde moram, mas devido a perdaajaipdade onde moravam nos anos
70, toda a familia é obrigada a se mudar para @oiAssim comeca a histéria da dupla

sertaneja Zezé di Camargo e Luciano e foi uma @asres bilheteria de 2005.
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Figura 1MerchandisingTexaco FiguraMerchandisingBradesco
Fonte: FilmeDois Filhos de Francisco Fonte: Filn2ois Filhos de Francisco
Cena Analisada Tempo Inicial| Tempo Final Merchandisg da cena Produto
(Marca)
Francisco troca 00h, 16min, 00h, 16min, Caminha em frente ao Banco
produtos por 18s 22s Banco, apos troca. Bradesco

instrumentos musicais.

Francisco presenteig 00h, 16min, 00h, 16min, | Mirosmar ganha de seu pqi Todeschini
seus filhos com os 43s 46s um acordedo da Todeschine.
instrumentos musicais.

Zezé, de bénibus destino 01h, 28min, 01h, 28min, | De dnibus, Mirosmar, passaPosto Texacg

a Sao Paulo. 58s 01s em frente ao posto Texaco.
Na gravadora, 01h, 28min, 01h, 29min, | Mirosmar, conhece a Dupla Leandro e
Mirosmar, conversandp 22s 23s “Leandro e Leonardo”. Leonardo

com 0 empresario.

Atendente de uma Loja 01h, 33min, 01h, 33min, | Atendente, fala a Zezé, que Leandro e

de disco conversandq 01s 02s sertanejo bom é Leandro e Leonardo
com Zezé. Leonardo.
Zezé e seu irmao 01h, 38min, 01h, 28min, | Sentados proximo ao Ban¢o Banco do
Weston conversando na 41s 49s do Bradesco. Bradesco
rua.

Tabela 3: Analise dMerchandisingno filmeDois Filhos de Francisco
Fonte: Dados tabulados pelos autores.

Consideracoes Finais

O cinema € uma arte de interpretar a vida de digeiemas. Aqui no Brasil ele
caminhou lentamente e nunca foi tdo reconhecidoalAtente estdo sendo trabalhados
filmes de formas diferenciadas, chamando mais acate do publico nas salas
cinematograficas.

Através desse estudo de caso, podé-se verificaesenga denerchandising
inserido no contexto dos filmes brasileiros. Seqde os trés filmes tiveram apoio da
Globo filmes, existido assim ummerchandisingrelacionado com a Rede Globo de
Televiséao ou o jornal impresso O Globo.

O filme Cazuzasendo um drama de um dos revolucionariosod®, na época

em que os jovens defendiam o ditado “sexo, drogasleand roll, existe a presenca
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de merchandisingonde sao adequados para sua linguagem, comoosighebidas etc.
No caso déDois filhos de Franciscoo merchandisingdo Banco Bradesco, esta bem
visivel. Primeiro no interior de Goias e algunssadepois em uma grande Metropole.
Ja ao filmeOlga, retrata uma década de baixa censura, traballessim, com menos
merchandisingm relagdo aos outros filmes analisados.

Sendo assim, podemos classificar a arte cinemditcgréomo uma ferramenta
importante na publicidade e propaganda, atravésnedichandising que serve para
vender, apresentar os produtos, marcas e 0S se@ginocentes telespectadores que
vao as salas de cinema, para apreciacdo de um ibnend sdo bombardeados com
centenas de signos publicitérios.
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