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Resumo:Este artigo € um estudo de caso que se propde lisana
uso da infografia no jornalismo cientifico brasieitomando por base
a revista Saude! € vital, da Editora Abril. Analisse-a4 o aumento da
utilizacé@o de infograficos como ferramenta de appimompreenséo do
texto na publicacdo e a importancia deste recutdma apreciacao
dos dados colhidos entre os anos de 1991 e 2004ranosmo a
infografia foi incorporada a revista e como estacap editorial
modificou a forma de transmitir a noticia, confetmlhe maior
gualidade. Com o passar dos anos, observa-se ggeaatidade de
texto diminui. Fica perceptivel uma transferéncia thformacéo
textual para visual.

Palavras-Chaveinfografia; infografico; saude; jornalismo cientib
Introducéo

A revistaSaude!configura-se como um dos periodicos de divulgagéntifica
mais infografados do Brasil. Durante o periodo pessglo, a revista passou por duas
relevantes mudancas que atingiram diretamente dagafografia: a primeira e maior,
quando passou da editora Azul para a editora Admiljunho de 1998; e a segunda, o
aumento de seu formato, de “pato” (nome proceddmsegibis do Pato Donald) para o
tamanho padrao (26,5 x 20cm), em junho de 2002.

Antes de entrar de fato no tema deste artigo, a@heentar a importancia do
emprego da infografia quando se trata de jornalismeatifico. Esta especialidade
comumente traz temas dificeis de serem simplifisagldraduzidos a populacao leiga.

Algumas vezes, o0 assunto a ser tratado € um pooumplexo, o que dificulta sua

Trabalho apresentado ao GT Jornalismo, do VIII Cesgp Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo da
Regido Sul.

! Estudante de Jornalismo (Universidade FederahdeéaSCatarina). Bolsista de Iniciacéo Cientifica
PIBIC/CNPq e membro do Nucleo de Pesquisa em Liggnsmdo Jornalismo Cientifico (Nupejoc):
http://www.nupejoc.cce.ufsc.br
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compreensdo. A infografia vem auxiliar o jornalismientifico, que teria, conforme

Silva, Arouca e Guimaraes (2002), o compromissdateao cidadao:

“o direito ndo somente de ter a sua disposicdo as
informacdes sobre as tecnociéncias, mas tambéar de t
as condicbes para formar sua capacidade de ler,
compreender e opinar sobre os assuntos cientificos
tecnolégicos e, acima de tudo, participar, direta o
indiretamente, nas questdes relativas as tecnoag&nc
(2002: 157)

Afirmando a amplitude que a divulgacdo deve alcapgaa cumprir com a
democratizagdo do conhecimento, Hernando cita alglados, que irdo fortalecer a
importancia da utilizacdo do infografico para imserpublico no contexto da realidade

atual:

“Contamos hoy con 40 millones de cientificos e

ingenieros, lo cual equivale solo al 1% de la

humanidad; el 99% restante no comprende ni la i@énc

ni la tecnologia. Hacerlas entender a esse 99% es
mision y responsabilidad de la educacion y la

informacion”. (1997: 32)

Para o bom entendimento, a informacao deve sa. didais adiante, pretende-
se demonstrar como a infografia é capaz de comfealidade aos textos jornalisticos.

A metodologia aplicada para esta pesquisa é a destudo de caso, com base
em levantamento, por ser o mais apropriado - dedaamm Robert Yin (2005) -, para
responder o tipo de questdo que estd no cerne gjet@r‘O uso da infografia no
jornalismo cientifico”, desenvolvido no ambito daideo de Pesquisa em Linguagens
do Jornalismo Cientifico (NUPEJOC), a saber: compoe que a infografia atua
enquanto recurso informativo de natureza jornaésti

Nas proximas paginas se desenvolvera a analiseviddaSauldela partir de trés
enfoques: (1) o periodo de transicdo para incogdorada infografia; (2) como a
producao e feita na atualidade e, por fim, (3)usauparticularizado.

Introdugdo da infografia na revista Saude!

Até hoje ndo ha um consenso definido sobre o queré&o um infogréafico. Para
tornar possivel o levantamento de dados dos infioggaem nosso estudo foi tomado

por base a definicdo de Valero Sancho:
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“... se puede decir con cierta seguridad que la
infografia de prensa es una aportacién informativa,
realizada con elementos iconicos y tipograficog qu
permite o facilta la compreension de los
acontecimientos, aciones o cosas de actualidad o
algunos de sus aspectos mas significativos, y aadanp

0 sustituye al texto informativo”. (2001:21)

A partir deste conceito, a evolugdo do uso da nafiogy na revisté&saude] entre
1991 e 2004, ficou assim desenhada:
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Para melhor leitura do gréafico vale lembrar quenél®98, quando se percebe

um acentuado aumento do numero de infograficos,aquevista passa para a Editora

Abril e € assumida pela diretora de redacdo Luaemd de Oliveira. Assim, fica

explicita a posicdo da editora — que trabalhou déugenio Bucci na revista

Superinteressante com relacdo a infografia. Outro ponto que deee lsvado em

consideracao é que a partir de 2002, apesar daaqiervada, a revista aumenta de

tamanho, o que proporciona maior espaco para ograffcos, e diminui 0 nimero de

paginas.

O conceito de infografico adotado p&aude!é uma definicdo que parece ser

comum na Editora Abril. Robson Quinafélix, diretls arte da revista desde 2001, em

entrevista a autora, explica:

“H& aquelas definicdes classicas de Iria [editor de
infografia da abiril]: ‘Infografico € imagem em a¢ao
Entdo, quando vocé tem que explicar alguma coisa
acontecendo em etapas - a molécula vem aqui nesta
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célula e faz isso, depois ela se transforma naauiilo
depois vai trombar com outro elemento do corpo -,
quando tem uma historia, dividida em capitulos, em

7 7

etapas, € um infogréfico. Este € um dos conceitos
béasicos”.

Apesar disso, percebe-se uma discordancia ao servabsa presenca de
infograficos sem o crédito e/ou identificados partros termos como ‘figura’ ou
‘ilustracao’. O fato de n&o haver ainda um conset@mo relacdo ao significado de
infografico na revist&aude! -0 que também acontece com os estudiosos do assunto
aponta nitidamente um periodo de transicdo do ms&opara o uso do recurso. Ha
ilustragBes utilizadas como ferramenta de apogitarh, com o objetivo justamente de
facilitar a compreenséo de algo. No entanto, cotegye as complementa e conferiria a
elas o nivel de infogréafico, caso estivesse casamo o desenho, estd no meio da
matéria, que as indica. Essas ilustracdes tambt&n peesentes no levantamento feito,
diferenciadas por uma subclassificacdo de ‘tipcElds foram entendidas como pré ou
proto-infograficos. Sua freqliéncia esta ilustrad@méfico a sequir:

Grafico 2
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O emprego deste tipo de “infografico” nos ultimo®s pesquisados indica que,
apesar dos avancos, a fase de transicdo ainda stdocensolidada. A primeira
caracteristica observada, que determinou sua @sengm grupo especifico, foi a falta
de autonomia, de capacidade para funcionar sozippmm compreensdo do
acontecimento. Os infogréficos inseridos nestasifleacdo sdo apenas tentativas de
esclarecer ou de auxiliar algo que esta explicadmatéria, funcionando somente como
ilustracdes. Nestes, a explicacdo em blocos de texttinua tendo preferéncia e as

vezes fica até mesmo longe do desenho, o que erigesfor¢co de vai e vem do leitor
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S

que poderia ser evitado. Para exemplificar, seadimsl dois exemplos, um da edi¢céo de

junho/1996 e outro de outubro/2004.
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Figura 1 — Saude, jun. 1996, pp. 14
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Insulina de acdo 24 horas

Todo diabético tern me-  segredo da glargina & a- Efeito lento e continuo
do de o agticar da circula-  grupar moléculas de insu-
¢3o despencar — enfim, lina. “Elas se soltam zaos moléculas
de ter uma hipoglicemia  poucos”, explica o endocri- d¢ Insuting agrupadas
— se errar na dose ou na  nologista Daniel Lerdrio.
mistura de insulina. Prin-  do Hospital Albert Eins-
cipalmente i noite, j& que  tein. em Sdo Paulo.
ficard em jejum ma ma- Uma experiéncia discu-
drugada. “Ha 45 prepara-  tida no congresse envol-
coes do horménio. o que  ven 4 961 diabéticos Hpo
confunde até os meédi- 2 tratados com remédio

cos”, absolve o endocrino-  oral e uma injecio noturna
logista Chacra. da glargina. Apés 24 sema-
Para simplificar a vida, nas, $o% dos voluntirios

a aposta & a glargina, uma  tinham o aclicar controla-
nova insulina que requer  de. E as quedas bruscas da
uma finica picada noturna.  glicose diminuiram 40%.
Ela repde o horménio ba-  Pena, mas a glargina nao
sal, aquele minimoquede-  dispensa as picadas de in-
veria estar sempre ali, na  sulina ultra-ripida que al-
corrente sangilinea, pron-  guns diabéticos devem to-
to para o que der e vier. @ mar antes das refeigdes.

Figura 2 — Saude!, out. 2004, pp. 37

Na figura 1, para se conhecer a estrutura do cabetidizada a tipica ilustracéo
dos rétulos de xampu. Todo o texto acima se dedegplicar essa estrutura, com duas
indicacbes que remetem ao desenho. E interessmsatar ainda a indicagio no texto
como ‘ilustracdo’ “(veja ilustracdo)” e na figura, ao lado do crédito, como
‘infografico’, o que denota a impreciséo do sigrafio, ja discutida anteriormente.

O segundo exemplo, na figura 2, entra nessa dtassb pelo mesmo motivo.
Mesmo com algumas indicagBes em texto, pode-se sugoo leitor leigo tera maior
dificuldade para entender do que se trata. E pelsgiie ele compreenda que a molécula
de insulina agrupada promove um efeito prolongadoas, pelo menos
jornalisticamente, isso ndo faz muito sentido senicamacao, contida no texto, de que
se trata dglargina, uma nova insulina que repde um horménio do cagéuncéo de
se manter agrupada e se soltar aos poucos.

O aqui chamado proto-infogréafico acaba servindmagpele apoio ao texto. Nao
que esta ndo seja funcdo da infografia, e talwez@a das mais importantes, mas nao
deveria ser a Unica. Reforca-se nisto a idéia dplero, independente e claro. O proto-

infografico serve apenas de suplemento do textte Heve ser lido antes para que

aguele seja compreendido.

Utilizagdo particularizada da infografia na revista Saude!
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No levantamento dos dados, os infograficos foravididios quanto ao tipo em
autbnomo ou complementar e, quanto ao conteludodidatico ou jornalistico. Os
classificados como complementares sao aquelesnpesseuma matéria, para explicar
ou detalhar algo que é tratado pela mesma. Ja téscamios S840 0S que aparecem
sozinhos, sem acompanhar matéria alguma. Os did&#o aqueles que tém a funcéo
de explicar ao leitor algo que ele, como leigo asuato, ndo é obrigado a saber e 0s
jornalisticos séo os infograficos que trazem cansigioticia, a informacéo jornalistica,
considerada aqui como aquela que produz conhe@mengtalizado no singular,

conforme a orientagcédo de Adelmo Genro Filho, ensé@redo da piramide”.
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Uma andlise dos dados coletados com relacdo a essagorias permite
compreender como se da e qual € o principal usanfdgrafia no periédico. A
predominancia do infografico complementar e didaindica a principal utilidade dele
naSaude! situar o leitor na noticia, trazendo algo den&ieia direta a ela, conforme o
observado na pesquisa. Ele se encaixa tambémaddipplicacdo proposta por Valero

Sancho, servindo como:
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“una aportacion informativa, realizada con elemgnto
iconicos y tipogréficos, que permite o facilita la
compreension de los acontecimentos, acciones @ cosa
de actualidad o algunos de sus apectos mas
significativos, y acompafia o sustituye al texto
informativo”. (2001; p.21)

Para ilustrar, serao dados dois exemplos. Na Figjuuan dos infograficos mais
simples da publicacédo, sobre a acdo do Botox, da@de junho/2002, e outro sobre a
atuacdo de pomadas especificas contra hematomath@2002.

Como a substancia age

Locais de aplicacao

NERVO

—

Um neurotransmissor chamado O Botox se liga a acetilcolina,
acetilcolina, liberado pelas impedindo que ela dé
terminagdes nervosas, conduz o recado cerebral. Sem

as ordens enviadas pelo cérebro receber o comando, o misculo
para o misculo se contrair. simplesmente nao se move.

Figura 3 — Saude, jun. 2002, pp.73
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Nada de sangue

Com pomadas especificas, em vez de demorar um
més a roxiddo desaparece em 15 dias, em média

B 1550 facilita o trabalho
dos macréfagos, células
de defesa capazes de
engolir as estranhezas

que flagram no organismo.

A cor roxa nada mais é
do que sangue coagulado
e oxidado sob a pele.

—_—
P POMADA ®
n Por fim, os
bioflavondides
da formulacao, como
a escina e a rutina,
COAGULO e as substancias
QUEBRADO fitoterapicas, como
SANGHE / hamamélis e castanha
ST Os derivados = da india, estimulam a
de eparinae N> circulacao varrendo
a vitamina K oresto de sangue
das pomadas —coaguladoeos
quebram esses macrofagos ’
RUPTURA coagulos em do camlnht?. 7

NOVASO partes menores.
SANGUINEO BIOFLAVONOIDES
CARREGAM
MACROFAGOS

VASO
SANGUINEO

[l 3
INFOGRATICO ROGERO MARCA

Figura 4 — Salde, jul. 2002, pp.48

Os infograficos aqui explicam o0 que ocorre, situam sintetizam os
procedimentos. E importante dizer que o leitor mecao texto para obter mais
informacd@o, mas o processo ja esta claro, diferdatpieles que foram chamados de

proto-infograficos.

A pratica

A utilizacdo adequada da infografia pode instigdeitor a saber mais sobre o
assunto e dai surge uma exigéncia maior do repquerdeve partir em busca de outras
informacdes. Na invencdo de algo, por exemplo, {seddirecionar para a imagem
aquilo que assim for melhor entendido. Sobra espatg® o0 texto discorrer sobre custos,
beneficios e maleficios, aspectos positivos e nhagatenfim, falar da acdo direta
daquilo na vida das pessoas. Hernando (1997:9hafijue os recursos graficos nao
sdo “solamente un complemento informativo, sinoingtrumento directo para dar a
conecer aspectos distintos de la informacion”. Ex@se o infografico permitisse a
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entrada de informagbes detalhadas, que no texto caheriam ou ndo seriam
convenientes.
Para trabalhar com infografia, entretanto, € néessma postura diferente de

guem apura a noticia, praticando o infojornalisme Be Pablos propde:

“La base del infoperiodismo es la infografia, peoose
queda ahi, pues implica una manera de trabajar que
potencia este renacido género visual impresso, laom
ayuda de periodistas provistos de la suficientéucal
visual para saber en cada momento qué es lo mas
infograficamente conveniente” (1999:43)

Trazendo esta idéia para a pratica da profiss&eredm-se alguns problemas
na formacao dos reporteres com relacao a aptid@oupiéizar infografia. A preparacao
do profissional de jornalismo geralmente € colocada xeque quando se trata de
trabalhar com infografia. N&aude!,para se fazer os infogréaficos, ha reunides entre o
reporter e os designers. O repOrter passa as iafd®s sobre o assunto a ser
infografado e o designer cria 0 desenho. A diretdearedacdo, Lucia Helena de
Oliveira, ao falar sobre o preparo dos profissienaara trabalhar com infografia,
indicou a percepcdo de uma lacuna na apuracdo recquseqiéncia, na propria

formacgéo:

“Nao consigo fazer com que as pessoas pensem
infografico quando fazem a entrevista. Quando o
reporter pensa nisso € porque ele nasceu com esse
talento e ndo porque ele desenvolveu isso em uma
faculdade ou um curso. N&o foi exigida essa haulkd
dele. O infografista é obrigado a entender da gaora

do texto, é obrigado a pensar na arte. Eu sintooque
pessoal de arte quando quer fazer infografia pegem
depressa e que tem contribuicbes boas quandorele te
essa vocacao. A arte, quando existe vontade de faze
vem meio pronta. Agora no texto eu tenho a sensacéo
gue zero. Nao é ma vontade, mas ndo chega sabendo
fazer. A gente fica ali com o cinzel o ano intgpara

ver se o reporter aprendébaifar’ e o que acontece, na
maioria dos casos, é 0 pessoal da arte orientarado,
reunido debriefing do infogréfico, o jornalista: ‘mas e
isso, e aquilo, vocé reparou nisso, vOocé reparou
naquilo’. Vai se esfor¢cando, quase por deducaousorq

se ndo tem |4 o Thiago Lyra [designer e infografdsd
revista], espremendo, isso com relacdo a quem chega

10
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‘como € que isso, como € que € aquilo como é que é

aquilo outro’, ndo sai®”

Além da melhor apuracéo, outro acréscimo que @iaf@ pode proporcionar
a criatividade na orientacdo de algumas matériaseféfindo-se a este quesito que
Tattiana Teixeira (2006: 169) levanta a hipétesguie “o infografico pode e deve ser
usado como género complementar e ndo apenas coareaa@idatico”. EnSaude! um
infografico deste tipo foi finalista do prémio Essodo prémio Abril. O infografico

“Equilibrio interno”, feito por Rogério Maroja, c@iementava a matéria “Ossos fortes,
saude de aco”.

Equilibrio i
Ha dois tipos de célula em acao: os 053

eoclastos. Eles cuidam da rem

Il Com a movimentacao,
0 0550 sofre microtraumas

instante, .
ik inat Termmadaatarefa,

€ a vez de os osteoblastos

preencherem o vazio
com colageno e célcio.
Gracas a esse trabalho
de parceria que a massa
0ssea se renova —
ou cresce.

ﬂ Ai os osteoclastos

reabsorvem a area lesada,

soltando enzimas para

desgasta-las.

Ja os osteoclastos
nunca se aposentam
e seu trabalho, entao,
sobressai. Resultado:

de 0550. A maioria dos
remedios usados contra
a 051eoporose apenas
ﬂ Na terceira idade sao diminui a acao dessas
poucos os osteoblastos ceélulas, tentando frear
que continuam na labuta. a reabsorcao ossea.

2 Entrevista concedida a autora em 19 de marco @, 2@ sede da Editora Abril

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

‘Eu me cuido porque vi minha mae ter varias
fraturas por causa da osteoporose’conta a
dona-de-casa curitibana Rosa Gavelaki
Ramos, de 61 anos. Ela pratica caminhada e
ioga ha muito tempo. Apesar da atividade
fisica e do tratamento médico, Rosa
continuava perdendo massa 6ssea. Ha dois
meses comecou a tomar a teriparatida.
“Estou com a expectativa de que funcione.”

E Mais recente, a droga Ja o ranelato de estroncio,
teriparatida, age de um jeito outra arma moderna, impede
diferente porque aumenta a a reabsorcao ao mesmo
gquantidade de osteoblastos tempo que facilita

e a vida util dessas células. a proliferacao de osteoblastos.
Assim,voltam a formar tecido. Isto &, funciona em mao dupla.

Figura 5 — Salde, jun. 2004, pp.34 e 35

Para a equipe d&aude!,isso auxilia na tentativa de evitar o desgaste do
infografico. Muitos temas precisam ser retomado®xplicados novamente, e a
informacéo precisa estar presente sem impressacepiicdo. Do ponto de vista
pratico, Thiago Lyra, um dos atuais designers d#stee em entrevista concedida a

autora, observa: “As vezes nos precisamos vaidarfinar sempre no mesmo”.

Consideracoes finais

12
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A presenca nas revistas de hoje do que aqui seothproto-infografico, indica
uma ainda atual fase de transicdo na tentativangiantacdo da infografia como novo
recurso para o jornalismo. A falta de um consemso elacdo ao seu conceito aponta
uma lacuna nos estudos da area. Nao ha um linigen&o o pessoal, para indicar o que
€ ou ndo infografico.

Na medida em que torna visiveis informacdes tésrecauncadas, a infografia
possibilita maior espaco para o texto discorreresaluilo que enriquece a cobertura de
ciéncia, como os riscos de uma invencao, os cuswdgeneficios, as falhas ou os
propositos. O ndo estudo deste recurso acaba perfenir na formacdo dos
profissionais, o que pode afetar diretamente odytos jornalisticos. A falta de preparo
pode dificultar a pratica do jornalismo quando osfipsionais ndo estdo aptos para
pensar imagem.

Se é vdlida a idéia de que a infografia traz umgmsso em termos de
informacéo, ao facilitar e agilizar a leitura, dé@ amesmo diversificando-a, presume-se
gue com ela haja uma evolucdo na pratica do jemali O fato de o repérter ter que
voltar na apuracédo apés uma reuniadbdefing’, observado na revisaude! deixa
nitida a importancia do infojornalismo e a sua Kbuoicdo — tornando bem resolvidas

questdes anteriormente truncadas atraves de meghoacdo e clareza na comunicacéo.
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