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O sensacionalismo e a dependéncia do jornalismo axercado

Resumo

Acidentes, assassinatos, catastrofes naturais dharies. Todos os dias, leitores e
telespectadores sdo submetidos a uma gama de isnagéextos que demonstram
acontecimentos sensacionais. Jornais impresses, esiemissoras de televisdo tém se
utilizado com grande frequiéncia de conteudos de frarga emocional para atrair seus
publicos. Além do apelo sensacionalista, esta atuatemonstra a adeséo total ao
mercado. A imparcialidade foi posta a prova. A tbi@ade e a neutralidade dos
veiculos cederam espaco aos tabloides, as ideslagdga rapido, curto, facil e
sensacional. A fronteira ténue que separa o comipsonetico do jornalismo e de seus
profissionais na apuracdo, edicdo e divulgacdo abrdeudos é ultrapassada. Este
trabalho apresenta algumas das provaveis caussa desgacao que tomou conta dos
veiculos de comunicag¢do de massa atualmente.

Palavras-chave
Sensacionalismdait-divers espetacularizacéo da noticia.

A perda da identidade jornalistica

A tdo sonhada autonomia jornalistica tem sido atemfa pela intervencéo das
forcas do mercado de anunciantes e do mercadatoee¢eno campo jornalistico. Este
processo tem inicio com a formacgdo da induUstriduall advindo do crescimento,
diversificacao e profissionalizacdo da producaolsss culturais. O capitalismo instala
suas sucursais no coracao da grande reserva ¢uttomzo diz Edgar MORIN (1969).
De acordo com o autor, é toda uma concepcéo derawdtde arte que € achincalhada
tanto pela intervengcdo das técnicas industriaianigupela determinacdo mercantil e a
orientagdo consumidora da cultura de massa (iddr).p

Essa transformacéo fez com que o lucro capitghiassasse a ser o novo vento
impulsionador da cultura. E é em funcdo deste ispiapitalista implantado que se
explicam as invencbOes técnicas desenvolvidas fdatkcde e rapidamente, para
satisfazer as industrias ultraligeiras da produgdtural. O campo do poder passa a
comandar as producgdes culturais (e o jornalismossge nestas producoes).

Desde o inicio de suas histéria até o final do Isé2yIll, a imprensa era
organizada como empresa artesanal, preocupada & divulgacdo de noticias e
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eventual engajamento nas grandes lutas politite. inicio do século XIX até os
nossos dias, a histdria tecnolégica da midia mmieresumida como a historia da
fabricacdo e instalacdo de meios cada vez maisasple propagar a informacao”,
afirma Paul VIRILIO (VIRILIO apud ARBEX Jr., 2005.59). Era o desenvolvimento
da industria tecnologica favorecendo o desenvolrimeéa industria cultural. E quanto
maiores 0s investimentos para a aquisicado de rtegaslogias, mais a midia tornava-se
dependente de anunciantes ou de linhas de crédito.

Conforme Edgar MORIN (1969), a essa concentrac@nid& existente nas
empresas jornalisticas corresponde uma concentrag@ocratica, que vém das
intervengdes comerciais e politicas. As idéiasféifiadas conforme sua rentabilidade e
sua oportunidade politica frente ao Estado. Muitesndo todos os veiculos de
comunicacdo convivem com esta realidade hoje. Hst@svencdes comerciais e
politicas se opdem a tendéncia que exige o novproduto individualizado, pois
padronizam a oferta e retiram a autonomia dos Meicfidem, p.27). Assim, quanto
mais o campo jornalistico estiver submetido a Bgio mercado, mais perdera sua
autonomia que, em tese, permite que ele escollsaregeas internas, seus critérios de
valor. BOURDIEU (1997) chama este processo de tiebenia (leis do comércio e da
economia introduzidas no campo).

As mudancas radicais que o campo jornalistico soapos sua perda de
legitimidade frente ao campo do poder desmontaranpracesso de producao
jornalistica e afastaram-no, cada vez mais, dasaerclassicas de se fazer jornalismo.
Sabe-se que desde a origem do jornalismo, sobrettelevisivo, o conceito ddard
news’ havia sido introduzido e, sem necessariamenteamlpara a espetacularizacao,
explora(va) a violéncia, por exemplo, mas sem wairgrotesco e no bizarro, algo
demasiadamente presente no formato de jornalisnmsas®nalista apresentado
atualmente. Este novo jornalismo, caracterizadoo pepelo aos conteddos
sensacionalistas, que atraem mais leitores, maiscamtes e, consequentemente,
trazem mais lucros a empresa jornalistica, corsideinformacdo uma mercadoria
importante.

Essa conduta € adotada atualmente por todos oglogienas ninguém pode
negar que a televisao é a que melhor se utilizaassos que dispde para demonstrar
0 carater espetacular dos acontecimentos. A cansagda televisdo fez com que, por
exemplo, 0s jornais impressos, precisassem passardpersas mudancas que

assemelharam seu texto, seu ritmo, sua producadeeyisdo. Bourdieu (1997) atribui
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este fato ao aumento do peso simbdlico da televipd® faz com que os veiculos se
ajustem com mais cinismo e sucesso a busca docsamsa do espetacular, do
extraordinario. “[...] é certa visdo da informacaté entdo relegada aos jornais ditos
sensacionalistas, consagrados aos esportes eiedadas, que tende a impor-se ao
conjunto do campo jornalistico” (idem, 1997, p.72).

Para SA MARQUES (1997), no texto televisivo a eag&o espetacular é
fundamental para transmitir a acdo dramatica —,ag@aflito, ritual, desenlace, final
feliz ou infeliz, fasto ou nefasto — “para tornas moticias mais estimulantes e
interessantes que na vida real” (SA MARQUES apudMDAUD, 1997, p.530-531).
Pode-se dizer que é deste conteudo que o textaligtioo impresso busca se apoderar,
absorver. Assim, pode-se afirmar que o0s textosa@aot para o jornal sao
minuciosamente selecionados e propositalmente sapsenas paginas do jornal para
uma finalidade exclusiva: chamar a atencéo dorléitomo escreveu Bourdieu (1997),
“a foto ndo é nada sem a legenda que diz o quedgsprler” (idem, 1997, p.25). Uma
caracteristica importante que pode ser notada mstrogao jornalistica € a semelhanca
dos textos, tanto impressos quanto televisivos, dosmas. Conforme Ciro
MARCONDES FILHO (1988), isso talvez expligue o po&qde 0s noticiarios serem
produzidos como espetaculos. “Por seu carfgstivo, esses fatos, sem quaisquer
vinculos com a realidade imediata do telespectador politicamente esvaziados (...). O
cenario, o apresentador, as cores e todas asniafdies paralelas’ neutralizam as
noticias” (MARCONDES, 1988, p.52).

O relato das noticias em forma de espetaculosnutetama descaracterizacao
dos problemas sociais, uma construcdo de visao uteanpolitico que privilegia a
despolitizacdo das relacdes entre a sociedade ecigilpolitica.BOURDIEU (1997)
acredita que estas noticias pretendem produzizio ylitico, despolitizar e reduzir a
vida do mundo a anedota e ao mexerico. Ja Ciro MBREES FILHO (1993) afirma
que este tipo de informag&o busca fabricar um muerdbelezado, de preocupacdes
‘minimalistas’, que se voltam para o privado, parandividual. As pautas ndo sao
definidas pelas inquietacbes macro-sociais ou teesse geral, mas por uma série de
assuntos definidos como noticia pelos préprios snde&comunicacdo, cujos interesses
buscam apresentar, como ja mencionamos, noticiapele emocional com discursos
voltados para o sensacionalismo, com ampla repetgd fatos como crimes,
assassinatos e tragédias. “O que se vé € umalsésigdbprodutos do jornalismo em que

o banal, o supérfluo, o vazio ocupam o espaco de suposta densidade desaparecida
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das paginas dos jornais. O jornalismo zomba de @#icsns” (MARCONDES FILHO,
1993, p.107).

Além da mudanca de identidade dos proprios meiaodrinicacdo em virtude
destas transformacfes, estes quebraram a identiddtdeal das pessoas através dos
processos desencadeados com a industria cultural MARCONDES FILHO (1989)
acredita que a induastria cultural produz uma t@nsécédo na identidade das pessoas e
das culturas, na medida em que as torna cada vieandderenciadas. O autor cré que
os fatos sociais sdo ajeitados, adaptados, intadwg traduzidos, “penteados” para o
grande publico. A “matéria prima” que sao os fatnss precisa ser transformada em
produto cultural, e este € o trabalho promovid@ peimunicacdo industrializada. Esta
€, entdo, a formacao deercadoria cultural

Bourdieu (1997) atribui este fator ao que chamaukea pelo “leitor médio”,
pratica adotada com o objetivo de atrair um namear de leitores e satisfazé-los. O
processo fez com que os textos aprofundados fosgkstituidos por construgdes leves,
faceis de serem assimiladas, mesmo que superfic@@scontextualizadas da realidade.
Assim, a atividade de producao jornalistica e amaicdo mercadolégica demonstram
possuir pesos desproporcionais na relacao entreewoura. Mas na atividade produtiva
jornalistica concorre a nocdo da cultura média. rodygor fara um texto com
expectativas dirigidas aquele que vai consumirs®eto neste consumo, o produtor
idealiza um consumidor médio e sua preocupacao resttato de como atrair este

consumidor médio. Esta relacdo constitui a cultoédia.

(...) a cultura de massa é média em sua inspiracsé®u objetivo,
porque ela é a cultura do denominador comum erstriglades, 0s
sexos, as classes, 0s povos, porque ela estéd hgsela meio natural
de formacédo, a sociedade na qual se desenvolvehumanidade
média de niveis de vida médios, de tipo de vidaion@dORIN,
1969, p.54).

As redacbOes estdo tomadas pelo que ele considentalidade-indice-de-
audiéncia. “Ha, hoje, uma “mentalidade-indice-ddi@ncia’ nas salas de redacédo, nas
editoras, etc. Por toda parte, pensa-se em terensgagsso comercial” (idem, p.37).

Fait divers versus sensacionalismo
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O jornalismo de opinido cede espaco a “construgBo’mercadorias de facil
consumo, na era em que o jornal cedeu seu lugampéesa jornalistica. Nas empresas
jornalisticas, os anunciantes sdo o publico ahemtiicado, e o produto, ao invés de
matéria jornalistica de qualidade, é chamado “amoihd. E necessario apresentar
conteudos chamativos ao publico, matérias que seajanms, faceis de serem
consumidas e que falem de temas atraentes, espetacue preferéncia, com muitas
imagens.

Durante a cobertura da Guerra do Golfo, em 199]orialista, na época
correspondente do jorngblha de S. PauloJosé Arbex Jr., analisou a cobertura feita
pela rede de televisdo americana Cable News Net(@xh) daquele episédio. Logo
apos, ele escreveu, em seu liBbowrnalismo(2001), que aquele era o marco da
“espetacularizacdo” da noticia. Pode-se considera@pice da espetacularizacdo da
noticia, pois sabemos que o processo € mais aatiggp manifestou, por exemplo, no
assassinato do entdo presidente americano JohreéentiE, exatamente por ser um
espetaculo, a transmissao das imagens submetesursesaas regras que se aplicam a
um show” (ARBEX Jr. 2001, p.30). Pela primeira vez na histbuma grande guerra
era transmitida “ao vivo”, em tempo real, por ureder de alcance planetéario, gracas a
um satélite retransmissor. O sucesso foi tamanoagpratica passou a ser adotada
constantemente e segue até hoje.

O processo de busca, selecéo e edicdo de informémda-se diferenciado. Os
meios de comunicagcdo passam a nos oferecemepu dos acontecimentos mais
relevantes ocorridos no planeta, junto com as imagdo local e das pessoas
envolvidas, seguidos de depoimentos dramaticosragicbs, todos escolhidos por
jornalistas que, conforme escreve Pierre BOURDIE®DT), “usam ‘Oculos’ especiais
a partir dos quais véem certas coisas e nao oetk&em de certa maneira as coisas que
véem” (idem, p.25). Estes “6culos” podem ser eritkbel como as experiéncias
pessoais de cada jornalista, sua cultura, sua Weamundo, que os fara dar maior
destaque a certos atributos e ndo a outros. Mpeciisamente, as estruturas sociais
incorporadas nas estruturas cognitivas/mentais tit@nges do habitus que é
objetivado nas préticas e, na ponta inicial doubdre- o da incorporacdo — também
pelas préaticas. A mercantilizacdo da informacaoctam que a atencdo seja voltada ao
sensacionalismo, a espetacularizacao.

ARBEX Jr. (2001) concorda com Pierre BOURDIEU (1p8@ afirmar que néo

existe “observador neutro”. Para o0s autores, segaivocado, por isso, opor
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radicalmente uma suposta “neutralidade objetivajuéée que presencia diretamente
um acontecimento a “intencionalidade manipuladada’ camara de televisdo. “O
principio da selecdo é a busca do sensacionalspletaeular. A televisdo convida a
dramatizacdo, no duplo sentido: pde em cena, engentg um acontecimento e
exagera-lhe a importancia, a gravidade, e o caditanatico, tragico” (BOURDIEU,

1997, p.25-6).

Para Bourdieu (1997), uma parte da acdo simbobctekgvisdo, no plano das
informacdes, por exemplo, consiste em atrair acatedo publico para fatos que séo de
interesse de todo mundo, o que ele chama de fatobus”, isto é, para todo mundo.
“Sao fatos que, como se diz, ndo devem chocar émguue nao envolvem disputa,
que nédo dividem, que formam consenso, que intaressaodo mundo, mas de um
modo tal que ndo tocam em nada de importante” (ige&8). Sua critica reside no
emprego destes espacos preciosos da midia paras comsideradas futeis que,
conforme ele, sdo importantes na medida em quéancudhtos preciosos. “As noticias
de variedadeddit diverd tém por efeito produzir o vazio politico, desfinlir e reduzir
a vida do mundo a anedota e ao mexerico, fixandoremdendo a atencdo em

acontecimentos sem consequéncias politicas” (BOEBRDP1997, p.73).

Quanto mais um jornal estende sua difusdo, maisnbanpara esses assuntos
onibus. Bourdieu (1979), em sua olira Distinction apresenta os veiculos que se
utilizam dessa formula como “midamnibus. MIRANDA (2005) adapta o conceito e
afirma que a midiammnibusé ciosa por maximizar sua audiéncia, o que a izalor
diante dos anunciantes, e evita chocar, pois ceopsderia perder parte de seu publico
atual ou potencial. “Destarte, a discussdo politiqgaeterida em favor do anddino, de
modo similar a conversacdo pessoal entre descalisecium elevador sobre a
temperatura, que impede qualquer risco de poléraidee si” (MIRANDA, 2005,
p.103).

Para atender a todos sem considerar tematicaszadtitas, o melhor sdo os
assuntos que discorrem sobre acontecimentos ceindguda vida social dos astros,
sobre fatos extraordinarios, ou acontecimentosagueximam a vida das pessoas aos
romances, ou, ainda, os fatos sensacionais, esf@t Estes fatos sdo os conhecidos
fait divers.Seu uso, que no passado era relegado aos jornaecgmalistas, tende a se

impor por todo o campo jornalistico atualmente.
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Vem da televisdo a busca mais incansével peldaesparizacdo da noticia. Nao
gue 0s jornais impressos nao registrem esta teiaénas a televisdo é o veiculo de
comunicacao que demonstra mais este processo. PQORCER002) explica a selecéo
operada pela midia fazendo alusdo ao processotiiaiute producdo de mercadorias.
De acordo com ele, jA que a vida é agitada e odedmqurto, a midia encarrega-se de
abreviar os fatos e resumi-los para atingir o pablEssa propria linguagem veloz e

entrecortada, na opinido do autor, impede uma algerd mais minuciosa dos conflitos.

“O editor escolhe o que vai ao ar. E, em geralj@vpi ao ar € o que
o editor acha que vai chamar mais a atencdo dasged que tem
emocao da audiéncia. [...] Ja que ligar a TV ngoifita desligar-se
do mundo é utilizada a linguagem do espetaculshdw de noticias,
para atrair a atencdo do telespectador, aumeraadiéncia, receber
anuncios comerciais e elevar o faturamento da enaiss
(PORCELLO apud DORNELLES, 2002, p.108).

Ciro MARCONDES FILHO (1988) considera o espetaalprépria linguagem
da televisdo, onde o0 que interessa é a mera repaede. Mas na opinido dele, este
fascinio ndo é fabricado para ser imposto as maSsastor considera que 0s meios de
comunicacdo atuam sobre as necessidades ja esssteatser humanoAtravés do
sucesso de certos programas, por exemplo, € quensece um pouco mais a natureza dos

receptores e suas necessidaBasicamente, o que ha € um desejo de vida mellsaher, uma
negacgdao da vida rea (MARCONDES FILHO, 1988, p.42).

Essa atuacdo envolve escolhas. Nas palavras de i8aodié (1996), “a noticia -
a americanissimaews of the day constitui o ponto central da informacé&o jorrialés
(SODRE apud PEREIRA Jr., 2003, p.69). E, por esttvm, resta tentar entender o que
faz com que uma noticia seja selecionada ou igagrabbs jornalistas.

Os valores-noticia

Diversos sdo os autores que se debrucaram freexpligacdo do que faz um
fato ser considerado noticiavel. Alguns abordanbjetividade/subjetividade de quem
seleciona; outros as categorias atingidas — o Eingu particular e o universal; outros
ainda tratam da generalidade técnica do dia-aMdidRCONDES FILHO (1986)
qualifica o jornalismo como uma producdo social cfanal a manutencdo do
capitalismo e define a noticia como a informac@antformada em mercadoria com
todos os seus apelos estéticos, emocionais e g@maagpara isso a informacgéo sofre

um tratamento que a adapta as normas mercadoldatgcgsneralizacédo, padronizacéo,
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simplificacéo e negacgéo do subjetivismo” (MARCONDEKRHO apud PEREIRA Jr,
2003, p.71).

Mauro WOLF (1985) e Luiz Gonzaga MOTTA (1997) esera que uma
noticia precisa de certos atributos, denominado<jes “valores noticia”, que fazem
com que ela seja estampada nas paginas dos jofquaasse torne potencialmente
noticiavel. S&o certos “atributos que contribuemrapajue um determinado
acontecimento da realidade seja ignorado, selediomar destacado como noticia”
(MOTTA apud MOUILLAUD, 1997, p.309). Para o autam fato sera noticia se tiver
atualidade, proximidade, proeminéncia (da pesswal@da), impacto e significancia.
Mauro WOLF (1985) acrescenta as caracteristicasiva®@ hierarquico dos individuos
envolvidos, impacto sobre a nacao, quantidade dsops envolvidas, significancia
futura, novidade, recenticidade ou atualidadeter@sse publico (critério descrito como
abstrato e dificil de ser definido), além da cagade de entretenimento da noticia
(idem, p.201-4). Wolf destaca a capacidade de tentreim dos principais
valores/noticia, ja que, na opinido do autor, n@oniiita utilidade em fazer um tipo de
jornalismo aprofundado e cuidadoso se a audiéngdarde canal.

Todavia, o que faz com que sejam selecionadasia®tijue ndo possuem esses
atributos de noticiabilidade, citados acima? O tae com que sejam selecionadas
noticias apenas pela carga emocional ou de huraainola pelo aspecto hilariante ou
interesse publico que despertam? “Estas noticiastém o leitor, narrando um enredo,
uma estdria humana ou humanizada (...). Nestasia®td texto revela uma certa
interpretacdo e até dramatizacdo do evento. Unta permissividade na recriacao
simbdlica do real narrado” (MOTTA apud MOUILLAUD997, p.310). Estas noticias
sdo conhecidas confait divers {ermo sem traducdo especifica para o portugués),
cumprem o papel de, no noticiario televisivo ou paginas do jornal, entreterem o
publico, como descreveu WOLF (1985), atrair a daagio e despertar emocdes neste
leitor ou espectador.

As noticias que vao entreter o leitor e alimentamoticiario dos jornais, 0s
chamadodait divers ndo possuem relevancia social, conforme MOTTAT)9Seu
valor estd no interesse que despertam enquant® castados, enquanto estdrias.
“Como tal, sua publicacdo ndo depende de seusréslmticia” intrinsecos, mas da
capacidade inventiva do jornalista que as escr@gefn, p.318). A escolha se justifica
por atrair a atencao dos leitores e distrai-los,como sugere Edgar MORIN (1969),

afirmar a presenca da paixdo, da morte e do desfiarsa o leitor que domina as
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extremas viruléncias de suas paixdes, proibe setistbs e se abriga contra 0s perigos”
(idem, p.105). Anunciar um acontecimento produzjdenalisticamente para ser

consumido ou reconhecido como espetacular, perigestavagante e, por estas
caracteristicas, atraente, € a intencdo das reté®dait divers que possuem uma

linguagem diferenciada para sua construcéo texiuajma do romance.

Roland BARTHES (1971) explica como reconhecer farh divers citando o
exemplo de um assassinato: “se ele é politico,@sima informacédo; se ndo o €, é um
fato diversdvariado]” (idem, p.1309). Conforme ele, no ass&ssi politico envolve-se
uma situacdo existente além do fato, a frente det® redor dele: a “politica”. A
informac&o, neste caso, ndo pode ser compreendrdaidtamente, sem um
conhecimento exterior ao fato. “(...) certamenty sonteudo [dofait diver§ nao é
estranho ao mundo: desastres, homicidios, raptgsessbes, acidentes, voOo0s,
extravagancias, todos aqueles que envolvem o hoswamistoria, sua alienacdo, seus
fantasmas, seus sonhos, seus medos (...)” (BARTHES, p.1310).

A valorizacdo dos jornais modernos no mundo oc¢adermonforme MORIN
(1969), vem através deste universo da$ divers sonho vivido, tragédia vivida e
fatalidade. “O universo do fato variado tem issoemum com o imaginéario (o sonho,
0 romance, o filme): infringe a ordem das coisasdaws tabus, compele ao extremo a
l6gica das paixdes” (idem, p.105). Para ele, pdroolado, os fatos variadogait

diverg séo tanto mais privilegiados quanto séo espetsesl

(...) as grandes catastrofes sdo quase cinematagrab crime é

guase romanesco, 0 processo é guase teatral. Arisgpseleciona as
situagcBes existenciais carregadas de uma grarglesidade afetiva.

No fato variado, a situagéo € privilegiada, e éadimpde situacdes-
chave que os personagens afetivamente signifisasi&o vedetizados
(MORIN, 1969, p.105-6).

A referéncia a personagens olimpianos que MORB%9) faz é com relacéo as
personalidades famosas do mundo moderno, que té@nvida privada invadida e
transformada em informacdes romanescas ou dramateanufladas de informagéo
pela imprensa. Este processo é incansavel e predochparte dos noticiarios diarios,
semanais ou mensais, tanto de jornais sérios qdarjtynais sensacionalistas.

BARTHES (1971) também salienta que ndo h&aitrdiverssem surpresa. Para
ele, também, esses fatos estariam reduzidos a chtegorias: os prodigios (as

maravilhas) e os crimes. Na questdo dos prodidesita como exemplo os discos
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voadores e toda a situacdo mistica que existe rperdeles. Quanto aos crimes, a
questado é a inexplicabilidade que chama a atencéo.

A busca para apresentar o extra-cotidiano, na riaaitas vezes, acaba em
apresentar com demasiada importancia os assassieatas catastrofes naturais,
apresentados com um carater dramatizador paraamflar emocdo do leitor/
telespectador. Entretanto, os escorregfes éticepgdem acontecer no momento da
construcdo do texto podem condenar 0s jornais ssésiotornarem-se veiculos
sensacionalistas e a enganarem seus publicos condisourso de objetividade e

isencao, ao crerem e fazerem crer nestas — olgtigie isengao.

Informacdo com responsabilidade

No jornalismo, o ideal é de que a informacdo sejmpreendida como bem
social e ndo como mercadoria. Assim, o jornalisranatresponsabilidade sob a
informacéo divulgada e deveria ser responsavelséadiante dos que controlam os
meios de comunicagdo, mas também, diante do pulficgesponsabilidade social do
jornalista exige que atue, sob qualquer circunsgarem conformidade com a sua
consciéncia pessoal.

Diversos autores acreditam que ndo existe uma ésipacifica do jornalista,
mas que este deve seguir sua propria ética pes$saakcisco KARAN (1997) explica
que a preocupacgdo com a questdo ética no jornasnge com a complexidade social
e a complexidade crescente da mediacdo que os deemEMunicacdo exercem sobre a

realidade.

O jornalismo, ao reconstruir o mundo, ao mostréelm sua
diversidade de fatos e pluralidade de versdesxar@lgo inerente
consigo: anecessidadee distinguir os acontecimentos de relevancia
publica e aesponsabilidadele publica-los, prevendo conseqiéncias
e atendendo a principios de pluralidade socialre®qupacdo com a
guestdo ética surge ao mesmo tempo em gue se gardatir e
ampliar o direito social a informagéo (KARAN, 199753).

A responsabilidade da isencédo, da objetividade tquarinformacéo divulgada,
deveria ser a base da atuacdo ética do jorndistactanto, sabe-se que em todas as

chamadas e matérias ha juizos de valor, ha vateoemhecidos e expressos, mesmo
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que implicitamente. Sabe-se também, que a opc¢de anmatéria déait diverse a
matéria sensacionalista pode ser feita, bastenaljsta e seu veiculo quererem.

N&o é possivel que se examine 0 mundo e sua cobeduacontecimentos sem
ter, mesmo que genericamente, uma concepc¢cado deomaimdia que contraditoria e
fragmentada, tal como se apresenta a realidadeal.soEanto veiculos quanto
profissionais sdo norteados por concepcdes. Quatquea relatado tera de partir de
uma concepcdo. KARAN (1997) salienta que aquelesdigem examinar com o rigor
da neutralidade, reproduzem, em geral, um vasemalrsie morais e éticas particulares
expressas em correspondentes concepcdes partscsitdme o0 mundo, sobre a realidade
e sobre o jornalismo, aproximando-se, muitas vaelgesagédia intelectual ou da ma-fé.
Desta forma, muitos profissionais acabam expressamm sua ambicdo de
universalidade, concepcdes politicas particulasavés de coberturas bastante
parciais, mas que s&o vistas por eles como vemdadeimparciais, honestas,
responsaveis, exatas, com compromisso social éareleefatos de relevancia publica e
interesse publico. Ou, de forma submissa aos chefesbam por expressar as
concepcOes da empresa, da mesma foram dita horesgtansavel e exata.

O problema reside no fato de que o jornalismo é fomtz formadora da opinido
publica. Da forma como se apresentam hoje os @matlejornais, as pessoas acabam
por pensar que o mundo gira em torno da violérung, crimes, dos assaltos, mortes,
sequestros, panico. Juremir Machado DA SILVA (20@60)edita que ndo ha mais
sensacionalismo, pois tudo é sensacional. “A “imgaeséria” deixou-se engolir pelos
tabléides. A ideologia do simples, curto, faciydebonito e espetacular venceu” (idem,
p.13).

Quer dizer, nesta ansia de demonstrar o sensaciueatomou conta de todas as
redacdes jornalisticas, tanto profissionais qupraprietarios de veiculos ultrapassaram
o limite ético que distingue um fato de interessmano, de divertimento, e apelaram
para a linguagem do espetaculo e do sensaciondkratiEdinaria opcao: o tédio ou a
vulgaridade. Sem o espetaculo, a melancolia. Hudréilosofia pela qual a felicidade sé
poderia trazer aborrecimento. Felizmente Deus itméea miséria e a violéncia para
divertir os humanos” (DA SILVA, 2000, p.35).

Esta forma de tratar os aspectos da vida privadaswndimensédo de dor,
tragédia ou humor duvidoso de forma tao visives vezes cruel e as vezes grosseira —
tem algo a ver com a vida de quem é atraido pé&aniacdo. Afinidade de conflitos e

problemas entre o leitor e 0 sujeito do texto,asidade social ou morbidez se mesclam
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no interesse comum que mantém, cotidianamentepuraljcom este perfil nas bancas.
O jornalismo, atuando como 6rgao que traz o slé@adireito publico de saber”, vindo
da teoria libertaria, ndo deve virar a cara pargroblemas retratados na sociedade e
que, queiramos ou nao, atraem leitores, pois esteglentificam com os fatos em
funcéo de fazerem parte de suas proprias vidasitiBacque este trabalho se propde a
fazer € com relacdo ao exagero sensacionalistpa@pemos perceber nas paginas dos
jornais, atualmente, e que toma conta de todogpos tle veiculos, dos “sérios” aos
sensacionalistas. Esta atuacéo faz com que, porpéxeo espaco dedicado a violéncia
seja amplo e acabe por banalizar este tdo impertama. As agressdes de todos o0s
tipos sdo manchetes cotidianas e atraem centerneisales.

Paul VIRILIO (1996) acredita que a realidade daonimfacdo encontra-se
totalmente contida em sua velocidade de propagddaoformacédo so tem valor pela
rapidez de sua difusdo, ou melhor, a velocidadep&pria informacao!” (VIRILIO,
1996, p.122). Para Marcondes Filho (1993) essacizlde, que € um traco da era
tecnoldgica, demonstra o ritmo frenético das magirmmpliador da producao, do
consumo e da informacdo e conduz a uma situacdunaadqual seja, a compulsdo a
troca e ao processo de banalizagdo (MARCONDES Flap@ COSTA, 2002, p.134).
De maneira geral, o autor acredita que esta veldeidde troca e até mesmo de
experiéncias sensitivas, visuais e emocionais c@mi a um processo de perda da
sensibilidade e a normalizacdo da barbarie e dorter

Costa (2002) concorda que a compulsdo pela novidaftemativa e a
exploracdo da curiosidade, do grotesco, que aconmdaarrativa dos fatos a
determinacdo da rapidez e propagacdo em divers@sscdraz comprometimentos a
formacdo da sensibilidade de maneira que o receggofa de ser capaz de se
sensibilizar quanto ao tragico, a miséria e a tomepeticdo continuada da violéncia
amortiza a indignagéo e age no sentido de suaibag@b” (COSTA, 2002, p.135). Na
concepcdo do autor, o sensacionalismo na produgéalistica define-se através das
narrativas de transgressdo do senso determinantenodimalidade dos fatos,
evidenciando um detalhne, uma anomalia e uma cdadsi que despertem
imediatamente o interesse dos receptores. Assitmarsformacdo de noticias em
mercadorias e a sua espetacularizagdo como contpoagativo para ampliar seus

publicos passa a ser uma pratica comumente adotada.
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Consideracoes finais

Muitos jornais agem de forma a abrir mdo da qudéddo seu conteudo
editorial para apresentar um produto atraente paraseus leitores. O jornalismo
considerado sério, que era por tradicdo forte am@mrmento da informacéao, enveredou
pelos caminhos do espetaculo. Carlos Alberto DI RR® (1996) acredita que este
culto do entretenimento em prejuizo da informac&oqdalidade tem frustrado o
leitorado dos jornais. “A credibilidade de um jdrndo se sustenta com descargas de
adrenalina” (idem, p.21). Mas muitos editores ataed que sim, e investem no
sensacionalismo para aumentar a vendagem de seasjo

No decorrer da atividade jornalistica, os jornaspdestigio (ou sérios) sempre
deram maiores espacos para 0s acontecimentos a@emeia publica, relatados de
forma séria. Os assuntos voltados ao divertimesato entretenimento, contados de
forma leve, estes acontecimentos imediatos ou semsdistas, ou odait divers
sempre ficaram em segundo plano. Entretanto, leopeicebe que o jornalismo vive na
balanca. Precisa escolher entre ofertar ao publiatformacdo (o fato de relevancia
publica) ou o entretenimento. Essa relacdo existplicita e explicitamente no
jornalismo tanto de televisdo quanto em jornaisr@sgos, tanto sensacionalistas quanto
sérios. As distingdes que havia passaram a sersraweauadas em fungdo de todos
tenderem a ofertar noticias sensacionalistas, empaéude todos quererem, ao final,
obter mais lucros.

Patrick CHAMPAGNE (2000) acredita que, pelo peso cresceataeldgica
econdmica e por uma intensificacdo da concorrérasamidias provocam um certo
namero de “escorregadas” na fabricacdo da informac@ faz com que eles passem
por uma crise de confianca (CHAMPAGNE, 2000, p.@R)e pode ser percebida em
funcdo de tudo o que explicamos até aqui: o jesmali esta subordinado a logica
econbmica e, desta forma, precisa publicar notfei@sdaveis” aos leitores. O modelo
escolhido foi o dosfait divers noticias que interessam ao “publico médio” por
mostrarem a realidade social.

Entretanto, as escorregadas éticas que 0s veiagklzam cometendo estdo
transformando os jornais em “noticiarios sensadistaa”, trazendo, na maioria das
vezes, a construgao noticiosa voltada a demonstsangue, o escandalo, a morte, 0os
acidentes ou as atrocidades. A forma de noticig I&eil, copiada do género televisivo,
fez com que as noticias ndo fossem aprofundadas, teansformassem em pilulas,

dropsinformativos dessa violéncia, sangue, escandalo.
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O discurso de objetividade e neutralidade ndo sstélo cumprido. E preciso
informar os acontecimentos sociais, a realidad®, agocica-la. Mas é preciso dar a
noticia de forma correta, sem transforma-la nunm@oimento extraordinario. Percebe-
se, no jornalismo atual, o trabalho da irrespotisaie editorial em funcdo de

interesses mercadoldgicos que ndo possuem prie@pams.
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