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O uso da infografia no jornalismo cientifico brasikiro — estudo da
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Resumo: Este estudo tem como proposta avaliar de que farnmdografia tem sido
utilizada na revist&uperinteressanteo periodo de 1994 a 2004. Pretende-se entender
como o recurso foi empregado no auxilio da com@®zas matérias desta publicacdo
que cobre Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo, sendoaguevista figura entre as mais
vendidas do pais, pode ser considerada pioneiiavestimento em infograficos e se
destaca mundialmente, tendo recebido varios préinigsnacionais. A analise da
publicacdo, um estudo de caso, apontou para umegmp@nconstante do recurso,
associado a vontade do diretor de redacdo de dazétima utilizacdo muitas vezes de
carater nao jornalistico.
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Introducao

A pratica de infografia, muitas vezes associadaf@matica, €, ao contrario,
anterior aos computadores. Valero Sancho (2001ljcaxgue “desde que se realizan
dibujos informativos ha habido infografias y ésaparecieron en los periddicos desde
hace 200 afos” (p.25). Entretanto, por muito temjpopermaneceu como um recurso
secundario, pouco utilizado pelos veiculos de cooagéo. No Brasil, a infografia se
popularizou na década de 1990 - “A partir de 19%9alavra deixou a esfera dos
iniciados e estabeleceu-se definitivamente no @endo jornalismo brasileiro”
(MORAES, 1998: 71). Entre as publicacdes do paés wjilizam o recurso, a revista
Superinteressantedo Grupo Abril, pode ser considerada como umadligag@io de
destaque na area de infografia, tendo em vistaegtre 1994 e 2004 quatro matérias
foram vencedoras do Prémio Malofiej de Infografa em 2002 foi eleita pela
Universidade de Navarra a revista que melhor praafograficos no mundo devido ao

conjunto de infografias do ano anterior.
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Em maio de 1994, dois jornalistas da revista fixzetem curso sobre infografia
oferecido pela Editora Abril com profissionais deaf do pais. No més seguinte, o
jornalista e doutor em Ciéncias da Comunicacéo geigersidade de Sédo Paulo (USP),
Eugénio Bucci, atual presidente da Radiobréas, assomargo de diretor de redagéo da
Super(permanecendo até 1998) e a partir de entdo alesofograficos comecou a
crescer. Em entrevista concedida a autora, Budchadi que utilizar infografia era
quase uma obrigacdo. “Eu for¢cava o uso da infagraibrque se eu nao fizesse isso,
nao construiria na redagao um ambiente que lidaaBealmente com este recurso e
este foi um diferencial d@uperinteressanté

Levando em consideracao tal histérico, este agirgtende avaliar, a partir de

um estudo de caso, de que forma tem sido utiliaadéografia ne&Superinteressanteo
periodo de 1994 a 2004 e verificar como este requosle auxiliar na compreenséao de
assuntos relacionados a Ciéncia, Tecnologia e ¢@&mydematica do periodico. Apesar
de esteredtipos relacionados ao meétodo, ele fotaddodevido as perguntas da
investigacado, “como” e “por que” se utiliza infoficads na revista. A generalizacdo de
resultados a partir de estudos de caso, ao canttarque usualmente é dito, é possivel
porque “os estudos de caso (da mesma forma quepssireentos) baseiam-se em
generalizacbes analiticadNa generalizacdo analitica, o pesquisador estéarego
generalizar um conjunto particular de resultadoslguma teoria mais abrangente”
(YIN, 2005: 58).

A pesquisa foi realizada analisando-se 0s exespl@aSuperinteressanteom
base em um questionario com cinco classificacdps; tonteudo, texto, recursos e
complexidade. No primeiro, o infografico pode skssificado coma@omplementaa
alguma reportagem da revista autbnomg independente de qualquer matéria. Com
relacdo a conteudo, dizemos que o infografigorgalistico quando se atem a uma
singularidade da matéria, @anciclopédicp se um assunto é tratado a partir de seu
carater universalizameO texto que compde cada infografico pode sersifieado
como predominantg equilibradq secundarioou ausente Nos recursos encontramos
ilustracdes, fotografias, imagens 3D, graficos, asapgabelas e linhas do tempo. Por
fim, a classificacdo de complexidade divide-se efograficosindividuaise compostos

O estudo esta baseado no conceito de Valero Safgdil), que define
infografia como “una aportacion informativa, realia con elementos iconicos y
tipogréficos, que permite o facilita la comprensdilos acontecimientos, acciones o
cosas de actualidad o algunos de sus aspectos igmaficativos, y acompafia o
sustituye al texto informativo” (p. 21).

Na analise da publicacdo, percebe-se que até Q@0 os infograficos eram
utilizados em grande namero e, em geral, nas raatprincipais. Por mais de uma vez
durante este periodo o assunto foi tratado na &GaotLeitor”, redigida pelo diretor de
redacao, como em abril de 1997, quando a revissopapor uma reforma gréfica. “O
objetivo das mudancas gréficas (...) € aprimoringuagem que ja se tornou marca

4 Ver RINALDI, M. N. Um laboratério para a infografia. Pauta Geral. Floriandpolis: Calandra,

n. 8, 2006. p. 14
> O estudo baseia-se nos conceitos de singuldicydar e universal da teoria de Adelmo Genro
Filho. Ver GENRO FILHO, AdelmaO segredo da piramide Porto Alegre:Tché!, 1987.
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registrada da Super: texto e imagens combinadasde#ar tudo mais facil de entender
e mais vibranté® Também nesta edicdo, o préprio indice da revistaou-se um
infografico a partir da foto de capa. A partir dpsto de 2000, a infografia deixou de
ser utilizada com a mesma frequéncia.

Evolugcdo numérica da utilizacéo de infograficos neaevista

Reportagens de jornalismo cientifico costumanatrdé assuntos herméticos, de
dificil entendimento para o publico em geral. De&kiema, usar infograficos para
explicar questbes que poderiam ndo ficar clarasagpeom uma descri¢do textual € um
bom recurso, como afirma Teixeira (2004),

O uso da infografia é legitimo em todo texto quetgmrda fornecer algum tipo de
explicacdo acerca de um fendmeno ou acontecimemas, quase obrigatorio
guando se trata de cobertura jornalistica de tdéigecos a Ciéncia e Tecnologia,
sobretudo para publicos leigos. (p. 168)

Eugénio Bucci, em entrevista concedida a autoxplioeu de que forma a
infografia pode auxiliar na constru¢do de uma nieatér

O infografico ndo rouba contetdo de palavras, 0 yoeé precisa descrever em
palavras s6 pode usar as palavras, e 0 que vocé faakr por infografico é bom
fazer para ndo transformar o texto numa trilha modota e sonifera para o
leitor. Se vocé ficar tentando descrever detalhesuch esquema espacial por
meio de um texto de revista vai construir uma espée trilha de obstaculos
para o leitor, ele ndo vai suportar passar por dqué. Ao passo que se vocé usa
a Iingua79em visual para aquele trecho, reforca @améncia do texto que vem
ao lado.

Na revista Superinteressanteuma publicagdo de divulgagdo cientifica, o
emprego de infografia foi maior durante a décadal@@0. Entre 1995 e 2000, 11
edicOes de cada ano tiveram reportagens de cdjandb infograficos. Em 2001, este
namero caiu para sete, em 2002 apenas duas matértapa possuiam infograficos, no
ano seguinte foram seis e em 2004 de nove exempiralisaddsquatro capas
possuiam infograficos. Até 2000, a média anual dgénas com mais de um
infografico era superior a 43, a partir de 200%a esédia passou a ser de quatro
matérias por ano com mais de um infografico.

A avaliacdo dos numeros mostra que, de 1994 a @b@dnaremos o periodo de
primeira etapa da evolucao), havia uma utilizac@acerbada de infografia, fato que
deve alertar para que nao se deixe que o recyesatgzado de forma gratuita.

El acontecimiento singular y original es el solabre el que se construye el
edificio infografico. Como no todo es un aconteeinto, no todo se puede
infografiar, lo mismo que no todo se puede fotagrafiunque técnicamente se
pueda hacer, el resultado puede ser basura infegeméE PABLOS, 1998: 70)

6
7

Ver “Carta ao Leitor”. InSuperinteressanteano 11 n° 4, abril de 1997, p. 10.

Ver RINALDI, M. N. Um laboratério para a infografia. Pauta Geral. Floriandpolis: Calandra,
n. 8, 2006. p. 15-16

8 No ano de 2004 analisaram-se apenas nove ex@splarque as revistas dos meses de agosto,
setembro e dezembro ndo estavam disponiveis necadaBiblioteca Universitaria da Universidade
Federal de Santa Catarina (UFSC)
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Na edicdo de fevereiro de 199®or exemplo, encontramos um infogréafico de
quatro paginas explicando procedimentos relacianadexames clinicos como colocar
a lingua para fora e dizer trinta e trés. Neste b@suma matéria de carater universal,
que ocupa um espaco bastante grande para umaaydgisbrando-se a esséncia da
pratica jornalistica que cristaliza 0 conhecimamiingular.

Em outro extremo, a partir do final de 2000 (seguathpa) houve uma queda
brusca no emprego dos infograficos, passando deinftprafias utilizadas em
julho/2000 (média de janeiro a julho deste anoinddgraficos por més), para nove na
edicdo de agosto e nos meses seguintes até 20@eyando ultrapassou a marca de
16 por més (novembro/2000). Este fator também pemealguns casos, significar uma
perda em termos de qualidade de informacé&o pagdas,Ina medida em que assuntos
que poderiam ser mais bem explicados por infogrdfieam apresentados somente em
forma de texto, o que pode comprometer o entendonsnbretudo quando a matéria
aborda temas mais complexos.

Pode-se observar que este fenOmeno — alta utiizdedinfografia em um
periodo e baixa em outro — ocorre porque constinfiograficos ou nao para
complementar uma matéria ou auxiliar no entendimetgsta € uma iniciativa de
ordem pessoal do diretor da redacdo. Enquantorpaligtas Eugénio Bucci e André
Singer estavam no comando do cargo — o primeirunleo de 1994 a setembro de
1998 e o segundo de outubro de 1998 a julho de 20@0quantidade anual de
infogréaficos girava em torno de 200 a 300. Comegyaka do diretor Adriano Silva, em
agosto de 2000, o numero diminuiu para menos de 100

Durante a primeira etapa, além da grande utilzatg infografia nas matérias
principais como mostram 0s nameros relativos agmaagtde capa, percebe-se também
a presenca dmegainfografias

Llamamosmegainfografias como su nombre indica, a infos de gran tamafo,
como minimo cercano a una plana, que se van a baoemotivo de grandes
acontecimientos, por lo general conocidos de amtemeom tiempo suficiente
para proyectar aquéllas y hacerlas com auxilio ldeina buena fuente de
documentacion. (DE PABLOS, 1999: 148)

E comum encontramos infografias de péaginas duples revista
Superinteressanteinclusive na segunda etapa de evolucdo. Entcetantpreciso
destacar que entre 1995 e 2001 ha 31 infografict@namos com quatro ou mais
paginas, 28 destes entre 1995 e 2000. Em abril98&, 1a reportagem de capa da
revista, intitulada “Vamos morar no céu”, a regpeid “sonho de morar no espaco”, se
constituia num megainfografico ocupando da pagiha 61, com textos de um ou dois
paragrafos, varias imagens, uma linha do tempo) dEalgumas tabelas.

Ver Superinteressanteano 12 n° 2, fevereiro de 1998, pp. 47-51.
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PI0R PARA 0 CANCER: QUIMIOTERAPIA SEM EFEITO COLATERAL
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Infografia em relacéo as matérias — contextualizaga

Analisando-se a classificagdo dos tipos de infagra percebe-se que na
primeira etapa, quando a quantidade de infograficbastante alta, encontra-se muito
mais infografias complementaresas matérias. O numero de infograficos ditos
autbnomoscresce ao longo dos dez anos, mas permanece sdnfpr®r ao
complementar
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A avaliacdo do grafico indica que na construcaonflegraficos ha prioridade
em contextualizar as reportagens da revista. Amailizacdo de infografias de carater
enciclopédico é outro indicio deste fato, como tamlafirma Teixeira (2004)
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Na revistaSuperinteressant@bserva-se que ha um investimento significativo —
tanto material quanto humano — na producéo de riéafiegs que, na maioria das
vezes, ndo tém qualquer valor jornalistico — engim € propriamente uma critica,
mas apenas uma perspectiva conceitual. (p. 173)

Valorizacdo da imagem e mudanca do infogréfico sinkgs para o complexo

A imagem tem grande importancia na comunicacado keomem moderno
entende melhor o que Ihe é contado através deraffagafirma Valero Sancho (2001
15). Contudo, infogréficos ndo sdo formados apgmasilustracdes, desenhos ou
fotografias, mas também por elementos tipogréaficoso titulos, textos de abertura e
explicagBes descritas em palavras que se somanneaestp dito pela linguagem visual.

Na avaliacdo do texto das infografias da revi&tiperinteressanteentende-se
por predominanteo texto que se sobrepde a imagem, que esta msiacddo em
relacdo a ela. A infografia consideragguilibradatem texto e imagem com mesmo
peso, mesma visibilidad&ecundéariaé a classificagdo que se da ao infogréafico cuja
imagem se destaca. Considera-se que o textcaasantequando a infografia possui
titulo, texto de abertura, porém néo contém expliea relacionadas as ilustracdes e/ou
outros recursos do infografico.

Observa-se ao longo dos dez anos pesquisadoaqomsirucdo das infografias
da revista a imagem € valorizada em relacdo ao.téxporcentagem de infograficos
com texto predominanteesteve em todos os anos abaixo de 20, enquanto 0s
secundarios que privilegiam a imagem, cresceram de 28% emi J88a 60% em
2004. Os infograficogquilibradosmantiveram-se na faixa de 30 e 40%, com alta no
ano de 1999 quando chegaram a 48% e queda em 20220 24 e 18%
respectivamente. E, apesar da valorizacdo da imagéexto ndo foi esquecido, houve
constante queda da porcentagem de infograficosifitasios comausentesde 33%
em 1994 para 3% em 2004.

Com relacdo a complexidade, classificou-se agyraf@s durante a pesquisa
como individuais quando eram formadas por apenas um infograficguaario
compostasliz-se daquelas que agregam mais de uma infornzgg@sentada em forma
de infogréfico. Para exemplificar observemos:
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Um sé nome, duas doencas
Dois defeitos podem atrapalhar a absorcao do aciicar pelo
corpo e conduzir a diabete. Veja como enfrenta-los.
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Figura 3 —Superinteressant:
JANEIRO 2000 suPER 33 - janeiro2000- p. 3:

Na infografia “Como a lagarta vira borboleta” tesnam processo com varias
etapas sendo explicado, entretanto o infografiGoiéo, ndo podemos separar algumas
das imagens porque ele ficaria incompleto. Ja Magiafia “Um sé nome, duas
doencas” ha duas informacfes que poderiam seraskgzgaruma explicacdo sobre o
diabetes tipo 1 e outra sobre o diabetes tipo 2phlmeiro caso encontramos uma
infografiaindividual, no segundogomposta

De 1994 para 2004 os infograficos da reviStgerinteressantevoluiram dos
mais simples para os complexos. Nos primeiros anogntravam-se muitas infografias
classificadas comandividuais a quantidade deompostascresceu com o tempo,
superando as simples a partir de 2001.

Conclusao

A infografia com objetivo de dar significado a unrdormacdo plena e
independente, proporcionar informacdo atual, parmi compreensao do
acontecimento, realizar funcéo de sintese ou congui®d, como propde Valero Sacho
(2001: 21), € um recurso que sem duavida auxiliaxm@icacdo de fendmenos narrados
pelo jornalismo, oferecendo ao leitor (no casoalesssquisa, porém poderiamos dizer
também telespectador, internauta) informacd6es olaias e precisas. Todavia percebe-
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se que os infogréaficos ainda ndo tém sido utilizaplela imprensa explorando-se da
melhor forma seu potencial. A revissaiperinteressant@pesar de ser uma publicacio
de destaque nacional e internacional na area, aes@ neste quadro. Observou-se que
com o tempo os infograficos deste periddico passarabordar com mais frequéncia
assuntos de carater universal, apresentando ififigyrque poderiam ser facilmente
encontradas em livros didaticos, ainda que fossaim complexas que as anteriores.

Adelmo Genro (1987) explica que construcdo doudssr jornalistico é feita
através da contextualizacdo do singular pelo pdatice universal - “Para o
entendimento correto da cristalizacdo da informggémwalistica no singular, € preciso
estabelecer as relagcbes desse conceito com ossdguneaa ele estdo indissoluvelmente
ligados™® - por esta raz&do as infografias que n&o abordagulsiridades da matéria,
mas permitem estas conexfes sdo bastante impertafddavia ha que se tomar
cuidado em nédo construir textos e infograficos qberdem somente particular e
universal, esquecendo a esséncia do jornalismo.
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