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Resumo

Esta pesquisa propde uma visao simplificada de amooe o processo de elaboracao de
significados e mensagens, a partir de signos aditiz pela midia impressa, mais

especificamente, fotografias de figuras politicasadte uma campanha eleitoral. Sao
apresentadas teorias de diversos autores ligadocsarapo da semidtica e andlise de
imagens, dentre eles Charles Sanders Peirce enkeddSausurre. Partindo-se para uma
exemplificacdo, apresenta-se uma relacdo das semyia imagens fotogréaficas veiculadas
na capa em dois grandes jornais regionais: Zer@ ldoCorreio do Povo. O resultado

revela que varias mensagens e significados podeforseulados a partir de uma mesma
imagem, pois varios elementos estdo associadoa, & aldo simplesmente ao que ela
parece ser.
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Consideracdes iniciais

A elaboracao das capas de jornais, desde o prodessglecao das
fotografias até a organizacdo dos textos, legeadaanchetes, geralmente esta associada a
diversos fatores como a ideologia do meio, congexia sociedade, procedimentos
técnicos, dentre outros. No entanto, essa atividgeelmente realizada por jornalistas
editores, ndo ocorre abalizada no senso comunmnsiofiaterferéncias apenas dos aspectos
condizentes com o veiculo de comunicacdo e a eslidPor ser um canal de difusao
massiva, as decisdes desta ordem seguramente rggamientadas por intuitos que vao
além da simples ilustracao.

Os objetivos especificos da midia correspondem farnmar,
persuadir ou entreter. Para que estas intencOesn saicancadas, muitos jornalistas
revelam astucia no uso das linguagens, pondergodse sempre, a percep¢ado do publico
receptor que podera, ou nao, interpretar a mensadf@ejada. Logo, o significado esta
intimamente ligado a forma como as linguagens sépadgas.

De acordo com as teorias de Charles Sanders Péidas as
linguagens existentes fazem parte de uma ciéncraativa e sdo passiveis de uma leitura
estruturada. Para este procedimento, reporta-sengdtica que, segundo Llcia Santaella
(2004, p. 13) baseando-se nos estudos de Peiate;s& de uma “ciéncia que tem por

objeto de investigacdo todas as linguagens posSipermitindo

(...) compreender qual é a natureza e quais sfoderes de referéncia
dos signos, que informacbes transmitem, como smut@stm em
sistemas, como funcionam, como séo emitidos, piddsiz utilizados e
que tipo de efeitos s&o capazes de provocar nptoeC€SANTAELLA,
2005, p. 04)

Assim, as representacbes podem ter significadesedifes para
varias pessoas e vai depender de muitos fatoradolsgao contexto social, cultural,
econdmico, politico e até religioso. Vai dependentkio em que esta pessoa esta inserida
e fundamentalmente de seus habitos e experiéncias.

O processo de interpretacao do signo acontece maptdamente,
tanto que o individuo, as vezes, nem tem a peroegg&omo captou a mensagem. Para
esclarecer como ocorre esse processo, No preseigie serd apresentada uma andlise

semidtica comparativa de dois importantes peri@ito estado, o jornal Zero Hora e o
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jornal Correio do Povo, tendo como objeto de estiadografias presente nas capas das
edicdes de 26 de outubro de 2006.

Apresentar os propositos de uso de tais elemebtEs, como
ocorre a leitura das mensagens nesses signos,denaoinstrumentos de analise métodos
cientificos, permite compreender até que mediddormacao € captada pelos individuos e
em que grau essa interpretacdo interfere e afedaciedade. Além disso, é possivel
conferir o exato papel da imagem fotografica nmatismo impresso, comprovando, ou

nao, a importancia deste sistema de signo parauydcédo de mensagens.

1 — Fundamentacao tedrica

Para que este procedimento seja abertamente almliza faz
necessario apresentar inicialmente, as principeisias da semidtica, elaboradas por
Charles Sanders Peirce e Ferdinand Saussure. & gessas teorias, outros conceitos
especificos para analise da imagem foram deseneslyipor isso, convém serem
destacadas também aqui, as teorias de Roland Bathean-Marie Floch, ainda que suas

aplicacdes fiqguem para um préximo estudo.

1.1 - O signo, sua significacéo, objetivacao e inpgetacdo sob a otica peirceana

Os signos colocam o individuo em contato com aidadd,
fazendo este perceber o que existe a sua voltanemr de um processo interpretativo. A

partir de estudos sobre as teorias de Charles &aRdice, Lucia Santaella afirma que

(...) o signo é qualquer coisa de qualquer esgédigue representa uma
outra coisa, chamada de objeto de signo, e queuprodn efeito
interpretativo em uma mente real ou potencial i@feste que € chamado
de interpretante do signo. (SANTAELLA, 2005, p. 08)

Todo signo é primeiramente criado na mente, sermre alguma
coisa para fundamenta-lo, ou seja, ele representabjeto, mas é distinto deste devendo
haver outro aspecto que determine e justifique reypaesentacdo. Peirce estabelece,
conforme traz Santaella (2005), uma logica triadicasigno, apresentando trés teorias de

relagdes: a significagao — relagédo do signo consigemo, determinando seu fundamento;
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a objetivacdo — relacdo do fundamento com o objeta; interpretacdo — relacdo do
fundamento com o interpretante.

Os fundamentos do signo, ou seja, aspectos quentieden sua
competéncia de ser signo e sua significacdo sacaragteristicas/qualidades proprias do
signo, capazes de sugerir outras coisas (é a pdagle de quali-signo); b) carater real - se
refere a algo singular do signo pela sua existé(&ia propriedade de sin-signo); c)
finalidades pré-determinadas por lei que sustemtanxisténcia do signo (€ a propriedade
de legi-signo). Tais propriedades ndo sdo excledeatna maioria das vezes operam em
conjunto, pois, para que um legi-signo exista, dstee ter a propriedade de sin-signo e
guali-signo e assim por diante.

ApoOs a identificacdo das propriedades da significacestas
determinam pela predominancia de um fundamentoesobitro, as propriedades da
observacédo, quais séo iconica, indicial ou simboliE partir da identificacdo do signo
como icone, indice ou simbolo se define por semetha- imagética diagramatica ou
metaforica —, por continuidade ou por representag@bjeto imediato.

Antes de seguir adiante, convém destacar a difarentye icones,
indices e simbolos, ja que estas sdo as denom@elg@sificatorias dos signos conforme a
teoria de Peirce. Deste modo, diz-se signo icoamoeles que possuem capacidade de
aplicacdo, ou seja, a referencialidade das mensaderiva apenas de seu poder de
sugestdo que brota dos aspectos sensorios, quastaDs signos indiciais correspondem
agueles que possuem referencialidade direta, jstpuando as mensagens indicam sem
ambigtidade, no mundo existente, aquilo que elazfeeem. Os signos simbdlicos séo
agueles em que a mensagem tem o poder de repradéida abstratas e convencionais.

Na seqUéncia, é possivel se aproximar da mensagemedida em
que este objeto imediato sugere, indica ou rept@senobjeto dindamico. Assim, a
interpretacdo em si, inicia a partir da identifaglo objeto imediato, que € interno ao
signo, e em seguida, imperceptivelmente, do obg#té@mico, o qual corresponde a
mensagem transmitida. O objeto imediato é formadaspreferéncias que o observador ou
intérprete tem segundo suas experiéncias de viadnj&do dinamico é definido a partir de
uma relacdo com o objeto imediato, que vai depeddepropriedade que esta sendo
considerada.

O interpretante é o terceiro elemento da triadep é&feito
interpretativo. Sao trés niveis de interpretantaegdiato, dinamico e final. No primeiro

nivel (interpretante imediato) ndo ha relacdo cormtérprete, é algo que pertence a
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objetividade do signo. No segundo nivel é considiera dimensdo psicolégica do
interpretante. Trata do efeito singular produzido gada intérprete particular. E por fim, o
interpretante final que € o proprio resultado jprtetativo.

Ao analisar a aplicabilidade da teoria de Pierceanalise de
imagens, pode-se constatar que o autor classifioneagem como iconica, tanto é que a
insere em uma de suas classes de icones. A fatogsthria ai classificada, pois, em
sintese, sempre se parece com aquilo que repressotaa as qualidades de seu referente.
Nesse sentido uma de suas funcdes € “provocar enta itlusdo da prépria realidade”
(JOLY, 1996, p. 40). No entanto, conforme afirmartit@ Joly, as imagens sofrem uma
distincdo. Algumas sado fabricadas, outras sdo demyacomo é o caso da fotografia.
Devido a isso, a fotografia deixa “tracos” e cosvistorna-se” indice. Adquirem “forca de
persuasdo no seu aspecto de indice e ndo maisl rarsger iconico. A semelhanca cede
lugar ao indice”. (JOLY, 1996, p. 40).

1.2 - Leitura de signos sob a ¢tica de Ferdinand 8surre e Jean-Marie Floch

Até aqui é possivel chegar a comprobacdo de queitaral
semidtica busca ponderar a forma como 0s signosabugvocar, indicar ou representar
significados, ou como se da o modo de producacedids. Martine Joly (1996) destaca
que, Ferdinand Saussure, ao analisar este modmdecfo criou a Semiologia. Ele partiu
do “(...) principio de que a lingua ndo era o Ursigtema de signos que exprimem idéias
(...)”. No entanto tomou-a como principal elemeatser analisado e ao fazer isto, chegou
as unidades minimas de significacdo: os signodiiktigos, introduzindo a estrutura
significante — significado, ao descrever a pald¢rg como uma entidade psiquica de duas
fases indissociaveis que uniam uma significantes@s) a um significado (o conceito)
(...)” (JOLY, 1996, p.43). Ela esclarece ainda queonjunto de sons néo é vinculado ao
real, mas ao conceito adquirido pela experiéncigedeptor.

Decorre que um mesmo significante pode ter vaigsfeados. A
primeira significacdo € denotativa e ao provocar segundo significado (agora

conotativo), torna-se também um significante enaggr diante, conforme o esquema:

(Significante)----------- (Interpretacéo denotativa)

Signo Primeiro Significado—--------- Segunda Significacdo

(Significante)----------------- (Interpretacdo comtitva)
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Seguindo a teoria saussuriana, Jean-Marie Flodbj1&nalisa os
signos desvinculando-o da semiologia e tratandoééise da linguagem como algo mais

amplo, ligado a semiotica. Ele afirma:

0 signo é apenas uma unidade da manifestacdogleagiam (...) € nos
signos que se efetua a reunido dos dois plandsglsabem (...) o sentido
de um texto esta em seu plano de contetdo (ha &&presséo se houver
contetdo, e ndo h& conteddo se ndo houver exprésga¢FLOCH,
1969, p. 10,11 e 12).

Desse modo, o autor destaca que as relacdes sninguagens se
estabelecem entre dois planos: de expressao enteido. O sentido ou significagdo do
signo se da a partir de seu plano de expresséde g0, ocorre a manifestacdo da
linguagem, por meio de qualidades selecionadaticelladas. Ja no plano de conteudo, a
significacdo ocorre permeada pela cultura do inééepe da propria sociedade.

Antbnio Vicente Pietroforte, esclarece:

O Plano de conteudo refere-se ao significado dotex seja, (...) ao que
o texto diz e como ele faz para dizer o que dipl&ho de expressdo
refere-se a manifestacdo desse conteido em umimaiste significacao
verbal, ndo verbal ou sincrético. (PIETROFORTE,Z2@011)

Assim, a relacdo existente se refere a forma comigroficado do
signo, aqui tratado como texto, se desenvolve.eBerse que um mesmo contetdo pode
ser expresso de trés maneiras distintas. O siswenaignificacdo verbal pode ser
classificado como a lingua escrita ou falada. @ verbal trata especificadamente de
outras formas de linguagem como, por exemplo, geémafotografica. Por fim, o formato
sincrético € a manifestacdo conjunta de tais sagerque pode ser evidenciada pela
utilizac&o da fotografia e do signo linglisticojamal impresso.

Essa relacdo entre expressdo e conteudo, entrdicsigie e
significado, também €é chamada semi-simbdlica, gakdciona um elemento de uma
imagem, (estabelecido no plano da expressdo comuifisantes do signo), com
determinado conceito (presente no plano de contedohm significado do signo) e outros
elementos similares, mas ainda assim distintos, concteitos adversos do primeiro,
projetando uma sequéncia de elementos linglistelasionados entre si, formando um

modelo categdrico de expresséo e conteudo, ousienms semantico estruturado. Ou seja,
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a significacdo vai ocorrer de fato através de usmesentacdo que passa por etapas
|6gicas sucessivas, também conhecidas como pergerativo da constituicdo do sentido.

A aplicabilidade do esquema criado por Saussune, t@mo 0s
demais conceitos apresentados na seqUéncia, sexdena esclarecido com as teorias de

Roland Barthes, para uma analise de imagens, coderdser verificado adiante.

1.3 — A semidtica no universo das imagens fotogrééis

Segundo Santaella (2005, p. 112), a fotografia repuadra no
paradigma fotogréfico que consiste na producdonaggeéns, por meio de uma “(...)
conexdo dinamica e captacao fisica de fragmentaswdalo visivel (...)”. S&o imagens
produzidas por maquinas e equipamentos capazespthr @ realidade, se tornando uma
das formas de linguagem mais concretas para anegie coisas e situacoes que de fato
existiram. S&0 signos que permitem registrar atigstrazendo informagdes a qualquer
tempo, das quais o ser humano capta, se apropeada significados transformando sua
existéncia.

Fundamentando-se nas teorias de semidtica desaaslpor
Saussure e Floch, Roland Barthes (1969) definegnoscomo sendo um sistema de
expressao, relacdo e conteudo, onde se variamves mie acordo com a quantidade de
expressdes e conteudos. Ele identifica que a fafiagé composta por duas mensagens: a

denotativa, que consiste no real literal, e a @na que:

(...) trata-se de um segundo sentido, de que dfisme € um certo
“tratamento” da imagem sob a ag&o do criador, e siginificado, quer
estético, quer ideolbgico, remete a uma certa reuléa sociedade que
recebe a mensagem. (...) (BARTHES apud ADORNO ET 169, p.
305)

Assim, a fotografia se caracteriza como um complsistema
signico onde o significado corresponde a mensagamotativa da imagem, que pode
inclusive, ser imposta na producao e recepcao dgem fotografica, em diferentes niveis.
Assim, o autor faz perceber que ambos 0s procedgeosmissdo e recepcao, estao
diretamente ligados a determinados grupos de thaldg exigindo, desta forma, um estudo

prévio sobre as motivacbes e comportamentos degidods representados nas imagens
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fotogréficas e suas relacdes com a sociedade, dejeemina, na verdade, a publicacdo ou
nao da fotografia.

Barthes afirma que especificadamente na fotogdefianprensa, a
mensagem denotativa se enche de modo que, quasedeidia lugar para o
desenvolvimento da mensagem conotativa. Nessedsermtisigno perde em expressao,
remetendo, no caso da fotografia jornalistica, Eempente ao que é possivel identificar
numa primeira analise, ao real absoluto da imadémentanto, ao procedermos a uma
leitura mais analitica, devendo haver uma descrigakie-se para o nivel de interpretacao
conotativa, pois por mais que se cuide para ndordes a mensagem denotativa, o fato de
mudar de estrutura narrativa (de uma linguagem étizey para uma escrita), ja se
estabelece uma conotacado relativa. A imagem, gortagassa a “significar outra coisa
além do que se mostra” (BARTHES apud ADORNO ET A869, p. 306). Do mesmo
modo concorda Danusa Widz (2003), explicando gaentido conotativo corresponde ao
sentido figurado do signo, o que é possivel oltaresite pela interpretacdo subjetiva de
cada receptor.

Martine Joly, por sua vez, avalia que toda a imaggm sempre
por objetivo uma significacdo mais ampla. A autdiana:

z

(...) a imagem é composta de diferentes tipos drosi linguisticos,
icbnicos, plasticos, que juntos concorrem para @stcogcdo de uma
significacdo global e implicita (...) (JOLY, 1996,50)

Os signos constituintes da imagem se inter-relaoonpara
elucidar a mensagem, tornando-a uma poderosa femtande expressdo e comunicacgao.
Joly (1996), baseada nos estudos de Jakobson¢caxple para caracterizar uma imagem,
bem como seu significado, se faz necessario pramadrificar a funcdo, ou seja, a que
propdsito ela foi utilizada. Assim como na lingitiat na utilizacdo de imagens se aplicam
determinadas fung¢des, que podem ser: denotatigajta@ ou referencial; expressiva ou
subjetiva; conotativa; fatica ou poética, ndo cdbema imagem somente a funcao
metalinglistica, pois ndo ha codigo especifico mvencional para se estabelecer uma
fotografia. A autora destaca que as fotografiasng@ensa deveriam, supostamente, ter
uma funcéo referencial, cognitiva, mas na realidatieam-se entre a fungéo referencial e
a funcdo expressiva, pois além de concentrar e@ddotda mensagem naquilo sobre o que

se estad falando. Ou seja, concentra parte da espagsio do signo no emissor da
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mensagem, tornando-a de certo modo subjetiva, ¢, essa expressdo denota a

sensibilidade e o estilo do fotografo.

1.4 - Relacdes entre linguagem visual e verbal

Desde sua invencdo, no séc. XIX, a fotografia veemds
amplamente utilizada e destacada na midia imprésssgsformando o meio e a propria
sociedade. Como afirma Ivan Lima (1989, p. 09) “Mgmwssivel imaginar a imprensa sem
a fotografia. A introducdo da fotografia de impmrerfei um fendbmeno de importancia
capital. (...)". De acordo com Roland Barthes (apimORNO ET AL, 1969, p. 303) “A
fotografia de imprensa é uma mensagem (...)” que poudar, inclusive, o significado e o
sentido da realidade, dependendo exclusivamemejldajue se pretende transmitir, tanto
pelos contornos que sdo atribuidos a fotografiaoctemtos, legendas e titulos, como
processos intrinsecos a producao fotografica.

O professor e fotoégrafo Paulo Scortegagna (apud Nassi, 2006),
concorda ao afirmar que a imagem, por si s6, donstima forma de linguagem,
permitindo uma vasta gama de interpretacfes. Papdita que a utilizagdo do signo
lingUistico junto com a fotografia estabelece umanglementagdo redundante, qual é
mantida devido a um paradigma estrutural, histGifencional.

Para Roland Barthes (apud PIETROFORTE, 2004, p. ‘¢8)a
palavra pode ter duas fungOes: de ancoragem otage(e.)”. De ancoragem remete no
estabelecimento e relagbes semi-simbdlicas entrega@as de semantica (plano de
conteudo). J& quando ocorre no plano de expreas&elacdes vao se dar numa categoria
fonologica, ou seja, de acordo com os fonemasdadi.

Roland Barthes (1969) esclarece ainda que para oqs&gno
fotogréfico contenha significantes, este deve comtensagens conotativas, ou seja,
estabelecer expressdo e conteudo. A conotacado tdgrdfhia de imprensa pode se
desenvolver no préprio processo fotografico ou aiagsociada a utilizacdo do texto que
acompanha a imagem. De um modo geral é possiabedster trés formas do codigo
conotativo: por percepc¢do, de forma hipotética;qo@nicdo, com significantes escolhidos
em partes da fotografia; ou por ideologismo, exiginum significante muito bem
elaborado, pois aqui esta em jogo a leitura deresle idéias. E possivel afirmar, assim,
que a leitura conotativa da fotografia dependerénidel de conhecimento que o leitor

possui sobre o0 assunto apresentado inicialmerftach@ denotativa.
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2 - Analises de significados nas fotografias pubfidas na midia impressa

Para melhor compreenséo das teorias até agoraspadas, sera
apresentada uma analise semidtica das imagensdbtag, publicadas na capa do jornal
Zero Hora e jornal Correio do Povo, nas edi¢coe2@lele outubro de 2006, coincidindo
com a o término das elei¢Bes e limitando o focatgmo, na atual conjuntura politica.
Convém deixar explicito que tal anadlise ndo se dam o propoésito de relacionar a
semidtica com a politica, mas sim compreender cest® ciéncia se aplica, visto que um
mesmo assunto pode ser vinculado em diferentes smd#o comunicagdo, no caso,
impressos, e denotar diferentes significados.

LULA EXCLUSIVO SOBRE 0 GOVERNO FH
“Nos ja batemos muito
neles. Agora eu quero
comparar comigo mesmo”

Luib escoheu s . Smatrus 0 Valo

Figuras ZH1: Foto do Presidente Luiz Inacio da&{lwla)
e ZH2: foto do candidato Geraldo Alckmim

Iniciando a andlise a partir de signos individuads,possivel
compreender cada etapa do processo de leiturasieshas signicos, ou seja, signos mais
complexos, no entanto, somente as etapas princgmiseitura semidtica serdo aqui
descritas. Inicia-se tal analise, portanto, sompelkas imagens fotogréaficas vinculadas.

Na Figura ZH1, € possivel identificar aspectos itptalos,
indiciais e derivado de leis. A pouca profundidatte campo (indice), por exemplo,
contribui para direcionar o olhar (indicar) par@anto de interesse no primeiro plano da
imagem destacando assim o0 personagem principatéobpediato). A luz em contraste
com a sombra (indices) indica o semblante do pagsan levemente sorridente e com

olhar em direcao ao receptor (objetos imediatos).

10
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Imperceptivelmente, o receptor tem a impressaoullevar uma
interagdo com o personagem, instaurada entre urhh €éewm “vocé”. Portanto, o
personagem politico (objeto imediato) sugere praddehe e simpatia (objeto dinamico)
para com o publico. A mao levantada do presidemtéribui para esta percepcéao, embora,
corresponda a um icone pelo seu aspecto de serplidm entanto, por ser um gesto de
cumprimento, remete também a um signo simbolicas pal movimento reflete uma
convencao estabelecida pelos homens. Outro aspeettmrna o signo fundamentado pelo
legi-signo é a prépria imagem de presidente dabitega) visto que se estabelece esta e
outras figuras politicas pelas leis estabelecigés [pomem.

Ainda que possa ser considerada como simbolo, gt
representa seu objeto pela semelhanca, ou sejaprtad ele é. Além disso, a mesma
imagem do presidente Lula, indica alguém que exsamente, mantendo assim uma
ligacdo existencial. Logo, trata-se de um sigmobiém fundamentado, principalmente
pela propriedade de sin-signo. Todas as propriedaateconjunto, em um nivel de analise
mais aprofundado, remetem ao desejo de imitac&ergmetacdo dinamica emocional), de
apropriacdo das qualidades do modelo que represeataa pessoa que “viveu na
pobreza”, mas mudou sua vida tornando-se uma “pes#oriosa’ devido a sua
“persisténcia e coragem”, entre outros atributdgnsecos ao personagem devido a sua
propria historia (interpretacdo dinamica logicagisTinterpretacbes e mesmo 0 objeto
imediato pode significar para o receptor — provaegite um eleitor — que tal personagem
faz jus ao seu voto. Com isso a interpretacdo dasagens podera desencadear em uma
acdo, ou seja, a adesdo ao candidato pelo vota &g € classificada como uma
interpretacdo dinamica enérgica. Diante desta ssm@lode-se observar que este signo é
fundamentado por quali-signos, sin-signos e lagies, ou seja, constituido por icones,
indices e simbolos. No entanto, constata-se guealpeem seus aspectos indiciais e
simbdlicos, tratando-se, portanto de um signo @ioe coletivo.

A Figura ZH2, por sua vez, apresenta como qualglasdecores
escuras no fundo (icones), opondo-se a outra imageepossui o fundo claro. Ao mesmo
tempo, diminui a profundidade de campo contribuipdoa destacar, pelo contraste da
luminosidade, o ponto de interesse na imagem, jaii geeciona o olhar para o 1° plano
onde estdo localizados os dois personagens pslitic@eraldo Alckmin e Fernando
Henrique Cardoso (FHC), quais correspondem ao@bjetdiato indicados pelas figuras,

assim como na Figura ZH1, demonstrando uma relagdaial. Diante dessas
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convergéncias, convém destacar o que ha de dierent2%magem e como ocorre a
relacéo entre esses diferentes signos.

Na Figura ZH2, o personagem politico FHC (icondice e
simbolo) reporta ao governo anterior a Lula e evmapoio dado a Alckmim. A presenca
de FHC na foto sugere que o governo de Alckmimasema mera reproducao de seu
governo (interpretante l6gico e emocional). Podapbdemos observar que a imagem nao
esta so sugerindo a figura do personagem polittap gemelhanca, mas porque, devido ao
contexto politico, € capaz de sugerir algo maigjge sua figura. Além disso, a imagem
estabelece uma relacdo direta com a estruturaiditicsl empregada na manchete da
matéria da mesma edigdo: “LULA EXCLUSIVO SOBRE O \HRNO FH” e mais
abaixo da matéria, ainda na parte superior das:fods ja batemos muito neles. Agora
eu quero comparar comigo mesmo”. O presidente deibea transparecer o assunto: existe
de fato uma comparacao entre seu governo e o de &H€vido a isso ele esta quase certo
de vencer as elei¢cdes de 2006.

Além disso, a disposi¢cado dos elementos linglistibesn como a
comparacdo das imagens fotograficas, sugere unputdimdo apenas entre Lula e
Alckmim, mas também entre Lula e FHC. Além dissodgse verificar que este
personagem politico, de acordo com a diagramacéontzgens, encontra-se exatamente
entre os outros dois candidatos. Trata-se assinmdsistema signico iconico/simbdlico
que evoca, no tema politica, uma comparacdo dd gtweerno (Lula) e do governo
anterior (FHC).

Ambas as imagens se referem a algo que realmergBugexse
constituindo como indices, tanto pelos personageosio pelo evento que se busca
indicar, esclarecido pelos signos linglisticos sgmeados logo acima das imagens: “OS
ULTIMOS COMICIOS”. Tanto este titulo como a legerttis imagens fotogréaficas tem a
funcdo de ancoragem, ou seja, reafirmam o eventdrilbuindo para esclarecimento da
mensagem transmitida.

Na andlise das imagens veiculadas no jornal ComeioPovo,
percebe-se que os fundamentos relacionados antente para as fotografias vinculadas
no jornal Zero Hora parecem se assemelharem, paeénifica-se que devido a variagédo
dos movimentos, o interpretante dindamico também ificach. Ou seja, embora as
fotografias registrem os mesmos personagens, hmmesento, a mensagem que cada

veiculo busca transmitir é diferente uma da outra.
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ANO 112 — N° 026 PORTO ALEGRE, QUINTA-FEIRA, 26 DE OUTUBRO DE 2006

Lula e Alckmin ampliam gastos
nos ultimos dias de campanha

O Tribunal Supe- 0SE P
for Eleitoral (TSE) [
autorizou o presidente
Lula, que disputa a
reeleicao, e o candida- =
0 do PSDB a Presi- §#

déncia, Geraldo Alck- (R SN
uas

ALY o

iu a expansao das
fespesas de RS 89 mi-
hoes para RS 115 mi-
hoes, enquanto Alck-
nin solicitou a revisao
{os RS 85 milhdes an-
eriores para R$ 95
nilhdes. A principio, o
'SE havia negado o z
redido do tucano, Em So Paulo, Lula prometeu trabalhar pel
nas o PSDB recorreu

Figuras CP1: Foto do Presidente Lula e CP2: Fotraddidato Alckmim

ais pobres Alckmin pediu um basta a corrupgao no pais

Assim, na Figura CP1, a credibilidade do personagelitico Lula
é colocada sobreaviso, visto que o semblante jadefota mais simpatia e emocao, pelo
contrario, a expressdo “ameacadora” (objeto imeyigiodera evocar demagogia e
intimidacao (objetos dindmicos). Nem o proprio ¢datb acredita no que ele fala, pois é
adepto a faccOes populares no governo voltadapusmoala democracia, ao anarquismo.
Esse interpretante dindmico emocional é possivekedestabelecido, se baseado em fatos
historicos, fatos escandalosos do atual governbinferpretante é reforcado ainda pela
manchete:“Lula e Alckmim ampliam gastos nos ultimos dias cdenpanha’ Aqui a
expressdodmpliam gastdstraz uma interpretacdo conotativa negativa, jicuiando as
demais teorias, de que ndo somente o presidente também o outro candidato, ndo
mediram custos e esforcos para promover sua camparmdhque importava mesmo era
ganhar a eleicao.

Na figura de Alckmim — CP2, novamente a figura d&CFaparece
ao lado (objeto imediato descritivo), sugerindo ymeasivel ligacdo com o candidato e
uma possivel comparacdo entre os governos de LukRHE (objetos dinamicos).
Analisando as expressfes do rosto dos personageiugon pode-se afirmar ainda que o
candidato Alckmim denota certo entusiasmo, embacatanto quanto na imagem ZH2. Os
demais integrantes da composi¢éo fotografica, #ntuFHC, porém, ndo demonstram tal
caracteristica, ndo demonstram contentamento dacéit. Com isso a imagem em si
(indice), apresenta um contraste de posi¢cdes (ohbjeiediato) indicando que as
perspectivas quanto a vitoria nas eleicdes nad&adavoraveis assim (objeto dinamico
gue denota uma ocorréncia) e portanto néo dewdser ao candidato (interpretacao

dindmica enérgica).
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Consideracoes finais

Muitas outras consideracdes poderiam ser feita® @esgo, como
a escolha de determinada cor para os textos eserittas imagens fotograficas ou pela
aplicacao dos demais conceitos e teorias aqui eoggsr exemplo. No entanto procurou-
se manter o foco na utilizacdo da teoria deserdalpior Charles Sanders Peirce, ja que
esta se aplica a toda e qualquer espécie de sidoiooeprincipal objeto de estudo do
componente curricular. Portanto, tal analise nasmaéeece ou extingue outras
possibilidades de interpretacdes, mesmo assocetewia aplicada.

Percebeu-se que as imagens fotograficas veiculadasnidia
impressa, ainda que publicadas com claras interdgigeprofissionais que o fazem, podem
induzir a variadas interpretacdes, pois dependentommais dos elementos que sao
associadas a elas do que simplesmente pelo quseeprm em semelhanga ao seu objeto,
ou seja, seu carater denotativo. Além disso, taimentos (icones, indices e simbolos)
podem instigar o “pensar”, o interpretar nos remeyst, fazendo com que estes enxerguem
que ha muito mais por tras de uma simples imagein. &Ntdo simples assim, os meios
sempre querem dizer algo mais do que a figuradtigh que € vista em suas fotografias.

Considerando o0s veiculos midiaticos analisados, enpahos
afirmar que, pelo menos neste dia, o jornal ZerscaHem uma postura de apoio ao
candidato Lula, contribuindo para o marketing pmitdo mesmo, enquanto que o jornal
Correio do Povo, ndo apo6ia nenhum dos dois camdidatstigando muito mais a uma
reflexdo sobre a conduta e carater dos personafyeyastir disso, nota-se que o jornal ZH
pode ser considerado como meramente informativaaartiq que o jornal Correio do Povo
demonstra certa ideologia critica.

A semidtica mostra que, embora 0s signos contergigimificados
determinados, sua interpretacdo depende muito daafgagmatica para cada leitor. Mas
sem duvida, comprova-se que o conhecimento deSsei@icontribui no desenvolvimento
de uma percepcdo muito mais concreta no indivizendo este perceber o que existe, de
fato, ao seu redor, de que forma as mensagenspdesadas e como estas mensagens
acabam interferindo na prépria vida. A semiotiaa, fim, permite “abrir os olhos” para o

mundo.
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