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Resumo

O estudo buscou analisar a representacdo da iddatidultural gaucha e
identificar possiveis tendéncias na construcaepeesentacio dessa identidade, atraves
da série Historias Curtas, exibida pela Rede Br&sil de Televisdo (RBS TV),
exclusivamente no ano de 2006. Os caminhos metgidokconsistiram em técnicas de
coleta de dados para o trabalho da observacdofgéiwe analise dos curtas-metragens,
na integra. Verificamos que a série € um espacadguasibilidade ao cotidiano dos
gauchos, onde os episddios possuem uma carga deiatizacdo de algum tema de
relacionamento humano, de forma humorada. As @fatitas regionais exclusivas do
gaucho séao utilizadas com regularidade, em especataque. Essa € uma forma de
valorizacéo das tematicas regionais, da cultura lestéria do RS e, no mesmo sentido,
uma estratégia em busca de audiéncia através ni#fimao com o/do telespectador.

Palavras-chave:representacao; identidade cultural gaucha; teleatagia.

Introducao

A televisdo € um mecanismo importante na consfituitas identidades culturais,
por ser um veiculo de vasta abrangéncia e facksac® campo televisual pode
revolucionar as relagbes humanas. Neste panorarpape que ele exerce na vida
cotidiana dos individuos, adquire significanciatioaftar. Parte-se da idéia de que as
identidades culturais ndo sao somente construidesl®ente, mas também, pela

midia.
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De acordo com Hall, a identidade cultural na pésienoidade encontra-se em

movimento:

A identidade torna-se uma ‘celebracdo moével: fatmae

transformada continuamente em relacdo as formas jpgiais somos
representados ou interpelados nos sistemas csliguai nos rodeiam
[...] A identidade plenamente unificada, completgura e coerente é

N

uma fantasia. Ao invés disso, a medida que o0s nwstede
significagdo e representacdo cultural se multiplicasomos
confrontados por uma multiplicidade desconcertantambiante de
identidades possiveis, com cada uma das quais ipouer nos
identificar - a0 menos temporariamente (HALL, 200412 e 13).

Nesse sentido, as identidades s&o constituidazomstguidas no interior da
representacdo. As pessoas sdo colocadas diantéarids vepresentacdes identitarias,
com as quais podemos nos identificar — ou ndo mews temporariamente.

Segundo Hall, representacdo € o processo no quadeasbros de uma cultura
usam uma linguagem — que pode ser qualquer sistera@nificacdo que possui signos
— para produzir significado. E, os meios ou sisteni& representacdo sao a escrita, a
pintura, o desenho, a fotografia, a simbolizacdavas da arte ou dos sistemas de
telecomunicacdo e veiculos de comunicacao.

Nesta perspectiva, pode-se reconhecer a identidatleral regional do Rio
Grande do Sul ou o que significa ser “gaucho”, gemplo, através do modo como
suas caracteristicas vém a ser apresentadas attavésltura regional nos diversos
sistemas de representacao, inclusive, nas prodded@smaturgia de uma Rede de TV
regional, inserida na grade de uma Rede de algaawienal. Assim, a constituicdo das
identidades também esta relacionada ao acesso @ios ke comunicacdo e seus
produtos.

As historias, enredos, tramas e personagens dtssguetragens, objetos desse
estudo, dizem sobre a identidade cultural do Rian@e do Sul. E possivel ainda,
identificar como os simbolos e estereétipos deatidade séo representados frente a
complexidade das tendéncias do mundo moderno. Néitade, procura-se estudar a
construcdo/representacdo da identidade galchaanetirgia regional e identificar os
mecanismos de producdo dessa representacdo, atltevé&surtas-metragens que séo

produzidos exclusivamente no RS e por profissioeaggores gauchos. Tendo como
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base o estudo (HINERASKY, 2004) realizado acercaéia Historias Curtas nas duas
primeiras edi¢cbes (2001 e 2002).

Em 2001, a RBS TV lancou a série Histérias Cudéasyvés do projeto “Prémio
RBS TV para Histérias Curtas”, um concurso publgoe seleciona oito obras
audiovisuais de ficcdo, de tema livre, com esteuticontetdo de dramaturgia, com o
minimo de 12 (doze) e no maximo de 15 (quinze) tomue duracdo. Conforme
Hinerasky (2004, p.39), Historias Curtas é a e@oeia de um projeto peculiar ndo
apenas por ser um “formato incomum de teledramiatung Brasil, com a producéo de
curtas-metragens para TV, como também pelo seuibiaté exibicdo — na hora do
almoco (12h 20 min), que no RS é considerado hwrébre’, cristalizado pelo
programa Jornal do Almoco ja ha mais de 30 anoss@\elirecdo, trata-se de uma
resposta a uma situacao regional, ligada as pedpeeacteristicas socio-econémicas,
historicas e culturais do Estado”.

O Prémio RBS TV Para Historias Curtasita-se de um projeto inédito no Brasil,
pois é a Unica emissora — entre as afiliadas adGlofue financia episodios de curtas-
metragens para sua programacadProjeto Histérias Curtadrata-se de um formato
inovador e diferenciado, adaptado a grade de pémduwegional de uma emissora
afiliada a cabeca de rede nacional da principakgmna do pais, com um espaco de

tempo delimitado pelas exigéncias mercadologiqae@Padrao Globo de Qualidade

O foco: a série de 2006

Este artigo resulta do trabalho empirico desenglolyiela bolsista de iniciacéo
cientifica da pesquisdendéncias de producdo de teledramaturgia em enaisso
regionais: um estudo de caso sobre da série Hes$drCurtas As atividades
possibilitaram a andlise da representacdo da dhatdi cultural e a identificacdo das
tendéncias na construcao da representacéo desgmlade, através da série Historias
Curtas, exibida pela Rede Brasil Sul de Televis#RBS TV). O texto tratard, em

especial, dos episddios do ano 2006.

® A série Histérias Curtas é um concurso publico sgleciona oito projetos, através dos roteiros, pesducéo de
curtas-metragens de ficgcao.

6 A RBS T\# a emissora comercial de maior audiéncia no Es@aompletou 40 anos em 2002 e foi reconhecida pela
Associacdo Nacional de Emissoras de Radio e TéleJworte-americangscomo a melhor rede comunitaria do
mundo, em margo de 2000. Faz parte do gRIBS queé o terceiro maior conglomerado de comunicacéo deiBx
caracteriza-se por atuar em varios segmentos de.nidssui 17 emissoras de televisdo (todas afdigiRede
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A partir de tracos estratégicos foi possivel vegifie compreender a construgédo
das producdes de ficcdo, pelas observagbes deogébematicas, assuntos abordados,
cenarios e caracteristicas da cultura e da idetgigatucha, destacados nos episodios. A
descricdo dos tracos caracteristicos regionaissapt@dos e destacados na série
proporcionou reflexdes sobre politicas de progr@mage emissoras regionais, com
foco na producdo de dramaturgia e ficcdo. Alémaodiass possibilitou reconhecer as
estratégias que a emissora utiliza para atingmdéacia. Essa foi uma pesquisa que
focalizou processos simbolicos desenvolvidos pdcihgas em uma instancia midiatica
realizada para telespectadores gauchos.

A série Histérias Curtas é um espacgo que d& \ddole ao cotidiano dos
gauchos. Os episédios possuem uma carga de cdiap@o de algum tema de
relacionamento humano, de forma humorada, de meda.Os cenarios tendem ao
urbano. As caracteristicas regionais exclusivas gaddicho séo utilizadas com
regularidade, em especial o sotaque e icones darawdaicha, como o chimarrao,
times de futebol etc. Essa é uma forma de valdizatas tematicas regionais, da
cultura e historia do Rio Grande do Sul e, no mesemtido, uma estratégia em busca

de audiéncia através da identificacdo com o/dspeletador.

A trajetoria da busca das respostas

A proposta metodolégica deste estudo buscou fenmt@meara compreender como
0s episdédios da série Historias Curtas se constitaen um formato particular de
teledramaturgia. Realizamos uma pesquisa quahtatjue partiu da idéia de que os
episodios ndo sdo concebidos de forma isolada, engendram concepcdes, idéias,
imaginarios culturais e intervengdes dos produteretos espectadores. A descricdo
analitica dos oito episddios veiculados no ano @@62se deu a partir de categorias
analiticas definidas anteriormente, quais sejameigs, tematicas e cenarios.

A metodologia se da através do emprego de trégéécde coleta de dados:
a) episodios assistidos na integra;

b) material jornalistico e publicitério, transmdglem veiculos do grupo RBS;

Globo) e 18 emissoras de radio distribuidas no Estadim &C. Tem dois canais de TV segmentadas COMe
Canal Rura), seis jornais, empresas de teleproducdes e atdaea de Internet. A&V COM(UHF), que abrange a
regido metropolitana de Porto Alegre, também reuata das estratégias para consolidar a relacdougo gom a
principal comunidade urbana do Estado, em partic(HHNERASKY, 2006).
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c) entrevista com diretores de quatro episddiassérie de 2006.

Na internet, em enderegos como o site ClicRBSla Série Histérias Curtas e
da comunidade virtual do Histérias Curtas no Of(Réde de relacionamentos virtuais).
A partir dessas informacgbes, trabalhamos a obs&oysercepcdo e andlise dos
episdédios, material jornalistico e publicitarior&@arientar a analise descritiva de cada
episédio, forampré-definidas categorias analiticas, intituladgénero, tematicas,
espaco e enfoque da identidade regional.

O material jornalistico e de publicidade tambémdganizado e investigado
rigorosamente. Terminado o processo de descrigaartia das informagdes recolhidas,
foram feitos os procedimentos de cruzamento epretacdo de dados. Com isso,
procuramos encontrar caracteristicas e tragosregites, a partir dessas categorias que

poderiam orientar o estudo e levar ao cumprimeaosoadjetivos propostos.

O objeto de estudo: os curtas-metragens

Em um primeiro momento, foi desenvolvido o trabatteoreconhecimento do
corpus do trabalho. A partir de estudos ja desenvolvidimes o assunto foi possivel
observar a estrutura da grade de programacédo des@miRBS TV e identificar os
mecanismos e politicas de producédo de teledraniaterccao para os telespectadores
gauchos. A coleta de dados para analise foi inteiosi® 0 material relacionado ao
assunto foi cuidadosamente analisado e descritgrade formulada a partir das
categorias analiticas estabelectflas

O primeiro episodio da série de 2006 foi ao ar @30 de setembro. A partir
dessa data comecamos 0 processo de analise qutendee até dezembro, com a
supervisdo das professoras orientadoras, que recaman alguns critérios de
mapeamento do material. Participamosldaecas de Pesquisagalizadas pelo Nucleo
de Pesquisa (NUPEC), onde apresentamos o desaneokd do nosso trabalho. No

més de outubro foram feitas entrevistas com quatristas e diretores que fazem

" Partimos da idéia de que uma pesquisa que estepaesentacio da identidade cultural em programas
teledramaturgia requer que considere o ambito adugéo tanto a partir do produto audiovisual, qualet ponto de
vista de seus produtores.

8 0 portalClicRBSque abrange RS e SC, integra os sites do veicutidia impressa e eletrdnica do grupo RBS e
canais proprios de informacgdes e servigos (HINERASKO04).

° Nesse artigo corpuscontempla 8 episédios veiculados no ano de 2006.

10 As categorias sdo: Episédio; Data de exibicdo;aN@cebida pelo publico; Sinopse; Género; Teméticas
Personagens; Espaco; Enfoque da identidade regional
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parte do projeto de 2006, através de um convite ap@tunizou a bolsista desta
pesquisa a assistir a segunda pré-estréia dodamstoStudio Clig em Porto Alegre.
Nesse mesmo periodo, nos preparavamos para argpgge do nosso trabalho Xo
Simpodsio de Ensino, Pesquisa e Extenséo da Unifra

Em sua sexta edi¢cdo, a série Historias Curtas eec8F inscricbes para o
concurso que escolheu oito trabalhos de ficcaallgidos antecipadamente, no més de
junho de 2006. Os roteiros selecionados receberarfinanciamento de 30 mil reais,
além de equipamentos de gravacdo e edicdo. Osdmsgdroduzidos foram exibidos
pela RBS TV e TVCOM.

A forma de abordagem das historias dos curtas

A série Histérias Curtas é formada por episédiosteteaticas diversificadas,
representando assuntos cotidianos, aliados a gasoigetivos implicitos em um tema
principal. As narrativas diferem quanto ao temaaba@dagem, que esta relacionada ao
género adotado em cada episédio.

A andlise quantitativa dos géneros apresentadggn@do ano de 2006 mostra a
predominancia do género comédia, que apresentaepi@ddios (Megaman, E Pra
Presente e A Oitava); a derivacdo do género comédiacomeédia romantica, que
apresenta como fundo uma histéria de amor em tomolisticos, sdo enumerados em
dois episddios (Diferente e Verso Inverso); dramauéo género apresentado no
episodioDesaparecidoO género suspense aparece em dois episodiosgldag® e O
menino e 0 Santo).

As temaéticas trabalhadas, dentro desses génereseapados, na construcado dos
roteiros de cada episddio, circundam o conjuntagiees, expressdes, comportamentos,
atitudes do ser humano universal, situado no oteden

O levantamento elaborado demonstra que a seérizautdarias maneiras de
representar um mesmo tema, como exemplo, o amddifgaarinho entre casais, ou seja
0 sentimento que une duas pessoas de sexos opmstagjais. No ano de 2006 foi
detectada a abordagem da temataor, em diferentes graus: o platonismo e a
descoberta de uma nova paixao (Diferente), a n&esmondéncia (Verso Inverso), o
desconsolo da morte do parceiro (No Balanco), ebéamo homossexualismo (A

oitava).
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Outro exemplo de formas diversas de falar do meassointo acontece com a
tematica amizade: a rivalidade (Verso Inverso), usplicidade (Megaman), e o
reencontro (Diferente). Temas que aparecem cora &mgumento sdo destacados: a fé
e a religido (O Menino e o Santo), culinaria (A a&wd), morte (No Balanco),
negativismo (Desaparecido).

O curtaO Menino e o0 Santpossui uma peculiaridade de todo o conjunto da sér
de 2006. Trata de uma histoéria de um menino deianieque vai passar uns dias com
sua avo, benzedeira. Em meio a todas as referégumsencontra na casa da avo
(imagens de santos de varias religibes), decide oyee ver um santo. A técnica
utilizada para representar as imagens, auxiliammistcismo da narrativa.

Segundo o diretor d® Menino e o SantaRodrigo Johtt, a histéria deixa-se
tomar pela imaginacdo. “Esse talvez o verdadeisurdae do filme, a relacdo entre
realidade e fantasia, sob um prisma infantil”.

As varias formas do ser humano se relacionar, ogpodamentos, 0os habitos, as
ideologias, os objetivos, a expectativa de vida/isfio particular, seja no ambito
amoroso, pessoal, profissional ou financeiro, sGmbinados e interpretados nos
episodios da série Histérias Curtas.

A materializacdo das concepcdes, desde a selecameim para o projeto, que é
feita pela RBS, cada roteirista, diretor, ator,at@equipe técnica até a edicao final,
compdem uma unidade, que resulta no episodio exiidconjunto desses elementos é
0 que contribui para a construcdo da representdgdidentidade gaucha, através da

série de curtas-metragens.

O cenario das histoérias

Os ambientes que servem de cenario aos epis6dio2006 sdo quase
unanimemente urbanos e na capital, o Unico episqde se passa no interiorG®
menino e o SantcA maioria ocorre em Porto Alegre (Megaman, Desapdo, E pra
Presente, No balango, A Oitava, Diferente e Vemserso).

Através de elementos representativos que idesmifia Capital, foi possivel o

reconhecimento do espaco nesses curtas. Percebe-ba predominancia da paisagem

1 A entrevista foi concedida na pré-estréia dosejiis da série, nstudio Clig em Porto Alegre.
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urbana, dentro da capital gaiucha. Os elementosequuetem a essa analise nos ddo uma
interpretacdo de que os curtas, em geral, repagsdpbrto Alegre. Como confirma, em
entrevista, a roteirista e diretora do curta-memaBiferente Ilvana Verle: “A primeira
coisa que dizem é que essa historia € uma higgadaha. N&o, essa histdria poderia
estar passando em qualquer lugar. S6 que se pasfareo Alegre. Entdo, 0s meus
personagens estdo dentro de um contexto muito-platpense, (falam, pensam, agem
como porto-alegrenses)”.

De acordo com Rodrigo John, a diversidade dos menérimportante, mas nao
descarta a afirmativa da predominancia da repras&mtda capital do estado. “Temos
histérias mais urbanas e mais rurais, tematicaershe. Mas o0 sotaque predominante é
0 portoalegrés.

O interior do estado, em meio rural, aparece emagpam episodio (O Menino
e 0 Santo), em que os elementos formam uma unitade representativa do meio
rural, agregam paisagem (estrada de chao, materataprvoredos, casas simples),
costumes, habitos, valores, comportamentos peritexea esse meio. Esse curta-
metragem nos permite a interpretacdo de um aubéesigaco rural.

O cenério predominante, o urbano, mostra Portoralegb diversos angulos:
Prédios e residéncias mais simples, com cémodos maidestos (Desaparecido,
Megaman); pracas arborizadas (No Balanco); eseoligarias (Megaman, e E Pra
Presente), movimentacdo de pessoas no centro ddeci Pra presente); o taxi
vermelho, tradicional da capital gaucha (Diferensglao de exposicdo de arte (A
Oitava).

O sotaque é o destaque

O Rio Grande do Sul possui uma peculiaridade ndiphaidade de etnias, que
provém da sua imigracdo de indios, negros, italiaeepanhdis, portugueses, etc. A
construcdo da identidade tradicional do gauchoisnem um individuo do campo,
que possui habitos e costumes de vida rural, emberaerifica que predomina o
urbano. Essa simbolizacdo do gaucho no contextteimmoraneo forma, na medida do
tempo, novos moldes da cultura rio-grandense.

Na andlise levantada pela pesqusapotaquefoi o traco recorrente emnfoque
da identidade regionalnas descricbes da grade analitica. Destaca-se pesto uma

das caracteristicas do gadcho, que o difere dasisersygiées do Brasil. “O linguajar
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carregado de expressdes proprias, e 0s habitos@@msumo de chimarrdo, churrasco
e musica tradicionalista, nativistal ché-musit ou atérock gaucho sdo valorizados
como formas de vinculo com a cultura regional”(HRESKY, 2004).

O roteirista e diretor do curta-metragémOitava, Saturnino Rocha, afirma que
histéria que ele conta talvez reflita na forma dedo gaiucho no aspecto do sotaque:
“As pessoas falando [...] € um tema bem univermain@ria). Na verdade ndo se teve

essa preocupacao. Eu acho que fica mais essadoojsi#o de falar das pessoas”.

Curtas premiados — A escolha do publico e do juri

O curta-metragerviegamarfoi eleito o melhor episddio da série, pelo puhlico
curta conta a histéria de um menino que quer ermon super-herdi que apresenta
programas de tevé. A identificacdo se da no aspketgue todo o individuo vive na
infancia uma admiracdo por personagens infantipogsivel se refletir na figura da
crianga, ingénua, carismatica e sonhadora.

A narrativa se desenrola de uma forma que envolteespectador, na mesma
medida em que apresenta tracos fortes da cardiceeréa cultura gaucha, como o
chimarrdo, lendas, times de futebol do estado,tagse rio-grandense e até mesmo €
mostrado nesse episddio um menino indio, que écaduvgpersonagem principal. Na
historia, a crianca indigena sofre preconceito gela etnia. Esses fatores abordados
podem acarretar na sensibilizacdo e na represensitigi/es do enfoques que identifica
0 publico e da emocgédo. Nessa categoria de premiagadasta a técnica da producao,
mas a forma que o episédio atingiu o telespectador.

O curtaE pra presentecom roteiro e dire¢cdo de Camila Gonzato foi @teleelo
juri oficial, com nove premiacé¥s, entre elas, melhor roteiro, direcdo e melhor

episodio escolhido pelo jari oficial.

12 Melhor Episédio do Jari Oficial: E Pra Presentéylelhor Episédio do Jari Popular: Megaman:Melhor
Direcdo de Arte: Luiz Roque e Adriana Boff — E Pra Presemielhor Direcdo de Producio:Taissa Grisi — E
Pra Presentdylelhor Ator: Roberto Birindelli — A oitavaMelhor Atriz: Sissi Venturin — E Pra Preseniéelhor
Ator Coadjuvante: Luiz Paulo Vasconcellos — E Pra Presemiéelhor Atriz Coadjuvante: Fernanda
Nascimento — Verso Invershtelhor Roteiro: Camila Gonzatto — E Pra Presemiielhor Fotografia: Alberto La
Salvia— E Pra Presentaylelhor Trilha Sonora Original: Yanto Laitano — Desapareciddylelhor
Montagem: Kiko Ferraz — E Pra Presendglhor Direcdo: Camila Gonzatto — E Pra Presente.
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Os episddios refletem a cultura gaticha moderngpdita da globalizac&o cultural
gue esse cenario televisivo passou a ganhar r&ievara medida em que evidenciou
dindmicas simultaneas: “a0 mesmo tempo em queedss rnacionais, como a Rede
Globo — a principal do pais, para atender a didad® da audiéncia, criaram a
possibilidade de constituir a idéia de uma idewlidaacional, no intuito de reafirmar
culturas nacionais diante desses processos; asarasslocais (afiliadas aquelas)
potencializaram a regionalizacdo da programacéo, reconhecer que ao abordar
questbes locais/regionais, conquistam credibilidagarantem audiéncia e, em
consequéncia, anunciantes” (HINERASKY, 2004 p. 12).

Consideracoes Finais

Através desse estudo foi possivel identificar asn&s de representagdo da
identidade cultural regional e as tendéncias nastoagBo da representacdo dessa
identidade, através da teledramaturgia na séri@iiis Curtas, do ano de 2006, exibida
pela RBS TV. A andlise da construcdo dos episaaisspossibilitou a verificacdo de
como é apresentada a imagem do gaucho, pela visémidsora e dos produtores. As
observacdes das categorias analiticas nos remeterana reflexdo sobre politicas de
programacao da emissora, com foco na producaoateadinrgia e ficcdo. Além disso,
nos possibilitou reconhecer as estratégias queleade televisdo regional utiliza para
atingir a audiéncia. Essa foi uma pesquisa quelifoca processos simbolicos
desenvolvidos por gauchos em uma instancia midiagelizada para telespectadores
gauchos.

A série Histérias Curtas por ser um espaco quegidilidade ao cotidiano dos
gauchos, possui uma carga de conscientizacdo daciaehmento humano
contemporaneo. Os cendrios tendem ao urbano eadearésticas regionais exclusivas
do gaucho séo utilizadas com frequiéncia, com dastagsotaque e icones da cultura
gaucha, como o chimarrdo, times de futebol, etc.cBa forma, isso valoriza os
costumes da regido, da cultura e histéria do Ran@ do Sul e, assim se tem uma
estratégia em busca de audiéncia através da idagéib com o/do telespectador.

As formas variadas de relacionamento humano, o#osakas ideologias, os
objetivos, a expectativa de vida, a visao partigudaja no ambito amoroso, pessoal,

profissional ou financeiro, sdo combinados e imtdgulos nos episddios da série
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Historias Curtas. A materializacdo das concepcesde a selecdo do roteiro para o
projeto, com a visdo particular de cada roteireti@ a edi¢do final, compdem uma
unidade. O conjunto desses elementos € 0 que lmaintpara a construcdo da
representacdo da identidade gaucha, através dadsecurtas-metragens.

O nosso obijetivo foi atingido através dos processet®doldgicos, que nos deram
ferramentas para entendermos o0s mecanismos doo ofigetnosso estudo. Assim,
concluimos que os episédios ndo sao concebido®rdefisolada, mas engendram
concepcOes, idéias, imaginarios culturais e integgdes dos produtores e dos
espectadores. Além disso, tais produgfes audiagisagelam a posicdo da emissora
em relagdo a identidade cultural do estado. A mpddiidéia de que os episédios de
Historias Curtas sdo capazes de refletir discuss@i@emporaneas e destacar marcas da
cultura e da identidade dos gauchos. Essas repaedens demonstram que o tradicional

se desloca e abre espaco para o cotidiano e oaurban
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