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"Deu na revista": a S&o Paulo Fashion Week na passsla’
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Resumo

O artigo discute as relagcdes entre moda, comurocagajornalismo na
contemporaneidade. Analisa a cobertura jornalistacaf Sdo Paulo Fashion Week nas
principais revistas do pais, para compreender @septacdo social do jornalismo de
moda brasileiro.Realizou-se o0 mapeamento e deeaaitdlitica da cobertura dos titulos
de maior projecdo a partir das categorias temaéicdinguagem. Observou-se
publicacbes alavancadas em imagens, linguageml\asoa opinido dos editores. Em
primeira instancia, as revistas conduzem as cafsrttonforme sua linha editorial e,
portanto, as diferencas estdo atreladas aos divadsis perfis de leitores/as e as as
|6gicas editoriais, mas também: & organizacdo dateyas especificidades da imprensa
de moda e a a logica contemporanea da midia qupatisa a simples cobertura diaria
da SPFW como um acontecimento cultural e econdéduquais.

Palavras-chave: moda; comunicacao; jornalismo isgaerepresentacdes

“Have a good shoW Introducao

A proposta deste artigo € analisar a coberturaaj@tica da 21 Sdo Paulo
Fashion Week(SPFW) nas principais revistas do pafs, na temtate compreender a
representacdo social do jornalismo de moda brasil@ estudo é resultado de uma
pesquisa de félego maior que visa mapear e estuganalismo de moda realizado no
pais nos meios impressos, televisivo e online.

A motivacdo em torno do tema esta ligada a “felasfdshion week® sua
repercussdo na imprensa nos ultimos anos, as @oaisagraram-se como fatos
jornalisticos de naturezas diversas, a despeitpdesejam iniciativas comerciais. Entre
elas, a SPFW, o principal evento do género no Brasnhsiderado o maior do

hemistério sul, cuja projecéo internacional ha rdaisinco anos esta ligada fato de que

! Texto apresentado ao GT de Jornalismo do VII Casgr8rasileiro de Ciéncias da Comunicacéo da Regido Sul

2 HINERASKY, Daniela Aline. Professora nos CursosJienalismo e Publicidade e Propaganda da UNIFRA
(Centro Universitario Franciscano, Santa Maria/RSg¢stie em Comunicacao e Informacao pela UFRGS - Porto
Alegre/RS, Jornalista pela UFSM, Santa Maria/BiSinerasky@hotmail.com

® A S&o Paulo Fashion Wegleline as principais grifes e estilistas do passp mimeros que confirmam sua
consolidac&o: o investimento passou “de R$ 600 omil 21 grifes participantes, em sua 12 edigdo, R&r& milhdes

na 202 edicdo (janeiro de 2006), com 51 desfitgajizando mais de R$ 180 milhGes em investimentetod na
producdo desde 1996, conforme as informacdes isfici@ site. O publico convidado também aumentou
consideravelmente, “partindo de 30 mil pessoas]l@d6”, para em média 80 mil pessoas durante a se(danlO a

12 mil pessoas por dia).
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nenhum nessa regidao do continente possa ser calopara termos de estrutura,
realizacdo de negadcios, publico, renovacédo estétisibilidade.

Contudo, a movimentacao do calendario de moda té&o ova e comegou ja nos
anos 1960, com a Rhodia e seus famosos desfilegsstia Fenit, também em S&o
Paulo, que reuniram as primeiras modelos famosg promoviam as cole¢fes
brasileiras feitas para exportatio

Diversas iniciativas na déc.1990 fizeram ampliafrasteiras da moda brasileira,
especialmente a partir ddorumbi Fashionem 1996, considerado a versao inicial da
SPFW, o qual adotou este nome em janeiro de 20fléc@es de inverno). Outros
eventos e concursos nos anos seguirtashion Rigp Casa Dos Criadores, Amni Hot
Spotetc) indicavam a movimentacéo dali em diante, gaothando a industria téxtil e
de confeccdo e da producédo dos jovens e dos janestus designers; somado ao
sucesso das modelos brasileiras: o clima era aei@@m 2000. Viramos noticia e tema
de editoriais de moda pelo mundo.

A consolidacdo das semanas de lancamento de veidgeyno, ao mesmo tempo
em que, de um lado, potencializou o setor de neg@a moda em termos econémicos;
de outro, propiciou o surgimento de um cenériousrglacdo com os veiculos com o
crescimento da cobertura jornalistica. Tornaram-@ventos midiaticos” e
“midiatizados”, que sO existem se visibilizadosublgizados. Fatos jornalisticos que
mobilizam equipes de repdrteres e fotdégrafos dersos veiculos para registra-las em
clima de show businessAs fashion weeksao assistidas ndo sé por compradores
nacionais e estrangeiros, como também por “celatdeisl’ convidadas.

Hoje a SPFW se anuncia no site oficiatty://www.spfw.com.br como “o0 mais

importante fendmeno de midia do Brasil depois deaGin Mundo de Futebol. Mais de
5 mil paginas de jornais e revistas nacionaisramegeiras e quase 300 h de transmisséo
pela TV, entre canais abertos e por assinaturaledicados a cada edi¢do a cobertura
espontanea do evento”.

No caso da 212 edicdo — Verdao 2007 —, denominatiadzaio Oficial da Moda
Brasileira Sdo Paulo Fashion Week, realizada nad#&gio Bienal, no Parque
Ibirapuera, em Sdo Paulo, de 12 a 18 de julho @ Z68e quarta a terca-feira), a

assessoria de imprensaformou que dos mais de cinco mil pedidos, 25084listas

4 Para mais informacées sobre a histéria da modgramil, ver PALOMINO, ErikaA Moda. Publifolha, 2003.

® Os 14 profissionais da assessoria de imprensalateros jornalistas,na estrutura montada: trés gmies a
assessoria, area de descanso, redacdo com 40 edonaste acesso a internet, sala para fotogrados 40 pontos
de rede), ambiente com telGes para assistir aditedexic, revelagdo, maquiagem .
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de 400 veiculos foram credenciados (entre naci@easrangeiros), 0os quais realizaram
a cobertura espontanea. Além deles, havia a imprefisal (SPFW Journak Site -

http://spfw.uol.com.Bre os veiculos apoiadofegevistasElle, Marie Claire, Quem

AcontecelstoE GenteCaras o portalUol, o canal a cabGNT e aRadio Eldoradpdo
Grupo Estadg, amparados na organizagdo do evento, com cohsrtaspeciais,
conforme divulgado em relise.

A proposta, portanto, foi compreender a repercussa® tendéncias da cobertura
da imprensa de moda do pais. Nessa perspectivatifithr o “espaco” da moda
brasileira nas revistas através da descricdo maalila cobertura dessa edicdo nas
publicagbes de maior projecéo e circulagcao e, ie@entes editorialmente, bem como
compreender os direcionamentos tematicos e dedgeyu contemplaram objetivos

especificos.

Bastidores: Procedimentos metodolégicos

Apos o (re)conhecimento do mercado editorial deanum Brasil e dos principais
veiculos que fizeram a cobertura d& @dicdo da SPFW, identificamos a necessidade
de delimitacdo da pesquisa, considerando o véluieedados coletados na pesquisa
exploratoria. Logo, tratou-se, também, de um eg&rcle encontrar 0 percurso e
enfoque metodologicos mais adequados.

A metodologia deste trabalho contemplou trés etppasipais, descritas a seguir.
Em 1° lugar, a definicdo doorpus— através de um recorte das revistas que reatizara
cobertura espontanea do evento, a partir de algtitéios: a) suporfeb) perfil

editorial® semelhante; c) projecéo/circulacdo. Aqui inserertasgém as publicacdes

® A imprensa oficial é representada p8IBFW Journalproduzido pela House of Palomino), um periédispeeial
diario de 12 paginas, que publica resumo dos desfib dia anterior e outras se¢Bes com pautas babtiglores,
modelos etce pelo sitghttp://spfw.uol.com.hr Segundo os dados oficiais divulgados, o site dfadaSPFW, no ar
desde o ano 2000, era o principal parceiro do U®&nea de moda e estilo até a edi¢édo analisadea(fgoparte do
grupo IG) mas continua divulgando a mesma projeB&mebe até 80 mil visitantes mensais durante todnoo
“com picos de mais de 460 mil visitantes e 15 n@khde” page views durante o0 més do evento”.

" No relise oficial, constam as empresas apoiaderdee as quais 0s respectivos veiculos de comgftc

8 participaram do projeto a bolsista Elisa Fonseaa eoluntarias: Renata Celid6nio e Ellenice Ballejpsiante e
apos o evento, a equipe realizou a coleta de dadoslescricdo da cobertura dos principais veicahpsessos
(jornais e revistas), programas de TV e sites eaday analiticas. No decorrer do processo, tivemesegirecionar
o foco e delimitar a pesquisa.

° Em sentido amplo, a classificacdo dos meios dein@acéo segue a natureza e as fungées de cadenomtomo
suas especializacdes. Nesta pesquisa, em prinmsit@ncia, os categorizamos de acordo com as parittades
relativas ao “suporte”, conforme Maurice Mouilla{@)02,p.29): os aspectos da materialidade, o farif@tnensdes
e forma de um veiculo impresso e estrutura de wgrama, por exemplo), o tamanho etc.

10 0 perfil editorial advém do plano editorial doaeb, o qual deve estabelecer a misséo, os objetiveua formula
editorial. E o atributo fundamental para o sucalsaima revista, conforme Scalzo (2004), por exendllem de
contemplar caracteristicas ligadas ao suporte @trmtamanho etc), também prevé aspectos, comayemfo
editorias/tematicas, tendéncia e penetracéo, tendweista os interesses especificos do publicorléitefine quem
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semanais, ndo somente as ligadas ao universo femihe comportamento e estilo de
vida. Entre os titulos, optamos por aqueles que er@mn presididos pela légica
econdmica, ou seja, independentes editorialmente.

Entre as revistas de periodicidade mensal, forahsalas as edi¢des
seguintes ao més do evento — agosto Yadpie, Estilo, Claudia, Nova, Criativa,
Umae Manequim J& naquelas semanais, delimitamos as de infoo{desa, Isto E,
Epocg e de celebridade€6ntigo)), somente aquelas que ndo eram apoiadoras; apds
0 evento, até o final do més de julho.

A segunda etapa comprendeu a descricdo do modo calacum destes
veiculos traduziu o evento SPFW a partir das caitegpré-estabelecidas contetdo e
linguagem, as quais se relacionam. A categorieecaoiat diz respeito a observacao
da énfase tematica das reportagens, matérias, texjandas etc, sobre a’S8PFW,
cuja pesquisa exploratoria derivou subcategoriasggematicos), quais sejam:
cobertura geral (assuntos factuais relativos anteyebastidores (aquilo que
acontece atras das passarekaskstagee nos corredorefyungesgestandes),
analise/editoridf (artigo opinativo de editor/jornalista do veicatam fotos de
desfiles), celebridades, perfil dos atores so¢myrafia/trajetéria de estilistas,
modelos e outros profissionais ligados ao evetgajléncias (temas relativos aos
direcionamentos de roupa/moda, incluindo belezapostamento, atitude, estilo de
vida etc). Ja a categoria linguagem contemplonguigem escrita (expressoes,
vocabulario e termos utilizados) da coberturaraptam, a linguagem visual
(inclusive, relacao entre fotografias e texto).

Por fim, a partir da descri¢do analitica, partirpasa a terceira etapa, a analise
interpretativa de quais efeitos de sentido estagémas e reportagens produzem no
campo da moda. As categorias serviram como medidaientacdo ou tendéncia
para apontar os direcionamentos de contexto, cootiiméaticas e linguagem nessas
revistas. Os efeitos de sentido foram trabalhaqmsta de uma rede de tragos e
marcas que definiram uma representacéo social adonda moda e da sua
cobertura jornalistica mais badalada.

Na passarela: Jornalismo de moda — da especiaizac@ndéncias

As pessoas costumam associar jornalismo de modassmente ao interesse
feminino, chegando até a desconsiderar tal atieidemmo jornalismo. Ha ainda o

preconceito dos que vinculam moda a futilidade sumt® de “dondoca’,“gente

esnobe”, mesmo que o setor atue de maneira fundanmneconomig do pais. Um

sdo seus leitores). No caso da pesquisa, foramiaedelos os veiculos representativos do mesmo segr(jerfil
editorial), num processo de referencialidade.

1! Neste caso, editorial esta sendo usado como swedté andlise, de acordo com a definicdo de RABACGH|os.
BARBOZA, GustavoDicionario da Comunicagéo.Brasil: Campus: 2001.

2 0s nlmeros que envolvem os negdcios do segmen®rasil sdo promissores, apesar da estagnacéoee cris
causada pela concorréncia com a China: é o segwtdo da inddstria que mais cresce no pais, confame
Associacdo Brasileira da Industria de Confeccdo (ABIT§mos o “Bmaior parque téxtil do mundo”. Alias, o setor
téxtil emprega 1,6 milhdo de pessoas e tem maB0dail empresas, segundo dados da reportdgerRashion ao
Busines§COSTA, 2006).
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dos motivos esta ligado a histéria da imprensarfgraie a entrada da publicidade nos
titulos, muitos dos quais, é verdade, s6 foramegtetpara sevir de catalogo de
anuncios (BUITONI, 1990). Ja nos dias de hoje, e cpntribui para o estigma séo as
recorrentes coberturas espetacularizadas, maigdagltaos famosos e seus gostos do
gue sobre as roupas e/ou contexto da moda comaineg® que ela acarreta, por
exemplo.

E inegavel que falar da nova cor da estacéo owedi ga nova consumidora néo
gera as mesmas tensdes que a rotina de uma ediogieonomia ou politica, mas nao
prescinde do cultivo de étima formacéo, boas fomtesquisas. O jornalismo de moda é
considerado uma especializacdo do jornalismo, adaainos termos do sociologo
Maurice Duverger (apud Buitoni, p.15), imprensaadsunto especializado explorada
em veiculos segmentados; além de ser historicanegmpeadrado como uma editoria
jornalistica (também sec¢do) de outros suportesreatos de revistas, jornais diarios,
sites, programas de TV etc.

Em qualquer um dos casos, trata-se de uma segrademjae tem sua dinamica
propria, destinada a captar, relatar e divulgaavas de imagens e texto assuntos de
interesse coletivo sobre moda. Ha décadas, a manta éos eixos principais de boa
parte das publicacbes femininas e programas desiidtentado-as, tanto em termos de
tematica e atrativo para o publico, quanto em teroh faturamento, via publicidade,
conforme Ruth Joffily (1991). Comecou com as regstemininas e a sua “série de
assuntos conexos, geralmente envolvendo moda/oesgdo” (BUITONI, 1990, p. 16)
e, ainda hoje sédo o seu veiculo por exceléncia @otontram-se nelas as principais
editorias de moda.

Segundo Marilia Scalzo (2004, p. 22), as revis@msirfinas trouxeram uma
“férmula editorial voltada basicamente aos afazel@dar e as novidades da moda —
algumas ofereciam as leitoras moldes de roupasentes para bordados, coisa que
persiste até hoje em publicacdes do tipo”, com@#@so ddlanequini®, por exemplo, a
primeira publicacdo de moda da Editora Abril, caiggm 1959, que revolucionou as

vendas do segmento e abriu um novo espaco, trazendwldes encartados. Mas foi

13 publicada até hojeylanequimdedica “grande destaque & moda e relativament®snespaco aos moldes de
roupas, conforme a diretora de redacdo Ana Célihekdzack, que traz outras informagdes de moda etande
salde e beleza de forma didatica. Possui editfixes Beleza, Perfil, J& pegou, Com que roupa, Como usadayi
Bem estar, Saude, Coisas de casa, Artesanato casaf&zer, Idéia de decoracéo, Culinaria, Secéewis
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com a revistaClaudid* (1961) que surgiu no pais a producéo fotografiearmda,
beleza, culinaria e decoracao (SCALZO, 2004).

A imprensa feminina e a de moda foram se divessifilo conforme os avancos da
economia, da sociedade e das tecnologias de coagaoic As editoras brasileiras
apostaram (e cada vez mais) na segmentacdo (a gasti70’). Novos titulos de
diferentes formatos e periodicidade e, mais recestée, tendéncias nas publicagdes,
como por exemplo as revistas de celebrid@desém das propostas regionais e das

reformas editoriais e estéticas/graficas.

Trilha sonora: conceitos, conteudo e linguagem enngonia

Em primeira instancia, em qualquer veiculo, o jbsn@go de moda comumente
esta ligado a producdo de moda, logo, ao editdgahoda, conceito-chave desse tipo
de atividade. O editorial de moda pode ser de tijmis: uma matéria jornalistica que
tem como base um ensaio fotogréfico (temético oo);ndu um artigo opinativo
realizado por um jornalista ou profissional queespecializou no assunto ou tem uma
formacdo cultural ampla, “[ ...] geralmente ilustrad® qual o editor ou a equipe de
editores expressam seus pontos de vista sobre nm@agé de vestuario,
comportamento,estilo, novos langamentos etc” (RABABARBOSA, 2001, p. 256).

No jornalismo de moda, seja nos editoriais, titulostas, textos-legenda ou
reportagens, a linguagem visual é o pilar fundaalentque significa que as imagens,
outros elementos graficos (tipologia, corpo dodexntrelinha, largura das colunas,
cores, tipo de imagens e quantidade) e a forma dowho sera disposto na pagina
devem dialogar com o0s textos, pois sdo complemesitakinda que os elementos
textuais sejam indispensaveis, a estética prevaere@ imagem a informacdo basica.
“Habitualmente, as publicacbes de moda procuranuzied espaco para o texto,

destacando mais as fotos” (JOFFILY, 1991, p. 1C@htudo, a cobertura de moda deve

1 A equipe passou fotografar o estilo da mulher ilmigs, acompanhando suas transformaces, especitm
através desses editoriais de moda. “Toda infradestr de produtoras de moda, fotégrafos e maneduirse
formando ao longo do tempo” (BUITONI, 1990, p. 49rque até entdo (1960) todas as fotos eram ingasta

15 No Brasil, o modelo é recente: oficialmente, a piten publicacdo dedicada a vida de celebridades@airas em
1993. Algumas revistas acabaram fechando, co@higues&Famosqgsmas quatro titulos principais permanecem,
além deCaras: Contigo!, Quem, IstoE GentFlash os quais tém dado espaco recorrente & moda “Extra
oficialmente, no entanto, saber da vida alheia serfgp um fascinio das pessoas — sobretudo seaaalfictia for de
alguém famoso, bonito ou rico. Tanto quGazeta do Rio de Janeirprimeiro jornal impresso no pais, em 1808,
tinha como principais ‘pautas’as noticias admiaistas e a cobertura da rotina da familia realalgegnte em tom
ameno” (MORAES, 2006, p. 72). Ou seja, a curiaidaela vida da corte ja existia no brasileirormioio do século
XIX. O interesse pelos famosos continuou no séselguinte, sem familia real, o que oficializou esmbidou a
chamada “midia das celebridades”, mesmo com rasiat
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ir além dos editoriais e seus textos-legenda desrsi Mesmo com textos enxutos e
informativos, de acordo com Joffily, h&d espaco, rmesmo tempo para textos
“estilizados”, mais produzidos e criativos, e textoais objetivos principalmente nas
matérias de servico (aqueles que traduzem as teiadgpara o publico), ambos com
tratamento especial.

A critica recai, porém, ao emprego comum nas ed#ode moda (tanto em
revistas quanto em jornais) de uma “linguagem d@#rasto €, matérias que em vez de
descrever roupas, usam as respectivas terminoldgiasos e jargdes dos estilistas e
modelos, inacessiveis aos leitores comuns, e osardesem entender o que se passa.
Concordando com Ligia Almeida (2005), o uso dagesgbes técnicas deixa bem claro
para esses leitores que eles ndo fazem parte duatfe circuito da moda”, quando néo
as contextualizam nem explicam o vocabulario donsego para o publico.

J& com relacdo ao conteudo das coberturas, JEfAY1) especifica trés tipos de
matérias de moda (especialmente para publicacopsessas): tendéncia, servico e
comportamento, com enfoques diferenciados a cadatanto do texto quanto da foto
ou ilustracdo. As matérias de servico procuram tadappauta de tendéncia a partir da
realidade do publico do veiculo. Ou seja, infornr@mo colocar a tendéncia na pratica
do seu cotidiano. J4 as matérias de comportamamtolvem questbes amplas, nao
restritas ao conceito de moda como vestimentajdigias implicacdes do ciclo da moda
na sociedade. “Entretanto, no mais das vezes, ggseipos de matéria se misturam”,
pois as pautas ndo sao muito rigidas e, muitasybaaima combinacédo entre elas.

Evidentemente sO esta classificacdo ndo da cordaedpecificidades e da
dindmica da moda e sua repercussao na midia, mmescéembasamento para pensa-la
de forma ampla. As transformacfes no ramo da mobeleza, a consolidacdo do
calendario dasfashion weekse os avancos da propria industria da informacéo
estabeleceram novos cenarios nas coberturas eeqummgemente, tendéncias no
contetdo também.

Além de moda e tendéncias, constata-se a recaaréhei pautas ligadas a
bastidores, publico, famosos, voltadas para o temireento, ndo apenas nas revistas de
celebridades, como em outros periddicos e publesddtroduzindo um novo tipo de
matéria ligada a editoria de moda, as quais deramos matérias de celebridade. Tais
coberturas, cuja énfase € saber “quem é destagugen@nas de moda” na e fora das
passarelas revela-se como uma das tendénciasdasn@tninentes. Inclusive, ha alguns

anos, ja esta consagrado um novo concorrente gatadicionais lugares-comuns da
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midia impressa: “Fulana € destaque na Fashion Weskiforme destaca Almeida
(2005).

O culto as celebridades, iniciado nos anos 196, eaboomda televiséo, foi e
tem sido potencializado no Brasil e no mundo, néssénicio de século, mas ja foi
anunciado em 1969 por Edgar Morin quando argumemtorespeito da “nova’
mitologia, apta e responsavel por edificar um “Mo@limpo” (a morada dos deuses
gregos), que promovia astros da televisdo, estamtiatores e atrizes de cinema (e até
mesmo quem nao tinha nada de especial) em divisdMi&in referia-se a crescente
industria que surgia em torno dos chamados olinggian

A explicacdo também n&o € nova, ja que os olimgian@s “celebridades” —
circulam permanentemente entre 0 mundo da progckoidentificacdo, mecanismo do
qual a midia se apropria. Como naquela época, paeinsa de massa, a0 mesmo tempo
gue investe os olimpianos de um papel mitolégicergulha em suas vidas privadas a
fim de extrair delas a substancia humana que permnitlentificacdo’(MORIN, 2006,
p.106-7). Portanto, as revistas, a partir de s@assbnagens”, despertam desejos de
identificacdo, aspiracdo e consumo.

Essa tendéncia contemporanea no jornalismo, irduan imprensa de moda,
estdo ligadas ainda ao fato de que o mais impertanje na chamada sociedade
hipermidiatica é a experiéncia imagétftda cultura do entretenimento e do consumo
(DAVIS, 2003), alavancada pela mediacao eletréaipalosmass mediaos quais estao
editorialmente atrelados a oferta excessiva: danakis, de imagens, referéncias,
sentidos, modismos etc. Trata-se da “nova cultoraekejo” (idem), atrelada ao que
move 0 comportamento e as escolhas dos individuos.

Nesta via, a moda que primeiramente impulsioncu@ensa feminina e, claro,
foi também por ela impulsionada em direcdo as gmauidagens atraves da difusdo de
moldes de costura, acabou por se popularizar (pamente a alta costura). Tratam-se
de duas instancias fundamentais. Ao mesmo tempogeen a moda se renova

sazonalmente, por uma engrenagem mercantil etel{fisistocratica) que lhe é propria

18 E a experiéncia de deslocamento do foco de atedigdmundo fisico/material, para o0 mundo mentalfiate

promovida pela relacdo com os veiculos de comu&icagetronicos. O mundo imagético é a experiénagja ¢
imaginacdo me leva a desejos, aspiragdes, projecGds, por exemplo, a tendéncia ao culto as ddktes,

imaginando que parecer com/como elas me proporéanhem-estar de espirito que almejo. Segundosaon3s,

p. 252), “a tecnorrealidade desta era (a rapidéfgnacdo de superestimulo) inevitavelmente cadidiom novas
realizagcdes humanas (a explosao pds-moderna dsiants pelos intangiveis que tornam a vida meltmmazer de

estado de espirito, deleite psicoespiritual etc)”.
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e necessaria; tem também o lado democratico catwqmila sua difusdo midiatica.
Para Morin (2006, p. 142)

0 primeiro motor da moda, é evidentemente a netzdsi de mudanca em si
mesma da lassiddo do ja visto e da atracdo do @gegundo motor da moda é o
desejo da originalidade pessoal por meio da afi@imalps sinais que identificam
0s pertencentes a elite. Mas esse seu desejogileatidade, desde que a moda se
espalhou, se transforma em seu contrario; [...] padrdo. E é entdo que a moda
se renova aristocraticamente, enquanto se difuah®craticamene.

E nessa perspectiva que a moda situa-se entreuadegrtendéncias da cultura
contemporaneas. A partir dessas reflexdes podeesspreender como alguns
fendbmenos aparentemente divergentes, como a tegaoloeligido, a pesquisa
intelectual, o entretenimento popular, a arte Vjsmaulto as celebridades e a moda, por
exemplo, apresentam pontos em comum: interfacesandmlética de projecao,
identificacdo, inspiracd, elitizacdo/ democratipac®istas para compreender o

movimento da imprensa dentro e fora das passarelas.

Fora das passarelas: a cobertura jornalistica da 2I5PFW

As revistasNova e Claudigambas da EdAbril), tradicionais revistas femininas,
ndo publicaram nenhuma noticia referente %eflicido da SPFW em agosto de 2006. A
revista Uma (editora Trég, por sua vez, abordou apenas a outra semana da mo
nacional (Fashion Rio), que se realizou em juh®lanequim também da edAbril,
que caracteriza-se por um jornalismo de moda decsemao trouxe a SPFW e suas
tendéncias como mote nas matérias desse tipo neneditoriais de moda (maior
namero de paginas). O evento e sua repercussao favardados em notas e outras
secdes, comoatelié de costura(pontos-chave da estacdo em aviamentos e tecidos)
“certo e errad®(matéria ‘Circuito fashiori, cuja abertura anunciouEStivemos nas
duas principais semanas de moda brasileiras, FasRm e Sado Paulo Fashion Week,
e revelamos como o povo da moda se Vesben fotos dos visitantes nos corredores).

Com um vocabulario simples na maioria dos textas, @dnco notas relativas a
moda da nova estacao, apenas duas citaram a SPE@/elas a de moda praidD¢
olho no veray, abaixo) e uma que convidava para a coberturaveoto (realizada pela
equipe simultaneamente a sua realizacdo) na versabne, na secao

www.manequim.com.bfp.16). Destas, quatro Bbtdes de estilp “ Mistura certeird,
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a de moda praia e a chamada para o site — apnesariftatos de desfiles, num total de

seis fotos na edicdo de agosto.

De olho no verdo © biquini, que faz 60 anos em 2006, estara maipodado na
préxima temporada. Os modelos apresentados na &do Pashion Week, entre
os dias 12 e 18 de julho, eram discretos, comrdasi grandes e laterais mais
largas. Ja nos sutids, a tendéncia é o volumeapEeece com pregas, drapeados e
modelos tomara-que-caia com bojo”, revela a estifaola Robba, da Poko Pano.
[...]- (Manequim p.24)

Na revistaCriativa'’ (Ed. Globo), na qual a moda também esta entre os pifares
editoriais, predominaram as matérias de servicomle de analise, embora destaque na
chamada principal Banho de Lojd)) as dicas de compras, e ndo a SPFW diretamente,
anuncia também Como usar as tendéncias da primavera-vérabal enfoque se
confirmou em todas as matérias sobre o tema eaimpaginas sobre as semanas de
moda, denominadavérdo em construcdpcom titulo: “Das passarelas (para a vida
real)”, cuja abertura cita:Os desfiles do Fashion Rio e Sdo Paulo Fashion Week
més passado, ja decretaram 0 que se vera nas ragwadxima estacdo. Confira os
destaques, devidamenteerpretadospara o dia-a-dia”.

No editorial de moda foram selecionadas cinco tecidé com cinco fotos de
desfiles e produzidos os ensaios (com uma fot@adaa inteira de cada um). Além
das marcas e precos das roupas, as paginas taxndexto-resumo, tal como, a
primeira:

Brancos e tons neutros Apropriado para o calor dos trépicos, o branco marc
presenca nos desfiles. Mas sem a cara de “mulhéeira” do verdo passado. Ele
agora vem acompanhado de tons de bege e areiagasigeformas limpas e
geomeétricas e com ar minimalista. Os tecidos s&wtégicos, commnalha de gaze
e o linho enceraddCfiativa, p. 115).

Ainda que, de modo geral, sejam empregadas fragalaeras simples para tratar
do tema, algumas expressdes técnicas do meio giovfidd da moda aparecem sem as

explicacBes necessarias para o publico leitor.

17 A Criativa é uma revista feminina e, como o préprio site aimjmlestina-se: “Para mulheres que tém o pé no cha
e a cabeca no mundo”. Traz temas atuais nas editdéModa, Moda, Beleza, Sexo, Comportamento,Carreira e
Dinheiro, Entrevistas e Perfis, Salde, Dieta e &) Culinaria, Turismaalém de colunistas e Hor6scopo. Contudo,
surgiu como uma revista de servico, buscando o m@slico queModa e Molde® Manequim mas acrescentando
matérias de comportamento, perfis etc. O ponte fdas vendas, no inicio, eram as paginas destacdwdieleza,
salide, cozinha, costura etc., que a leitora podiecionar. Assim langou seu slogan: “sete revigtas uma”’
(JOFFILY,1991, p. 78).

18 Além do editorial de moda das tendéncia de veadcevista publicou outras 22 paginas com matéres e
editoriais de moda.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

A revista Estilo'(EdAbril), que declara como proposta tratar de
“celebridades+moda+beleza+estilo de vida”, també&m publicou em agosto chamada
explicita sobre a cobertura da SPFW na capa, engranacie ali: O que comprar e
como usar navida real todas as tendéncias das passarel#sedicdo apresentou 32
paginas (das 154) relacionadas as semanas de nagtmais (incluindo SPFW e
Fashion Rio). O teor dos textos e fotos justifiegpglas suas especialidades: matérias
de celebridades e servico, ja anunciadas na capa.

A Estilo trouxe um especial assinado pelas editoraampta coberturd — no
qual também dedicou um espaco exclusivo as sendemasda verdo 2007, sob o titulo
“hot weeks”(11 p.), com bastidores e famosos. Entre elagocfaram s6 sobre a
SPFW. O enfoque foram ogldshe$ e os ‘melhores momentbslas top models e
estrelas (tietagem”, “A escolha das famosas™A vez delas’“Qual € a musicaetc) e
guase nada sobre moda ou estilistas/grifes, nual t®t 31 fotos de bastidores e
personalidades e somente nove de desfiles.

As tendéncias e fotos dos desfiles (64 no totédvasn nas primeiras nove paginas
do especial, editadas por textos-legenda opinatoarsegados de adjetivos, com
termos técnicos e expressdes em inglés, com algoate@gas-chave em negrito,
como nos trechos abaixo:

Aposente o0s curtos e ajustados: barriga de fenggr more A febre daestaciosdo

0s topsvolumosose osassimétricos / Ossaltos poderosos sdo a aposta para o
verdo. Sensuais ao maximo, [..rhetalizados, vernize materiais requintados
como opython e ocroco. [...] (Estilo, p. 69 e 70)

Interessante que a linguagem e o uso de termogdécora sdo utilizados
indiscriminadamente (acima), ora de forma expMea{como no texto-legenda abaixo).
Quanto a linguagem visual, o editorial fotografide titulo ‘a caminho do ver&o
apresentou as tendéncias de forma padronizada @ms #s paginas: foto da atriz-
modelo, subtitulos e textos-legenda (descricdopegas e créditos com indicacdo de

precos das roupas e telefone das grifes), alénadgafo de abertura da matéria:

19 A Estilo faz parte do segmento internaciohalStyle No Brasil é intitulada coméstilo de Vida pertencente ao
grupo Ed. Abril, e foi lancada em outubro de 208&5se ano completou 4 anos de veiculacdo no miisjzbe-se
ao publico como “a referéncia de consumo para dsares que buscam idéias praticas e eficientesodianbeleza e
entretenimento e se inspiram no estilo de vidacdibridades”, segundo o site. A leitora, segungbgria revista,

é uma mulher que “[...] Inspira-se nas celebridadésisca referéncias seguras de moda e beleza gtrdogam
para a sua realizagdo pessoal e profissional”.uPgssnze secde fixafkeportagem de Capa, O Look, Radar da
Moda, Guia de estilo, Reportagem de Moda, Use salhidomem de Estilo, Objetos de Desejo, radar tezheOs
eleitos, Reportagem de Beleza, Beleza sabe tuda,d8desta, Em casa com

11
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\

Pin-up moderna A estampa cinquentinha, a la Brigitte Bardot, gtraa
sensualidade na medida para a estacao. O vicloydéipguadriculado minusculo,

se torna um must em vestidos rodados, saias, shoaisisas de verao.
Vestido de algodao (R$ 1 198), regata de malha (R§ B2a Ephigénia, tel 21 3208 5009, Sandalias
de verniz, Studio TMLS, R$ 260,00 tel 11 5561 02(&stilo, p. 79-80)

A Estilo apresenta um jornalismo de moda recorrente emauiublicacbes
femininas e, na editoria de moda tende a destaicéoranacéo visual, isto é, as fotos, a
diagramacao das paginas, especialmente nos editdeianoda e beleza e nas matérias
de servicd’. Como se evidenciou e, também, seguindo o patftbeal, “quem foi
destaqgue na SPFW” principalmente os artistas deeT®s personalidades sdo a
referéncia (0 gancho) para as coberturas dessesosvé publicacdo, portanto, esta
entre as tendéncias do jornalismo contemporaneeyindo, portanto, a moda nesse
cenario.

A revistaVogué® Brasil é outra que n&o cita a®ddicdo da SPFW na capa, mas
como uma revista mensal de estilo de vida e modaeaqu esta editoria como uma das
principais, traz entre um dos destaques a anatiseatla da proxima estacao e anuncia
na capa: Antecipe o Verdo — A Africa e os anos 80 invadesstaca®. Entre as 210
paginas, apenas dez fazem referéncia a principafrse de lancamentos do pais: a
“Carta da Editorg; a coluna Ultimo Grito”, de Erika Palomino, cujo titulo foiEtnico
sem passaporte(uma pagina, trés fotos), e oito paginas da netéverdo de
Extremos, em secdo denominad&iew — SP Fashion Wegkcom a anélise das das
editoras. Foram publicadas 30 fotos de desfilesutea® 22 de arquivos (cenas de
décadas passadas), destacando aquelas.

As paginas apresentaram uma estética padrao, atas &5 fotos em formato
vertical, normalmente de “looks” de passarela, e tpi recorrente em praticamente
todas as coberturas sobre o evento. Foram quat® de desfiles em média (uma em
destaque) para resumir a tendéncia e outras qt@tse menores (com legenda ao
centro) para contextualizar aquele direcionamerdontbda onde ha o subtitulo

ReferénciasMesmo que o numero de paginas nao seja sigificabm relacdo ao

20 Na categoria servico a matéria publicaderd"dos extremds seis paginas), se assemelha as outras revistas
femininas, com breves dicas (em tépicos) de conaptad a moda da SPFW no cotidiano, sugestdes des [pleg
roupas (com fotografias das mesmas) e indicacjwelms, lojas e os respectivos telefonesay@ut das paginas
organizou o contetdo no topo, entre a foto de usfilde um “look adaptado” produzido pela edit@am sugestdes

de pecas e acessorios.

21 A Voguesurgiu na Franca em 1882. Publicada em diversiseqaé uma marca reconhecida mundialmente, “que
no Brasil foi lancada em 1975 com a proposta deuser revista de estilo de vida” (VANDRESEN, LUZ, 2006
p.08). No ? ano foi publicada pela Ed.Trés e, em outubro dé1passou a ser publicada pela Carta Editoriad, cuj
projeto pioneiro no segmento se firmou como umma®s ousados da imprensa internacional. “Com efkéso,

em 1986, a Carta Editorial acaba participando, éfae Luis Carta, da criacdo da Vogue Espanha.
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total da edicdo, a matéria sobre o evento fez reamalitico de cada tendéncia em uma

pagina, através de uma nota, tais como, a primekéica:

Tema do SPFW, a Africa foi interpretada de diversasneiras pelas grifes
nacionais. O resultado foi um saco de gatos quéuraismarracdes e estampas
tribais e de bicho a outros elementos, como o ftios anos 80 e o punk. [...] Até
um qué de japonismo surgiu. Inspirada no livro Faden Jackie Nickerson, que
retrata trabalhadores rurais africanos, a Zoompraas[...] lembram a modelagem
nipbnica. Na Ellus, o clima foi de badaué baianm coperfume (forte) dos anos 80
— tons de [...] citricos foram destaque [....] com atabs pesadas e os alfinetes
usados por Sex Pistols e companhia nos ano¥@Qué p. 111-112)

A revista apresenta um jornalismo opinativo, conjetachcdes e uso de
linguagem coloquial (“resultado foi um saco de gatos que mistura am@eace
estampas.”; “o clima foi de badaug e expressdes em inglés, mas observa-se um
cuidado em balancear a informacao textual com agems, que se complementa. Além
disso, os textos ndo demonstraram fazer uso inagdopde linguagem técnica.

Em termos de conteudd/ogue enfatiza momentos e tracos histéricos para
explicar as tendéncias de moda e seus movimen&s,os contextualiza através do
texto, fotografias, ilustracdes. Nesse sentidonmatgrias ligadas ao evento fundem-se
entre as deendéncia e comportamento, por avaliar as colegdsgas propostas de
moda, articulando-as com os fenémenos, atitudesesce referéncias temporais desses
movimentos. Constatamos, ainda que a revista didere-se por demonstrar uma
cobertura independente, sendo uma das poucas gueaas enalteceu a producéo de
moda nacional e o evento, fazendo comentariosusive, a respeito da falta de
novidades, idéias, conceitos e modelagens de eesfil

Entre as cinco principais revistag@manais de celebridadeSafas, Contigo!,
Quem, IstoE Gentee Flash), a revistaContigo! cujo slogan é “a revista das
celebridades”, foi a Unica do evento que n&o estatre os apoiadores. E inegavel que
esses titulos dariam um espaco privilegiado a SF&és seus parceiros. Por outro
lado, pelas préprias caracteristicas do segmeiexiahariam as pautas nos famosos
gue estiveram por la e em suas “performances” gamo, a cobertura tenderia a
matérias dessa natureza. De qualguer maneirasv@spectos interessam para a analise
em termos de conteudo e linguagem.

Verificamos que a revist@&ontigo! ndo seguiu na cobertura apenas a sua linha
editorial (celebridades e bastidores), emboratssba predominado na edi¢cdo seguinte

ao evento (20 de julho). A publicacdo também realianalise das tendéncias de moda
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na edicdo posterior (27 de julho), com um foco tenatambém para matérias de
tendéncia.

Foi na edicdo pos-SPFW que a cobertura foi umacesple coluna social das
celebridades, representando o evento apenas comdéshww”, um espetaculo de
personalidades evidenciado na chamada de c&&® (Paulo Fashion Week: Angélica
da um show de sensualidade na passarela — E mai&is€on das festas e dos
bastidores’), na selecdo das fotos das trés famosas na ahertutitulo O maior show
da mod4, nas pautas e no texto de entrada (a segRimupas exuberantes e sensuais,
agito, badalacéo e celebridades por todos os la@msfira o que de melhor rolou nos
bastidores e nas festas do evento fashion que sadkimeérica Latina(p.56). Outro
aspecto particular ao segmento nesta edicao fosdotagrafias (a maioria de artistas e
atores) — em formato grande e sempre em desta@quens, se constatou nas 17 paginas
do especial que trouxeram apenas cinco fotos daedeslas 45 publicadas.

J& a outra edicdo indicava na cajglmda SPFW: “27 paginas com 66 looks para
vocé se inspirar) o diferente tom da cobertura. Além da matériaimh@ pagina —10
idéias quentéds— com as escolhas das pecas e cores da editaveg b editorial
fotogréfico ‘Um verdo cheio de charhecom um resumo da SPFW (informacdes
bésicas: data, tema, local etc) no texto de al@eruas tendéncias da estacdo nas
paginas seguintes, explicadas em nota analiti@nsaio da modelo. Este, era seguido
de duas paginas de fotos (em diferentes tamanlkedsplls nas passarelas, sintetizadas
por uma legenda, como as seguintd&xratico, off white e cru refrescam a silhueta
(p.116); ‘Inspiracdo na Africa faz o verdo mais coloridp.119).

Observou-se que o0s textos nas matériacaitigo! ficam em segundo plano
(geralmente uma nota, chegando até uma coluna giaapaapenas costurando as
imagens apresentadas, 0 mesmo papel das legerglaualgjuer forma, os textos séo
explicativos, com a traducdo de termos técnico:f@cme abaixo) em diversos
momentos e, além disso, com uma relacdo de comptaridade as fotos, no sentido de

tornar clara a informacéo.

Branco - Curinga de ver&o, o branco (sempre ele!) refressilhueta e confere um toque
clean ao visual. Desta vez, para refor¢ar a tefi@éacor ganha a companhia de derivados
e tons afins, como o off white (0o branco sujo),ogel cru. Além dos looks 100%
monocromaticos, essas cores podem ser combinadefgeans, como sugere a Zoomp [...].
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Nas principais revistas semanais de informacaveja®, Epoce™, IstoE**, moda e
seus atores sociais sdo assunto recorrente, apdsatedicarem mais paginas a
editorias tidas como “tradicionais” (politica, ecamia, educacéo, esportes etc).
Contudo, em alguns momentos, tais titulos tém aiito ao tema (estilo ou
derivactes) relevancia semelhante aquelas. No quesgere a cobertura da SPFW,
verificamos que a tendéncia € dar uma abordagemiasa e de entretenimento, com
freqUiéncia, com notas ou matérias relativas a ceidades (modelos famosas,
artistas, atores e estilistas envolvidos), em seg#eeditoriaGeral que falam sobre
“quem’ é noticia, denominadagGente” emVeja e IstoE e “QUEM ACONTECE ”
emEpoca

A Veja na edicdo da semana do evento (12 de julho) ndaticia. Na edicao
posterior (19 de julho), na secaBénté, publica apenas uma nota de dois paragrafos e
uma foto da apresentadora Angélica Rade Globy de coluna inteira, com a legenda
“Angélica no desfile: Pelada, mas lifdadando um tom espetacular a SPFW (como se
0 evento ndo repercutisse outras questdes dedseeopletivo), através de palavras do
texto (grifadas por mim):

A primeira passarela - Medindo-se petorfiultémetro”, a estrela da Sédo Paulo
Fashion Week foi a apresentadora Angélica. Em stréi@ na semana de moda, ela
teve cercadinho no camarinako indice de empurra-empurraentre os fotografos.
Em dupla missdo — desfilar para o amigo Carlos daden e gravar cenas de
bastidor para seu programa —, Angélica chegou dedexclamou, ja pronta, num
duvidosolongo transparente. No fim, o marido Luciano Huid o veredicto:“Ela
estava lindaPelada, mas linda. (Veja19julho, p. 38)

Interessante que a subeditoEatilo (que nao € fixa), nesta mesma edicdo da
revista, trouxe a matériaChinelos de borracha ganham o Hemisfério Nbode duas
paginas. No ultimo numero do més (24 de julho)P&\S nédo é citada nas paginas de
Veja A publicacao, portanto, abordou o evento somenite enfoque de coluna social e

entretenimento.

22| ancada em 1968, nos moldes da ameridame é a 4 revista de informacéo mais vendida no mundo eVista
mais vendida e mais lida no Brasil” e a Unica ravimanal de informacdo no mundo a desfrutar cissaao
(SCALZO0, 2004, p.31) pois em outros paises apesas@laanais venderem bem, ndo chegam a ser asandidas
(sé@o as de tevé). Mas até acertar a formiga teve dificuldades e prejuizos, e lutou por set@sapor causa da
censura e do governo militar. Comecou a ser verghbdassinatura em 1971 e tem como principais eaétdrasil,
Internacional, Geral, Guia, Artes e Espetaculos.

2 A revista Epoca, publicada desde 1998, é um mad&iaimente seguido a risca da semanal de nefi@aus da
Alemanha, uma publicagcdo com foco nas imagensesaptacio de reportagens e noticias, normalmerigeuntas.

24 Lancada em maio de 1976|stoE publicada pela Editora Trés, esté entre as quaimcipais revistas semanais de
informagdes gerais a circularem no Brasil. As oui@s revistas sdo\&eja, a Epoca e a CartaCapitahs principais
colunas sad Semana, Brasil, Ciéncia & Tecnologia, Educacao, @amamento, Economia & Negdécios, Medicina
e Bem Estar, Internacional,Artes & Espetaculdsoi a primeira semanal brasileira a entrar neerhet
(www.istoe.com.br), disponibilizando quase 100%ele contetido gratuitamente
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Na IstoE (que inclui paginas traduzidas @@ane e é do mesmo grupo dsto E
Gente apoiadora do evento), como évieja a respeito da SPFW predominam as
matérias de celebridades (sec&ehte”), conforme ja dito, o que se observa nas notas

publicadas em duas das trés edi¢cfes analisadas,ramexemplo abaixo:

Praia de Nudismo- Luana Piovani quase passou despercebida narglassa
grife Cavalera, o ultimo desfile da temporada deieeda Sdo Paulo Fashion
Week. A atriz disputou a atengdo com nove modesgpartdo apenas tapa-sexo que
faziam parte do cenario inspirado numa praia daslufA apresentacao foi a mais
concorrida de todo o evento. Muita gente do muradhibn acabou ficando sem
lugar para sentar por conta dos inimeros convidadtessessados mais na
cenografia do que na modéstoE, 26 de julho, p. 62)

Por sua vez, #toE tratou o mundo da moda em outras duas reportagés
cacadores de TENDENCIAS — Eles definem como vdc&ervestir nas proximas
estacde’s (12 de julho) e “Balenciaga entra em CAMPO(19 julho) —, sendo que no
primeiro caso, a SPFW € a “deixa” para a produgimadtéria, o que fica confirmado
nolead “Badalados eventos de moda como a Sao Paulo Fagfemk, que acontecera
de 12 a 18 deste més, vivem das surpresas provegalas estilistas nos desfiles. O
gue estara na moda, o que vira, 0 que vai, 0 qume s 0 que desce nas proximas
estacoes? [..7](12 julho, p.41-42) Ambas as pautas indicam, gntid, a incidéncia de
matérias de moda de comportamento, e demonstramlgtod= n&o limita a cobertura a
realizacdo do evento, nem as celebridades, ampliamehfoque.

Nessa linhalstoE e Epocdoram semelhantes na linha de abordagem, inclusive
por dar mais espaco ao assunto que a reVisia E valido, pois, considerar que as
mesmas podem estar valendo-se de estratégia camgraue fazem parte de editoras
cujas revistas do segmento de celebridades foraiadgas da Z1edicdo da SPFW
(Istoé Gentee Quem respectivamente). Dessa forma, faria sentidotfaifs darem

maior énfase ao evento em suas paginas.

A Epocaabordou a SPFW nas trés edigdes observadas (inclaia da semana
anterior ao evento), o que demonstrou, entre outaspectos, que o “apoio” em troca
de espaco publicitario pode ser determinante namefio das pautasA reportagem
“Pequeno dicionario do planeta moda(quatro paginas), publicada na editoria
Sociedade secddvioda/Estilo, pode ser classificada como matéria de trés tipos
(cobertura geral, comportamento e servico), poiéralde noticiar o evento, o aborda
sob uma perspectiva criativa e ainda traz um glogsdpara quem vai, para quem

5 Neste exemplo é preciso considerar, também, que#ias traduzidas dames&o selecionadas pelos editores e,
nesse sentido, naquela semanafpékion weekera pertinente publicar qualquer pauta relaciarzachoda.
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ja foi, para quem quer aprender sobre o assunto,t@mbém para quem respira
moda, mas esta cansado de ler reportagens chatadn'as novas tendéncias do
mundo fashion”, procurando esclarecer os codigos desse munddipalar.

De qualquer forma, constata-se queEpocadividiu a cobertura em dois pilares:
matérias/notas com enfoque de comportamento e masémotas com enfoque de
celebridade (como #sto E), como nas edi¢cdes pds-SPFW em julho (17 e 243, na
quais, das quatro notas publicadas a respeito dent® na secdoQUEM
ACONTECE, trés enfocavam curiosidades (quer sejam sobrdildases, grifes,
personalidades, modelos, atrizes, a projecao dosBretc), onde a SPFW foi apenas
pano-de-fundo:

Vista-se de Barbie- Na ultima edicdo da S&o Paulo Fashion Week,ife gr
Cavalera apresentou uma série de 20 looks insgimddoneca mais famosa do
mundo. N&o, ndo € para a boneca, € para vocé. gntemto, para meninos e
meninas, faz parte do projeto Barbie Vintage, deslgido pela Mattel no Brasil.
[...] Luana Piovani, ao lado das modelos Mariana W&ice Marcelle Bittar,
encarnou a boneca na passarela da SPFW. “Brinqumai & [...] Depois me
apaixonei. [...]"Epoca,24 de julho, p. 89)

Nesta secdo, no entanto, tal enfoque ndo é norsaotas, 0 que se constatou,
por exemplo, emA Africa entrou na moda(17 de julho, p. 72), que reproduz uma
tbnica social, articulando o evento a questéo Irdeelo fato de a editoria de moda néo
ser fixa nas revistas semanais de informagdo enforser comum serem publicadas
tendéncias de moda, as notas e matérias ndo ajrmasencabulario técnico e sédo de
facil compreensdo. Quanto a linguagem viSuahis publicacdes ndo apresentaram
muitas diferencas, normalmente com a foto em destédgstrando a respectiva nota e

uma legenda explicativa.

Clap, Clap! — Consideracoes finais

Esta pesquisa buscou compreender os espacos degi jornalistica da SPFW
nas principais revistas, cujos discursos sdo asiociais que fazem despontar tragos
das representacdes sociais do jornalismo de maoakildiro. Em certo sentido, as
analises apontaram algumas caracteristicas dagiwasenesses veiculos de imprensa,
a despeito de suas particularidades, ainda quesdguestdes permanecam.

Verificamos que o0 espacgo/repercussao dashion weeks perpassam,

principalmente: a organiza¢do do evento, as logdésriais dos veiculos e 0 universo

28 Uma revista semanal ndo pode ter o mesmo niveletishamento gréfico que uma mensal porque teréseue
impressa e distribuida com maior velocidade. Eiggn que revistas coméeja, Epoca e IstoB&o diagramadas em
mdédulos mais ou menos fixos — com poucas opc¢ddsstiduicdo de texto e espacos determinados ptoa £, para
facilitar o fechamento, de acordo com Scalzo (2@0d30 estourar osprazos de fechamento.
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midiatico e mercadoldgico em si, que ultrapassaimples cobertura diaria do evento
como um acontecimento cultural e econdmico do pagmvolvem, também, a légica
contemporanea da midia, atrelada, pois, a cresceetessidade de publico (e
anunciantes) e, portanto, aos interesses desseslogi a0 mesmo tempo que
impulsiona o circuito da moda, ao dar visibilidadeevento.

E evidente que as revistas conduzem as cobertardsrme sua linha editorial e
que, portanto, as diferencas, no que diz respeitcoateudo, linguagem, forma estao
atreladas aos diversificados perfis de leitorasrams atingidos. Isso se fez perceber no
direcionamento/enfoque das pautas nos titulossais durante a 28PFW, algumas
meramente informativas, outras analiticas, outrataaraduzindo as propostas de moda
para o publico, o que demonstra que o jornalismeondda (e suas pautas) deve ser
pragmatico, ou seja, a informacao deve acompanbatidiano do leitor.

A SPFW foi citada em oito das 11 revistas analisadeormalmente nas
aberturas/entradas, leads ou titulos das matéiabpra a intencdo nao tenha sido
exclusivamente informar/anunciar seu acontecimgnt semana), e/ou relatar sua
repercussdo apos (no caso das semanais). Em algsaos, o evento serviu como
“gancho” para outros temas ligados a moda, em sutem tom de
entretenimento/espetacularizacdo, ou em matériascateportamento. Com atual
mercado de revistas, que as faz operar ndo masgp@ edicdo impressa, verificou-se
que todos os titulos realizaram uma coberturadtiter diaria durante os dias do evento,
nas suas versdes online (seja as revistas sensrmmisacipalmente as mensais). Este é
inclusive, um dos principais diferenciais das pedgjbes, hoje, muitas das quais com
redacdes nas dependéncias do evento.

A 21% edicdo da SPFW sb6 ganhou chamada explicita nas cas revistas de
celebridades; entre as mensais, quatro deram claapzad as tendéncias verdo, numa
referéncia indireta ao evento. Os bastidores fassunto nas coberturas de sete das 11
revistas pesquisadas, demonstrando ser um dospaigieixos tematicos, inclusive nos
titulos femininos, que se caracterizam por matéhasioda de servico.

Nas revistas mensaiggtilo, Criativa, Manequify predominaram matérias de
servigo, que traduziam as tendéncias das coleg@desemtadas no evento: editoriais de
moda, resumos com as tendéncias etc e explicagbesrdo usar no dia-a-dia. Ja as
semanais publicaram notas sobre o evento, normtdneem tom ameno. Inclusive, em
grande parte das publicacfes: nas revistas dericldbs, semanais de informacéo e até

algumas revistas femininas, o jornalismo de moddraeeste de colunismo social,
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através de matérias com foco nas celebridades npesse- uma das tendéncias
contemporaneas que apontamos.

A moda como informacéo (as tendéncias das colepdesxemplo) |é-se nas
maioria das revistas mensais ligadas ao universmieo, especialmente nas matérias
moda de tendéncia e servico. Por sua vez, tend@ncjarnalismo de opinido foram
aliadas principalmente erfstilo e Vogue caracterizada por adjetivos, linguagem
técnica, predominio de fotografias, com a primdeade a Otica das celebridades e em
linguagem mais simples; e a segunda, articulanderm€ncias a histéria e destacando
uma cobertura independente.

A cobertura da SPFW propriamente dita (informagise o evento, bastidores
etc) foram realizadas pelas semanais — maisEpotae Isto Ee menos enVeja —
apesar de que os trés titulos analisados a trata&gormpinantemente como uma
informacdo leve, de entretenimento, chegando apatacularizd-la, como o fazem as
revistas de celebridades. Interessante, pois, guernalismo de revistas em geral, a
informacdo de moda no Brasil tem uma forte ligag@® celebridades (ndo
necessariamente famosos), especialmente as de Viden€Eiamos que a SPFW
tornava-se assunto nesses veiculos quando ossntistavam presentes nos desfiles,
seja na passarela ou fora, ou nos corredores/beegtiddo evento; inclusive nos
“lounges” das publicacbes, as quais veiculam fates‘quem” circula e “como se
vestem”. E a moda-celebridade.

De maneira geral, em termos de linguagem visuabkeertura no jornalismo
impresso tem demonstrado uma combinacao de fotagyafiagramacéo planejada e
aprimorada e textos curtos (0s textos-legendag, ftujcdo, muitas vezes, tem sido um
resumo (suporte descritivo) da tendéncia, colegiicewento. Na linguagem escrita
também ndo ha um padrdo entre as publicacbes, salgdmas femininas e de
comportamentoManequim, Criativa, Estilp as semanais e as de celebridades as mais
acessiveis quando tratam do evento e de moda,oaarprem traduzir quando do uso
de termos técnicos. Em algumé&ssijlo, Vogue, Contigd!porém, observamos um uso
“exagerado” de linguagem técnica, expressdes emésingu clichés da area, como
‘never more’, ‘luxo’, ‘ud’, ‘in’, ‘out’ etc.

As reflexdes aqui apresentadas trazem novas @aahtjuestdes para estudar
0s meandros da cobertura jornalistica de modasssgnificados e indicam entre as
principais tendéncias a importancia do “quem faitague” em detrimento do “que
acontece”, confirmando a interdependéncia cadanaar entre moda, apelos
visuais, comunicacao, opinido, inspiracao/aspiragdiosumo, a partir da projecéo

19



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

de um publico leitor (nem sempre proximo da reak@jaespecialmente num
momento em que a moda tem sido assunto centraidia.m
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