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RESUMO: A relacdo entre politica e comunicacao, intengificgelo processo de

midiatizacdo, constitui-se ndo mais pela mediagipdtiitica através da midia, mas pela
integracdo dos atores politicos na propria enuéoianidiatica. Nesse contexto, 0
presente trabalho analisa a construcdo da imageracéan-eleita Deputada Manuela
D’Avila enquanto “Musa da Camara”. Para tanto, towse como referenciais tedricos
a nocdo de midiatizacdo (Verdn, 1997), a concemg#icsociedade do espetaculo
(Debord, 1997), e a compreensao da existéncia feeedies destinatarios da acao
politica (Peruzzolo, 1997).
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Consideracdes Iniciais

O ultimo pleito eleitoral revelou interessantesufgs que ultrapassam a
imagem tradicional do icone politico-partidario. R Grande do Sul, registra-se a
votacdo surpreendente alcancada pela entdo vesegomto-alegrense Manuela
D’Avila, candidata mais votada no Estado dentr@sods que pleiteavam um lugar na
Camara Federal, superando inclusive nomes tradiciotio cenario politico gaucho.
Manuela utilizou uma linha de campanha associandoets historicos de seu partido
(PCdoB — Partido Comunista do Brasil) com aspectwacteristicos a linguagem e a
estética do publico jovem. Acredita-se que um lajgu carregado de girfag‘e al,

beleza...”, “na boa”), aliado a estética privilegiae a biografia repleta de referéncias ao
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Ciéncias da Comunicagéo da Regido Sul.
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4 O proprio blog da Deputada traz icones que reveladentificacdo de Manuela com o pablico jovem,
através de termos como: “mandato da galera” e &#faDisponivel emwww.eaibeleza.com.bAcesso
em 21 de marco de 2007, 22:40.
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movimento estudantil, tenham alavancado sua catuwlada Manuela passou do

anonimato a condicdo de Deputada mais votada redd&sterceira mais votada na
histdria politica do Rio Grande do Sul e deputadiéher mais votada no pais na eleicao
de 2008.

O periodo imediatamente pods-eleitoral apresentou refacionamento
diferenciado entre os meios de comunicacgéo e aaldgpeleita. Sua figura foi alcada a
condicdo de musa da nova legislatura e rapidanmsrdepresenca na capital federal
tornou-se um espetaculo, uma espécie de atracEndeno de votos “Manuela” foi
rapidamente convertido na diminuta figura da mukdada de esplendor e beleza,
atributos estéticos que, destacados pelas manaegsnde imprensa, minimizaram -
se ndo esvaziaram - a concepcao de mulher-jovernrista-lutadora adotada pela
candidata durante seu periodo de envolvimento copoldica estudantil, quando
vereadora em Porto Alegre e também na disputagaelaira conquistada na Camara
Federal.

A proposta do presente trabalho € analisar essg@miemo politico de
desconstrucédo da Deputada enquanto mulher-joverwusta-lutadora para construcao
da “Manuela Musa da Camara”. A analise aqui empglidantoma como referenciais o
processo de midiatizagdo a partir da 6tica de &Nz&ron, a concepgao de comunicagao
e prética politica de Peruzzolo (1997) e a nocagdea sociedade vive sob intensa

acumulacéo de espetaculos — conforme proposto ppb8bord (1997).

Midiatizagdo, espetaculo e efeitos midiaticos: oriémeno Manuela

Aos 25 anos, Manuela alcangcou a marca de 271.988 vaue representam
aproximadamente 5% do eleitorado gaucho - e ent®wez no cenario politico
nacional. A experiéncia ainda recente de Manuelaocalirigente do movimento
estudantfl possibilitou a ampliacdo de seu potencial elditataavés dos centros
universitarios e polos educacionais espalhadodqur Estado. Destaca-se também o

elevado indice de votos obtidos apenas na capitedhg - que por si sé ja garantiriam a

® De acordo com o site do Partido Comunista do Biaisiponivel emwww.vermelho.org.brAcesso

em: 12 de fevereiro de 2007; 12:10.

® Manuela foi vice-presidente da Regional Sul daddnNacional dos Estudantes — UNE), de cujo
mandato licenciou-se quando assumiu a vereancaeim Alegre.
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eleicdo da candidata -, justificado por sua coadaa de campanha como fruto da boa
atuacao nos dois anos em que Manuela atuou coreadaa. Por fim, a utilizagdo de
novas tecnologias de comunicacdo na campanha tamieéace ser ressaltada, uma vez
que ja na eleicdo para a Camara Municipal de Palegre, durante seu mandato e
especialmente na eleicdo para a Camara Federah fapicados a exaustdo novos
mecanismos de propaganda e publicidade da candelspacialmente a Internet. O
blog” de Manuela recebia milhares de visitas diariasperéil da candidata no site de
relacionamentos Orkut teve que ser reproduzido eweZes para conseguir abrigar
todos os pedidos de inclusao de simpatizantes.

Aristételes, ao definir o homem como “zoon politiko quis dizer
exatamente um animal que é diferente dos outrosiaasipela sua capacidade de
verbalizacdo das condi¢des de vida, pelas suasqgmiidades discursivas. Da forma
como foi concebida pelos gregos, a politica é uthadade conjunta dos cidadaos
desenvolvida na esfera da fala, que é o diferenciaspecifico do ser humano. Nesse
sentido, a atividade politica torna-se essencidenema atividade comunicacional, que
se desenvolve, necessariamente, no contato comstinatarios da acéo politit&sse
contato com o publico destinatario é intensificao anos eleitorais, uma vez que o
candidato tem que fazer-conhecer sua imagem, séeistas e atuacOes para que o
publico o aceite e o adote, através do voto.

A relacdo entre midia e politica na contemporameidaode ser explicada
ainda pela concepcédo de que a sociedade vive eoess® de midiatizacdo. Para
entender o processo de midiatizagdo, € precisarezcao conceito de comunicacao
midiatica, entendida, por Verén (1997), como a igumhcdo dos meios de
comunicacao resultante da articulacdo entre dispositecnologicos e condicdes
especificas de producédo e de recepcdo. Meio de rioagdo, por sua vez, € um
dispositivo tecnolégico de producdo e reproducdo mdensagens associado a
determinadas condi¢cbes de producdo e determinadamlidedes ou praticas de
recepcao e acesso publico a mensagem.

A comunicacdo midiatica se encontra em situacaondedanca acelerada,
como resultado da evolucdo dos dispositivos tegmmd, da emergéncia de novas
tecnologias, e da evolucdo da demanda. E essaifitagdo da comunicacado midiatica

" Disponivel emwww.eaibeleza.com.bAcesso em: 21 de marco de 2007, 22:50.
8 Estudos do Prof. Dr. Adair Caetano Peruzzolo em@ucacéo e Pratica Politica (1997).
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leva ao processo de midiatizagdo, em que as ralagi®ais sdo mediadas pela midia.
Nesse processo, multiplas instituicdes (formadivelmente estaveis de organizacdes
sociais) estabelecem relacbes com os individuasésrda comunicacdo midiatica, ou
seja, de “atividades regidas por estritas finakdagcnoldgicas e mercadologicas, além
de culturalmente afinadas com uma forma ou um cdsi@niotico especifico” (Sodré,
2002, p.24).

Em tempos de midiatizacdo, os meios de comunicpgéipam de forma
ativa no cenario politico, elegendo o que é relevgmara ser apresentado, quando e
como deve ser. A midia tem exercido poder na foémabistorica e politica
internacional, como quando alca agentes/atoregtigosli a condicdo de estrelas
midiaticas ou quando os relega ao anonimato. Temo® fato demarcante do papel da
midia no exercicio da democracia a campanha edéaanericana de 1960, que revelou,
dentre os tradicionais politicos americanos, o i@ John F. Kennedy. Através de
diversas manobras, como mais de duzentos discemsqgiblico nos anos de 1958/59 e
a série de debates televisivos que realizou comceauaorrente, Nixon, no més de
setembro de 1960, Kennedy foi sendo apresentadayéat da midia, como um
candidato que, apesar da pouca idade, era exgerenapacitado Kennedy, entdo,
venceu as eleicbes de 1960 para a presidéncialiiys E

No Brasil ndo é diferente, a midia também tem erfiado muito na
formacdo historica e politica do pais. Verificangte quando os meios de comunicacao
participaram de todo o processo de campanha databija até a aprovacao da emenda
Dante de Oliveira, em 1984. Sendo que, no iniciprdoesso, quando a indignacdo e a
manifestacdo da sociedade j& era grande, a Redm @ Televisdo minimizou o
quanto pbéde a veiculacdo do manifesto pelas Djretpgesentando-o apenas com
enfoque regional. A Globo sé passou a transmiticaricios e as manifestacfes apos
ter causado irritagdo a varios segmentos populkargsliticos, que se mobilizaram
contra a empresa, comparando-a & propria ditadugaerno’.

A partir das eleicBes, a relacéo entre Manuela D& seu publico passou
a ser mediada pela grande midia nacional, que,uanmsioria, atribuiu 0 sucesso da
Deputada nas urnas a sua beleza fisica. Manuetasym vez, buscou resistir a
construcdo desse mito de Deputada Musa, afirmardaartigo publicado em seu site

° Datas e fatos histéricos obtidos em BOTHWELL (1964
% Datas e fatos histéricos obtidos em PEREIRA (1984)
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pessodf, que ndo estava sendevada em conta a sua trajetéria como dirigente
estudantii ou mesmo como vereadora. Nessa sociegladgias de midiatizacdo e
permeada pelo espetaculo, um manifesto particutaesmo que originado da pessoa
mais interessada na questado - é irrisério frentep@aer midiatico de construir e
legitimar determinadas imagens frente a opinidoligalb Rubim (2002) propbe o
espetaculo como um momento e um movimento imanatdesida societaria, de
maneira similar as encenacoes, ritos, rituais, inds, representacdes, papeis,
mascaras sociais, etc. Traca assim um modelo dpreens&o onde “o0 espetaculo deve
ser compreendido como inerente a todas as socedadeanas e, por conseguinte,
presente em praticamente todas as instancias pafj@as e praticas sociais, dentre
elas, o poder politico e a politica” (Rubim, 20@201). Contudo, em tempos de
midiatizacdo, o espetaculo é integrado de formensd pela midia, em prol do carater
comercial dos veiculos de comunicacao.

Cabe lembrar que, de acordo com Debord (1997),-savenuito mais as
representacdes do que a realidade. Nessa sociddagkpetaculo, a realidade passa a
ser vivida no reino das imagens e nao no realisomereto, levando os individuos a
abdicar o real e assumir um mundo movido pelaséapas e pelo consumo
permanente de fatos, noticias, produtos e mer@sddgso se da pela mediacdo das
imagens e mensagens dos meios de comunicacdo da,gae sdo a manifestacao
superficial mais esmagadora da sociedade do esp®tac

Uma vez que tudo € consumido nessa sociedadeagéarimidiatica da
imagem de musa, no caso de Manuela, remete addéime o0 espetaculo se constitui
nao apenas enquanto conjunto de imagens, mas @ma tle relacdo social entre as
pessoas, mediada pela imagem. Outro conceito $s@mee na sociedade do espetaculo
€ 0 que define o critério de verdade e validadeeddidade associada aquilo que foi
noticiado. Nesse real fabricado, a sociedade bustacerto tipo de felicidade no
consumo, facilitando assim os processos de crig;degitimacdo de espetdculos
concentrados ou difusos. Rubim (2002, p.03) faz Ueitara interessante sobre o
modelo tedrico apresentado por Debord, propondorooceixo de analise levando em

conta a separacgao entre o real e a representagao.

Tal cisdo, consumada na contemporaneidade, inaugura
possibilidade da sociedade do espetaculo. Nelamagens

1 Disponivel emwww.eaibeleza.com.br/artigosmanuAcesso em: 10 de fevereiro de 2007.
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passam a ter lugar privilegiado no ambito das sgmacoes.
Nas palavras de Debord: “O espetaculo, como termméfazer
ver por diferentes mediacdes especializadas o mundg&
ndo se pode tocar diretamente, serve-se da viséo sentido
privilegiado da pessoa humana” (Debord, 1997, p.18)
Entretanto, “o espetaculo ndo é um conjunto de émagmas
uma relacdo social entre as pessoas, mediada pgens’
(Debord, 1997, p. 14). A emergéncia de uma socedh
espetaculo depende assim desta “separacdo consumecka
requer uma outra condi¢do: a autonomizacdo daseEcao
frente ao real. “Sempre que hagpresentacdandependente, o
espetaculo se reconstitui” (Debord, 1997, p. 18).

A grande votacdo obtida por Manuela atraiu os btdsf da midia, que
passou a ignorar suas propostas de acgfes polémaprol da legitimacdo da sua
imagem de musa. Considerando-se essa abordagemmcaof social de Manuela
D’Avila entre os demais deputados seria simplesenenide melhorar um pouco a
carrancuda imagem tradicional imposta pelos hondengerno que legislam o futuro
politico do pais. Essa busca pela legitimacdo deukla enquanto musa pode ser
visibilizada ja no préprio sistema Google de busialnternet?, que apresenta maior
incidéncia de vinculos Vvirtuais para “Manuela+tMysaém comparacdo a
“Manuela+Deputada” e “Manuela+Entrevista”. A figuita Deputada como “Musa da
Camara” é legitimada ainda pela grande midia leigail A Folha Onlin¥, de 24 de
janeiro de 2007, trouxe uma matéria sob o seguinik: “Manuela, musa da nova
legislatura, vence eleicdo simulada da Camara’eggmtacoes do género ndo séo
escassas; a mesma Folha Online, no dia 14 de i@vele 2007, noticiou “Clodovil,
Frank Aguiar e ‘musa’ da Camara vao trabalhar girgm comisséo”, associando a
Deputada a outras duas figuras caricatas da Céaenagmorando o fato de que a
comissao referida trata de educacdo e cultura e datre outros participantes, o ex-
ministro da educacdo do Presidente Fernando Heni@ardoso, Paulo Renato e o
herdeiro politico do senador catarinense Jorgelgarsen, seu filho Paulo.

Outras conotacdes foram designadas a Manuela ria nédional. No blog
“Acerto de Contas® o jornalista pernambucano Marco Bahé veiculou, G9nde

fevereiro de 2007, uma pequena entrevista com aitBep, empreendendo questdes

12 Disponivel emwww.google.com.hrAcesso em: 20 de marco de 2007; 12:00.
13 Disponivel emwww.folha.uol.com.brAcesso em: 10 de fevereiro de 2007.
14 Disponivel emwww.acertodecontas.blog.bkcesso em: 10 de fevereiro de 2007; 10:00.
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gue nao faziam referéncia a beleza fisica de Manuehs que ressaltavam o inicio do
mandato, o processo de escolha do novo presidemteCaimara e a sucessdo
presidencial. Contudo, ao organizar o 6thda matéria, o jornalista citaa¢abo de
almocar com a nova musa da Camara dos Deputadosuda d’Avila (PCdoB-RS) é
um fenbmeno em todos os sentiddestacando seu papel de musa. Até mesmo o portal
EstudanteNéf - mantido pela Unido Nacional dos Estudantes (UNE é controlada
majoritariamente por integrantes da UJS (Unido alerdtude Socialista) da qual
Manuela é dirigente - deu destaque a figura de &hapontada pela grande imprensa,
ressaltando os comentarios do colunista de “O GJalmwge Bastos Moreno, que, em
seu blog, comentou seu deslumbre pela jovem comayeis 11 de outubro de 2006.

Se a politica € o que dizem, o que fazem e o qusram (Fausto Neto,
1995), a apresentacdo midiatica de Manuela ignewa dotes politicos em funcéo da
construcéo e legitimagéo de um mito de beleza: eplitada Musa”. N&o se pretende
aqui tomar os efeitos de sentido midiaticos commetols e manipulatérios, até porque,
acredita-se, cada eleitor tem conhecimentos préeiosxperiéncias de vida que
contribuem nas diferentes interpretacdes das mensagpidiaticas. Ou seja, ndo se
acredita, nesse trabalho, em um repasse de prodecsentidos assimilados pelo leitor
tais como séo produzidos pelo veiculo.

Para Peruzzolo (1997), a politica € legitimadame®s de comunicagdo e
esses meios relacionam-se comunicacionalmente mpince fluxo relacional, ondé&
(emissor) se relaciona coh(destinatario) e cort (mensagem), da mesma forma que
B se relaciona também cofe comC. Assim, o resultado da comunicacdo ndo esté
sujeito somente a aceitacdo da producado de seumtigh@sta pelo emissor, mas depende
da representacao giereceptor) faz dé (emissor). O autor destaca ainda que existem
trés tipos de destinatarios da acdo politica: osptad partidarios, 0s opositores
partidarios e os indecisos ou indiferentes.

Adeptos partidarios de Manuela, ao se deparar comaachetes midiaticas
de apologia a sua figura de musa, devem discomiar \eeméncia da limitacdo do
perfil politico da Deputada a beleza fisica e, igeo, ndo modificam a maneira como

véem Manuela ou seu partido em decorréncia degsaseatacdes. Ja 0s opositores

!> Olho, de acordo com o Dicionario de Comunicaca3aBRCA & BARBOSA, 1998), é 0 mesmo que
antetitulo; intertitulo ou pequeno trecho destaatalmatéria; pequeno texto de chamada para a eatéri
16 Disponivel emhttp://www.une.org.br/Acesso em: 20 de marco de 2007; 12:20.
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partidarios, aqueles que discordam das idéias eglées desenvolvidas por Manuela
e/ou seu partido politico, corroboram com as apgdes da midia, mas isso nao
significa mudanca de comportamento eleitoral.

Acredita-se, aqui, que o grande problema da legi&n da imagem de
Manuela enquanto musa e mito de beleza fisica stéaeportanto, na audiéncia desses
simpatizantes partidarios, mas na veiculagcdo dgemade musa frente aos eleitores
que desconhecem a Deputada, os indecisos ou eniést Se o primeiro contato que
eles tém com a figura politica de Manuela for asada figura de musa construida
midiaticamente, provavelmente seja essa a imagemdgda por eles da Deputada, ao
invés de seus intentos e atuacdes politicas. S@eit@res indecisos ou indiferentes que
estardo mais diretamente expostos ao agendamemidtiod, afinal vivemos em
tempos de eleicdo permanente, com fluxo continmaukidirecional de informacdes
que auxiliam a constranger os atores politicosvé@srala exposicdo midiatica (Gomes
apud Mendonca, 2006).

Consideracoes Finais

Chama-se imagem de alguém ou de algo aquilo gue algalguém nos
parece ser. Antes de sua eleicdo para a Camararakedidanuela era vista
predominantemente como uma jovem idealista, umatayassurgida do movimento
estudantil e que se apropriava das velhas bandkrasmunismo renovando-as atraves
dos movimentos ligados a juventude. Os conceitos g@mumente aplicados a sua
figura publica eram relativos ao idealismo, lutat®, esperanca e juventude. A partir
do momento em que sua imagem ultrapassa as frasmtdo sul e ganha contornos
nacionais através dos meios de comunicacao de neassacarga ideoldgica parece ser
achatada pela reducao de sua representatividapeses estéticas.

Focalizando nossos olhares no tratamento pés-gkittado a Deputada
eleita Manuela podemos evocar o conceito de Fahisto & Veron (2003), de que
claramente néo se trata de mediar o discursoqmlitias de integrar os atores politicos
na propria enunciacdo midiatica. A construcdo dagem de “musa’, redundando
sempre no mito da beleza feminina, se da atravgsathucdo discursiva - selecédo de

signos, organizacao da linguagem na construcamuiecedos e argumentos. A partir
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de suas opg¢bes de valor, a midia proporciona abcpubm panorama do contexto
politico, editado através de seu modo de olharssjma para além de repassar

informacdes, atua no na construcao de cenarios pog-eleitoral.
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