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A Influéncia da Utilizagao do Hipertexto na Produc¢&® de Jornalismo

Interpretativo para Internet !

Nanachara Carolina Sperlf
Resumo

A Internet € um veiculo de leitura ndo linear qtiza o hipertexto para ampliar as
formas de levar informacdo ao usuéario. A hipertglidade corresponde a
disponibilizacdo de blocos de texto escrito, foafigs, videos, audio, infograficos e
outros recursos multimidia em paginas web da Iete@ artigo busca averiguar se a
utilizacdo de recursos hipertextuais oferece poiskides de contextualizacdo e
interpretacdo da noticia ao leitor, favorecendmmglismo interpretativo. Para isso
compara os sites informativos Terra e Uol.

Palavras-chave: Jornalismo, Internet, hipertexéotal, Uol

Introducao

A Internet € um veiculo de leitura ndo linear. olusuério acessa as noticias
em sites jornalisticos, e pode ter, assim, pogsaoies de ampliar o conhecimento sobre
0os assuntos que lhe despertarem a curiosidade. p@rtdito € a ferramenta
informatizada que oferece ao leitor a possibiliddde'caminhar” de uma pagina para
outra. Ndo corresponde somente aos finkspostos em uma péagina, mas a
disponibilizacdo de textos escritos, fotografiagjews, audio, infograficos e outros
recursos multimidia. E a concep¢édo de blocos de texidos por links e dispostos em
forma de rede. Sdo documentos digitalizados, igg&tbs em computadores.

E possivel fornecer, além das informacdes, opingdaserpretacdes diversas a
respeito de um tema, ao publicar uma reportagemeti#? Com base nessa afirmacao,
de que forma a estrutura da noticia pode ser nntammenos aberta as interpretacdes do
usuario, conforme a apresentacdo dos elementogexpeis e a hierarquizacdo das
informagdes?

O crescimento do nimero de computadores e conex@i@srnet mostra que a
entrada dessa midia no ambito profissional e peskisaindividuos é um processo

irreversivel. No Brasil, o nimero de pessoas aoeéssa Internet passou de 6,79

! Trabalho apresentado ao GT Jornalismo do VIII Cesgp Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo da Reglao Su
2 Bacharel em Comunicacado Social, com habilitacdocermallsmo, pela Universidade do Contestado — cardpus
Concordia. Contato: nanacharas@yahoo.com.br

3 Também chamados de hiperlinks, s&o, conforme J&I868), ligacdes que interconectam documentodigAsdes
iniciam com um bot&o (palavras, frases ou areaslestaque) que, ao ser clicado, leva a um destima (inha do
texto, um segmento de hiperdocumento que contemaaideia ou conceito, outro documento, um quadroyigeo
em movimento, uma seqiiéncia de animag¢ao ou umamagr

4 Web ou Word Wide Web significa, em inglés, teisaleangéncia mundial. E abreviada por WWW.
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milh6es em 2000 para 12,2 milhdes em 2004 revolucdo da comunicacdo engloba
tudo por onde passa, integrando cada vez maisg¢esyvabrindo possibilidades de
interacdo em todas as direcdes”. (WOLTON, 2003)p.9

Assim, o jornalismo tem na Internet mais uma padgs$aole de publico a ser
explorada. E o leitor da web que comanda as agdefiqlie em links na hipermidia
Pelas diversas formas de apresentacao e a faelagdublicacdo, a web oferece varias
opcOes para a segmentacao de publico, entre oacggeam esse tipo de midia, como
portais com paginas iniciais personalizadas meeliéogin, por exemplo. De acordo
com Wolton (2003, p.101), “A existéncia de uma midimete sempre a existéncia de
uma comunidade, uma visédo das relacdes entre esdal@ual e escala coletiva e uma
determinada representacao dos publicos”. Afirnmalaique realizar com éxito uma
midia teméatica € sempre mais facil do que uma gési, ja que reune publico com
interesses especificos. A segmentacdo, com prodig&ontetido exclusivo, conforme
Ferrari, € uma boa opc¢éo para os produtores delmmbn-line.

Entender o poder da midia € o primeiro passo pamnstrucdo de produtos
inovadores e instigantes do ponto de vista editof@nteddo original é
necessario quando se busca uma audiéncia sigivéiqadra o produto e nao
simplesmente marcacao de territério na Intern&REARI, 2004, p. 52).

O artigo trata a relagéo entre hipertexto e josnadi, e de que forma a estrutura
narrativa apresentada nos sites noticiosos permitendo uma maior abertura a
interpretacdes do conteudo pelo usuario/leitor. bjgtivo principal € averiguar se a
utilizacdo de recursos hipertextuais oferece poskides de contextualizagédo e
interpretacdo da noticia ao leitor. Além dissanparar, nos sites informativaerra’ e
Uol®, a abertura as contextualizacbes e interpretag@esoticia oferecida ao leitor
através do uso de recursos hipertextuais; verif@adisposicdo, organizacdo e
hierarquizacdo das informagdes nas paginas welsemoe constatar se sdo utilizados
0S recursos jornalisticos (texto escrito, fotoggfiaudio e video), e a forma como séo

relacionados na construcdo do hipertexto. Forarollddos os site§erra e Uol para

® Conforme Ministério da Ciéncia e Tecnologia (2006).

® O suporte para a transmisséo de informacées tmseancomputadores e todos os métodos utilizadadgsa sdo
chamados de hipermidia. (JAMES, 1992).

" http://www.terra.com.br/

8 http://www.uol.com.br/
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serem analisados e comparaddSonforme Alexa Web Searths&o os dois sites

originalmente brasileiros e com conteudo jornalésthais acessados no pais.
1 O Jornalismo na Era da Comunicacao Virtual

O progresso da humanidade esteve sempre intimarigat® a evolucdo da
comunicacdo. Ha quatro décadas comecou o fendmeenotetnet, que revolucionou
diversos campos: do conhecimento, do trabalho,aoéccio e do lazer. A Internet
expressa processos, interesses, valores e ind@tugpciais. Constitui a infra-estrutura
tecnoldégica do mundo atual, a base de diversasafoda relacionamento social. Na Era
da Comunicacdo Virtual a Internet € utilizada pquase tudo, por todos que tém

acesso.

s

Nesse sentido, a Internet ndo é simplesmente uocmltgiia; € o meio de

comunicagdo que constitui a forma organizativa dssas sociedades; é o
equivalente ao que foi a fabrica ou a grande cagéwr na era industrial. A

Internet é o coracdo de um novo paradigma soci@®cigue constitui na

realidade a base material de nossas vidas e dasn@msnas de relacdo, de
trabalho e de comunicacdo. O que a Internet faméepsar a virtualidade e
transforma-la em nossa realidade, constituindociedade em rede, que é a
sociedade em que vivemos. (CASTELLS in MORAES, 2@0287).

O paradigma construcionista (TRAQUINA, 2004) surgian década de 1970.
Sustenta que as noticias colaboram com a constsgéal da realidade. Existem

diversas teorias sobre o jornalismo. A interaciafis sustentada sob o enfoque

construcioniste é, provavelmente, a teoria que proporciona um@ovisais completa

9 As noticias analisadas foram capturadas no28ia29 e 30 de outubro de 2006. As datas foranilédes devido
a realizagdo do segundo turno da eleicdo paraderési da Republica. Esse fato, historicamente, gexrade
movimentac&o jornalistica e matérias especiaisoeiostos veiculos de comunicagéo, ndo sendo dieneninternet.
Uma vez ao dia a imagem da tela da péagina inicegd) do site foi capturada e analisada, e tambpégma da
matéria destaque e seus referentes links. O hatariaptura foi aleatério, variando entre as 171 é&as de cada
data.

10 Orgéo indicado pelo Comité Gestor da InterneBrasil (www.cgi.br) para fornecer as informacdesrsais sites
mais acessados no pais.

11 Silva (2002, p. 256) situa a importancia de no®rdeos em torno de um novo paradigma interacignata
considerar as mudancas radicais das condi¢cbe®degéio dos discursos.

12 As teorias estruturalista e interacionista situajornalista em seu local de trabalho e reconhez@mportancia
dos constrangimentos organizacionais, preocupa@admis a cultura jornalistica, a estrutura dos eslaoroticia dos
jornalistas, a ideologia dos membros da comunidads rotinas e procedimentos que os profissioridizam. E
rejeitada a visdo instrumentalista das noticiasedkia estruturalista destaca o papel dos mediepaducio da
ideologia dominante. Para os defensores dessa,tesrimedia ndo se limitam a criar as noticias, aeonspirar em
favor da ideologia dominante, mas a sua relac&uitestl com o poder faz com que reproduzam as i¢éés
daqueles que tém “acesso privilegiado, como qudirdé&o, aos media como ‘fontes acreditadas™ (TRARA,
2004, p. 179). A relagao de poder aqui estabelgeigae-se aquela relacionada as fontes, que passkfinir seus
interesses como pauta para os veiculos de comdénic&®prém, a teoria estruturalista € insuficiente adqguns
aspectos, pois ndo considera, por exemplo, quernalistas possam desafiar esse poder por meigdds @omo a
reportagem, o jornalismo investigativo, ou os fuddinha interacionista reconhece a importancia definidores
priméarios (aqueles que escolhem, primeiramentegfmigio ou interpretagdo do topico em pauta para u
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dos processos de estruturagdo noticiosa e abonga noais conveniéncia alguns

aspectos importantes para o estabelecimento desl@om a pesquisa.

1.1 O Jornalismo Interpretativo

O jornalismo consiste em coletar, redigir, editadieulgar informacdes. De
acordo com BeltraapudMelo, 2003), no Brasil podem ser definidas trésgarias de
jornalismo: A) Jornalismo informativo; B) Jornalieninterpretativo; e C) Jornalismo
opinativo. Essa divisdo tem por critério as func@e®s exercem junto ao leitor:
informar, explicar e orientar. De forma mais gekég¢lo (2003) divide o jornalismo em
duas categorias — opinativo e informativo. Conformnautor, essa distingao entre as

duas varia¢Ges corresponde a um artificio profisgie politico.

Profissional no sentido contemporaneo, significaraldimite em que o
jornalista se move, circulando entre o dever deoriér (registrando
honestamente o que observa) e o poder de opiraGanstitui uma concessao
que lhe é facultada ou ndo pela instituicho em ajua. Politico no sentido
histérico: ontem, o editor burlando a vigilancia Bstado, assumindo riscos
calculados nas matérias cuja autoria era reveladarfents); desviando a
vigilancia do publico leitor em relacdo as matérige aparecem como
informativa (news), mas nha pratica possuem viesesonotacdes. [...] Narrar
os fatos e expressar as idéias segundo os padigiescamente definidos
como jornalismo informativo e jornalismo opinativando altera
fundamentalmente o resultado do processo intergiivose estabelece entre a
instituicao jornalistica e a coletividade que teresso ao universo tematico e
conteudistico manufaturado continuamente. (MEL®320.25).

Porém, essa situacdo pode ser modificada ao seampt jornalismo
interpretativd®. O jornalismo interpretativo utiliza algumas daécnicas da
comunicacdo com as massas — além de explicar emafptambém ensina, mede e
valoriza, oferecendo a interpretacdo mais amplasipels (Hohenberg apud
ERBOLATO, 2004). Para Ornesadud ERBOLATO, 2004), essa modalidade do
jornalismo oferece ao leitor as causas e conse@&mpois ndo existem fatos isolados,
mas sim partes de uma concatenacéo de ocorréflmasalismo interpretativo é o que

estabelece conexdes entre um fato e uma situag@mntexto mais amplo” (HERRERA

determinada noticia), mas diferencia-se da lintiutessalista ao admitir a possibilidade de outrgerdes sociais
mobilizarem o campo jornalistico segundo seus ot Reconhece o poder dos jornalistas na definigdique é
noticia e de como é construida. Mas admite queigizacédo do trabalho leva a dependéncia das fafteigis, o

gue denota o exercicio de poder também por pasgaddontes. O proprio acesso aesliaé um poder.

13 A nominagéo jornalismo “interpretativo” esta sermonbatida pelos pesquisadores por entender gue hder
excessos no termo, ja que o reporter pode trarsEiropria idéia ou dos entrevistados ao mos#dos angulos
da noticia. “Ndo se poderia, a rigor, falar em riptetacdo, sem que se oferecesse ao leitor algopiéao”

(ERBOLATO, 2004, p. 31) Porém, esse termo sera atiizno decorrer do trabalho por ser mais conhewdneio

académico local.
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apud ERBOLATO, 2004, p.33). Para este autor, o jornabisnterpretativo trata de
projetar o significado e sentido das ocorrénciast@s direcbes: antecedentes de um
fato, contexto social e conseqiéncias — nada ssotgglamente, pois um acontecimento
sempre € parte de uma situacdo geral. Essas dirqggddem ser trilhadas e as
informagdes encontradas ao utilizar-se o hiperteqi@ traz a possibilidade do leitor
acessar os arquivos que contextualizam a informagastram situagdes semelhantes
gue tenham ocorrido e possiveis consequénciasahdeaimento. A isso pode ser dado
0 nome de historicidade.

O jornalismo interpretativo ndo pretende, porérgrassar aos velhos tempos,
guando as noticias, os comentarios e as opini@ms publicados em um sé
texto, de forma entremeada. O novo jornalismo, neam contrario do que

julgam alguns jornalistas americanos, deseja apdafuse na anlise das
ocorréncias e complementa-las com matérias pasalelas sem que seja
emitida qualquer opiniAd ERBOLATO, 2004, p. 34).

Interpretar objetivamente € mais dificil do queoiniar, pois no primeiro caso
os fatores subjetivos tém mais espaco para se estanifdo que quando os fatos sdo
simplesmente narrados. Por isso, Erbolato (2004)ada a necessidade de separar
aspectos da producao jornalistica: informacaorpnééacao e opinido. A interpretacao
noticiosa pode ser feita sem prejuizos a realidaois, conforme Markel apud
ERBOLATO) noticia € informar, interpretacdo € egali e opinido € dizer que algo
pode ser decidido sem maiores consideracdes. “@rprétacdo — acentuou Lester
Markel — € parte essencial das colunas de noti€&asém, a opinido deve ficar
confinada, quase religiosamente, nas colunas &dgbr(ERBOLATO, 2004, p 35).
Conforme Erbolato, esse é um ponto importédnte

O jornalismo interpretativo exige que a informag¢é@oha mais investigacao e
aprofundamento. Ela se materializa na reportagengfande reportagem). Conforme
Copple apudMINGORANCE, 2002), as noticias necessitam serpnétadas para que
o leitor tenha acesso completo a origem da notga#ha do alcance dos fatos e
circunstancias no momento que acontecem, e popsaraxo resultado deles no futuro
(interpretacdo), analise os fatos e situacgfes itless@nteriormente (analise). A grande

reportagem representa, de forma mais apropriag@nero jornalistico interpretativo.

Jornalismo interpretativo deve ser entendido commfarmacdo que, sem
opinar, coloca diante da massa o quadro completsitdacdo da atualidade.
[...] a interpretagdo jornalistica é atributo dereicio profissional consciente.
Se o jornalista ultrapassa os limites da buscaedtido das diferentes forcas

14 Acrescentamos que a opinido também pode apanecentos espacos, com a assinatura de quem a defend



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

que atuam em uma situagdo, configurada em suasnerig em suas possiveis
projecdes, se submete os dados colhidos e o samtigmtrado a uma escala de
valores propria, pessoal, estara em pleno domanimpehido. (BELTRACapud
MINGORANCE, 2002, p. 57).

Beltrdo separa a interpretacdo da opinido. Acreglia a segunda deve ficar a
cargo do leitor. Conforme Dines (apud MINGORANCEQ2, p. 58), o individuo néo
queresaber somente 0 que acontece em sua voltajermas situacdo em relacdo aos

acontecimentos.

Isto s6 se consegue — segundo Dines - com o erggriamehto da informacgéo a
tal ponto que ela contenha os seguintes elemeatdsnensdo comparada, a
remissao ao passado, a interligagdo com outros, fatmcorporagéo do fato a
uma tendéncia e a sua projecao para o futuro. (MIRGNCE, 2002, p. 58).

Na Web, as reportagens especiais, ou grande rgporfaganham destaque e
importancia (PERREBpud MINGORANCE, 2002). A Internet ndo tem limitacdo de
espaco fisico, o que favorece o aprofundamentonfiamacdo, ao contrario de
periodicos impressos, onde 0 acréscimo de uma gagirreta custos extras, e veiculos
radiofonicos e televisivos, que sao organizados@almente em fungdo do tempo.

Perret ressalta que as reportagens tém chancesddiés, semanas, meses no
site, 0 que seria impossivel num impresso em \értlm custo. No entanto, ele
assinala com a impossibilidade de perenidade deaserial. “E evidente que
as reportagens especiais se esgotam e um diaadastdo ar”. O que significa
esse “um dia” estd ainda em fase de determinalyillGORANCE, 2002, p.
59).

As reportagens especiais ndo sao produzidas soltqugr assunto, mas sim
seguem alguns critérios, nao especificos, comoteyendatas especiais ou assuntos em
destaque no momento. As principais diferencas eepertagens especiais impressas e
na Web sdo o espaco, como mencionado anteriormente,linguagem utilizada.
Conforme a autofd, o jornalismo interpretativo busca um significasticial para os

acontecimentos, e também conexodes entre eles.

[...] persegue-se a compreensdo do mundo, dasieslaip homem com seu
entorno, numa sociedade com ligacbes cada vezaoaiplexas. Essa grande
reportagem, fruto do jornalismo interpretativo,qear vir, portanto, com o fim
de situar o homem no seu contexto, localiza-lo garar acédo diante do que se
apresenta. Assim, a reportagem exige uma grandealijhde e vozes e
angulacdes, de forma a se apresentar da formacwmiaigleta possivel para a
opinido do leitor. (MINGORANCE, 2002, p. 61).

15 Mingorance (2002) baseia-se em varios tedricosodaunicacdo para o estudo. Entre eles, Claudia @siadishn
Pavlik, Edvaldo Pereira Lima, Alberto Dines, L&ieltrdo, José Luis Benavides Ledesma e Carlos Quiktenera
e outros.
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Ao entrar em um ambiente multimidiatico, o leit@mt a possibilidade de
vivenciar a experiéncia de leitura multisensorialnestésic¥ (XAVIER apud
MINGORANCE, 2002). Segundo ele, essa forma derkititimiza a compreensao das
idéias de quem produziu o texto, deixando maisaslas suas exposicdes na mesma

proporcao que utiliza os recursos pluritextuaigétarmatica.

O raciocinio de Xavier quer mostrar que as var@ssipilidades de referéncias
textuais, portanto, pluritextuais, geradas pelasotaristicas do hipertexto
contribui para fazer do leitor online um cidadaondondo, compreendedor de
seu entorno, ja que ele tem ao seu alcance datls iaimaginaveis. Atribuir
ao hipertexto todo esse “poder” nos parece um txdagerado. Principalmente
considerando que o que estéa disponivel onlingggdtado da visdo de mundo
de quem produziu. A grande vantagem do hiperteeim, davida, considerando
0 ponto de vista de Xavier, parece ser a possiloiédle cruzamento de dados,
de comparacfes de visbes de mundo. Outra grantegeam € a possibilidade
de o leitor se transformar em editor na medida aenmpde também produzir
seu préprio website, ai com sua visdo de mundeegopelativamente baixo.
No entanto, é sabido que informacdes expostasipersds meios cognitivos
(visdo, audicéo etc) sdo mais rapidamente fixadddNGORANCE, 2002, p.
83).

O uso do hipertexto tem influéncia sobre o jormadisnterpretativo produzido
para Internet, de acordo com Mingorance (2002), aoqual concordamos. A medida
em que realiza tentativas de compreender o munddeitor realiza gestos de

interpretacdo e define a verséo final para a keitur

[...] quanto mais explicitas as idéias e mais sl@®argumentos do autor pelos
aparatos signicos, maior serd o estimulo a paatiép e ao engajamento do
leitor no processo de apreensdo da significacé®.aEhar-se-4 muito mais
instigado, verdadeiramente compelido a descolpipposta de sentido lancada
pelo autor no hipertexto, ja que podera contar catros meios simbdlicos que
ndo apenas o linglistico para consignar seu indmteitura. (XAVIERapud
MINGORANCE, 2002, p. 83).

Em 1969, surgiu uma rede de computadores capazes demunicar entre si,
que evoluiu para se tornar o que hoje conhecemosngarnet. A Internet pode ser
definida como “[...] um conjunto de recursos tedgatos que coloca a disposicao de
gualquer cidadado que possui computador, um modemma linha telefbnica uma
quantidade de informacdo e possibilidades de acasservicos diversificados”.
(MOHERDAUI, 2002, p. 19).

16 As formas variadas de textualizar idéias sobregasirelacionadas entre si em um mesmo supoxe.fisi
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O ndmero de usuarios cresce vertiginosamente dasdésseminacdo em
instituicbes de ensino, empresas e residénti@anforme o Ministério da Ciéncia e
Tecnologia (2006), no ano de 2000, 4% (6,79 milhdespessoas) da populacdo
brasileira tinha acesso a Internet. O Comité Geftonternet no Brasil noticiou, em
janeiro de 2006, que o pais encerrou 0 ano de @9512,2 milhdes de usuarios ativos
de Internet residencial, conforme levantamentoizadd pelo instituto Ibope/Net

Ratings. O crescimento em relacéo a dezembro deede 12,4%.
1.2 O Jornalismo na Internet

Dois termos sdo amplamente utilizados quando da tla jornalismo na
Internet: jornalismo online e webjornalistfloE importante, portanto, diferenciar cada
um, a fim de ter uma compreensao melhor do cantpda$o. Conforme Canavilhas, o

jornalismo online surgiu quando pgss medianigraram para a Internet.

O chamado “jornalismo online” ndo € mais do que wmaples transposicao
dos velhos jornalismos escrito, radiofénico e tisigwe para um novo meio.
Mas o jornalismo na web pode ser muito mais do guectual jornalismo

online. Com base na convergéncia entre texto, sonagem em movimento, 0
webjornalismo pode explorar todas as potencialslaglee a Internet oferece,
oferecendo um produto completamente novo: a wekiao{R001, p. 1).

Ferrari (2004) sustenta a afirmacdo de CanavillAs.maioria dos sites
jornalisticos surgiram como meros reprodutores oletetido publicado em papel”
(FERRARI, 2004, p. 23). Os veiculos personalizaglasterativos, conforme a citacao
anterior, surgiram somente em uma etapa postegado o primeiro deles o “The Wall
Street Journal”, em 1995.

O jornalismo online é desenvolvido em tempo retlizando tecnologias de
transmissdo de dados em rede. Tem fluxo de infd@mampntinuo e praticamente
instantaneo. “As possibilidades de acesso e tr@mf@ de dados on-line utilizam-se,
na maioria dos casos, de tecnologia digital. Poream tudo o que é digital € on-line”.
(MIELNICZUK in MACHADO; PALACIOS, 2003, p. 43). O webjornalisfidmplica
na utilizagdo de uma parte especifica da Internet web, onde o conteludo esta

disponibilizado de forma bastante amigavel atral@mterface gréafica. Para o publico

17 Conforme Ferrari (2004) e Pinho (2003).
'8 Entre outros, que n&o serdo abordados neste.artigo
19 Neste trabalho seré utilizado o termo webjornaliseferindo-se a pratica da producéo de noticies paveb.
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leigo, muitas vezes Web é sinbnimo de Internetémoesta é somente uma parte da
grande Rede, que envolve recursos e processos \ais niais elevados. Conforme
Canavilhas (2006), a nomenclatura esta relacionadauporte utilizado para transmitir
informacé&o. Por exemplo, o telejornalismo usaevisio, o radiojornalismo, o radio, e
o webjornalismo, a web.

O webjornalismo tem caracteristicas préprias, ¢ por diversos autores.
Bardoel e Deuze apud MIELNICZUK, 2006) identificam quatro elementos: a
interatividade, customizacdo do conteudo, hipeantdidade e multimidialidade.
Palacios &pud MIELNICZUK, 2006) aponta cinco: multimidialidadeievergéncia,
interatividade, hipertextualidade, personalizacdo memoria. Cada uma dessas
caracteristicas reflete potencialidades oferecigeda Internet ao jornalismo
desenvolvido para a Web. Porém, nem todos esses s@@0 explorados pelos sites
jornalisticos, seja por raz6es técnicas, converaétipo de produto oferecido, aceitacdo
dos consumidores.

Matérias especiais produzidas no webjornalismoucasin ser mais extensas,
elaborado com mais tempo e ocupa sec¢des espedcificte. Nesses casos, 0 contetudo
fica disponibilizado permanente e cumulativameritdestas producdes, além da
memoria, sao utilizadas com maior frequéncia aacbaristicas da hipertextualidade e
multimidialidade na narrativa jornalistica”. (MIELSIZUK in MACHADO;
PALACIOS, 2003).

Ha ainda a caracteristica da multimidialidade ounveogéncia, definida no
contexto do webjornalismo como a “convergénciafdamatos das midias tradicionais
(imagem, texto e som) na narracao do fato jornedistDe acordo com Machado, “A
convergéncia torna-se possivel em funcéo do proaissligitalizacdo da informacéo e
sua posterior circulacdo e/ou disponibilizacdo emitiplas plataformas e suportes,
numa situacdo de agregacdo e complementaridaeMACHADO; PALACIOS,
2006, p. 18).

2 O Hipertexto
Quando se fala em hipertexto, logo vém a menteantés Inas paginas web.
Porém, exemplos dessa tecnologia podem ser endostemn documentos antigas O

20 | eonardo da Vinci, artista italiano da época do @eimento e considerado um dos maiores génios da
humanidade, ja praticava a hipertextualidade era anatacdes. Ao escrever, fazia indicacdes coms set@tas de
rodapé para fora do texto, ampliando a explicag@oessuas obras. (FILHO; PELEGRINO, 2p06
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termo hipertexto foi criado por Ted Nelson em 19@86finindo o novo modo de
producdo textual propiciado pelos avancgos tecnob&gisintetizados na telemética.
Filho e Pelegrino (2006) definem hipertexto como aonceito a respeito do modo de
ler e escrever dos individuos.

O hipertexto em computadores e na Internet podetsanado de “hipertexto
ciberespacd®, ja que pode estar conectado com outros em teegdpapropriando-se
de métodos de registro, armazenamento e circuldedimformacdes proporcionados
pela informética. Textos, imagens, videos, audioimacdes graficas, planilhas
eletrbnicas e outros programas de apoio ao ussanodocumentos eletrbnicos que,
reunidos em forma de rede dentro de um computadoym conjunto de maquinas ou

até mesmo na rede mundial, formam a hipermidia.

Com programas de hiperdocumento, nés podemos <¢dacumentos
inteligentes” que orientem seus usuarios, tenhateligéncia artificial ou
especialidades embutidas e possam adaptar-se éssigecles dos usuarios. A
maioria dos documentos separados pode ser intaligdetronicamente.
(JAMES, 1992, p. 1).

A essa interligacéo eletrdnica entre os documatitptalizados da-se o nome de
hipertexto. Conforme James (1992), as informacds$ioe exibidas na tela do
computador em forma de texto escrito por letrabeS®, porém, que o hipertexto ndo é
composto somente de texto, mas de todos os docosnafisponibilizados na
hipermidia para o usuario. O hipertexto é, portaatpossibilidade de levar o leitor a
outras informacdes, além da primeira localizaddnternet, de poder acessar paginas
internas ou de outros sites para ver videos, fawsps textos e também ter opinides
sobre 0 que esta pesquisando.

A ndo-linearidade da estrutura de hipertexto amsstormacao do leitor em autor
sdo convencdes e estdo constantemente presentgsraiara do assunto abordado
nesse trabalho. Conforme o leitor usa as opcOesr@&rientas hipertextuais oferecidas
pelo site, realizando uma série de cliques, vaisttamdo uma sequéncia prépria
daquela reportagem e de interpretacédo do assunto.

O hipertexto pode ser considerado como a linguaglaminternet, sendo
requisito basico da navegacdo em qualquer tipateleGonforme Castro (2006, p.1), a

Internet € um “ciberespaco” e possui uma “lingaadgr”, ou oficial.

21 Neste trabalho seré utilizado somente o termorteig.
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Essa “linguagem” permite a codificacdo de textosagens, graficos, sons,
animacdes e videos sob um formato Unico, capazedeinserpretado e

apresentado pelos chamados navegadores, que atmamnas janelas que se
abrem no computador por sobre a Internet (CASTRO62p.1).

Os blocos de texto dos quais é formado o hiperte&tw ligados entre si de
diversas formas: icones, palavras ou frases enmaglest Esses links remetem ao

“aparato critico”: comentarios, criticas, informag@dicionais. (CASTRO, 2006, p.2).

2.1 Os Formatos do Jornalismo na Internet

No jornalismo impresso utiliza-se normalmente onfato da “piramide
invertida”. Para a Internet existem maneiras e nosdmais adequados de escrever —
estrutura nao linear, que utiliza o hipertexto. “Mebjornalismo ndo faz qualquer
sentido utilizar uma piramide, mas sim um conjutéopequenos textos hiperligados
entre si. Um primeiro texto introduz o essenciaihdéicia estando os restantes blocos
de informacdo disponiveis por hiperligacdo”. (CANAMAS, 2006). Isso porque,
conforme pesquisa realizada e apresentada pelo, 38% das pessoas ndo |é as
noticias palavra por palavra na Internet, mas agrum varrimento visual a procura de
frases ou palavras que |he despertem a atencéo.

Conforme Nielsen e Morkesgud CANAVILHAS, 2006), para que o texto seja
melhor esquadrinhado pelo leitor, critérios na sgméacdo sdo de grande valia. Entre
elas, destacar as palavras-chave com links ou chi@®nciadas, utilizar subtitulos,
apresentar uma idéia por paragrafo, ser conciso lisgas sempre que a noticia permita.
Diferente do jornal impresso, onde o espaco figidonitado, a web possibilita que
novas paginas sejam criadas com facilidade e rapicdocando mais contetdo a
disposicéo dos leitores.

A Internet permite a disponibilizacdo online de tedo informacional em
arquivos digitais de informacdes produzidas anterémte, excluindo a necessidade de
grandes arquivos fisicos. Para a busca de conteésee material existem sistemas

sofisticados de indexacao e recuperacao de dados.

Sem limitacdo de espaco, huma situacdo de extramidlez de acesso e
alimentacdo (Instantaneidade e Interatividade) e gdende flexibilidade
combinatoéria (Hipertextualidade) o Jornalismo teen web a sua primeira
forma de Memoria Mdltipla, Instantanea e cumulatif@ALACIOS in
MACHADO; PALACIOS, 2003, p. 25).
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N&o séo raros 0s casos em que o jornalismo naéttérfeito apenas através da
transposicao de textos impressos para a midiaadi§iobre isso, Castro (2003) afirma
que sao apenas reproducdes digitais de discurghsite Concordamos, entretanto,
com a afirmacdo de Castro, para quem o webjornalisBo deve ser apenas uma
reproducdo dos outros meios, mas sim um veicultintis que use de forma
potencializada todas as propriedades ofereciddsn ale ser criado efetivamente o
hipertexto.

Ou seja, por mais que a utilizacdo de recursosimidia no webjornalismo
possa ter a capacidade de oferecer diversas ietagfes da noticia ao leitor, € preciso
ter o cuidado de n&o distorcer os fatos e sentddosnformagdo no processo de

desconstrucéo do texto e reconstrucdo em hipertexto

Consideracoes finais

No site Uol, em dois dias de noticias analisadas, foi encontrado nenhum
recurso hipertextual além de links para outrosoexSomente no domingo, dia da
eleicdo, foi realizada a cobertura em tempo reapiaacao dos votos, com recursos de
tabelas e gréaficos para apresentar os dados. Néteraxvideos, fotos ou arquivos de
audio que podem ser acessados pelo leitor. O site@ Trabalhou com mais recursos
qgue o Uol: infograficos, galerias de fotos e videovivo.

Os textos longos podem afetar a compreensao esstedo leitor pelo tema. A
hierarquizacdo das informagdes em “pirAmide ind&ttn&do é o formato mais adequado
para o webjornalismo. No meio online, os pequentmxol de texto sdo mais
interessantes ao leitor. A apresentacdo de rechipestextuais, além de favorecer o
estilo interpretativo de jornalismo, chama maisemgéo do leitor. O acesso ao arquivo
de noticias favorece a caracteristica de memorjardalismo.

O uso de recursos hipertextuais favorece a proddggornalismo interpretativo
na Internet. Baseando-se nas afirmacdes de Mingerég?002), € possivel responder
aos objetivos propostos no inicio. Ao publicar ugrande reportagem na web,
utilizando recursos hipertextuais, pode-se fornagceteitor diversos angulos de viséao
do assunto. Pode-se “ir além”, com dados adiciomaisoutras paginas web, linkando

trechos para outros sites.
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