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Resumo

Questdes referentes a analise da televisdo s@merhadas no presente
artigo de duas formas: primeiramente, hum movimetgscritivo, s8o comentadas
caracteristicas da midia televisiva, tais comerdiiciagdo quanto ao cinema; fluxo e
programacao; componentes identitarios; grade dgramtas e redes de emissoras. Num
segundo movimento, de carater interpretativo, sime&hdos marcos conceituais para
embasamento de andlises, com aprofundamento dgaitfizs ligadas aos géneros,
subgéneros e formatos televisivos, bem como aemd&cao do real no ambito dessa
classificacdo. Ao final, colocam-se indicativosrdétodo para a analise da producéo
televisual consequientes aos pressupostos desamigrsormente.

Palavras-Chave: televisao; géneros televisivodisende textos audiovisuais.
1. O estudo da televisdo como midia.

No contexto comunicacional brasileiro, a presefiganidia televisdo é
constante no cotidiano das pessoas e representartamig setor de producao
econdmica e cultural. Esta posicéo central no usovenidiatico nacional, por 6bvia que
pareca, comprova-se pelo fato de que, no conjurgalt/ersos meios de comunicacéo,
a televisdo é aguele cujos conteldos sdo regulénramspostos aos outros, na forma
de comentarios, propaganda, referenciacdes detipododesde a mais séria a mais
jocosa. Percebe-se assim no ambito da cultura tc@lidao mesmo tempo a
centralidade da producéo televisual e seus tradabwmtos aos outros meios, que lhe
dedicam espacos especificos em suas configuraédesnais, a producdo televisual
brasileira insere-se em posi¢cao significativa norcao mundial do audiovisual,
quantitativa e qualitativamente. Assim, todo esioeradémico para a descricdo e
compreensao da midia televisdo, em sua complexidgdstificavel.

Um dos primeiros aspectos a esclarecer quandoate de estudar a
televisdo é a questdo da proximidade ou equivalédei sua linguagem com a do

! Trabalho apresentado ao GT Audiovisual (Foto,,aiadio, tv), do VIII Congresso de Ciéncias da Coivacéo da
Regido Sul.
2 Mestre em Educagéo pela UFPR. Bolsista Capes/Cafemiecardoso@uol.com.br.
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cinema, o que possibilitaria em certo nivel de iaeahais restrito as textualidades o
compartilhamento de ferramentas metodoldgicas.pstque, ambas as midias tém em
comum o fato de codificarem imagens obtidas meeamente, multiplas, moveis,
combinadas com trés espécies de elementos somalasr@s, masicas, ruidos), e com
ocasionais menc¢des escritas. Entretanto, a difi@rws nos niveis tecnoldgico, socio-
politico, psicossocial e de programacdo, hd umaagextensa de fatores: a amplitude
dos produtos apresentados na televisdo € maigroreputro lado, a eminéncia da
palavra nos formatos televisivos indica um par@wte®ais acentuado com o radio,
neste aspecto. Diferentemente do cinema, que asort@ sessdes de temporalidade
fechada, com hora para comecar e terminar, a s$élevapresenta-se em fluxo, a
disposicéo do telespectador, e sempre mais € &ngolocando-se multiplamente entre
0s espacos domeésticos e publicos. Outro ponto Hdetascial diferenciacdo entre
televisdo e cinema €, para a primeira, a possioidida transmisséo ao vivo, revelando
0 posicionamento pragmatico do telespectador,aasado na percepcao do cotidiano,
em identificar-se com outras pessoas reais apegas1t Assim, predomina na midia
televisual o olhar dirigido para fora da tela, eoe ¢p apresentador ou quem fala,
coloca-se de forma a incluir quem assiste no aconémto do programa. No cinema,
bem como na ficcdo televisual, os personagens @@nolbar circunscrito ao interior do
produto audiovisual.

Ao longo das poucas décadas de sua existént&easdo conseguiu
combinar com sucesso o carater de efemeridade atfdsldlos inseridos num fluxo
constante a formatos de programacéo que permitentagce e o retorno da audiéncia, a
fidelizacdo da atencdo do telespectador, encaixaedgla propria como participante
dos ritmos cotidianos da vida urbana. Ao observarm@rogramacao dos diversos
canais e redes de televisdo, podemos com certaldale perceber que nos diferentes
momentos do dia ou da noite, os formatos apresemthgam-se a disponibilidade
temporal de determinados grupos de telespectadaes interpenetracdo dos ritmos
do mundo real e do televisivo. Além disso, em aeigeidas ocasides, a midia tem o
conddo de assumir a preeminéncia da organizacadempo social, fazendo a
circularidade do mundo externo ao meio parar didateela. Vejam-se como exemplos
as transmissdes das copas do mundo de futebol eamitulos finais de certas

telenovelas. Dessa forma, segundo Jost, a telegig@idia “cuja caracteristica essencial
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€ menos a producdo de obras que a articulacdodar@tida efemeridade de um fluxo a
regularidade do tempo socidl”.

Certa tonica desabonadora presente em textos aot@evisao, criticos
ou académicos, preocupados em descrevé-la comatompiernicioso a educacao das
criancas e de embrutecimento do gosto artisticasecdpacidades criticas das pessoas
adultas, deve-se, na visdo de Jost, a uma contrg&® midia e meio. Condena-se a
televisdo (midia) porque olhar passivamente imagemsio) seria atividade menos
digna ou culturalmente enriquecedora que outradeitara, por exemplo. Esse
entendimento geralmente vem ligado a outro — awsdproducao televisual como uma
atividade manipulatéria, de determinados governasde organizacdes privadas.
Aferrar-se a apenas este aspecto na andlise dosteleimplica em confundir “a
televisdo com uma de suas missdes (informar); dangerceber o valor que damos a
suas outras missdes (divertir, ensind).”

A analise da televisdo como midia, como mediag@bética, implica
compreender, segundo Maigret e Mace, as formasmgracao da realidade social na
qgual os meios se inserem como configuracdes cidtusdo inclui, do ponto de vista
sociolégico, o estudo das dindmicas dos conflimslefinicdo identitarios no seio das
subjetividades, bem como na esfera publica, atrdgésia tradugcdo nas representacoes
midiaticas, ultrapassando os estudos de recepgéopéblico’ Tais aspectos culturais
que a midia televisiva constitui, como o fazem amitmeios de comunicacdo, sao
visiveis nos conjuntos de referenciacdes comureus sonteudos que as geracdes de
pessoas costumam evocar como pertinentes as ida@esidlos diferentes grupos sociais
no tempo e no espacgo. Tome-se como exemplo a regé@wede programacao alijada do
fluxo e que retorna na forma de outros produtosnacwms DVDs, ou em canais
tematicos da TV paga por assinatura, o que peworggtabelecimento de comunidades
de referenciagdo nas quais a conteudistica telvigeside o estabelecimento de
relacdes sociais. Neste sentido, a televisdo mdioli@ apenas pela inovagao tecnoldgica

que instituiu ao longo do séc. XX, mas em virtude direcionamentos que efetuou das

% JOST, Frangois. Comprendre la TélévisiBaris: Armand Colin, 2005. p. 8.

“... un média dont la caractéristique essentigtenins la production d’oeuvres que I'articulatgumotidienne de
I'ephémerité d’un flux a la régularité du tempsiafic

4 JOST, Frop. cit. p. 12.

“...confondre la television avec I'une de ses missifinformer); ¢a dit long sur la valeurs que I'aitarde aux
autres missions (distraire, cultiver)”.

® MAIGRET, Eric, MACE, Eric._Penser les médiaculturdsuvelles pratiques et nouvelles approches de la
représentation du mondearis: Armand Colin/Inathéque de France, 20051p. 1

“... reste a investir le dépassement des étudesceptions et de publics par celles des mouvenoeiittgrels et des
conflits de définition, a I'échelle des subject@gtcomme a celle de la sphére publique.”
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possibilidades técnicas na concretizagdo de detadus produtos culturais. Nas
palavras de Jost, “uma inovacgao tecnoldgica ndorsa midia sendo no momento em
que € apropriada pelos usos mais ou menos espscifio meio, eles mesmos
susceptiveis de serem utilizados por uma instibuigéde os transforma em produto
cultural.”® Em resumo, uma midia s6 se constitui como tal dugrassa do estagio de
novidade técnica ao da elaboracdo de programas.

A construcao da programacao de uma emissordeléstio nao € casual,
mas se orienta pela questdo do tempo social, éndeidas fatias de telespectadores
disponiveis para cada horéario do dia, da semana&pooa do ano. Paralelamente, as
atividades de programacgao sofrem a influéncia @osis concorrentes, cuja atuacao
interfere nas escolhas dos telespectadores. Conitglinacdo dos canais disponiveis,
faz-se necessaria uma sofisticacdo no preparo ade gde programacéo, segundo
determinadas estratégias de producdo, de formaaatgaa audiéncia aos produtos
oferecidos. Assim, 0s programas televisuais ndais&ades isoladas, mas fazem parte
de um conjunto de acdes de producdo capaz de revelantidade dos canais ou redes
de producéo/difusdo. No dizer de Jost, € a programdque permite aos canais

diferenciarem-se uns dos outros e de forjarem gianana identidade™

Segundo esse
autor, a identidade das redes televisuais, indicadaetalhe da logomarca ao canto do
video, advém de uma atividade de construcédo deangaie passa pela eleicdo do nome,
a consolidacao de uma visualidade grafica propoaténdo tracos visuais e sonoros) e
pela demarcagcdo de um campo de soberania. Esteocderparcado de atuagao
preferencial revela-se principalmente no papel rédges e canais como responsaveis
pela programacao apresentada segundo determingid@nse e arranjo, o que inclui o
balanco entre os produtos proprios e a apresents;#iens exdégenos. A defesa destas
escolhas, conforme o perfil identitario da redensparece nos para-textos disseminados
pela grade, destinados a promocéo, anuncio e apmado dos diferentes formatos da
grade.

Por outro lado, podemos perceber a identidadenterede de televisédo
como personificacdo de uma voz autoral, uma irdegdo que se coloca ante o

telespectador, com quem estabelece parcerias detifmml deixando transparecer 0s

€ JOST, Frop. cit. p. 19.

“... une invention technique ne deviant média qu'aipdu moment ou elle est approprieé par des ssplyes ou
moins spécifiques du medium, eux-mémes susceptitda® récupérés par une instituition qui les¢farme en
produit culturel.”

" JOST, Frop. cit. p. 29.

“... elle est ce qui permet aux chaines de se diffdee les unes et les autres et de se forger @mité.
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valores que elege como defensaveis, ou seja, aigproanizacdo de seahos, 0s

modos de se dar a perceber, de agir e provocaiaga® estudo da televisao, por tudo
0 que se disse, ndo é possivel sem a consideracgmgramacao enquanto atividade
produtiva. Nas palavras de Jost: “compreendereaitglo €, dessa forma, explicitar as

l6gicas dos canais tais como sdo observaveis mEgmMACA0 e nos program4s”.

2. Para compreender a televisdo. Os géneros iglevis a representacéo do real.

Para o tedrico britanico David Buckingham, em syaanacao sobre as
formas de abordar a midia no ambito educativo,gbitante notar que “as midias sdo
estruturadas com as texturas e rotinas da viddiaoé, e provéem muitos dos ‘recursos
simbdlicos’ que usamos para determinar nossa candutinterpretar nossos
relacionamentos, bem como na definicdo de nossagidddes”.’ Trata-se de um
processo dindmico e multifacetado, uma interagadre etecnologias, fatores
econdmicos, textos e audiéncia. O universo simbolla midia, sua producdo de
significados, ndo pode ser descrita sendo levaadwrsconta as relagbes de poder que
Ihe sao relacionadas. Para Buckingham, o campstddaeda midia-educacéo constroi-
se a partir de determinados marcos conceituaisc@usgderamos igualmente validos ao
esclarecimento das preocupacfes que vimos apredenteeste artigo. Tais marcos
conceituais ou entendimentos de base podem sepaatys nas categorias producao,
linguagens, representacdes e audiéncias.

Pensar a produgcdo “envolve o reconhecimento de apietextos
midiaticos sdo propositalmente fabricadt%’Indagacdes a serem propostas neste
subgrupo tém especial relevancia ao se atentgpaumamas global e locais, ou ao se
considerar diferentes grupos sociais, e incluenTietnologias — quais tecnologias séo
usadas na producdao e distribuicdo dos textos nudst Em que influem no produto? 2.
Praticas profissionais — quem faz os textos daa®iduem faz o qué, e como o0s
diversos trabalhos sao integrados? 3. Industrizemosdo os donos das companhias que
compram e vendem produtos da midia? Como se d&ustaividade? 4. Conexdes
entre 0s meios — como as companhias comercializamesmos produtos através de
meios diversos? 5. Regulacdo — quem controla aupémde distribuicdo dos meios?
Existem leis reguladoras? Séao eficazes? 6. Argéola distribuicdo — como os textos
da midia chegam a suas audiéncias? Que tipo dinasmocontrole tem 0s receptores?
7. Acesso e Participacdo — que vozes sao ouvidasiadia? Quais sao excluidas? Por
qué?

Quanto ao estudo das linguagens da midia, € deidpre “cada meio
tem sua prépria combinacdo de linguagens de formeoraunicar sentidos® —
construida através de escolhparadigmaticas — isto é, feitas num conjunto de

8 JOST, Frop. cit. p. 33. “Comprendre la télévision c’est d’aborgliiter les logiques des chaines telles qu’on
peut les observer dans la programmation et legamges.”

® BUCKINGHAM, David. Media Education. Literacy, Leangj and Contemporary Culture. Londres: Polity, 2003.
p.5. “the media are embedded in the textures autihes of everyday life, and they provide manyhef ‘symbolic
resources’ we use to conduct and interpret outioelships and to define our identities”.

10 BUCKINGHAM, D. op.cit. p. 54.

“involves the recognition that media texts are cimssly manufactured”.

1 BUCKINGHAM, D. op.cit. p.55.

“every medium has its own combination of languafes it uses to communicate meaning”.
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elementos possiveis, e arrangistagmaticos— quer dizer — compondo 0s elementos
escolhidos em determinadas seqUéncias ou enlaceste Ndubcampo cabem as
observacdes sobre: 1. Significados — como a midm as diferentes formas de
linguagem na transmissdo de idéias e sentidos. cAveDcdes — cOomo 0S USOS
linglisticos se tornaram conhecidos e aceitos.68igds — como as regras gramaticais
dos meios séo estabelecidas? O que se passa gaantansgredidas? 4. Géneros —
como as convencgdes e os codigos funcionam nodiés tipos de textos midiaticos —
como, por exemplo, informacé&o ou ficcdo? 5. EsathQuais os efeitos da escolha de
determinadas formas de linguagem — tais como tosnddacamaras, tipos de registro
utilizado, cores ou preto-e-branco, etc. 6. Congiiea — como o sentido é repassado na
combinacéo ou seqienciamento de imagens, sonawast! 7. Tecnologias — como as
tecnologias afetam/favorecem os sentidos que peeerriados?

Considerando que o0s textos da midia constituem Uresao
mediatizada do munda* pode-se estudar os meios enquanto representacézalio
abordando: 1. Realismo — o texto quer ser realBta?ue alguns textos parecem mais
realistas que outros? 2. Dizendo a verdade — camoead0os sinalizam estar dizendo a
verdade sobre o mundo? Como procedem para denoasteaticidade? 3. Presenca e
auséncia — o que é incluido ou excluido do mundentia? Quem fala e quem é
silenciado? 4. Pontos-de-vistas e objetividademidia apoia determinadas visbes do
mundo? Os textos midiaticos questionam valores isiorapoliticos? 5. Esteredtipos —
como a midia representa grupos sociais particaldog? Essas representacdes sao
adequadas? 6. Interpretacbes — como as audiémuabem algumas representacdes
como verdadeiras e rejeitam outras como falsa#fldéncias — as representacdes nos
meios afetam nosso entendimento das questfessse@ailpais?

Finalmente, no rol das questfes ligadas as audg&neimbéem referidas
academicamente como recepg¢do, deve-se identificaklvos — como 0s meios sao
direcionados a audiéncias especificas? Quais ss@atégias para atingi-las? 2.
Colocagdo — como a midia coloca-se perante as raua$® Que consideracdes 0s
produtores dos meios levam em conta com respegorexeptores? 3. Circulacdo —
como 0s meios atingem as audiéncias? Como os oeesdEm conhecimento do que
esta disponivel? 4. Usos — como as audiéncias asameios em seu dia-a-dia? Quais
seus habitos e padrées de uso? 5. Criando serticm®o as audiéncias interpretam os
meios? Que sentidos elaboram? 6. Divertimento "Heorgpresenta a midia enquanto
entretenimento? Do que gostam ou ndo as audiéntiaBfferencas sociais — qual o
impacto de questdes de género, classe social, idgadrmacédo étnica nos
comportamentos dos receptores?

Para os fins desse artigo, elegeremos no ambise @asplo conjunto de
facetas de analise possiveis, dois aspectos auapeof para o entendimento da
televisdo — 0s géneros televisivos e a represemtdgareal. Como se viu acima, a
organizacdo da programacao e feita temporalmenigrases, a partir das quais se pode
identificar as intencionalidades de destinacdo mtogramas a determinadas parcelas
especificas da audiéncia. O conteudo dos progra&énmestruturado narrativamente em
formas tipicas da midia televisiva. Trata-se de gnaanatica em que as combinacdes
possiveis proprias a ela (e diversas daquelasudessanidias) sdo condicionadas pelos
recursos técnicos especificos que permitem seuiofusrmento. Assim, podemos
identificar séries de géneros, subgéneros e fosna® quais orientam a producéo,
mediada pelas condicionantes tecnolbgicas, e gueteen a leitura dos produtos,
conforme o publico destinatario pretendido.

2BUCKINGHAM, D. op.cit. p.57.
“a mediated version of the world".
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A distingdo que o telespectador faz, atribuinddiacdo a um género,
aos primeiros contatos com o0 programa, esse recoméigto que € baseado em sua
experiéncia anterior de leitor de textos televisjivgpermite-lhe orientar suas
expectativas e reacoes frente ao que esta vengon&e Barbosa Filho, para a area da
comunicacdo, 0s géneros sao “unidades de informgg&o estruturadas de modo
caracteristico, diante de seus agentes, determamrformas de expressdo de seus
contetidos, em funcdo do que representam num desmimomento histérico™® Se
para o jornalismo a categorizacado genérica impatdistincdo entre as modalidades do
relato dos acontecimentos, para o radio os génevostituem-se em “exemplos
dinamicos de modelos de expressao da realidadeodeamacao radiofonica®?

Quanto a televisdo, para a qual o tensionamenteelecidade de
producaoversus necessidade de renovacdo dos produtos, leva tanteseangulacéo
das fronteiras dos subgéneros e formatos, é déi@lorar uma classificacdo genérica
estavel e operativa. No intuito de classificar ®ds programas ou se chega a géneros
demais, retirando o poder heuristico da categd@@aou, em reduzindo os tipos
possiveis, restam aqueles géneros para 0s quaseém nomes.

O género televisivo, segundo Bastos, é a “madicdéacdo de
categorias semanticas capazes de abrigar um corgumplo de produtos televisivos
que partilham umas poucas categorias comtishquanto enquadramentos amplos, 0s
géneros referir-se-iam a abstracdes, portantodadwrdem da virtualidade, uma vez
gue nenhum produto se manifesta circunscrito aparessas categorias genéricas em
sua extensao e exclusividade”.

Os subgéneros, por sua vez, indicam a reunidonde pluralidade de
programas, sdo da ordem da atualizacao, istoe¥erefse a natureza das producdes em
sua linha de similitude. Diferentemente, os format@ ordem da realizacéo, revelam o
traco especifico de cada programa, aquilo queeratitia dos demais (cenarios, atores,
funcées, papéis}®

Maneira recorrente de se organizar a classifcaginérica dos textos
televisivos seria sua reparticdo em textos ficagra ndo-ficcionais, segundo o
proposito da emissdo televisiva em questdo, a satber informacdo ou de
entretenimento. Entretanto, como se percebe noripr@bo de assistir a televisao,

¥ BARBOZA FILHO, André._Géneros Radiofénic&®io Paulo: Paulinas, 2003. p. 61.

4 BARBOZA FILHO, A. op. cit. p. 70.

S BASTOS, Elizabeth. Televisdo: ensaios metodolégieosto Alegre: Sulina, 2004. p. 67.
18 BASTOS, E.op. cit. p. 68.
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mesmo o0s produtos destinados a informacéo serveta-sursos técnicos e narrativos
desenvolvidos inicialmente para os textos televssfiecionais. E, ndo se pode afirmar
que os programas destinados ao entretenimentoejeim sambém fontes de mediacao
de conhecimento. Isto porque as unidades de preg&onencaixam-se num conjunto
textual maior, mosaico ou palimpsesto, cuja cartstiea dominante para o meio
televis@o é a espetacularizagao, isto é, a apeggentios contetdos de forma a captar a
atencdo do telespectador, independentemente déonftidade ou ndo desses
conteudos. Assim, compreender 0s géneros someyagiade sua proposicao nao é a
maneira mais adequada.

Pouco operativas sdo também as categorizacdedaengue partem da
divisdo entre convencdes de conteudo (temas, oshare convencbes de forma
(estrutura, estilo), pois, os textos televisuaisessitam exercitar a desterritorializacéo
dos formatos em busca de produtos inovadores, aptera a atencdo do publico, num
universo sempre ampliado de opcdes de fruicdo. e€igw, entdo, ultrapassarmos a
dimensao textual enquanto geratriz de categorizagdbuscarmos na circularidade do
funcionamento da midia uma formulacdo de génempajpda a analise académica.

A focalizacdo do processo de sistematizacdo qaetece entre textos,
produtores e audiéncias, localiza os textos entgetexto cultural e revela a dimenséo
retérica da relacdo entre quem produz e quem reEgep®S programas televisuais.
Assim, segundo Tesche, “um género pode ser congicgencomo um coédigo
compartilhado entre produtor e intérprete, no dentle que o texto corporifica a
tentativa autoral de posicionar o leitor usandonuodio peculiar de dirigir-se a elé”.

Bastos propde que “os percursos de acesso aoadedhdos pela
televisdo, materializam-se nos produtos televisigesdo elementos determinantes na
constituicdo dos géneros televisivo¥.1sto porque as emissdes de televisdo ndo s&o o
real, sdo producdes discursivas materializadaegtos, mediadas pelas caracteristicas
técnicas do meio, que referenciam a realidade @endimadas formas. Explica a autora:
“os tracos categoriais de género proporiam um digptw de relagdo com o mundo,
colocando a disposicédo do telespectador um ceaiooptie realidade e modo de ser,
sendo mobilizadores de crencas e saberes, e comaidres das expectativas e do
prazer dos telespectadores.”

" TESCHE Adayr Mrosinski. Género e Regime Escépico na FiGétdada Televisuain Duarte, E. e Castro, M.
(org) Televisao, entre 0 Mercado e a Acade@to Alegre: Sulina, 2006. p. 78.

B BASTOS, Eop. cit. p. 82.

19 BASTOS, E.op. cit. p. 85.
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Dessa forma, teriamos trés formas de enderecandenteal nos textos
televisivos: meta, supra e para-realidades. Nax#f textual a meta-realidade, faz-se
referéncia ao mundo exterior ao meio, 0 mundo ahtaom o propdsito de apresenta-
lo, de dar a conhecer. Em termos de subgénerosesigmiam englobadas as emissdes
do tipo telejornais, documentarios, reportagenseeistas. Estabelece-se entre os pélos
da comunicacdo um contrato de veridic¢do, ist@@ elemento de crenca de que o que
se veicula é verdadeiro para que o intercambio oarativo possa ser estabelecido.

Quando se categoriza uma emisséao televisiva dodexada a supra-
realidade, diferentemente, ha uma suspensdo dangegie crenca, 0 contrato
comunicativo ndo se refere a veridicgdo, mas asgerolhanca, isto €, deve haver uma
coeréncia interna do discurso produzido, que parmita fruicAo enquanto produto
ficcional. Neste ambito, sdo exemplos os subgénemsela, minissérie, seriado,
telefilme. Tém o propdsito de construir uma reaelgue ndo se submete ao confronto
com o real.

Um terceiro modo de interpelacdo do real no itslml, e que lhe é
caracteristico, € o da para-realidade, e cons&terganizacdo de um mundo paralelo
com acontecimentos produzidos no interior do podpnieio. Sao, por exemplo, 0s
reality shows e ostalk shows. Funcionando a partir de um conjunto estrito dgag
cuja operacdo nao € totalmente compartilhada conespectadores, os produtos
televisivos que operam no nivel da para-realidagedm oferecer a visibilizac&do plena,
e, através dela, instaurar como regime de creneadade. Portanto, uma nova vigéncia

ao contrato de veridicgao.

3. Indicativos para a andlise da producéo telelisua

Pelo exposto acima, podemos avangar alguns elesm@ue podem
facilitar e enriquecer a andlise da producdao tselalj de forma a revelar, para além dos
textos, a midia como dispositivo de producéo er@de@o de sentidos. Para tanto, cabe
falar em analise de contexto, buscando percebégieal de funcionamento dos canais
emissores. Isto contempla indagar como a identidiaie redes esta presente nos
formatos oferecidos e qual publico alvo se preteatdwyir preferencialmente em cada
faixa horaria. A analise contextual coloca cadase&® na perspectiva de sua

classificacéo genérica, de satus e ambientacdo na grade de programacao.
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Outro aspecto a ser considerado € o questionandentual conceito o
programa quer passar. Neste ponto cabe invocgraatitdo do enderegcamento do real
em cada emissao. O enlace do formato apresentadauco dos niveis de realidade
representada, ai comportadas ocasionalmente temsdgs de fronteiras genéricas, €
ponto nodal para a compreensdo das estratégiasnd&rugdo da programacdo e de
captacao do interesse dos telespectadores.

A eleicdo de untorpus de analise determinado de produtos televisuais
pode incluir conjuntos de emissdes referenciadgsade, bem como em séries de
similares ao longo do tempo, isto &, em cortesriticos ou diacronicos. E possivel
também, dedicar-se ao estudo de determinados tgumeasatravessam transversalmente
as emissoes, de forma dominante ou pontual.

Andlise contextual dos textos audiovisuais é tamiperspectivar as
emissOes em relacdo aos para-textos a que daoazalessprograma nos demais espagos
da grade de programacdo, bem como quanto a passigeonteddos correlatos a

outras midias.
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