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RESUMO

A midia ocupa um papel central nas relacdes estmmmpos sociais na atualidade. Pela
importancia que a midia representa, este artigadasts estratégias discursivas
utilizadas pelo Jornal Nacional da Rede Globo deranCopa do Mundo 2006, que
ocorreu de 9 de junho a 9 de julho. Através dematgutécnicas da Analise de Discurso
procurou-se evidenciar como o telejornal constnguemas sobre a Copa do Mundo.
Por meio de algumas marcas discursivas, analisddags de 26 edi¢cdes do telejornal,
observou-se que houve uma supervalorizagdo do miluediuma constante auto-
referencialidade do Jornal Nacional para mostrarampeténcia discursiva, além da
garantia de que tudo seria noticiado durante oteven
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ABSTRACT

Means of communication has a central place accgrdisocial areas nowadays. By the
importance that means of communication represdms, drticle study the speech
strategies utilizaded by Jornal Nacional of Redé&bG during the World Cup 2006,
that happened from June ninth to July ninth. Thhosgme speech analysis techniques
it tried to clarify as the newscast publishing bdad the themes about World Cup.
Through some speech marks analyzed in twenty-sixsoast publishing, it was
observed there was a super appreciation in thedvaordl a constant self-reference from
National News to show its speech competence, kedlte assurance that everything
would be showed during the event.

Key Words: means of communication; World Cup; JbNecional.
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Introducao

Pela centralidade que a midia ocupa na sociedadkrante, muitos assuntos
passam pela sua agenda, informando o publico, snazes, somente através do
campo midiatico. Essa visibilidade dada para algemsas através da midia
seleciona o que podera ser discutido pela sociedade

Durante a Copa do Mundo 2006, a midia deu granstagige para o acontecimento,
“apagando” de sua agenda outros temas importaatasop brasileiros. Com base
em um receptor “ideal” — brasileiro apaixonado fodebol — 0 mundial se torna um
acontecimento midiatizado.

A Copa do Mundo € um momento em que o0s brasileing®mm intensamente,
durante um més, seu lado torcedor/patriota. Em ,28060pa do Mundo ocorreu na
Alemanha, de 9 de junho a 9 de julho, no mesmo quegso Brasil venceu a final do
mundial anterior, tornando-se a Unica selecédo panmtped. Houve também uma grande
expectativa em torno do desempenho dos jogadoasidiros para que a selecao fosse
hexacampea.

Escolheu-se o Jornal Nacional por ser o telejadeainaior audiéncia de todo o
Brasil, por seu alcance, atingindo todas as regidgsais, e por dar ampla cobertura a
eventos como a Copa do Mundo, mobilizando equipafispionais para eventos como
esse. O Jornal Nacional foi o primeiro noticiarie televisdo em rede do pais
transmitido ao vivo. Foi ao ar pela primeira vezdia 1° de setembro 1969 e, desde
essa data, vem noticiando ao Brasil os princifissfdo pais e do mundo. Em 2006, o
Jornal Nacional mobilizou seus principais repodepara cobrir a Copa do Mundo,

enviando inclusive um de seus ancoras, Fatima Bi#sapara a Alemanha.
Neste contexto, o telejornal noturno de maior audiéncia do Brasil - o Jornal Nacional -
agenda o que esta sendo discutido sobre os temas da atualidade a partir de construcdes
préprias. A centralidade que o campo midiatico ocupa na sociedade faz com que os temas
da atualidade passem pela sua agenda.

O trabalho jornalistico € composto por varias etapee vao desde a
producao nos bastidores - relacionadas as técpicaessos e decisbes do campo
midiatico e suas organizacdes - passando por cagfees, como a oferta enunciativa
do produto midiatico (enunciado), o discurso (emg#n), a busca pelo efeito de
sentido junto ao receptor, até chegar a recepeés efeitos de sentido produzidos
por eles.

Dentro dessa rotina produtiva do campo jornalistico, analisa-se algumas estratégias
discursivas do Jornal Nacional e a relagdo com a constru¢cdo de sua agenda durante a Copa
do Mundo, em que h& uma cobertura intensa deste evento, mas que ha outros
acontecimentos.

Pelo imediatismo e factualidade que orienta a construcdo do jornalismo durante a
Copa do Mundo, sabe-se que este acontecimento sera publicizado de forma intensa durante
seu periodo de realizagdo. Mas também se sabe que a ocorréncia de alguns
acontecimentos noticiados neste periodo séo regidos por outros critérios de noticiabilidade.

Para a realizacdo deste objetivo foi feito um riéaaento dos temas do Jornal
Nacional durante a Copa do Mundo 2006 e verificamlgeamas marcas discursivas
presentes na agenda do telejornal que possam eMdem apagamento do tema
Eleicbes Presidenciais. Essas estratégias disaardoram observadas através de
algumas técnicas da Andlise de Discurso, que VYisarear sua enunciagdo em um certo
contexto. A analise foi feita através de categodaadas a partir da observacdo da
agenda do Jornal Nacional durante a Copa do Mundo.
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1. A centralidade da midia

Para compreender a centralidade que a midia odupémente na sociedade
atualmente é preciso rever brevemente algumasaseodm campo social possui
legitimidade propria em questbes especificas queabém a ele. Para explicar esse
conceito, toma-se por base Rodrigues (2000, p.#j88) compreende campo social
como “uma instituicdo dotada de legitimidade indigcel, publicamente reconhecida e
respeitada pelo conjunto da sociedade”. Cada caupi@l impde regras particulares
em seu dominio, que sdo seguidas pelos seus conmpsnéssim como 0 campo
esportivo, o campo politico, etc, o campo midiatteonbém possui legitimidade
propria, porém possui natureza vicaria.

A midia tem sua legitimidade através de delegaddess por parte de outros
campos, por possuir essa funcdo o campo midiaimopapel central nas relagbes com
os demais campos sociais. O campo midiatico pronthakgos entre os demais
campos, fazendo com que eles se relacionem, muéass, exclusivamente por
intermédio dele, criando relacdes de vérias ordéradravés dele que na modernidade
0s demais campos se relacionam e publicizam sessGeps.

A posicao central que a midia ocupa faz com quagdade o que sera debatido
na sociedade, que se relaciona de diferentes focoraso campo midiatico. Algumas
das imagens e as representa¢cfes que as pessods undo - atualmente e mesmo
em outras épocas - sdo formadas pela agenda da. le&fias imagens que o campo
midiatico passa para 0s receptores, muitas veZ®s,as Unicas a respeito de um
acontecimento.

Entre campanhas eleitorais e outros temas da ageiaditica surge um evento
programado, a Copa do Mundo, que € acompanhadmigides de pessoas do mundo
todo. Através dessa visibilidade dada pela midim@mtecimento, a agenda de cada
meio de comunicacao seleciona o que avalia coms ‘fimaportante”.

Devido a centralidade da midia, ela agenda e tema$i assuntos que serao
discutidos pelos campos sociais decidindo quadosaoticiados. A selecédo do que
sera noticiado se faz através dos critérios deiabtlidade e os valores-noticia que a
comunidade jornalistica partilha, de acordo congirza (2005, p.63) os valores-
noticia sdo “o conjunto de critérios e operagdesfqrnecem a aptiddo de merecer
um tratamento jornalistico, isto €, possuir valmmo noticia”. Os critérios de
noticiabilidade s&o os valores, as caracteristjoasos acontecimentos possuem para
gue sejam avaliados e possam se tornar noticias.

A partir de construgdes proprias, o telejornal jigd, além do tema Copa do
Mundo, outros temas. Essas construcdes se fazanesila competéncia discursiva
que se realiza através da enunciacgéo jornalistieasg vale também da
interdiscursividade. Para Maingueneau (2000, g@8)nciar no interior de uma
formacao discursiva é, também, saber como se pasiccom relacdo as formacgdes
discursivas concorrentes”. Como marca presententkuicamundial, a competéncia
discursiva torna-se uma constante na construcaerdoxiados do telejornal, pois
h& varias estratégias discursivas que remetenoa iss

O telejornal é feito de varias vozes que, de acootio Fausto Neto (2002, p.503),
“vozes de dentro’, ‘vozes de fora’, ‘vozes transass’, o telejornal se fia em
enquadramentos e em regimes de discursos, ndotanptama de referenciacéo...”.
Essas vozes fazem com que o telespectador congtiaa formas de
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reconhecimento, por isso ha a busca do telejomakeresentar o maior numero de
vozes possivel para uma identificacédo “universal’”.

O telejornal busca alcancar o maior nUmero de psssopara isso, necessita de,
segundo o autor, um “reconhecimento universal’a par uma aceitagdo de um publico
que € variado, independente de suas experiénojpisiées. A enunciacao do telejornal
é feita a partir de construgbes proprias, por udgicd mididtica que orienta a
organizacdo do telejornal de acordo com os valootigia determinando a
noticiabilidade, como a universalidade e a releipara que haja uma identificacdo
por parte da diversidade de receptores.

As estratégias enunciativas do Jornal Nacionalrdera Copa do Mundo seréo
analisadas pelas técnicas da Analise de Discumsgun8o Orlandi (2001, p.15) na
Andlise de Discurso “procura-se compreender a #nfarendo sentindo, enquanto
trabalho simbdlico, parte do trabalho social gecahstitutivo do homem e da sua
histéria”. A Analise de Discurso tem como fundamewbservar os sentidos dos
discursos.

O campo midiatico tem como legitimidade a compeatédiscursiva que se realiza a
partir de varias estratégias enunciativas, pole gue cria, impde, sanciona e
estabelece o que é noticia. Esse “dizer que € thgraparte das proprias funcbes do
campo midiatico.

A auto-referencialidade é uma das formas de mossssa competéncia de acordo
com Fausto Neto (2006, p.7). “A énfase na proprta-aeferencialidade, em que
explicita as operagdes com que institui a realidpaeconstroi. [...] seu modelo de
enunciacao (auto-referéncia) chama atencao pam@agpnismo e para a propria
testemunhalidade do trabalho do suporte”. A pdeiexplicitagdo dos processos e
operacdes que passam as noticias a midia tentaiieriginculo de confianga com o
publico.

Outra marca que remete a competéncia discursivangeesenca enunciada pelo
campo midiatico: “Além de ‘provar que ele esta] festes processos acionam outros
indices, que visam explicitar as pistas com assquéitor deve crer no que |Ihe
propde o discurso jornalistico” (FAUSTO NETO, 20p8). Segundo o autor, o
jornalismo mudou sua maneira de se expressar paravinculos de confiangca com
seu publico. Algumas alteracdes podem ser perceljgiando o jornalismo se auto-
referéncia.

2. O Jornal Nacional protagonizando a Copa do Mundo

A proposta do trabalho foi analisar como se estouta agenda do Jornal
Nacional durante o periodo de realizacdo da Copduwiawo, que ocorreu do dia 9
de junho a 9 de julho. Esta analise foi feita asainicialmente, de um levantamento
quantitativo e, posteriormente, de uma analiseitatish dos enunciados do
telejornal através de algumas técnicas de Anaéideiscurso.

A Copa do Mundo teve uma grande visibilidade sepayada a outros temas
pela sua factualidade. A analise quantitativa separa evidenciar que houve uma
supervalorizacdo do mundial em relacdo aos ouétsd que aconteceram no mesmo
periodo da Copa do Mundo.

No caso do periodo de andlise deste estudo sebperacpie pelo seu valor-
noticia principal, o imediatismo, a Copa do Mundbdestaque durante todo o més de
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sua realizacdo. Além desse critério existem oudtementos que fazem com que o
mundial seja noticiado, um deles é o fato do jasnab fazer sua oferta pensando num
receptor “ideal”, neste caso um publico apaixongae&lo futebol.

Considerando que héa outras editorias (e conseditmtas) disputantes com o
tema Copa do Mundo evidencia-se que em nenhumaicedig outras editorias
ultrapassam o nimero de chamadas (resumo do geiewdado na matéria e que sera
detalhado na sequiéncia) para as matérias sobradiahu

Através do levantamento quantitativo o que se ®hser que ha uma
predominancia das escaladas (frases de impacte eslassuntos do telejornal, iniciam
e chamam o telespectador para assistir o prognaana)sobre Copa do Mundo, em que
em algumas edi¢cfes chegam a quase 90%. Porénguasie muda quando o Brasil sai
do mundial, indiciando a importancia dada a seleigi®rasil durante a cobertura do
acontecimento.

Através dos numeros observa-se uma supervalorizdgdonundial e um
“esquecimento” de outros temas também importardes @ pais durante esse periodo.
Mas alguns temas foram mostrados durante a Copalemm destaque durante esse
periodo.

Alguns temas ganharam destaque durante o muratial,alores-noticia que
predominam em outras editorias, durante a realizagd Copa, que é marcada pelo
valor atualidade (tempo/imediatismo), sdo: momdéracdo (seja na editoria policial,
politica, através de corrupcédo e CPI e na inteomat), conflito, relevancia (como a
crise econdmica da Varig).

2.1 A enunciagao do Jornal Nacional durante a Copa@o Mundo

Com base em algumas técnicas de Andlise de Dseuesn categorias criadas a
partir da observacdo do corpus, a designacao itai fie acordo com os temas mais
recorrentes durante as 26 edic6es do Jornal NdciBaea a analise das estratégias
discursivas utilizadas pelo telejornal foram credégumas categorias, que evidenciam
guase um apagamento dos outros temas em detrigie@opa do Mundo.

Essas categorias foram idealizadas a partir darréscma e incidéncia de
algumas marcas na cobertura do Jornal Nacionahttuka periodo de realizacdo do
mundial. Visualizaram-se estratégias enunciativesdg@minantes que tinham mais
reincidéncia no telejornal.

A primeira categoria, “Bastidores: o mundial foe@hmpo”, caracteriza-se por

mostrar as estratégias relacionadas aos bastidoresundial — trata de assuntos do
mundial, mas fora de campo. Nesta categoria, evidese a estratégia de criar outros
fatos para serem publicizados além dos acontecosatitetamente ligados a Copa,
COMoO 0S jogos.

Durante a cobertura da Copa do Mundo, a equipeetijotnal esteve na
Alemanha, em todos os lugares onde as partidasuhalial foram realizadas e onde
estavam as principais selecées do mundial, comte eesinciado “O reporter Marcos
Uchoa foiconferir o treino da Croaciaos adversarios do Brasil na estréia de terca-
feira” (JN - 10.06.06).
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Em relagdo a selecéo brasileira, a cobertura foiaamais intensa. Os reporteres
acompanhavam treinos os jogos, as folgas, os pnalsle- “Vamos ver como o Capitao
Cafureagiu la da Alemanha.. O reporter Mauro Naves acompanhou a visita da nossa
equipeao Estadio Olimpico...” (JN - 12/06/06), e estavlaospedados, muitas vezes,
onde a selecdo se encontrava. Essas observacoeémmmagie o Jornal Nacional
possuiu, durante o mundial, uma familiaridade coselagcédo. Além disso, estava por
“dentro” do que aconteceu no evento. E, muitas sjeaetelejornal e seus reporteres
criaram outros fatos para serem noticiados - “.aUmstoriaque comecou fora de
campQ no Brasil. Como mostra o repérter Pedro Bial” @N2/06/06), destacando o0s
jogadores, seus problemas, tentando descobrirmiaipgies de outras selecdes, “O
reporter Marcos Uchbabservou de perto os nossos adversae@®nta quais Sao 0s
maiores perigogpara o Brasil’(JN — 16/06/06).

Ha marcas que remetem a competéncia discursivardalNacional e mostra
gue esta por “dentro” do acontecimento e de toddmtos relacionados a Copa como,
por exemplo, falar de detalhes da selecao brasileuidenciando uma certa intimidade
com o acontecimento e busca a partir disso um M confianga com o receptor.
Esta intimidade com o evento se observa de formia mtensa quando se trata da
selecéo brasileira, pois a Rede Globo e seus tetef) possuem acesso aos locais onde
a selecdo esta hospedada, treina e até mesmoasodedfolga - “Boa noite, a quarta-
feirafoi de folga para a selecao brasileira, mas ndogparnossa equipe na Alemanha
que esta de volta a Konigstein. Fatima Bernardes noite” (JN — 14/06/06).

O “furo” da noticia € o que o Jornal Nacional taremete durante a Copa, 0
estar presente, ao vivo, e mostrando imagens agdiexclusivas, para confirmar essa
competéncia de trazer “0 melhor” que consegue fpam seus telespectadores. Outro
fator que colabora para que o telejornal tenhauekdtade é que a Rede Globo possui
os direitos de transmissdo da Copa do Mundo e temagquipe de jornalista e técnicos
no local. Nesta categoria, os desdobramentos dos #&ncontram-se muito presentes,
foram criados fatos para serem publicizados, mudtrgue para alimentar a agenda do
telejornal durante o periodo de realizacdo do nalrdita estratégia foi usada.

A préxima categoria “Jogo: uma partida dentro da’tevidencia as marcas
discursivas relacionadas somente aos jogos e seysetidores. Para evidenciar que o
Jornal Nacional estd presente na cobertura dos,ja@gumas estratégias remetem a
exclusividade, competéncia e onipresenca que aseraig seus telejornais possuem em
muitas matérias, fazendo uma auto-referéncia atesp8, Nossos reporteres mostram
tudosobre o jogo em Berlim” ( JN — 13/06/06) e ao pifrabalho do Jornal Nacional.

Para evidenciar a competéncia na cobertura doexorgnto, o telejornal refere

a Si mesmo e aos seus repOrteres em varios momélgsses enunciados se observa
que os reporteres estdo no local para levar aspettadortodas as informacdesa
respeito do acontecimento, evidenciando que a eqiiptelejornal esta no local para
mostrar tudo o que ocorre Régis Rosing estava em KaiserslautefdN — 12/06/06) e
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“Nossos reporteres mostranfJN — 13/06/06), além do repérter mostrar o fatmam
telespectador, ele também esta nas cidades dasdagtopa do Mundo.

Muitas vezes, o telejornal, além de mostrar osrtepgs que estdo presentes nos
jogos como especialistas, capazes de identificaiae outras noticias que vao além do
acontecimento, enuncia fatos decorrentes do acdometo principal - O reporter
Pedro Bial identificou”(JN — 13/06/06).

Mesmo o telejornal ndo apontando as formas conmaugra noticia, ele se auto-
refere a partir de marcas que remetem sua presengacal do acontecimento. A
constante auto-referencialidade, o Jornal Nacitalahdo dele mesmo durante a Copa
do Mundo, evidencia ndo sO6 a capacidade de supequesente no evento, mas
também a necessidade de mostrar ao telespectagl@stfuapto para conseguir todas as
informacdes sobre o mundial.

Estas marcas evidenciam a competéncia discursitécrdca que o Jornal
Nacional diz possuir ao falar do mundial, ja queadte o acontecimento teve uma
equipe numerosa na Alemanha, pais sede da Copaakyens momentos, deixam claro
que por ter essa equipe presente sdo capazes tedmupbar todas as noticias do
mundial — ‘Fatima Bernardes traz todas as informac6éi\ — 09/06/06).

A constante enunciagdo da onipresenca do telejamoatra que “nada escapa”
dos repdrteres e cameras durante o evento, evisheltcia auto-referencialidade do
veiculo e afirmando para os seus telespectadoeeslgs sdo capazes de estar em todos
os lugares do acontecimento.

Durante a Copa do Mundo, o que se percebe é qoengseticbes se tornaram
acontecimentos para serem midiatizados. Sem angeesa midia o evento seria algo
menor, sem a espetacularizacdo existente, sejasgogadores ou com 0S jogos em Si.
Essa midiatizacdo serve para criar vinculos cortelespectadores que participam do
evento através da televiséo.

A terceira categoria chamada “Contexto: localizaodelespectador” mostra os
aspectos contextuais da Alemanha, onde os rep@déceénfase ao pais. Esta categoria
é referente aos elementos localizadores usadositduea cobertura do mundial na
Alemanha como forma de evidenciar que o telejomsth presente no local do
acontecimento e também esta la no lugar dos telegfmees que ndo puderam ir para
acompanhar o mundial. Aqui também s&o tratadosctaspealos bastidores, mas
diferente da primeira categoria, esta remete apgeagpectos contextuais do paisEu*
estou em Dortmund, na regido de Westfa&iade a selagéo vai jogar contra Gana. [...]
Dortmund foi muito atingido por bombardeios na Sefpu Guerra Mundial. Hoje, é
uma cidade com quase 600 mil habitantes e um céstrwlogico importante para a
Alemanha’(JN — 26/06/06), detalhando os locais autmtece o mundial.
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Enunciados pelos ancoras, o telejornal e sua egesp@o em “todos os lugares”
onde a Copa aconteceu. Fausto Neto (2006) diz sgee @anipresenca € uma forma de
criar um vinculo de confiangca com o receptor. Maitazes, descreve-se com detalhes
os locais para confirmar a presenca dos repérremesundial (e sua competéncia)
como uma espeécie de “viagem ao pais sede da Colgainido”, onde o telejornal situa
os telespectadores, informando sobre a temperéitoraéio e cidades do pais. Para essa
localizac&o de um dos ancoras foi criado um jardésde a Copa de 2002: “Onde esta
vocé, Fatima?”, que também foi usado nesta Copa.

Como membros participantes do evento, os jornaliatabam, muitas vezes,
tornando-se “atores-testemunhas-protagonistastinsiegFausto Neto (2006), uma vez
que sao referéncias, de acordo com constru¢cfesasOpara mostrar o que € realizado
durante a cobertura de um acontecimento. Os repsérfgassam a ser uma pec¢a do
evento, integrando-o; eles dao visibilidade e torqdiblico o que acontece, sendo um
dos protagonistas. Essa quebra ndo ocorre, caitiame, no telejornal, quando ndo ha
eventos como a Copa do Mundo, onde ha uma mudangstrutura do Jornal Nacional.

Para evidenciar a onipresenca e evidenciar agesteslor que o telejornal tem
capacidade de mostrar, além do evento em si, tami®rocais de realizacdo do
mundial, servindo como uma espécie de “guia tedti trazendo detalhes da
arquitetura, povo e costumes do pais. Nesta caetgmmbém houve a quebra do
apagamento das marcas discursivas utilizadas pef@lJNacional. O telejornal se
exple, através do uso da primeira pessoa, criamd@ certa intimidade com o
telespectador, tentando uma aproximag¢ao maior it

“As multiplas vozes do telejornal” é a ultima caigg de analise deste trabalho,
nela sdo mostradas as estratégias do telejorradiorbdas as varias vozes que ele
representa.

As varias vozes sendo mostradas no telejornal ssongam no que
Maingueneau (2000) chama de polifonia, varias vaeesnanifestam através de um
enunciado, sem que o locutor do discurso se engerrgele - “Amanh&s brasileiros
vao assistirom muito interesse a uma partida” (JN — 06/06/a6jécnico Parreira diz
gue ha uma tentativa” (JN — 12/06/06); “ainda asaiithdes de torcedores tém certeza
de que...”(JN — 12/06/06).

O que se observa na andlise a partir das quattegoces € que as estratégias
evidenciam que o telejornal foi competente, tansoutsivamente, quanto em recursos
técnicos, teve exclusividade e levou reportagesgslitas aos telespectadores. Essas
estratégias sdo enunciadas pelo Jornal Nacionaléastrda auto-referencialidade,
durante toda a cobertura da Copa do Mundo e, pdahlmente, durante a permanéncia
de um dos ancoras do telejornal na Alemanha.

Consideracdes Finais

O que se percebe durante o processo de realizasi® estudo é que ha uma
supervalorizacdo da Copa do Mundo e se nota a granplortancia dada a selecao
brasileira. Matérias foram criadas em torno dosajloges, comissdo técnica e até
mesmo de parentes dos jogadores, evidenciandoaye luma valorizacdo ndo so6 da
equipe, mas também de temas derivantes. Isso éxplicito quando o Brasil perde o
mundial e sai do evento, o Jornal Nacional deixas@leapresentado da Alemanha e
volta a estrutura normal.

O telejornal mantém uma estrutura tradicional hdsamas a Copa do Mundo
foi capaz de modificar tanto a grade de programagdemissora quanto a estrutura do
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telejornal. A impessoalizacgédo e a “objetividade& quJornal Nacional busca, através do
uso da terceira pessoa em sua enunciacgéao, foiapieedurante a cobertura do mundial.

O que se nota € que o Jornal Nacional se pauteferteeridade dos fatos, pois
o que foi noticiado durante o mundial estava ppalkthente relacionado ao critério da
atualidade. E evidente que o jornalismo se fazvésralo factual, porém o que se
evidencia através da andlise € que, além da fadadal a tematizacdo das noticias sao
muito passageiras e imediatas.

Através de algumas técnicas da Analise de Discurso se evidenciou que 0 apagamento
dos demais temas em detrimento do tema Copa do Mundo se deu através da auto-referéncia
gue o Jornal Nacional fez, constantemente, em relagéo a sua equipe e ao proprio telejornal.

Esta auto-referencialidade durante a cobertura do mundial tornou o Jornal Nacional o
protagonista do acontecimento. Através da analise de algumas marcas discursivas do telejornal
ficou evidente que o veiculo confirma a todo o momento que é competente, onipresente e leva
todas as informacdes possiveis para o telespectador.

Os jornalistas também foram protagonistas do evento, estando presentes em todos os
locais dos jogos e até mesmo em lugares onde as sele¢des estavam concentradas. Algumas
vezes, 0s reporteres e o telejornal foram uma espécie de “guias turisticos” da Alemanha,
evidenciando que eles estavam presentes no acontecimento e que o telespectador poderia
saber tudo o que ocorreu se precisar ir ao pais da Copa.

Toda a cobertura feita pelo Jornal Nacional tornou o evento um espetaculo midiatizado,
gue aos olhos do publico, se realizou porque a Rede Globo e o telejornal estavam presentes no
local. Confirmando que na atualidade a midia ocupa um espacgo central nas relacdes dos
campos sociais. Durante este trabalho observou-se as relagbes e vinculos que o campo
midiatico - através da andlise do Jornal Nacional - cria com os telespectadores e atores
participantes dos acontecimentos.

Este trabalho mostra que O Jornal Nacional € absr atontecimentos que
noticia. O jornalismo é protagonista, pois age sabiversas realidades, com critérios
proprios e formas singulares de construcdo, makiraseus enquadramentos da
realidade e n&o a realidade em si.
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