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Resumo

Os suportes imagéticos evoluiram e com isso aa@mafptografica tornou-se
amplamente difundida e, na era da Internet, podéizee até banalizada, uma vez que
além das galerias de imagens ha também os fotdisgss espacos se constituem cada
vez mais como uma forma de autopromocéo e afirmamdde aparecer representar
existir. A crise da visibilidade instalada nos nseimadicionais de comunicacao atinge
os fotologs, onde o que impera € a necessidadez#o-$e visto, seja para criar uma
imagem “adequada” de si ou para, simplesmenteadsi ver. O século XXI seria o
século do vouyer voluntario?
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CORPO DO TEXTO

1- Os meios de comunicacao e a massificacdo daugigdade

Biologicamente falando, o ser humano é um génativeo, isto porque o ato de
olhar gera um processo de estimulo — resposta cpart@ipacdo da mente. Donald
Hoffman (2000), no livro a Inteligéncia Visual, rafia que tanto a visdo como a
linguagem sao inatas ao homem e que estdo conecadaaneira segura ao cérebro,
sob influéncia de seus genes”. Hoffman destacaamsséncia da visdo é a construcao,
sendo impossivel ver, perceber algo por meio dessaem construir. Portanto, toda a
Visdo € uma construcdo e a realidade é algo gdesipa facilmente, se volatiliza, ja
gue no processo de construcdo aquilo que se véidéngficado pelo cérebro em
funcao de valores sociais e culturais fortementaizados.

Vilém Flusser (2002, p. 09) afirma que as imagdi “snediacdes entre 0s
homens e o mundo”. Isto quer dizer que o mundoanBecido pelo homem por meio
das imagens que ele cria, recebe e aprende a ssimAas imagens simulam e se
colocam entre os homens e o mundo. Apesar da radaiadde termos, esta constatacao
€ essencial para que seja possivel entender porogueeios de comunicacao
propiciaram uma massificacdo das imagens. Emba@s tehham surgido antes dos
meios de comunicacdo de massa tradicionais, acdragama evolucdo dos homens,
visto que ao olhar um referente j4 se esta conskouiima imagem dele, os meios de
comunicacao revolucionaram a forma de perceber‘easumir” contetdo imagético.

E importante destacar que as imagens técnicas farando criadas e
desenvolvidas ao longo dos anos até chegarem ndajeese entende por midias
visuais. Mudaram os suportes, mudaram as formaegl®ducdo e de observacéo,
contudo, desde a arte pictérica, da xilogravuraséaulo X1V, a litografia, no século
XVIII, as imagens ja podem ser entendidas como snéecomunicacao visual. Cabe,
aqui, dizer que ha uma distincdo importante eng®meio de comunicacdo de massa
e a préopria imagem. Conforme Hans Belting (2004)isincdo entre meio e imagem é
essencialporque as imagens utilizadas pelos meios séo asjdiths fisicas, ou seja,
imagens que precisam de uma técnica para sua igestéd. No entanto, inUmeras
vezes, 0S meios visuais passam a se confundir conmagens que exibem e

disponibilizam. Na concepcao de Belting,
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I'image a toujours une dimension mentale et le mn@din caractere materiel,
meme si dans notre impression sensorielle ces dspg&cts se conjuguent
pour former un tout. La présence de limage dansmedium, tout
incontestable qu’elle soit, dissimule cependant iilnsion, car image et
medium ne manifestent pas leur presence sur un idedgque. Pour qu’une
image se realize en tant que telle, il faut un d&@eimation qui la transpose
dans notre imagination en la détachant de son mmedupport. Du coup, le
medium perd de son opacité et se fait transpantpmage qu’il véhicule:
quand nous la regardons, I'image nous appait posr dire ‘a travers’ son
medium. Cette transparence dissout le lien qui &@tmbdissolublement unir
image et medium, tandis que I'ambivalence de pgsend’absence propre a
image contamine a son tour le medium qui lui avsele support: tout
compte fait, c’est en lui-méme que le spectateadpit 'image (BELTING,
2004, p. 43-44)

Entdo, fundamentando-se em Belting, é possivel dize a imagem e o meio
nao sao elementos fundidos, mas que se contaminammamente numa relacdo de
auséncia e presenca. Os meios visuais competemasomagens que transmitem,
sendo que quanto menos se toma cuidado com o mais,0 espectador se concentra
nas imagens, tendo a idéia de que elas mesmasrsearh aos olhos. Belting ndo usa o
termo meio de comunicag¢do de massa, mas, sim,paeotodo o aparato técnico, todo
0 suporte de imagens, pois “media use symbolimigals through wich they transmit
images and imprint them on the collective memoBg&lting in Ghrebh, 2006, p.03)E
importante destacar que todo meio, todo aparatuici&cseja ele de massa ou nao,
apenas transmite as imagens e nao as produz efetiva.

Depois desta distincdo entre imagem e meio, sené&Zessario retomar a
evolucdo dos meios visuais.,3® século XVIII, a litografia representou um avanco
consideravel, a partir do século XIX, a comunicag@wal se enriqueceu ainda mais
com a invencdo da camera fotografica, com a peliptdto e branca e a representacéo
em cores. Para os artistasfotografia era uma tentativa de recuperar a adeentido
de atribuir aos seus quadros maior grau de fidddidaom o real. Porém, a partir de

1900 a fotografia se insere no jornalismo, assitnaca desenho, num processo

! A imagem tem sempre uma dimensdo mental e o, meicarater material, ainda que na nossa
impressao sensorial estes dois aspectos camjuga para formar um todo. A presenca da
imagem no meio, por mais incontestavel que skgaimula, contudo, uma iluséo, porque imagem
e 0 meio ndo manifestam a sua presenca sobreaaim idéntico. Para que uma imagem se
realize como tal, é necessario um ato de adimgge a transponha na nossa imaginagao
destacando-a de um meio-suporte. De cara, ® peede sua opacidade e faz-se transparente
para a imagem que veicula: quando a olhamiosagem nos aparece, por assim dizer, ‘através’
do seu meio. Esta transparéncia dissolve edelque parecia indissoluvelmente unir imagem e

meio, enquanto a ambivaléncia de presencaénaia prépria a imagem contamina, por sua vez,
0 meio que lhe serviu de apoio: considerando,té em si mesmo que o espectador produz a
imagem (traducéo da autora).

2“Os meios de comunicacdo de massa usam técnicas simbdlicas através das quais transmitem
imagens e as imprimem na memdria coletiva” (traducéo da autora).
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crescente de valorizacdo da imagem. AnnateresasHa908a) lembra que, no século
XIX, grande parte da populacdo mundial era analéabajue havia uma necessidade de
informacé&o visual, sendo a imagem fundamental papaopaganda politica e para o
processo de industrializacdo que estava acontec&sjgor um lado, a demanda de
imagens era cada vez maior, por ougssa mesma demanda exigia precisao, rapidez e
a facil reprodutibilidade dessas imagens. Ainda pamateresa Fabris, o daguerreétipo
atrelou seu poder a ilusdo de “fidelidade”, de id&at servindo de exemplo e
inspiracdo para muitos outros artistas/fotografoes gassaram a criar imagens por meio
da acdo da luz. Na esteira de Daguerre vieram Bayadralbot, sendo o calétipo de
Talbot uma possibilidade de interpretacdo do réatretanto o sistema desenvolvido
por Daguerre manteve sua primazia até 1850 e, slepatrou em derrocada em funcao
da fotografia feita em papel e que possibilitoustaer as necessidades de imagens a
custos mais reduzidos.

Para a sociedada relacdo com a imagem fotografica ndo foi e aiméla é
algo simples. De 1839 a 1850, apenas uma pequecaaaodia ter acesso a técnica,
aos aparelhos e a fotografia em funcdo de seucakto. A partir de 1854com o
surgimento do cartdo de visitas fotografico, desksido por Disdéri, foi possivel levar
a fotografia para as demais camadas da sociedgmleneover, de certo modo, a
disseminacdo das imagens, uma vez que as fot@dgsréram mais baratas e também
nao demandavam um tempo de exposicao tdo longo aames. Contudo é a partir de
1880 que a fotografia passa a ser massificada.o@oaf Annateresa Fabris (1998a), o

momento de massificagdo ocorre quando

a fotografia se torna um fendmeno prevalentemesteeccial, sem deixar de
lado sua pretensdo a ser considerada arte [.ramsformacéo da fotografia
em fenbmeno de massa altera radicalmente as cdreepggentes. A
‘grande fotografia’ e seus esquemas pictoricos s@pidamente
marginalizados diante de um novo conceito de ‘dadk’,
indissoluvelmente ligado a ‘quantidade’. Cada vegisma fotografia se
distancia da esfera dmicum, de preocupacdes estéticas alheias a seu codigo,
apesar da persisténcia da vertente pictorica, dinwse a novas
possibilidades, como a ilustracdo de jornais estasj que comeca a delinear-
se no final do século (FABRIS, 1998, p. 17 e 2@)f¢s do autor]

A fotografia ganha importancia, com o passar dass,ano jornalismo, na
publicidade e até mesmo na area juridica, servixodi@o instrumento para a captura de
criminosos através de albuns com suas imagens. éiksu, ndo se pode esquecer que a

massificacdo das fotografias se deu, também, plassidade de eternizar referentes
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transformando-os em imagens, o que atribui forcadeamo Imago, que significa o
molde de cera utilizado pelos gregos para eterrazanagem dos mortosMuitas
familias ansiavam por um &lbum em que todos os mmmpudessem se fazer
presentes, o que fomentou uma verdadeira indldgriconfeccdo de imagens”. Mais
do que isso, com a evolucao e simplificacdo dasidas de fotografia proliferaram os
estabelecimentos e os profissionais da area queamara por produzir um “museu
imaginario” composto de imagens do mundo, de cielabies, de paisagens, de locais
visitados apenas e exclusivamente pelo olhar.

No entanto € a partir do século XX que a industagho atinge um numero
maior de paises, inclusive o Brasil e, segundo EBligain (1997), ocorre uma segunda
forma de industrializacdo, que se da por meio dasgéns e dos sonhos: € a
industrializacdo da alma, atingindo ndo sO o extedias pessoas, mas também seu
interior, com uma eclosdo de mercadorias culturais. E o quén\éhama de Terceira
Cultura, também conhecida como cultura de massaslaAque o termo tenha sido
muito debatido e questionadele € retomado aqui ndo apenas no sentido de que a
informac&o que os meios de comunicacdo disporailizeja uma informacdo para
todos da mesma maneira, embora, atualmente, o temmaido reutilizado no sentido
de uma cultura dirigida a um grande numero de pss$tontudo, a cultura constitui um
corpo complexo de normas, simbolos e imagens qientam os sentidos de
determinada sociedade e permitem sua identificags&m, conforme Morin (1997, p.
181), “na realidade a cultura de massa é tado figggnto conquistadora, fragil na
medida em que ela depende das contradi¢Oes dararisdial, conquistadora na medida
em gue se baseia nos processos dominantes daténita”.

S80 esses processos dominantes que levam a nagssifigradativa das
imagens com o fotojornalismo, a publicidade, o miaes, posteriormente, a televisao.
Segundo Briggs & Burke (2004), s6 se comecou & &ta“midia” por volta de 1920 e,
nos anos 50, o termo “revolugdo da comunicagédohotpise o mais difundido,
principalmente, em razdo da televisdo que levouragpgmacdo indiscriminada da
comunicacao visual com imagens em movimento, buecamim efeito maior de
realidade e a instantaneidade. Para Canevacci)20@artir do século XX foi rompida
a tradicdo mecanicista do século XIX, focada nouestw emissor-destinatario, em

funcao da difuséo do texteisual.

% O texto visual é um termo empregado para definir toda a imagem técnica que pode ser uma
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O sistema de comunicacdo, portanto, ndo se situ&raicio
mecanicista do século XIX (um emissor que remeta amnsagem a um
destinatario) e talvez nem na tradigdo cibernéfiea qual — através do
feedback ou retroatividade — o sistema se torngm e circular). O texto
visual deve ser visto como o resultado de um comtiexjuieto que envolve
sempre esses trés participantes: autor, informanéspectadores que sdo
atores do processo comunicativo. [...] O observadem vez de objeto
passivo — torna-se um sujeito que, por sua vezeredso observador, o
modifica (e, portanto, ‘se’ modifica) e o inter@eE este, em vez de sujeito
Unico da observacgédo, é também sujeito observag,irterpretacdo — a ser
apresentada como uma das possiveis — € modifiagopedenca, talvez s6 de
fundo, do observado; e, por fim, o espectador queez de receptor passivo
€ um decodificador ativo in fabula (CANEVACCI, 20q109).

Deste modo, com base nas idéias de Canevacce o tgkto visual exige € um

constante dialogo entre objeto, observador e empect visto que todos sao

transformados em sujeito em determinado momento‘lékd* uma imagem, seja ela

estatica ou em movimento, h4 um processo de crigisiBal ou um resgate de uma

imagem j& vista, uma volta ao “museu do imaginagohstruido historicamente e

fomentado pela fotografia no

século XIX e pelos demais meios de comunicacdogét@s no seéculo XX,

principalmente pela Internet.

2- Império do ver e ser visto

Dietmar Kamper (2002) alerta que os homens ndenvino mundo nem na

linguagem, vivem, sim, no mundo das imagens do mute si proprios, imagens estas

fabricadas, representacdes. E nessa constante nomnénaginaria ocorre um tipo

diferente de violéncia, a violéncia pela visdo. Brabo homem tenha a capacidade

genética de construir o mundo pelo olhar, a cadaeliconstata a intensificacdo de um

problema que é o excesso do olhar, a ansia de spgrgier ver em detrimento de

outros sentidos essenciais a vida. Desta formaléndia se da no corpo e os homens

que assistem a tudo, que constroem tudo, se trameio lentamente em ciclopes, uma

espécie de gigante com um grande olho. George Qemelseu famoso “1984”, ja

7

fotografia, um filme, uma peca publicitaria. O texto € um todo de sentido e que pode ser lido

e
interpretado.

“ Ler no sentido de interpretar cada elemento que comp®e a imagem Embora o termo seja

utilizado

para o texto verbal é o que melhor se adapta ao texto visual.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

previa a existéncia de unBif Brother”, alguém que iria observar tudo e todos, um
poder que vigiaria. Na pratica, retirando—se o @wcaliptico de Orwel, é possivel
afirmar que néo ha apenas uBig Brother”, a sociedade como um todo se transformou
num, com o desejo latente de ser visto e de ohbseatgainvadir intimidades sem ser
invadido e de, muitas vezes, mostrar-se, pois {sar#o pressuposto de que aquilo que
nao € visto, ndo existe. Os exemplos disto sdoomuits programareality show, as
transmissdes ao vivo de guerras com detalhes sohramentos e o cotidiano dos
soldados, as reportagens para jornais impressietagple fotografias para ilustrar e dar
credibilidade aos fatos e o0 interesse, ainda quegasto duvidoso, sobre as
particularidades das vidas de pessoas famosagtanteg “visiveis”. Ainda mais, na
sociedade tecnologica, o transformar-se em imagema-ise cada vez mais imperativo e
necessario, seja em blogs, fotologs, perfis dotorku

O império do olhar obriga as pessoas a se tam&ambém imagens, pois do
contrario estdo sob a ameaca de serem descar@dato de transformar tudo em
imagem € ainda mais assustador quando se pensalgueem € um voluntario, ele se
disponibiliza para ser visto, visando pertencer m grupo social, buscando sua
identidade exatamente onde ela se esvazia. E cemdiemem concordasse em deixar
a pluralidade do corpo para existir apenas na Homerda imagem, na sua forma
artificial, esquecendo-se que também esta sendwoliNeste aspecto, o da recepcao,
Vicente Romano (texto ainda ndo publicado) afirrne @ visdo e a audicdo sdo 0s
sentidos essenciais, preponderantes, sendo o0 alwr to mais importante sentido.
Segundo ele, 90% do que chega ao cérehimpub sensorial, é visual, entédo a realidade

é visual.

“Mirar tiene mucho que ver com el pensamiento, ¢taimnteligencia,
pues com los ojos parados se entra en estado iipridtuno se
duerme. En el movimiento de los ojos esta implieitg@roceso de
pensamiento. Uma mirada fea, um murmullo, la exféhi de los
caninos, una “microsefial” o “microdica (microenwum), como dice
Gaiarsa, bastan para hacer ostentacion de podedodeénio y
sumision. La mirada y los onidos son suficientesa pdefinir
situaciones, ya sean momentaneas (cosas, actospstables
(posturas, actitudes). Los seres humanos son iosdigue hablan.
Pero, as veces, el habla complica las cosas edevasimplificarlas
(...) Reacionar a certa mueca con otra puede sw@ntdneo, puede
hacerse incluso sin que se perciba” (ROMANO: textioda ndo
publicado, p.133-134)
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De certa forma, o império do olhar leva ao anmimiento. O que 0s meios de
comunicacdo como a televisdo, o radio e a Intefamtm € convocar os sentidos
preponderantes, visdo e audicdo, para vender idémedutos, exigindo uma reposta
imediata. A violéncia provocada pelos meios tef@grou seja, aqueles meios que
exigem aparatos técnicos tanto para a recep¢ao para@ emissao, nao esta em querer
mostrar, em construir discursos com base em imagesmns, mas, sim, em mostrar
tanto que o pensamento € tao rapido que ficateapenas ao que esta visivel, como se
nao existisse nada além. Eugénio Bucci (2004) @aregie o vem sendo banido na
civilizacdo atual, da imagem, é exatamente o peuce&® pensar. No artigo “Olhar
Mutilado” ele afirma que

“A verdade é que o visivel, mais que um supaomegee 0s signos
se deixam olhar, € um sistema que ordena os siimdgn, ndo &
porque verificamos a verdade com os olhos que souma
civilizacdo autorizada a crer nos proprios olhoas morque somente
no olhar é que a verdade pode adquirir a sua damescial. O que
ndo couber no olhar jamais serd verdadeiro, nemeseaxxistente. O
vazio, por exemplo, jamais serd verdadeiro e smediatamente
suprimido. Ver, entdo, é subordinar-se ontologicggme ao
ordenamento posto pelo olhar. (...) Vivemos solregime voltado a
producdo da imagem da mercadoria e da imagem como
mercadoria”(BUCCI: 2004, p. 229 e 232)

3- Entre blogs, fotologs e orkuts: a imagem comoeain principal

O surgimento da Internet permitiu que a fotografaxasse de estar atrelada
apenas ao seu suporte material papel. Cada vezam#&igografias e as imagens como
um todo estao disponiveis na rede mundial de cadputs, uma vez que a propria tela
do computador pode ser entendida como compostaagens. E principio da Internet
atrair o usuario para que ele escolha seu peragsolhar, sendo que banners com
animacao e imagens adquirem a cada dia mais esggjgoem sites noticiosos, de
comercializacdo de produtos e até mesmo em bldg®kegs. Na verdade, os blogs
surgiram para colocar em evidéncia o poder indalidao contrario dos meios de
comunicacao tradicionais como a televiséo e o jonmaresso que ainda se baseiam no

sistema um para todos e nédo todos para todos cazago da web. Os blogs sdo um
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fenbmeno recente, surgiram no final da década déefido o termo sido cunhado por
Jorn Barger e Peter Merholz.

A classificacdo dos blogs, no entanto, ndo é id@ples assim como o termo
weblog (registro na web) pode aparentar. Recudd63|2classifica os blogs em trés
categorias: diarios eletronicos (“fatos e ocorrénda vida pessoal de cada individuo”),
publicacdes eletrbnicas (“se destinam principalmeat informacéo”) e por fim,
publicagcbes mistas (“misturam posts pessoais sa@reida do autor e posts
informativos”). No entanto, esta tipologia é apeunas das possiveis, uma vez que aos
blogs ainda estdo numa fase de eclosdo e de nagdific Scott (2004) divide os blogs
em apenas dois grupos: o0s protétipos de blogs élags contemporaneos. Nos
primeiros era necessario dominar a linguagem HTMe eeompartilhava os links de
favoritos. J4 nos segundos, 0s contemporaneooeypacao esta no enredo e para
torna-los mais atrativos muitos programas parar cbhl@gs sao disponibilizados
gratuitamente na propria web. Conforme Quadro®95p®s blogs contemporéneos
podem ser Diarios pessoais, coletivos, instrutivgfeymativos e mistos. Este trabalho
se dedica a estudar os diarios pessoais que gambada dia mais recursos multimidia.
Segundo Quadros, Rosa e Vieira (2006) os diarigsgaés descrevem fatos da vida
pessoal “com a intencdo de tornar a sua figuraigaiblu para autopromoc¢ao”. Nestes
blogs é possivel deixar comentarios, porém cabgraprietario” do blog controlar o
que permanece visivel e 0 que sera, simplesmetie;&o.

Nesta tipologia criada por Quadros acrescentarsg subdivisdo nos Diarios
Pessoais, como pode ser visto abaixo:

Tipo de blogs contemporaneos Subdivisdes

Diérios Pessoais » Blogs pessoais
* Fotologs pessoais

* Perfis do orkut

Os blogs pessoais tradicionais sao aqueles oteldmrecebe maior destaque e
as imagens e videos atuam apenas como coadjuvRotesutro lado, os fotologs ou
flogs, como sdo chamados, visam além de expor ddalégroprietario” do flog ainda
revelar momentos de sue cotidiano, aspectos de pswsonalidade visando a
autopromocao e a criacdo de personagens que nepneseaincidem com a vida real.
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Os flogs se constituem em albuns virtuais de fetteambém de pequenos videos onde o
poder individual é evidenciado e onde quanto miivo for, melhor é. Para receber
uma camera dourada, uma espécie de prémio pelooamecessos, é preciso criar um
fotolog que redna imagens atraentes, atualizagirestantes e fotografias que fujam do
normal, embora em grande parte dos flogs a posE@aer o item ndmero um para
determinar se uma fotografia merece ou ndo seradad distribuida para milhares de
pessoas espalhados ao redor do mundo.

Os perfis do orkut embora se tratem de coisamtdistdos blogs, podem ser
encaixados dentro dos diarios pessoais, uma vezagupaginas sao, geralmente,
abastecidas com novas informac¢@es diariamente droagens. Os albuns j& se tornam
parte do item “perfil”, mesmo que mostrem outrasspas além daquela que é a dona
do perfil propriamente dito. E o orkut pode aindatsatado como blog, pois permite ao
usuario da web deixar recados que serdo controlpdosuma Unica pessoa. E
importante destacar que esta subdivisdo dos blogtermporaneos do tipo Diarios
Pessoais ainda € muito incipiente e esta em fasstddos e analises, assim como sera

feito a sequir.

4 — Fotolog: visivel ou invisivel eis a questao

Aqui se analisa dois fotologs escolhidos, aleatoente, na world wide web. O
primeiro é um flog mexicano e o segundo um brasildim pesquisa recente realizada
pelo GOOGLE o Brasil aparece como o pais que nuEsyp flogs disponiveis na web,
as raz0es para isso sdo desconhecidas, mas sajpe-s& uma tendéncia seja no
jornalismo ou na publicidade investir cada vez maismagem. Ciente ou ndo de que é
o critério de visibilidade que determina a existérau ndo do ser, jovens de todos os
lugares do mundo se transformam em imagem a fiexisdéir, de figurar.

Os blogs de Medinaz e Butercup possuem poucased@as em termos de

contetdo, mas muitas diferencas quanto a estretrgeursos tecnolégicos.

Quanto a tecnologia— Para que um site tenha eficacia ele precisaeitasmlguns

critérios que definem a acessibilidade. Para PodlyRerrari (2003) a usabilidade é
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essencial e determina o grau de interacdo dosiosuda web com o proprietario do
blog. Nos blogs a usabilidade é um ponto fortes péb necessarios poucos cliques para
acessar o conteudo. Nos flogs as imagens ja aparec® na primeira pagina e um
pequeno menu ou lista de imagens fica expostadaodsgquerdo do site, sendo possivel
com um ou dois cliques acessar uma gama maior ageims do que aquela principal. O
design das paginas €, no caso dos dois flogs bast@amelhante, uma imagem principal
e espaco para posts e comentarios. O que chanemgiatno flog de Medinaz e de
Butercup é a cor de fundo selecionada, ou sejgto gue geralmente € um cor pouco
utilizada em sites por ser “pesada”’ demais. Aindaten fotolog de Medinaz ha um
cabecalho de imagens na parte superior do siéeno dle Butercup o destaque sdo para

as cores verde e roxo.

Quanto a atualizacdo— Os fotologs sdo atualizados com frequéncia, anlasasileiro
ganha em agilidade uma vez que a postagem de is@gdiaria. O fotolog de Medinaz
vale-se de um outro recurso: selecionar entre agens ja postadas uma de mais
relevancia na sua concepcao para disponibilizéta@ocmagem principal, fazendo uma
espécie de “reciclagem” daquilo que ja foi expossegundo dados dos proéprios
fotologs a brasileira dona do Butercup publicourBdgens em janeiro, 27 em fevereiro
e 31 em marco. Na primeira semana de abril umadj@rJa o mexicano Medinaz
postou em janeiro 14 fotos, em fevereiro 16 e entna9. Em abril, até o momento
em que este artigo estava sendo concluido, apeamss fdtos novas haviam sido

postadas.

Quanto ao conteude Um fotolog como o préprio nome ja diz € formador p
mensagens curtas e imagens, geralmente com legeddadois fotologs analisados
utilizam a fotografia em destaque e os coment@wmso uma forma de interacao entre
0 usuario e o “proprietario” do flog. No entantey titulo de analise a imagem € que
vem em primeiro plano. No fotolog Butercup os angulas fotografias séo diversos,
mas todas trazem a imagem de pessoas e, conseqgéeteeda “proprietaria” do blog.
As fotos sdo de plano geral onde vé-se o0 corpo tiedopessoas ou apenas closes de
partes e objetos. A maquina fotografica propriametita aparece em algumas fotos,

numa perspectiva em abismo, ou seja, é a imagéetidafno espelho que é fotografada
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também por um sistema baseado em espelho. As jgesasn para si mesmas diante
do espelho, fotografando ndo sua imagem, mas #exae

A construcdo de personagens € evidente, uma vezadgaéia que as fotos
somadas transmitem € a de uma pessoa muito spuekonhece outras pessoas, que
gosta de exibir-se em poses, mesmo no lugar oafhalla, uma loja que funciona
como palco para a diversao do tornar-se visiveidAiquanto ao conteudo, a maioria
das fotos sdo posadas, clicadas em festas, jaeta@$rabalho. H4 algumas montagens
e edicdes utilizando os efeitos do computadorprasemo propagandas conhecidas.
Foto 01

e 1 ad000000r0 x)- - Microsoft Internet Explorer, NEE
Arquivo  Editar  Exibir | Favoritos  Ferramentas  Ajuda i

HREn L@ 253 L3

http: jswsne. Fotolog, com/butercup_j20429638

Tilniciar W E B = & © | Caaden | AR

Ja o fotolog de Medinaz, o jovem mexicano, chateacdio logo na primeira
linha do site, ou seja, no cabecalho, traz umaé&exgi de imagens de um ator famoso
em varios momentos: de terno, fumando charuto, q@us@om olhar sedutor. Estes
mesmos angulos e momentos sao reproduzidos asdadoe com o proprio Medinaz
como modelo. O autor do flog aparece fumando unrutbade terno, com olhar
sedutor na tentativa de reproduzir a sequéncianuggans anterior. As demais
fotografias também se valem da pose, como se adadomento o0 autor parasse para
construir uma imagem de si mesmo. As vezes apasetefotos com amigos e
namorada, em outras demonstrando forca ou situagfigacadas de seu cotidiano. No
entanto em quase todas as imagens o mexicano agaredestaque, como o centro das

atencdes, mesmo quando estd num estéadio de futebcddo por centenas de pessoas.
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Além da criatividade, o site de Medinaz se destsla titulo do site ou seu
slogan que visa sintetizar o0 pensamento e as m@ssicontidas no site: “Nada com
exceso todo com Medinaz”. E o poder individual ratmo do palco, sob os holofotes.
Além disso, o fotolog é carregado de humor e risa@dalinguagem web, pois cada foto
abre imediatamente uma legenda em tom coloqui@seygue uma conversa com 0
usuario que passeia pelo flog.

FOTO 02

A NADA CON EXCESO TODO CON MEDINAZ - Microsoft Internet Explorer

Arquive  Edtar Exbir Favoritos Ferramertas  Ajuda "
D - e AN eE i ]
Q-0 HMREG L@ e B-LJ4

Ercdereco | @] hitp: jewsw.Fotolog.com{d_medinaz{20989845 ~ By Links

] Crie seu préprio Fotolo ratis

¢ W o

as fotos recentes de anterior praimey os amigos /favoritos
¢ fina de

Algumas consideragdes

Este trabalho visa apenas introduzir a discussbres crise da visibilidade no
espaco midiatico dos fotologs, uma vez que é inipelsem tdo poucas linhas analisar
profundamente e encerrar uma discussao sobre @ pEnisaos proprios fotologs ainda
sdo bastante recentes. Entretanto, o que este éstwdo mostra é que cada vez mais a
sociedade esta focada na visdo, como se os deemidos do corpo como audicéo e
tato ja4 ndo importassem mais tanto. E o critériovidbilidade que determina a
existéncia ou ndo de uma pessoa e € a visibiligadeeomprova se uma existéncia teve
u ndo valor. Portanto, fazer —se ver, permitir qua imagem esteja disponivel para
milhares de computadores ao longo do mundo € umdig@m sine qua non da
modernidade. A pergunta que vem a mente € por Jadez porque ha uma
necessidade latente em ser representativo em g0,gou Seja, antigamente a

popularidade se media dentro da escola, pelo @paita eventos, na participacdo em
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eventos politicos estudantis ou ndo, em protesing, a popularidade se mede pelo
namero de acessos e cliques, pela quantidadesndentarios. Ninguém coloca fotos
suas on-line apenas para montar um album virtua§ s'/m monta um album virtual
para mostrar —se aos outros como 0s outros devem ve

Na fase atual da blogosfera ndo se oferece o wmtse direciona a forma de
leitura também ao construir um esteriétipo de ssm® seja para auto-afirmacao ou
simplesmente para tornar-se mais aceito. E comamssdotologs fizessem uma
propaganda dos seus “proprietarios”, com slogangédero “sou assim mesmo, ndo ha
como negar, porque vocé pode ver”. Os personagemstraidos ao longo dos sites
demonstram a tentativa de criar uma imagem de smogepois Medinaz mostra-se um
jovem alegre, engracado, capaz de se expor e dar c@gurando uma garrafa como
microfone. Ja Butercup mostra-se uma jovem bosgajpre sorridente, cercada de
amigos. Ambos aparecem como pessoas muito saeiavgile ndo possuem nenhum
tipo de restricdo a posar diante de cameras. Nl#ler posam constantemente, como se
as poses congelassem momentos e, mais do que lis=®, representassem a
personalidade. Nos fotologs, ao menos nestes daisados, a vida parece ser leve e
simples, diferentemente do que ocorre nos blogspdodiarios pessoais onde o texto
recebe maior espacgo e importancia. Nestes casnasdéistezas e dores, angustias que
sao repartidas como num desabafo. Os fotologs, g®@macaso dos constantes neste
trabalho, sdo formas de autopromocao sem customéeneficios, podendo colocar a
disposicéo imagens pessoais para que todos vejdm @ripersonagem” passou, sem
ter que estar na coluna social de um jornal. Gsddg$ inserem-se ou criam um novo
tipo de colunismo, o colunismo digital voluntaramde o proprio autor, redator (dono
do fotolog) se constitui no editor, naquele que@eha o que deve ser visto como e por

que, se inicia a era do vouyer voluntario, ndo paramas para ser observado.
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