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As interacBes sociais nos contextos globais edbcai
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Resumo:

Na contemporaneidade as interagOes sociais s@veadmais mediadas pelos
meios de comunicagdo. Nas relacdes entre os casop@ss € possivel perceber que a
midia € responsavel pela mediacdo das informaggndamentos) que chegam aos
individuos inseridos em seus contextos sociaisndigiduos inseridos nestes contextos
sociais especificos produzem sentido levando enadonlas suas vivéncias culturais
dentro do seu “universo simbdlico”, como familissc@a, grupo de amigos, etc.
Também desenvolvem, e talvez na maioria das veapB)ibes baseadas em
midiatizacdes, ou seja, opinides baseadas em iafgies mediadas pela midia. S&o as
interacdes com o campo midiatico que Ihes permivéter informagcdes de lugares
distantes de sua realidade local. No caso destaa@des com o campo politico, por
exemplo, os eleitores captam informacfes mediaelasnpidia em sua interagcdo com o
campo politico. As interpretacdes destes individeds quase que completamente
baseadas no que compreendem através reproducfesidade construidas pela midia.
A partir destas percepcdes entendemos que a cootangidade apresenta novas
formas de relacfes entre os campos sociais. S@s rewpos de compreensdo da midia
em sua interdependéncia com as demais esferasss&stas compreensdes dos novos
formatos das interagbes nesta era digital permitemar algumas teceduras sobre as
apropriagbes que os individuos fazem sobre o aenadcial e seus atores.
Interpretacbes baseadas na soma de apropriac@es (oniverso simbolico) e globais

(midiatizacdes), portanto, contextos que formartoeajdade.

Palavras chave: campos sociais, interacfes sootaitextos globais e locais.
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feita pelos jornaisn line.
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A trajetéria e a historia dos meios de comunicagddem ser entendidas e
compreendidas através de muitas teorias empiggesse esforcaram em conhecer e
reconhecer as muitas interacfes que ocorreramreept@mo campo da comunicacao,
tornando-se, assim, vasta e longa. Portanto, levaerd conta a velocidade das
transformacdes tecnoldgicas ocorrentes no campaatiom que contribuem para
desenvolver complexas interacdes com os demaisasasgriais, torna-se importante
aprofundar o conhecimento destas relacdes quevamgiroducdes de sentido globais
e locais. Por esse motivo, € incessante o estadgeochunicacdo, em especial a
comunicacao mediada pelas tecnologias de informagi® 0 contexto em que ela esta
inserida também se transforma e se desenvolvencamtiente, construindo e moldando
novos formatos de interacdo na sociedade. NasOedaentre 0s campos sociais é
possivel perceber que a midia é responsavel peldiagi® das informacgbes
(agendamentos) que chegam aos individuos insegidaseus contextos sociais.

Os individuos inseridos nestes contextos socigieodfcos levam em conta

todas suas construcdes e interpretacfes baseadasérias culturais dentro do seu
“universo simbdlico”, como familia, escola, grupce damigos, etc. Também
desenvolvem, e talvez na maioria das vezes, ogiridseadas em midiatizagOes, ou
seja, opinides baseadas em informacfes mediadasnpdia. Sdo as interacdes com o
campo midiatico que Ihes permitem obter informac@eslugares distantes de sua
realidade local. Conforme a midia constréi deteaués traducdes da realidade, os
individuos vao filtrando informacdes que julgamenmessantes, produzindo de sentidos
dentro dos campos sociais. Para Rubim (2001, p. “Bl8omunica¢do néo so figura
como um dos momentos de estruturacdo da atualidakde.configura-se como
expressivo ambiente que envolve o mundo, tecemdi@eessando todo o social”.

No caso destas interagbes com o campo politico,egemplo, os eleitores
captam informagBes mediadas pela midia em sua@dercom o campo politico. Suas
interpretacdes sdo quase que completamente baseadas compreendem sobre estes
acontecimentos através destas midiatizacbes. Entognmnomentos os individuos
podem se tornar inertes diante da politica e de saresentantes, seja por sua restrita
participacdo quando sdo convocados a votar, sigdgrena como a midia apresenta a
politica na atuacdo dos governantes, seja peld tvake estdo situados, que pode os
distanciar dos locais onde borbulham os acontedosepoliticos. Entdo, voltando a
discusséo sobre o papel da midia na sociedadengpoiténea, Thompson teoriza que,

“Em todas as sociedades os seres humanasigarn da
producdo e do intercdmbio de informacdes e de Gdote
simbdlico. Mas com o desenvolvimento de uma vadedie
instituicBes de comunicacao a partir do século ¥/rossos
dias, os processos de producéo, armazenamentouaclio
tém passado por significativas transformacfes. D& u

forma profunda e irreversivel, o desenvolvimentonddia
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transformou a natureza da producdo e do intercAmbio

simbolicos no mundo inteiro”. (1998:19).

A midia esta cada vez mais presente no cotidiasoimtividuos, seja como
fonte de entretenimento ou trabalho, ela ocupalphbpeestaque na vida das pessoas,
principalmente em suas novas formas, como a Irtegue se destaca nesta relacéo
com os individuos em seus mais diversos contexdoigis. A Internet contribui para
que nossas concepc¢des de mundo, criadas a panmioss® “universo simbdlico” se
unem a percepcdo de mundo através das fronteiraintés” pelas redes de
comunicacdo. E por este motivo que podemos denoraimaidia como uma “matriz
espaco-temporal” nas apropriacdes de Thompson (188 modifica as nogcdes de
tempo e distancia, pois alcanca espac¢os que na@ipoths conhecer em tempo real, e,
como “num passe de magica” através das redes snédmtel'V, radio — estamos na
Guerra do Iraque, nas manifestacdes de estudaatégamca ou mesmo dentro do
Palacio do Planalto em sessbes de CPls. Até pauesiaonhecer o Iraque ou ir até
Brasilia, mas implicaria em outras determina¢fagdes. Sendo, ainda, que a midia nos
mostra cenarios construidos dentro de suas reeBdad possibilidades. Como

Thompson descreve,

“A reordenacdo do espaco e do tempo provocada pelo
desenvolvimento da midia faz parte de um conjurdés m
amplo de processos que transformaram (e ainda estao
transformando) o mundo moderno. Estes processos séo
comumente descritos hoje como ‘globalizacdo’... No
sentido mais geral, ele se refere a crescentecarterdo
entre as diferentes partes do mundo, um processaeu
origem as formas complexas de interacdo e
interdependéncia”. (1998:135).

Entdo, a partir destas percepcdes detos que a contemporaneidade
apresenta novas formas de relagbes entre os casop@ss. S&0 novos tempos de
compreensao da midia em sua interdependéncia calenaais esferas sociais. Entéo,
além de serem novos tempos, também indicam um olbnao sob o entendimento dos
meios de comunicagdo, e este olhar ndo pode deafatguma ser linear, pois a
multiplicidade de acontecimentos e interacdes reragiovas compreensdes sobre este
momento, que ja € chamado por alguns autores dbgita.

Voltando a idéia de campos, que foi desenvolvidaataas de Pierre Bourdieu

(2001), que construiu esta teoria para distingunalisar diferentes instituicoes dentro
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do sistema social — campo artistico, campo poétiampo literario, campo cientifico,
campo politico — que se interrelacionavam contirerge lutando pela dominagéo
simbdlica e por identidade e representatividaddrdeseste sistema social, passando,
assim, por continuas transformacgdes plurais e @xapl Bourdieu (2001) fala sobre
esta complexidade que envolve a compreensao dalggreedas interrelagdes entre os
campos sociais, compreensao esta que vai de emcmntr a necessidade de aprender
sobre todo o0 jogo das coisas materiais e simbdjaagercorrem estes campos.

Nestas teorizacdes Bourdieu (2001) torna clara poitéancia de entender o
comportamento dos atores pertencentes a estes sampainda, demonstra que 0s
campos politico, midiatico, assim como outros casrguciais existentes (religioso, por
exemplo), se interrelacionam e sao interdependem@bservando estes campos é
perceptivel que, na contemporaneidade, sua intendéncia é cada vez mais forte
devido as diversas interacfes sociais existentestituidas por diversas relacdes de
poder, interesse, informagcao, compreensao, agaog,eetre diferentes campos sociais,
inseridos em uma organizacao social complexa.

Neste sentido é que ocorrem as interacdes entanogos politico e midiatico,
pois sdo campos em intensa atividade social e geesaitam um da atividade do outro
para desenvolverem seus papéis. Segundo diversoesada Ciéncia da Comunicacao,
0 campo midiatico tem na suas funcdes mediadoraspsipria razdo de ser. E € o
campo midiatico que medeia as informacfdes do capatitico para a sociedade. O
campo politico acaba moldando-se a l6gica dos niga®municacao, da publicidade e
do marketing, que vao buscar fatos e acdes queerhaamatencdo da opinido publica.
Esta relacdo entre os campos politico e midiatiaméa) em nenhuma forma, linear, pois
Sao campos que interagem constantemente, um ederpeder sobre o outro. E esta €
uma relacéo de necessidade e troca, pois um peTisairo para se legitimar.

Portanto, dentro destes campos sociais onde ocasenteracbes mediadas, em
que a midia ocupa seu lugar central como mediadisanteracées sociais, Thompson

define que,

“Obviamente dentro do espaco de intera¢idaded
ha individuos que tém mais oportunidades de usar a
midia para vantagem prépria do que outros... Dado o
fato de que ha mdltiplos canais transnacionais de
comunicacdo que 0s governos particulares podem

dificilmente controlar, e dado o fato de que a peée
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de mensagens da midia € um processo relativamente
independente que os produtores ndo podem monitorar
completamente, o campo de interacdo mediada esta
minado de relacbes de poder que mudam rapidamente,
dramaticamente e de maneiras imprevisiveis. O
desenvolvimento da midia ajudou a criar um mundo em
gue os campos de interagdo podem se tornar glebmais
escala e em alcance e o passo da transformacg&d soci
pode ser acelerado pela velocidade dos fluxos de
informacéo”. (1998:107)

Muitas séo as definicbes de acdes da midia rem@des sociais, defendidas nas
discussofes teodricas de diversos autores, denseRbim (2001) que traz o conceito
de “telerrealidade” para o papel da midia na sugdo mediadora. Para ele é nas
cidades-metropole que este novo mundo que envtdlerrealidade” e realidade € mais
perceptivel. Isso significa que cada vez mais @oalp “realidade” dos individuos é
construida através da midia. Apesar disto, a mid@mé o Unico meio de entender o
mundo. A compreensao dos fatos também leva con® ri@ssas apropriacdes locais,
seja na familia, com os vizinhos, ou na roda degasyicomo ja citado. A estruturacéo
de nosso aprendizado, e nossas percepc¢des dadeadidio a soma de interacdes face a
face e mediadas, mesmo que uma ou outra ocorra @or MU menor grau. Para

compreender estas coloca¢cdes Thompson explica que,

“Dizer que a apropriacdo das mensagens dia i5ed
tornou um meio de autoformacdo no mundo moderno
nao é dizer que ele élmico meio: claramente néo é...,
pois existem outras formas de interacdo socialle q
continuardo a desempenhar um papel fundamental na
formacdo pessoal e social. Mas ndo devemos peeder d
vista o fato de que, num mundo cada vez mais
bombardeado por produtos das industrias da mitdia, u
nova e maior arena foi criada para o processo de
autoformacao”. (1998:46).

Mesmo a midia ndo sendo o Unico meio de “autofo@imiag@ interacdo, em
alguns casos é o Unico meio de compreensdo demiledelos acontecimentos que

depois, poderéo ser discutidos nos contextos looase sdo tecidas as produgdes de
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sentido dos individuos em suas complexas relagi@gis Ao pensar o comportamento
da midia no contexto social atual, Rubim aindaat@stjue,

“A sociabilidade atual apresenta-se como a@e@s
complexa conjugacdo de: 1. espacos geograficos e
eletrdnicos; 2. convivéncias (vivéncias em presgeca
televivéncias (vivéncias a distancia); 3. tempol ®a
espago planetério; 4. local e global, enlace, nease,
tdo bem apreendido e sintetizado na expressao
glocalidade; 5. realidade contigua e telerrealitlade
(2001, p. 119).

A expressado “glocalidade” merece atencdo, pois cgénanencionado, ela
significa as juncdes de entendimento do mundo ems sutensdes locais e globais,
como € o caso das noticias de outras partes doaraamthecidas através da midia. Nas
idéias de Rubim (2001:123) “a glocalizagdo deverstida, enfim, como tensdo em
permanente movimento”. A expressao “glocalidadehalestra claramente a construcao
do conhecimento dos individuos sobre os aconte¢osedo mundo através de
apropriacoes locais e globais, levando sempre @sidgracado que a no¢ao de distancia
pode se dissipar quando falamos da midiatizacG#&oERubim complementa que,

“A nocdo de glocal tenta dar conta desseteara
complexo e tenso. Massino Canevacci (1996:25), por
exemplo, assim comenta essa nocdo: essa palavra
nova, fruto de reciprocas contaminagdes entre béoba
local, foi forjada justamente na tentativa de capta
complexidade dos processos atuais. Nela foi
incorporado o sentido irrequieto do sincretismo. O
sincretismo é glocal. E um territério marcado pelas
travessias entre correntes opostas e freqlientemente
mescladas, com diversas temperaturas, salinidades,
cores e sabores. Um territério extraterritoria0Q1,

p. 123)

A complexidade das interacbes mediadas entre opasasociais, Nnos permite
compreender a existéncia de novas formas de ralagdesociedade. As acdes e

estratégias nos campos politico e midiatico, quenpem aos seus personagens,
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buscarem organizar cada vez melhor as estruturstesdeampos, fazem jus a esta
percepcdo. As mediacbes sdo pecas-chave no en&ndirdos acontecimentos na
sociedade contemporanea, justamente pelas padadtsb de conhecimento e saber que
estas interacfes proporcionam aos individuos. Tedts discussdes sobre as novas
interacdes entre os campos mididtico e politicoppreendem estudos na é&rea de
comunicacao politica. Este € o momento de se pamsar nova configuracdo das
relacdes entre midia e politica. Também € o moméatse perceber as novas formas
dos individuos interpretarem estas relacbes. Ps#&) tempos de complexas
apropriacdes globais e locais sobre os acontecomeméstes campos. Por exemplo,
tornar-se “inerte” ou desinteressado em relacamléiga significa abdicar de seus
direitos de cidadao. Apesar de todos os aconteto®mes a histéria da politica forcarem
a um esquecimento dela, é preciso tentar entenjbgjoqoolitico para poder interpretar
melhor o que acontece no campo politico. O estudoatnunicagdo politica permite
compreender melhor estas interrelacdes entre mid@itica, e como elas afetam todo
o campo social. Uma das principais tendéncias ma @e comunicacao politica
identificada, na década de 80, por Anne Johnst@@0)lapud Novelli (1999, p. 05) € a
relagdo entre “comunicacdo politica e noticia: goalisa as formas de construgéo da
realidade politica pelos noticiérios... e a relag@iwe governo e midia”. E esta tradugéo
da realidade produzida através das noticias chegacentextos locais como uma
representacdo do cenario politico. Sdo somas dstragfies desde o campo da
producdo até o campo do reconhecimento que tecerterpretacdo dos individuos
sobre 0s acontecimentos sociais.

Para compreendermos o comportamento da midia egacebho campo politico
podemos analisar como 0s meios de comunicacaocredade contemporanea mudam
as formas de fazer politica. O campo politico ntiziiase para ampliar a visibilidade
publica de suas ac¢fes. Para isso precisa negamiaraclégica da midia” (Rubim,
Fausto Neto e Verdn, 2003). Assim, na atualidag@mel da midia na sociedade tem
representado novos interesses no campo da comaojgagr ser a midia um poderoso
instrumento de poder simbdlico. Poder este, querskg Bourdieu (2001) serve as
interesses dominantes, como os da midia, que pospapel do discurso dominante,
gue tende a impor a ordem estabelecida como natBralrdieu (2001) ainda descreve
a midia como um campo de violéncia simbdlica, gae & poder de impor instrumentos
de conhecimento e expressao arbitrarios. No cangfiicpo a midia também ocupa

papel central, causando mudancas paradoxais, gaineénte, no que se refere a
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visibilidade e construcdo de imagens de persorddglgoliticas. E é através deste
comportamento do campo midiatico que os individunsgridos em seus contextos
sociais produzem gramaticas de reconhecimento d@seam experiéncias culturais,
politicas, religiosas, fraternas, em seus espagidas localmente.

Os novos formatos da midia contemporanea afetagtadiente outros campos.
E um deles é o campo politico, que se readequdardsas de publicidade da midia.
Nas leituras de Gomes (1996) entende-se que aalOgiassmediatica” baseia-se num
esforco continuo de producéo planejada de ruptieasegularidades no mecanismo
perceptivo dos destinatarios das mensagens. Issceatraves da presenca do inédito,
da novidade, do choque, da mudanca, da logicawdasdio, da ficcdo, da seducdo das
aparéncias, da embriaguez visual, da superficdgidadica, etc. Também dentro deste

raciocinio tudo precisa ser, de algum modo, draama8egundo Novelli,

“A politica contemporanea, caracterizada pona
maior extensividade dos direitos individuais, aaqdio de
sua area de abrangéncia e predominio da realizagao
enquanto hegemonia passou a ser exercida radidalmen
enquanto atividade publica. Instituicbes politicas
tradicionais como Estado, Parlamento e partidogiqms
ndo sao mais suficientes para publicizar (torndolipas)
as acgles e idéias politicas, como ocorria ha terapés.
Atualmente a politica ancorada na esfera publicassita
da mediacdo da comunicagéo para se realizar plenaine
(1999, p. 04).

Esta mediacdo parece ainda mais necessaria quérsk que o cotidiano das
pessoas estd cada vez mais repleto de problemesigsi portanto locais, € menos
aberto a questbes politicas e/ou publicas. A egfievada ocupa lugar central na vida
dos individuos. E a relacdo dos campos politicadgatico quer justamente fazer com
que a politica faca parte da vida destes individoemssmo se for apenas na hora do

voto. Gomes ainda complementa que,

“Com isso, a técnica da construcdo de enredos, de
personagens e personalidades e dos meios da
representacao tornam-se fundamentais. Mas toramda

mais fundamental a necessidade que tem a encedacdo
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provocar efeitos ‘dramaéticos’ sobre os destinatari@ata-

se de emocdes tragicas e comicas”. (1996, p. 37).

O papel da midia de tornar publicos os aconteciosgmoliticos contribuiu para
que individuos de qualquer contexto social pudessmmacesso ao trabalho dos
politicos. A Internet é um meio de costurar apmagies locais e globais. Mas, a
intencdo dos meios de comunicacdo de tornar ositassuada vez mais “atrativos”
trouxe alguns pontos negativos para a idéia dagdiétle dos acontecimentos politicos.
O que se vé hoje através dos meios de comunickgébrando das ultimas elei¢cbes), €
a “luta das dendncias”, “quem é mais corrupto”, &¢ segundo Porto (1996) apud
Novelli (1999, p. 11) “esta atitude anti-politicasdmidias se agrava ao resultar em uma
atitude anti-institucional percebida pela forma ooms instituicbes politicas séo
apresentadas nos meios de comunicacdo”. Thompdore destas caracteristicas da

seguinte forma:

“Com a profissionalizacdo dos politicos e a
burocratizacdo dos partidos politicos, a particdpagtiva
no processo politico foi se restringindo cada vedsna
individuos que fizeram da politica um meio de vidara a
maioria dos cidad&os, a participagdo neste procedso
vai além de uma escolha, feita a cada quatro ococin
anos, entre candidatos que pouco se distinguene@nos
de programas politicos abrangentes e na capacidade
efetiva de alterar o rumo dos acontecimentos. Mesoc
os partidos politicos dependem do apoio eleitomiap
chegar ao poder, eles constantemente procuramgiisti
se uns dos outros através da reiteragdo slbgans
distintivos, da denlncia dos partidos rivais, dt@ara
muitos individuos, entretanto, estas atividadespaasam
de movimentos premeditados num jogo pelo qualtélas
pouca simpatia ou empatia e que muitas vezes geanec
ajogar”. (1998:217).

Na contemporaneidade ndo se pensa politica &mokadte, na sua funcdo de
reger a vida social e publica. A politica € basieata interpretada através da mediacao
dos meios de comunicacdo, ou seja, conhecemositegalob a oOtica da midia. Os

acontecimentos politicos atuais ndo permitem pemsaidia e a politica como esferas
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isoladas, devido ao fato de que a midia é mediadlmsaacontecimentos politicos. Elas
parecem uma so6: a visibilidade buscada pelos @mditiconfundem-se com o
sensacionalismo midiatico.

Apesar de tudo isso, a midia se coloca na satgedamo parte integrante do
processo democratico, ainda que representativqpdffaite que os individuos estejam a
par de uma traducdo dos acontecimentos do govetamiém de outras instituicdes
politicas. Sem as midiatizacdes talvez os indivédu@o saberiam o que ocorre e como
funcionam as disputas na politica, ou demorariantormais para sabé-los. Apesar
destas informagfes serem construidas sob oéticdsresses organizacionais especificos
dos meios de comunicagdo e também dos politicas siggifica que ndo possamos,
através da midia conhecer melhor o campo polifl@a podermos tomar nossas
decisbes politicas. Justamente por estes individstarem inseridos em contextos
locais, necessitam da midia para tecer a glocaidpce contribui para produzirem
sentido a respeito dos acontecimentos politicos gaemaioria das vezes, ocorrem
longe de seus universos simbdlicos.

Estas novas interacdes entre campo politico e timdida contemporaneidade
significam também redimensionar o papel da politiaasociedade. E preciso, que de
alguma forma, as pessoas entendam melhor o quécsignpolitica no contexto social,
pois como Rubim (2001,p. 116) observa, “a relagéal @ntre comunicagao e politica,
tem, quase sempre, se pautado por um tom somlwi®,appolitica submerge como
dilacerada pela midia”. Mesmo que em alguns morsemfmlitica esteja desacreditada,
devido ao comportamento dos politicos e de comarostecimentos sdo mediados pela
midia, é importante entender como ocorrem estagdes, e de que forma esta situado o
comportamento dos meios de comunicacdo. E uma fdementar compreender como a

midia torna publicos os acontecimentos politicagiR ainda lan¢a a hipotese de que,

“Os enlaces entre politica e comunicagdo,) (re
adequando-se nessa circunstancia de ambiente fmtonat
pelas midias possibilitam a emergéncia de novas
configuracbes da politica, pois ela se vé afetaedla p
presenca de novos espacos e ingredientes, e pela
redefinicho de alguns de seus antigos componentes,
desenvolvidos desde os primordios da modernidade,

criando assim um desconforto para a politica foadet
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para 0os espacos modernos e simultaneamente impondo

novos desafios a atividade politica”. (2001, p.)124

A mediacdo da midia sobre os acontecimentosiqudittraz discussdes e
conceitos discutidos por alguns autores que busekatar o significado destas relacdes
na contemporaneidade. Rubim (2001, p. 124) reawreonceito “Idade Midia’ que
segundo ele “redimensiona a politica, resignificaadcomo uma politica realizada em
redes eletronicas (telepolitica), através do apasto de novos ingredientes politicos
e pela redefinicdo do funcionamento e dos formdéopolitica realizada em territorios,
espacos geogréficos determinados”. Essa redimgrusioser percebida nas formas de
atuacdo das assessorias, durante as campanhagamepor exemplo, que passam a

possuir poder de disseminagédo. Rubim complememra qu

“Essa Idade Midia faz emergir novas configies na
politica, redefinindo os antigos componentes datipal
moderna, assim como a glocalizacao redefine o ldgar
politica, criando novas instancias passiveis dacam em
especial a midia e assim, a crise atual da poliicioém

deriva da glocalizagdo em curso”. (2001, p. 129).

Essa crise politica relatada por Rubim ndo dmmifapenas o que se
convencionou chamar crise politica na atualidadgacionada a escandalos de
corrupgdo e afins, mas essa crise politica degwitalguns autores, significa uma crise
de paradigmas, de espaco, de rever o lugar dacpatid sociedade. E, que, segundo
Rubim (2001, p. 131) “o lugar da politica contengpema deve ser pensado como
perpassado por contrastes e tensdes advindos deouomanto histérico de transi¢cao, no
gual, fluxos, interesses, demandas globais e naisise entrecruzam em disputa”.
Portanto € preciso compreender que estes novostiasitendem cada vez mais a estar
relacionados com momentos tecnolégicos midiatizaglgaeificando, sim, que a politica
e a toda sociedade terdo que se adaptar aos nowiextos de relacdo entre o campo
midiatico e o campo politico. Este novo espaco parte da histéria recente da
democracia que, apesar de sofrer alguns percattogma forma de trazer os
acontecimentos politicos para o contexto locahzeif com que os individuos possam
conhecer 0s novos rumos tomados pelas relacbeg @strcampos sociais na
contemporaneidade.

E nestes caminhos o desenvolvimento tecnolégicayi®es de comunicagcao e

a intensa necessidade do campo politico de torigiveis os feitos de seus

representantes, para favorecer sua imagem pulgiGnie a sociedade, a Internet se
tornou um meio de dar visibilidade as estratég@saandidatos. A Internet € um meio
livre de acesso a inumeras informacdes que sdcadpsj dentro desta rede de
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informacéo, onde todos os individuos podem tersacesinformacdes sobre todo o
mundo. Castells traz a Internet como um instrumami@to presente em nNOSSO
cotidiano, como algo essencial, dizendo que afiheteé o tecido de nossas vidas neste
momento. N&o € o futuro. E o presente. Internehéneio para tudo, que interage com
o conjunto da sociedade. E um meio de comunicadgionteracido e de organizacgio
social” apud Moraes (org.) (2005:256).
Atualmente, muitos sdo os meios de comunicacafoemacéao disponiveis, mas

0 uso da Internet vem crescendo consideravelmenknho desenvolve essa teoria,
mostrando que sera cada vez mais comum 0O usoajmstato tecnoldgico como forma

adquirir conhecimento,

“A velocidade de disseminacdo da Internet em
todo o mundo deve transforma-la efetivamente na
decantada superestrada da informacdo. Oferecendo
entretenimento, servigos e negocios, a rede mundial
ainda € um novo meio de comunicagdo que rivaliza
com a televisdo, o jornal e outros veiculos deat®c
difuséo de informacéo”. Pinho (2003:23).

Na sociedade contemporanea serda dificil encontgaiem que ao menos nao
conhecga ou nunca tenha ouvido falar da Interneg ela se tornou instrumento de
trabalho, de diversdo, de negécios, de enconttos,Eda estd presente na vida de
milhdes de pessoas. Para Castells, esta é umagdiongue traz a idéia da “Sociedade
em Rede”, onde coloca que “a Internet é — e sedaanais — 0 meio de comunicacgao e
de relacdo essencial sobre o qual se baseia urme foowa de sociedade que nés
vivemos — aquela que eu chamo de sociedade em apdd’Moraes (org.) (2005:257).
Chegando ao campo politico, podemos destacar masvez que Internet possibilita
novas formar de interacdo. Gigesde campanha eleitofabor exemplo, sd0 uma nova
forma dos candidatos se comunicarem com 0s elgitme seus contextos locais. Os
eleitores tém maior possibilidade de interagcdo asncandidatos, pois a Internet
permite utilizar estratégias que aproximam o caatdido eleitor, como por exemplo, as
enquetes, as pesquisas, emails canais de sugestdo, etc. Como ja foi citado, as

estratégias politicas e comunicacionais cada ves & apropriam dos avancos

% Ossitesde campanha eleitoral sdo utilizados como exenppiis, s&0 o recorte da pesquisa que sera
realizada para a Monografia de Concluséo de Curso.
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tecnologicos para criar instrumentos que déem teeked positivos em relacdo aos
interesses dos atores politicos. Para Castells5{2@0Internet ainda ndo esta sendo
utilizada de forma adequada pelo campo politicdtaFeaior interacdo com o0s
cidadaos. Analisando esta questao, e percebensltuagbes atuais, € possivel analisar
que este quadro esta mudando, pois na construg&itelde campanha, foi evidente o
crescente interesse dos candidatos em se aprorin@wepublico, mesmo que esta
aproximacao seja apenas uma estratégia de corsjposdiva da imagem publica dos
candidatos. Entéo, talvez a real intencdo estgj#icita nesta tentativa de aproximacao,
mas, ndo é injusto afirmar que este distanciamergsa percepcdo de “quadro de
anuncios” esta mudando, pois, caso contrario, sgEsacabariam nao sendo atrativos
para o publico, o que ndo é a intencao dos profiass que desenvolvem ességs No
entanto, € interessante ressaltar as idéias dellSapbis elas demonstram que tanto a
Internet como seus usos se alteram, devidos asfdraracfes sociais e tecnoldgicas
gue ocorrem na contemporaneidade, citando, por @eera forma como vem sendo
utilizada pelos assessores, na construcao sites de campanha. Ainda segundo

Castells,

“A Internet ndo é simplesmente uma tecnologia; € o
meio de comunicacdo que constitui a forma organeat
de nossas sociedades; é o equivalente ao quefdbriea
ou a grande corporacdo na era industrial. A inteéne
novo coracao de um paradigma sociotécnico, quditgns
na realidade a base material de nossas vidas estas
formas de interacédo, de trabalho e de comunicagape
a Internet faz é processar a virtualidade e tramgfda em
nossa realidade, constituindo a sociedade em gedee a
sociedade em que vivemos”. Castells apud Moraeg)(or
(2005:287)

O uso dositescomo nova ferramenta de campanha politica € alggnte, mas que
permite aos politicos explorar outras demandagtigadi criando novas formas de
contato com os eleitores. Como atualmente é pévett desinteresse dos individuos
pela politica, devido a fatores ja descritos nadigo, € possivel que a#tesainda nao
sejam instrumentos utilizados pelos eleitores empdenitude, ou seja, os eleitores nao
usufruem das possibilidades de interacdo com d&gaok com os politicos que estes

sitesproporcionam. Isto pode ocorrer devido a faltaoiehecimento, pelo recente uso
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desta ferramenta, ou mesmo pela falta de inteerasassuntos relacionados ao campo
politico. Mas, apesar disto € possivel que conmptese dissemine cada vez mais o
uso da Internet em campanhas politicas, fazendoquamos cidadaos interajam mais
com o campo politico.

Segundo Martins (2006), a Internet € um novo antéigue permite ao politico uma
maneira mais eficiente de estar sempre visivebsauguarios assumirem controle sobre
0 uso desta ferramenta, podendo escolher o quealizmu na rede. Pois, na
comunicacdo mediada por computadores, “(a) qualswjeito pode tornar-se emissor,
(b) qualquer receptor pode tornar-se emissor e-wacga [e], (c) qualquer receptor
transforma-se em provedor de informacgao, produzinfiwsmacéo e distribuindo-a por
rede [...]". Martins (2006:41) apud Gomes (2001.(®)rtanto, ainda segundo Martins
(2006:41) a informacdo é especializada, cada veg segmentada, de acordo com a
ideologia, o gosto, os valores e o estilo de vidgdblico ao qual se dirige. Ou seja,
esta se adaptando ao contexto local dos indivigustamente pela representatividade
deste contexto nas decisGes dos cidadaos/eleitesés.possibilidade de poder que o
individuo assume, pode ser vista como uma formaodsgitica de uso da Internet, ou
seja, o individuo escolhe por onde vai navegaeda.rPor esse motivo também que os
sites de campanha n&o séo totalmente explorados pedti®res, pois a Internet
proporciona infinitas formas de obtencéo de infay@oae entretenimento, que questdes
de interesse politico podem nem passar pela cablesainternautas. Esta nova

concepcao de democracia € destacada por Martins,

e-democracia’ [...] ndo se trata de uma nova farm
de organizacdo social via Internet, mas sim degusms
politicos e de interagdo que se fazem dentro eta de
uma cultura, que se projeta no espaco digital pte ser

um elemento de contato, de aumento de velocidade,
guebra de fronteiras e marcas temporais e amplidedo
relacdes fisicas, acelerando e ampliando as plidades

de contato entre os diversos integrantes da sat@&da
Martins (2006:50, 51) apud STEFFEN (2004:93).

Demonstrando e descrevendo novas formas de comcepgéo da Internet, €
possivel afirmar que o século XXI é o século seapsfo ilimitada da Internet, onde
este meio de comunicacdo deixard de ser segmentastimdo cada vez mais a
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disposi¢cdo de um maior numero de individuos, senishstrumento mais utilizado para
disseminacgédo de informacdo, e interacdo entreddgidiuos de todo o mundo. Moraes
(2000:23) chama este século de “a era dos fluxpsrnielozes de informacéo, que
reconfiguram irreversivelmente o campo midiaticd?brtanto, sera constante e
crescente a percep¢do da reconfiguragcdo de novamdode governar através da
Internet. Segundo Martins (2006:43) apud Gomes R0@ interacdo politica na

Internet se refere a uma comunicacdo continua ansieciedade e os atores politicos,
um padrao de interacdo horizontal, dos individutseesi, podendo este produzir um

grande efeito sobre a politica institucional”. Mesainda teoriza que,

“A forca invisivel dos circuitos integrados bme
ultrapassa toda e qualquer fronteira, numa rotacao
incessante. A veiculagdo imediata e abundante nao
somente delineia modos singulares de producdo e
consumo de dados, imagens e sons, como propicia um
realinhamento das relagcdes dos individuos com os

aparelhos de enunciacdo.” Moraes 2000:23

Com o desenvolvimento da Internet como meio de caragao cada vez mais
presente na vida dos individuos, é possivel crera@gda vez mais esse veiculo sera
estudado em pesquisas da area de comunicacaoedeigiolitica, devido aos usos que
estes campos vém fazendo desta midia. A largandisagdo da Internet nos diversos

campos sociais vai de encontro com o que Casteliezt,

“Internet € uma sociedade, expressa 0S Processos
sociais, 0s interesses sociais, 0s valores socass,
instituicbes sociais...a especificidade da Inteéngte ela
constitui a base material e tecnoldgica da socedad
rede; é a infra-estrutura tecnoldgica e 0 meio rurgdivo
gue permitem o desenvolvimento de uma série desnova
formas de relacé@o social que nédo tém origem nanlette
que sédo fruto de uma série de mudangas histdnicas,
gue ndo poderiam desenvolver-se sem a Internehd Est
sociedade em rede é a sociedade que eu analisourneno
sociedade cuja estrutura social foi construida@notdas

redes de informacado a partir da tecnologia de négé&o
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microeletrbnica estruturada na Internet”. Castailsid
Moraes (org.) (2003:286,287)

Portanto, é possivel perceber que muitos polititdizam a Internet como
ferramenta estratégica de constru¢do de suas chagpafeitorais, com o intuito de
estar mais proximos de seus eleitores, consequentendesenvolvendo de forma
positiva sua imagem publica. Paralelo a isso se jp@dceber a importancia da Internet
nas relacdes entre os demais campos sociais. @atpieompreender neste artigo todas
estas questdes discutidas pelos autores, quergtiarpas complexas relacdes entre os
campos sociais na sociedade contemporanea, ondmdiegluos produzem sentido
segundo apropriagcbes e reconhecimentos de situalpgiess e globais. Estas
compreensdes dos novos formatos das relacdes eestdigital permitem formar
algumas teceduras sobre as apropriagcbes que oddunos fazem sobre o cenario
politico e seus atores. Interpretacdes baseadssnma de apropriacdes locais (universo
simbdlico) e globais (midiatizagbes), portanto,te@tos que formam a glocalidade.
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