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Resumo

O objeto central do texto € o trabalho profissiam@lcampo das comunicacdes,
sua relacdo com o mercado e a sociedade, com atesgécial aos textos legais e aos
direitos implicados. Num primeiro momento sdo abdes$ as profissdes, destacando
sua regulamentacao e a exigéncia, em algumas del&smacéao superior. A sociedade
e os direitos implicados na comunicacdo sao objgteegunda parte. Por fim, o modelo
mercadolégico de comunicagédo adotado no Brasihe sonsequéncias para a profissao
e a sociedade, sédo objeto de reflexdo. Na paraé dm texto, o leitor encontra alguns
pontos de reflexdo que permitem discutir problemadesafios diante do acelerado
processo de digitalizacdo da midRalavras-chave comunicacéo, profissao, direito,
mercado.

O titulo do presente texto denota um olhar muktigi;har sobre a prética
comunicacional através dos meios de comunicacdsoogedade. Neste texto nos
interessa principalmente o trabalho profissional caoanpo da comunicagdo, sua
regulamentacdo pelo Estado, sua relagdo com adsdeiee com o0 modelo
comunicacional brasileiro.

Grande parte dos estudos comunicacionais latirerieamos, até hoje,
analisaram os meios de comunicacdo, destacanda gasker, sua influéncia, sua

concentracdo e sua industria, etc. Pretendemosuageinfoque a partir das profissées
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dos comunicadores, responder a seguinte questéoetagcdes podem ser estabelecidas
entre profissao, direitos e mercado?

Em uma sociedade que passa por rapidas transféesiatomo a nossa, € muito
frequente o surgimento de conflitos em torno degaguncdes, direitos, atribuicdes
dos diferentes sujeitos em relacdo. Além da re@auigcnoldgica pela qual estdo
passando os meios de comunicacdo, das fusOes deesasipda constituicdo de
monopolios ou oligopdlios, sdo também grandes adangas nas profissées que
existem nesta area. Numa primeira parte do teXtrefmos das profissbes e suas
diferentes funcdes e atividades a partir da sualaegentacdo, destacando as principais
que aparecem na formacgdo universitaria brasilEimaseguida trataremos da sociedade,
onde destacaremos a comunicagdo como um direitoteMeiro ponto, o modelo
comunicacional brasileiro e suas consequéncias @drabalho e a sociedade, serdo
objeto de reflexdo. Na parte final do texto, odlegncontrara alguns pontos de reflexao
que permitem discutir problemas e desafios existemia relacdo entre profissdes,

direitos da sociedade e o mercado comunicacional.

1. Regulamentacéo das profissbes em comunicacao

Quando olhamos televisdo, lemos jornal ou escutarad®, nem de perto
conseguimos imaginar o universo profissional eristenos bastidores para o
funcionamento da comunicacdo que acontece atraxg&sneios existentes. O que se
torna mais visivel € a empresa de comunicacéo cpssamos, onde se destacam alguns
profissionais que escrevem, falam e/ou aparecers qua outros. Mas isso de longe
nao € o que podemos encontrar no complexo mundddia.

Para falar em trabalho profissional, ou dos psafizais da comunicacéo
escolhemos por entrar pela porta da regulamenfagdissional para compreender essa
realidade. De qualquer forma existem muitas mudaega andamento, o que impede
afirmac6es muito conclusivas sobre o tema. As nmeakasao tantas nesse campo, que
Denis Ruellan chega a afirmar que o termo profisgEmexpressa essa dinamica, pois
aparece como algo estético, conforme a concepg@iohalista. Para ele o que melhor
define 0 que majoritariamente denominamos de @i o “grupo profissional” (cf.
2004, p. 9). O que nos leva a compreender que mpaala comunicacao existem

diversos grupos profissionais que foram surginddeuorrer da historia.
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As primeiras profissbes foram as dos copistas, etusitores de cartas, dos
tipografos e dos fotégrafos, mas hoje existe umarao de “grupos profissionais”, que
no Brasil, estdo abrigados principalmente sob @dowkias legais dos publicitarios,
relacbes publicas, jornalistas e radialistas. N#smas tempos, respondendo a
necessidades especificas na producdo audiovisudb esirgindo novos cursos
superiores em algumas universidades, como por dgeram audiovisual, cinema,
design, etc, o que leva a crer que muitos outroapts profissionais” irdo surgir
proximamente.

Em cada uma das principais profissdes destacareasosuas funcdes e

atividades, bem como a forma de seu registro ndaegentacao existente.

1.1. Publicidade e Propaganda

A primeira profissdo na area da comunicagéo arnex kegislacdo especifica no

Brasil € a de Publicidade e Propaganda. O exerdeiprofissdo € orientado pela Lei
4.680 de 1965. E uma lei que além de regular dsgéw, regula também o mercado
publicitario. No artigo 1° é definida a profissamsdoublicitarios como: “aqueles que,
em carater regular e permanente, exercam fungfeatdeeza técnica da especialidade,
nas Agéncias de Propaganda, nos Veiculos de Didbgaou em quaisquer empresas
nas quais se produza propaganda”. No artigo 8eidentontra-se a definicdo sobre o
registro da profissdo, que torna-se obrigatori@rimpda promulgacao da lei. Diz que
para o registro sado exigidos os seguintes docursiento

a)l - diploma de uma escola ou curso de propaganda;
2 - ou atestado de frequiéncia, na qualidade ddasi;

3 - ou, ainda, atestado do empregador;

b) carteira profissional e prova de pagamento dmbkto Sindical, se ja
no exercicio da profisséo.

As marcas principais da regulamentacdo destaspéufisdo: estar diretamente
sujeita a regulamentacdo do mercado, que constanegmo texto legal; a néo
necessidade de curso superior em Publicidade eafaopda para o exercicio
profissional; e de nunca ter sofrido uma atualiaag@ mais de 40 anos de existéncia.
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1.2. Relagbes Publicas

O exercicio da profissdo de Relacdes Publicas élaegntado pela lei N°
5.377, de 11/12/67, o Decreto-Lei N° 860, de 159% o Decreto 63.283, de 26/09/68.

7

Esta € uma das profissdes da comunicacdo que @atipaivdos “bacharéis em

Comunicacdo Social com habilitacdo em Relacbesida@bé que estejam devidamente
registrados nos Conselhos Regionais da categdC@NFERP, 2006). As atividades

especificas desta profissdo, segundo a Conselherdtatk Profissionais de Relacbes
Publicas (CONFERP, 2006) séo:

- a informacé&o de carater institucional entre &ade e o publico
através dos meios de comunicacao;

- a coordenagéo e planejamento de pesquisas dampiiblica para
fins institucionais e de imagem;

- planejamento e execuc¢do de campanhas de opifificgy

- a orientacao de dirigentes de instituicdes pablimu privadas na
formulacao de politicas de Relac¢des Publicas;

- a promocao de maior integracao da instituicaocamaunidade;

- a informacao e orientacdo da opinido publicaesobrobjetivos de
uma instituicao;

- assessoramento na solugéo de problemas institusique influam na
posicao da entidade perante a opinidao publica;

- a consultoria externa de Relagfes Publicas jalicigentes de
instituicoes;

- ensino de disciplinas especificas ou de técmieaRelacbes Publicas.

A regulamentacdo dessa profissao prevé a atuagaostituicoes e entidades
nao especificamente de comunicagédo, mas que teah@uessidade de se comunicar
com os seus publicos. E a primeira a ser reguladardom a exigéncia da formac&o de

nivel superior.

1.3. Jornalismo

No Brasil, o Jornalismo teve a sua regulamentagdganto profissdo, definida
pelo Decreto 972 de 1969 e que foi reformulado [etxreto 83.284 de 1979,
adaptando-o a regulamentacédo da profissdo dodistaBaque havia surgido naquele
ano.

No artigo 4° a lei relaciona as exigéncias pamegcstro profissional.
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| — prova de nacionalidade brasileira;

Il — prova de que ndo esta denunciado ou condgreldratica de
ilicito penal,

[Il — diploma de curso de nivel superior de Josmb ou de
Comunicacao Social, habilitacdo Jornalismo, fomhegior
estabelecimento de ensino reconhecido na formeidadra as funcdes
relacionadas nos itens | a IV do artigo 11;

IV — Carteira de Trabalho e Previdéncia Social.

Paragrafo Unico — Aos profissionais registradosusiamente para o
exercicio das funcdes relacionadas nos itens Xlldo artigo 11, é
vedado o exercicio das fungBes constantes nosligewl do mesmo
artigo.

No artigo 2° estdo elencadas as atividades induidgprofissdo, mas no artigo
11° estdo relacionadas as funcbes desempenhadas p@halistas, como

empregados:

| - Redator: aquele que, além das incumbénciasdbegéio comum, tem
0 encargo de redigir editoriais, crénicas ou Codeu;

Il - Noticiarista: aquele que tem o encadg redigir matérias de
carater informativo, desprovidas de apreciacdes comentarios,
preparando-as ou redigindo-as para divulgacgéao;

Il - Repoérter: aquele que cumpre a deteagéio de colher noticias ou
informacdes, preparando ou redigindo matéria pardgacao;

IV - Repdrter de Setor: aquele que termaaggo de colher noticias ou
informacOes sobre assuntos predeterminados, prejmees ou
redigindo-as para divulgacéo;

V - Radio Reporter: aquele a quem cabe ifas@b oral de
acontecimento ou entrevista pelo radio ou pelaitde, no instante ou
no local em que ocorram, assim como 0 comentarior@uoica, pelos
mesmos veiculos;

VI - Arquivista-Pesquisador: aquele quente& incumbéncia de
organizar e conservar cultural e tecnicamente aiawgredatorial,
procedendo a pesquisa dos respectivos dados pefabaracdo de
noticias;

VII - Revisor: aquele que tem o0 encargoeder as provas tipograficas
de matéria jornalistica;

VIII - llustrador: aquele que tem a seugeoacriar ou executar
desenhos artisticos ou técnicos de carater joticalis

IX - Reporter Fotografico: aquele a quenmabe registrar
fotograficamente quaisquer fatos ou assuntos deesge jornalitisco;
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X - Reporter Cinematogréfico: aquele a mjueabe registrar
cinematograficamente quaisquer fatos ou assuntos intkresse
jornalistico;

Xl - Diagramador: aquele a quem compet@ngjar e executar a
distribuicdo grafica de matérias, fotografias aistilacdes de carater
jornalistico, para fins de publicacéo.

Paragrafo Unico. Os Sindicatos serdo asvidobre o exato
enquadramento de cada profissional.

A regulamentacédo dessa profissao abarca diveragéds, tdo diferentes, o que
leva a constituir diferentes “grupos profissionaisso explica de certa forma alguns
conflitos existentes entre os denominados jor@alish legislacdo prevé a necessidade
de curso superior somente para as primeiras giiaigdes que constam no artigo 11°,
engquanto que para as demais, nao esta previstoigstale qualificacdo. Nos ultimos
anos algumas questdes profissionais do jornalisstiveeam em destaque e 0 seu
debate tem ultrapassado os limites da carreiraisprofal. Todos lembramos da
proposta de lei para a criacdo do Conselho Federdbrnalismo e lembramos também
a relativizacéo da necessidade do diploma de surior para o exercicio de algumas

funcdes do jornalismo.

1.4. Radialismo

A profissdo de Radialismo é regulamentada pelo édean.° 84.134, de 30 de
Outubro de 1979No artigo 4° estdo relacionadas as atividades qu#ieendem a

profissdo: Séo atividades de administracéo, deugéarle de técnica.

§ 1° - As atividades de administracdo compreendeaspecializadas,
peculiares as empresas de radiodifusdo (radi@egab).

8§ 2° - As atividades de producéo se subdividensagsintes setores:
autoria, direcdo, producdo, interpretacdo, dubladmeucao,
caracterizacao, cenografia.

§ 3° - As atividades técnicas se subdividem nogistgs setores:
direcéo, tratamento e registros sonoros, tratanernggistros visuais,
montagem e arquivamento, transmisséo de sons emsagvelacdo e
copiagem de filmes, artes plasticas e animacaesientios e objetos,
manutencao técnica

No artigo 7° estao relacionadas as exigénciasqaggistro profissional
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| - diploma de curso superior, quando existents pa fungbes em que
se desdobram as atividades de Radialista, forngcidescola
reconhecida na forma da lei; ou

Il - diploma ou certificado correspondente as li@gdes profissionais
ou basicas de 2° Grau, quando existente, parang8da em que se
desdobram as atividades de Radialista, fornecidegmla
reconhecida na forma da lei; ou

Il - atestado de capacitacdo profissional.

Assim como no Jornalismo, também sao varias agdém da profissao
genericamente designada de Radialismo. O cursorisupgara essa profissdo é
relativizado, ou seja, permitindo também o regigirofissional com formacdo em
cursos técnicos de nivel médio ou atestado de itapac profissional. A recente

legislacdo sobre Radio Comunitaria de 1998 néa tratquestao profissional.

* * *

Neste momento a regulamentacdo das profissbes asa d&@ comunicacéo
encontra-se fragmentada e em muitos pontos cadBtuA legislacdo surgiu a partir da
pressdo de grupos de interesses em diferentesxtms)t®ra por parte dos proprios
profissionais, ora por parte dos empresarios daun@acio. E importante destacar que
a pressao ndo é somente por regulamentacdo, maénapor desregulamentagéo, ou
flexibilizacdo das leis que regulam as profissoes.

Apesar da obrigatoriedade da exigéncia de formedeaoivel superior existente
somente para as Relac¢des Publicas e quatro fudgdégrnalismo vemos uma grande
procura pelos cursos superiores oferecidos pelagmgidades publicas. Temos como
exemplo disso a Universidade de S&do Paulo (USPUaigersidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS), que divulgaram a relacamaddidatos/vaga para o vestibular
do 1° semestre de 2007.

Candidatos por vaga no vestibular

2007/1

UFRGS USP
Publicidade e Propaganda 16,04 45,74*
Jornalismo 17,80 44,75
Relag6es Publicas 9,34
Audiovisual 40,09
Design/produto 14,60
Design/visual 23,30

* 0 curso mais procurado na USP
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O processo de mudancas na area da comunicacaciatseate provocado pelo
advento de novas tecnologias, mas também pela aclmudas empresas de
comunicacao as tendéncias da globalizacao nedlilbezem novos desafios ao ensino
superior. Ultimamente tem se manifestada uma anesckesprofissionalizacédo, ou seja,
se percebe a apropriacdo de algumas técnicas daghm de mensagens por pessoas
nao profissionais da area, ao mesmo tempo, quesndis coisas que os profissionais
da area fazem hoje ndo necessitam ser apreendi@®scursos universitarios.
Certamente este momento histérico vai trazer ngeaspectivas para a qualificacao
superior na area da comunicagao.

Porém uma série de desafios provém também da sdeiadvil que clama por
maior democratizacdo da comunicacdo. Estdo em jogdireito a comunicagao, o
direito & informacéo, a liberdade de expressabezdade de imprensa. E isso que pensa
Eduardo Meditsch quando diz que “o cliente que sinendo jornalismo deve atender
ndo € a industria do jornalismo, mas a sociedad®detica como um todo” (2004, p.
36).

2. Direito dos cidaddos em relagdo a comunicacao

Nenhuma profissdo encontra-se isolada do conjuatsatiedade. E preciso
olha-las na perspectiva de sua relacdo com o dondexie se localizam.

Diversas questdes ligadas aos Direitos HumanosGCemaunicag¢do ja foram
objeto de um estudo anterior (KLEIN, 2004). Todds ja& ouvimos dizer que ndo se
pode soO reivindicar os direitos, mas que tambémeéigp saber os deveres que temos.
Nem sempre ficou muito claro, de que o dever sétexporque existe o direito do
outro. Portanto, a cada direito corresponde umrdéeealguém ou de uma instituicao.
Quando a Declaracdo Universal dos Direitos Hum#&boOH) (1948, artigo 19°) fala
em “direito a liberdade de opinido e expressaoue nplica o direito de néo ser
inquietado pelas suas opinides e o de procurabeee difundir, sem consideracao de
fronteiras, informacdes e idéias por qualquer naeicexpressdo” supfe uma seérie de
deveres de governos, de profissionais, de empossdai comunicacao, etc.

N&o podemos esquecer que em nossa sociedadevitigios e privilegiados,

onde facilmente se privatizam alguns direitos @erséem uma série de deveres, para
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com os demais, o direito precisa ser reivindicddscado e muitas vezes construido a
partir da participacéo social, pois “direito qu® 13& busca néo se tem”.

O artigo 19° da DUDH néo se refere somente a camacéo e informacao
através dos meios tradicionais de comunicacéo. difasa toda a comunicacdo que se
d& a partir dos sujeitos sociais, individuais oleteos, que se estabelece nas relacdes
sociais, e entre elas a comunicacdo através dossnigdicionais (jornal, radio,
televisdo...).

Em nossa tradicdo democratica liberal, o Estado eepapel de regular os
deveres e os direitos na sociedade, porém na teadéeoliberal, hegemdnica na
histéria recente do ocidente, ha uma onda de erdcamento do Estado, que passa a
ser pressionado e perde cada vez mais sua capacetpdadora, em favor do mercado
gque passa a conceder ndo mais os direitos, magrsitegios. A Constituicdo Federal
de 1988 elenca diversas categorias de direitosvidugis e coletivos; sociais e
econbmicos; e politicos. Isso a partir do principiocdamental de que “todos séo iguais
perante a lei” (Artigo 5°) e de que o Estado demramfi-los para os cidadaos.

Nos ultimos tempos séo varias as Organizacfes@dd#ernamentais que estao
voltadas para a defesa dos direitos dos cidadédoglagéo aos meios de comunicagéo.
Citamos especialmente dois: Férum Nacional de Destiaacdo da Comunicagéo
(FNDC) e “Etica na TV". Ambos buscam, a partir daciedade lutar para que 0s
direitos da sociedade sejam garantidos.

A partir da visdo teorica da construcdo social realidade, utilizada para
explicar as atividades comunicacionais como pratoaiais, o trabalho de grande parte
dos profissionais da comunicacdo deve ser visttanesrspectiva. Conforme esses
estudos, os comunicadores (jornalistas, publiosarradialistas...) ndo sao simples
transmissores de uma realidade, mas construtoresmde outra realidade, a partir

daquela que Ihes serve de origem para as inforrmagoe

3. A comunica¢do como negocio

Se por um lado as atividades dos profissionasodaunicagéo tém uma relacao
com a sociedade, por outro, elas se encontrantagips empresas de comunicacao que

definem em grande parte os rumos do setor. Pregsantender as empresas de
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comunicacdo como aquelas que tém na comunicacéo negocio e dele dependem o
seu lucro e o seu crescimento. Estamos falandmgessas de comunicacéo, porque no
modelo comunicacional brasileiro € predominanteistesa privado, apesar de a
Constituicdo Federal em seu artigo 223° preverigténcia de trés sistemas: privado,
publico e estatal. O modelo hegemonicamente prigadimstalou a partir dos anos 30
do século XX, com a privatizacdo crescente do ragie até entdo era gerido por
associacoes e clubes de socios.

O que esta acontecendo, neste momento, no Béasiha tendéncia mundial,
gue pode ser notada nas sociedades liberais, de gavdl, onde “0s principais meios
de comunicacéo sdo representados, essencialmentgrypos empresariais, cada vez
mais concentrados e globalmente interligados, emlbenham, ao mesmo tempo,
grande diversificacdo e se orientem para mercadgsentados” (Castells, 2003. p.
384). Até pouco tempo atrds o sistema comunicacioda Europa era
predominantemente estatal, ou publico. Mas a pdd# anos 90 houve uma onda
privatista, que inclusive atingiu a pratica dagsetaissoras, que ainda permanecem
estatais ou publicas. “Desde a década passaddratégsm de atuacdo das emissoras
estatais de radio e televisdo passou a acompashpraticas adotadas pelos midia
privados, para conseguir sobreviver a concorrénoianercado global, tornando-se,
assim, igualmente dependentes dos indices de aiadi¢Gastells, 2003. p. 384).

Um detalhe importante na regulamentacdo das eagps comunicacdo, que
passa despercebido, pela maior parte do publicas&ondi¢cbes, que a lei impde para
0 seu funcionamento. Essas exigéncias sdo maiarasap empresas que operam meios
eletrénicos, ou seja, que utilizam as ondas eletgm@ticas. As principais obrigacdes
dos concessionarios de radio e televisdo no Bsasil renovar a concessao a cada 10
anos para o radio e a cada 15 anos para a telpwiaéemitir a Voz do Brasil pelo
radio; transmitir gratuitamente programas dos @astipoliticos e horério eleitoral,
conforme a lei; veicular emissdes oficiais do gowerlexecutivo, legislativo e
judiciario). Enquanto, que as empresas que opeeaoomunicacao impressa (jornais e
revistas) ndo tem exigéncias distintas de outradajuricam ou comercializam qualquer
mercadoria.

Uma das tendéncias do mercado, que tem diret&&mdfla sobre as profissdes e
a sua qualificacéo, que também vem se manifestamdoea da comunicacéo, € a busca
de trabalhadores, que acima de tudo, sejam opesadiar técnicas e tecnologias em

detrimento de sua capacidade de compreensédo dinadens sociais. Essa tendéncia no

10
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mercado comunicacional ja levou os empresariosidaamo Brasil “a defender o puro
e simples fechamento dos cursos nos anos 80 e &atema regulamentagéo
profissional que exige o diploma especifico” (Msdit, 2004, p. 31). Além disso, para
poder estabelecer o controle sobre as profiss@ssapm a lutar contra a criacdo de
organismos dos “grupos profissionais”, como foi asa@ do Conselho Federal de

Jornalismo.

4. Discutindo algumas questdes

Quando acessamos a midia ndo imaginamos os pecessonflitos que
subjazem a producéo e veiculacdo dos produtosmafidros e do entretenimento que
temos acesso. Trata-se de uma realidade complega, se encontram as diferentes
organizagcées dos “grupos profissionais”, tais coms, Sindicatos, Federagoes,
Confederacdes, Conselhos, Assembléias, Congresssstambém as organizaces dos
empresarios da comunicacdo, seus conglomeradas estidades, associacbes e seus
congressos. A novidade é que a sociedade, até pennm, vista como passiva diante
da midia, passou a ter também organizacdes, algdelas descritas por José Luiz
Braga (2006) em “A sociedade (que) enfrenta a sithain Se por um lado alguns
pregam o desaparecimento do conflito capital eathel) o que nédo é real na area das
comunicacdes vemos surgir agora aflorar tambémndlittocapital e sociedade civil,
onde vemos a sociedade, através de suas orgarszagfoentar a midia.

Trazemos agora duas questdes que envolvem asgedi da comunicacao,
especialmente a de Jornalismo e que se tornara@mimals nos ultimos tempos. Elas
tém diretamente a ver com a precarizacdo da fownagadesregulamentacdo e a
flexibilizacdo dos direitos trabalhistas e que témbtém implicacbes importantes na
sua relacdo com a sociedade. Vejamos:

4.1. Projeto de criacdo do Conselho Federal dealisnmo
No ano de 2005 travou-se um debate em torno derojet@ para a criagdo do

Conselho Federal de Jornalismo, a exemplo do quexigie em diversas categorias

profissionais, tais como o Direito, a PsicologiaEafermagem, a Engenharia e a
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Medicina. Esse projeto sofreu duras criticas potepde setores da midia, tanto que os
seus propositores e o0 Governo Federal, que tinhasgrometido em apresentar o
projeto, recuaram. Em entrevista, Sérgio MurillddQ@) Presidente da Federacao
Nacional dos Jornalistas (Fenaj) disse que o mrdpmt discutido pela categoria dos
jornalistas nos sindicatos e que existiam quatrovo® para a criacdo de um Conselho
Federal do Jornalismo: “regrar 0 acesso a nosshsgio; fiscalizar o exercicio
profissional - hoje isso é feito pelo Ministério dmbalho; defender, lutar por um bom
ensino de Jornalismo e zelar pelo cumprimento ida @tofissional”. Mauricio Azédo
(2006) Presidente da Associacao Brasileira de Ingareem entrevista considerou que
“que este processo € altamente nocivo, anti-derioe@ inconstitucional. (...) Chama-
nos a atencao especialmente estes termos: discigiorientar. Como se vai orientar
uma atividade que interfere nas idéias, por meimtaducdo do pensamento Unico?”.
De modo geral, os grandes veiculos de comunicdgdpais foram contra a
criacdo do Conselho Federal do Jornalismo e olamgaos seus jornalistas mais
destacados abrirem fogo cerrado contra a propostaneénhada para o Congresso.
Rodrigo Herrero em artigo intitulado “O conselhddeal de jornalismo polemiza sobre

atividades do profissional”, diz que

Em nome da liberdade de imprensa e de expressoesas COmMo
Globo, Abril, Folha de S. Paulo e Estado de S. d?daufadam
sistematicamente contra a criagdo conselho, argam#m que ele
cercearia o direito do jornalista de informar. (.Ajribuem ao
presidente (da Republica) um “fantasma autoritanoaliciosamente
direcionado pela revistd/eja em sua penultima edi¢cdo, que nao
menciona uma Unica linha de posicdo favoravel. Essgm falso
jornalismo que justamente o CFJ quer combater: séramin de
equidade das posi¢des contraditérias de um messnatag2006).

Ao debate que se travou na fase preparatéria detpraestava uma questao
pouco explicitada, que é a tentativa, por um lguw, parte das organizacbes dos
jornalistas, assumida também pelo governo, estdrefaaior organizacédo e poder da
organizacdo dos jornalistas enquanto profissédajariq que por outro lado, pareceu a
posicdo das empresas jornalisticas, que hoje eremoe controle muito grande sobre
seus profissionais, obrigando-os a defender a esa@endo a sua categoria e nem 0s

interesses da sociedade.
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4.2. Validade do diploma de curso superior panaglistas

A categoria dos jornalistas, no Brasil congrega@mo de 120 mil profissionais
registrados conforme o texto da lei de 1979. Uns duotigos da legislacdo define a
necessidade de diploma de curso superior para @iekxede algumas funcdes da
profissdo. Recentemente essa exigéncia foi retatia a partir de decisdes judiciais.
Em Outubro de 2001 a Juiza Carla Rister da 162 ¥ardustica Federal de S&o Paulo
derrubou a exigéncia de formacéo de nivel suppaoa o exercicio da profissdo. Por
vérias tentativas a categoria, atraves da Fedefdaémnal dos Jornalistas (FENAJ)
tentou derrubar a decisdo. Essa batalha judiciadudquatro anos, até que em 26 de
Outubro de 2005, a 42 Turma do Tribunal RegionaeFa da 32 Regido derrubou a
liminar. Conforme levantamento nas Delegacias Regsodo Trabalho, com excecéo
de Bahia e Amapa, “constatou que entre 2001 e 2BH)il pessoas ndo formadas em
jornalismo obtiveram o registro de jornalista” rei

Quando se pensava que essa novela teria acalmad@®gdio cautelar em nome
dos que tinham conseguido o registro da profise@io & diploma superior foi julgada
favoravel e uma nova suspensédo do diploma passmokar a partir de sete de marco
de 2007. Isso significa que enquanto o Supremaedwonunciar sobre a questao, vale
a decisdo do ministro do Supremo Tribunal Fed&wmar Mendes que julgou a acao

cautelar.

5. Para prosseguir o debate

Com a digitalizacdo da midia em termos gerais, bsté&endo uma maior
participacdo da sociedade na producdo das mensagenscirculam nos meios
informativos. Isso estd causando uma transformagédoampo de trabalho. Nao sdo
somente mais 0s que estdo formalmente registradoprofissdo que produzem
mensagens. Qual sera a especificidade dos joawmlisd producdo de mensagens
midiaticas?

Com a passagem do sistema analdgico para o digiedciso pensar também a
questéao do direito de acesso da sociedade. Asagandapidas mudancas em matéria
tecnoldgica estdo a exigir novos conhecimentosppoie dos receptores. O que para
muitos significa uma nova forma de exclusdo. No amlravado para a definicdo do
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modelo de TV digital a vitoria foi do empresariadon detrimento dos anseios da
sociedade civil. Para muitos criticos, a opcdo adamleto de TV digital no Brasil, ira
continuar privilegiando aqueles que sempre comt@ola as comunicacdes, em
detrimento de grande parcela da populacdo brasiie ficara excluida do processo e
constituirdo os excluidos digitais.

A Constituicdo Federal de 1988, também denominad&ahstituicdo cidada,
teve pela primeira vez na historia um capitulo adit para a Comunicacdo. Nele a
Carta Magna estabelece principios e normas para maiar democratizacdo da
comunicacao, porém, poucos desses artigos fordmeete implementados conforme
0 espirito da Carta Magna. Mais grave do que &spie para a maioria dos 5 artigos da
comunicacao, existem propostas de alteracdo npqutisa de garantir privileégios aos
empresarios, diminuindo assim o forca da sociedewfe relacdo aos meios de
comunicacao.

A midia ndo discute a midia. A midia discute ag@esociedade, do governo e
da iniciativa privada, ou seja, discute tudo, memagie acontece com ela. Essa € uma
decisdo que depende dela e os donos dos grandass giteferem calar ao invés de
fazer a sociedade discutir sobre a comunicacaoe gueeu negocio. Porém, nos ultimos
dois meses de 2006 vimos algo novo acontecer, iefpeate por iniciativa da
sociedade civil. Trata-se do debate travado solm@portamento da grande midia, na
recente campanha eleitoral no Brasil, através dssmalternativos, e neste caso,
nomeadamente a Internet, aliada a jornais e revatarnativas. O que motivou esse
debate na midia alternativa e na sociedade foita da que a grande midia ndo se
limitou a informar sobre os acontecimentos, magalam agente politico destacado no
processo eleitoral, com as suas escolhas expressags das capas, manchetes,
matérias jornalisticas das revistas e jornais ecobdnios, que repercutiram amplamente
na sociedade. A novidade é que nunca antes a hddia sido pauta de tantos artigos,
comentarios e intervencbes em radios, jornaisstavie Internet. E claro, que as

grandes empresas jornalisticas, ainda assim, pagfecalar.
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