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Resumo:Este artigo traz como questao central a anéliseatiamento midiatico sobre
Clodovil Hernandes, no periodo pré e pos-eleic68862 Nas reflexdes aqui
empreendidas acerca da relacdo entre comunicagdlitiea, resgatam-se 0s conceitos
de comunicacdo do grotesco, de Muniz Sodré; deatizdcao, de Eliseo Veron; e de
sociedade do espetaculo, de Guy Debord. Considereemo resultado das reflexdes
realizadas, que a midia tem pré-julgado e legitonadmagem de Clodovil como um
Deputado debochado, despreparado e politicamembeaigte. Além disso, para além do
tratamento midiatico, o fenébmeno de votos alcangapor Clodovil evidencia a
valorizagdo excessiva do grotesco e do espetanulmssa sociedade.
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Consideracdes iniciais

No atual cenario politico brasileiro, vive-se umdtagte descrenca dos
eleitores frente ao processo de melhoria das coeslige vida e uma evidente
corrupgdo por parte dos atuantes governamentgiaigdoA ridicularizacdo da politica é
tamanha que cargos administrativos estdo sendadospor individuos que, quando
no poder, riem do proprio fazer-politico brasileifdas ultimas eleicdes, o Brasil
deparou-se com alguns candidatos que nada tinhaer aom a politica ou que ja
haviam sido condenados por corrup¢ao em recentéscdaos. O fato de que alguns
deles tenham sido eleitos com grande margem de ebtwcou determinados setores da
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sociedade. E o caso do estilista, figurinista, gresentador de televisdo e recém-eleito
Deputado Clodovil Hernandes.

Nascido no municipio de Elisiario, interior de SBaulo, Clodovil foi
adotado por um casal de imigrantes espanhdis. Ajoaiam, tornou-se um estilista
renomado e comecou a trabalhar na televisdo, samdmge, mais de 45 anos de
carreira. Homossexual, excéntrico e debochado,d®Ibd alvo constante de criticas e
piadas em diversos veiculos de comunicacéo brasijgrocesso que se acentuou com
seu ingresso na politica. Ao candidatar-se, ngdeile outubro do ano passado, como
Deputado Federal pelo Partido Trabalhista CrisdC) do estado de Sao Paulo,
Clodovil foi o quarto mais votado em todo o paismc493 mil votos (Centro de
Divulgacdo da Justica Eleitoral — TSE, 2007). Etdizou sua imagem publica e
conhecida “lingua afiada” para chegar a Camargparta dai, ndo poupou comentarios
e apari¢cdes polémicas. Alguns de seus depoimentoisiia brasileira evidenciam seu
tom de deboche para com a politica. Em entrevistd3oanal Nacional, um dia apds as
eleicbes, ao ser questionado sobre os projetos lepsria a Camara, Clodovil
respondeu: “Nao sei... Eu ndo sei nem se tem glieste pais”.

Para Lucchesi (2007), “a midia € o corpo degeneraddisseminar a
irreversivel contaminagdo do imaginario social”.eRpressiva votacdo alcancada por
candidatos como Clodovil corrobora com o0 autoreggpressar, para além da vontade
midiatica, um fendmeno aprovado e vivenciado plitceado brasileiro. E claro que a
populacdo estd a mercé do conhecimento mediadavpdla e, nesse sentido, grande
parte das informacfes que os brasileiros tém salpelitica nacional € baseada na
cobertura mididtica - que realiza selecdes, essaheortes na veiculagdo dos fatos e,
portanto, ndo apresenta a realidade tal como e@ogtudo, a eleicdo de candidatos
excéntricos a politica, como Clodovil, faz parte uda fenbmeno que ultrapassa as
fronteiras midiaticas, aludindo a uma sociedadé¢adal ao espetaculo e permeada por
antigas politicas como a do “pao e circo”.

O presente trabalho tem por objetivo central s&exéib acerca do fenébmeno
Clodovil nas eleicdes de 2006, buscando a constragi sua imagem pela midia
nacional, bem como investigando de que forma o f€jpuse insere — e é produto — de
uma sociedade que vive permeada pelo espetaculo.
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Cl6: a construgdo midiatica de um deputado desprepado e despreocupado com o

rumo do pais

A politica € uma atividade desenvolvida essenciatmena esfera do
discurso. Aristoteles, ao definir o homem como fzgolitikon”, quis dizer exatamente
um animal que é diferente dos outros animais peacapacidade politica, isto é, pela
sua capacidade de verbalizagdo das condicOes @e pédas suas potencialidades
discursivas. Da forma como foi concebida pelos age@ politica é uma atividade
conjunta dos cidadéos desenvolvida na esfera dadak € o diferenciativo especifico
do ser humano (Peruzzolo, 1997). Logo, € imposgieeteber a atividade politica
distante da comunicacéo.

Em tempos de midiatizacdo, essa relacdo entreicgaokt comunicacao é
ainda mais intensa. Em uma sociedade onde a ndd@am centro da estrutura social,
regendo os discursos dos outros campos (Verdn,)1@9politica sai da praca e
acontece via televiséo, radio e outros meios deiotracao.

Nesse contexto, a politica € “0 que dizem, o quera 0 que mostram”
(Fausto Neto, 1995) e, se s6 acontece o que éagacmidiaticamente, a politica esta a
mercé das construgdes, do tempo e do espac¢o midigggundo Miguel (apud Gomes,
2004), os meios de comunicacdo se tornaram ambipata a politica, sendo quase um
ramo do show-business. A politica atual, para Mig2@07), é a “politica midiatica” -
um sistema de habilidades e conhecimentos dessradibtencdo da atencédo e apoio
publico - e evidencia a importancia que a midia tempropagacao da informacao e
influéncia da opinido publica.

Para vivenciar essa “politica da imagem” (GomesD420 0s agentes
politicos tém que se adequar ao ambiente midiaBtmdovil, que ja contava com uma
imagem publica formada, ao ingressar na politiaaspu a ser representado pela midia
também de acordo essa imagem ja socialmente eodatitPré-estabelecido como
apresentador extravagante, homossexual e “lingltia’,squando no ambito politico,
Clodovil passou a ser apresentado pela midia comiooo do groteséona politica. Ha

que se considerar que o proprio Deputado contplua a construcdo dessa imagem

* O grotesco é entendido como a estética da vi@émeicontrarios (o harmdnico e o desarménico, o
bonito e o feio, etc.), da hibridizacdo de universalturais diferentes. Signo do excepcional, sigoo
outro (Sodré, 1996).
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grotesca, através de declara¢cdes polémicas e @aus@ngroposicdes de carater politico.
Contudo, a midia brasileira tem trabalhado assiéménna legitimacéo de Clodovil
como um Deputado pouco preocupado com o destipaido

Por motivos como atitudes pouco ponderadas, fraseslentes e uma
candidatura levada no gracejo, Clodovil despeiita @os criticos politicos e torna-se,
com freqliéncia, personagem de piadas dos progranmasristicos brasileiros. Ao
aparecer na cerimbnia de posse na Camara dos Deputeo dia 01 de fevereiro de
2007, Clodovil foi tachado de incoerente e exibigta. No mesmo dia, a grande midia
brasileira destacava-o como ignorante politico. ddasido da posse, o jornal Folha de
Sédo Paulo (Folha Online, 2006) enunciou: “De chapé&engala, Clodovil diz que nao
sabe o0 que € o PAC”, referindo-se ao entdo comeradgrama de Aceleracdo de
Crescimento lancado pelo Presidente Lula. O siteatieias politicas Brasilia em Dia
publicou, em 10 de fevereiro de 2007, uma matétituiada “Show do Clodovil”, em
gue considerava Clodovil como um Deputado que iastanfundindo a Camara com
um show de auditorio.

O G1, Portal de noticias da Rede Gfylam falar sobre a posse de Clodovil
também deu destaque a sua inexperiéncia e fappaogpestas. Em matéria do dia 01 de
fevereiro de 2007, o Portal enunciou: “Terceiro udago mais votado de S&o Paulo,
Clodovil disse que continua sem saber o que faaeCamara (...) Perguntado sobre o
que espera do mandato, afirmou: "N&o espero nagsida. Eu ja tenho tudo de Deus e
meu Deus nao é o da igreja, meu Deus € o univehs@vés de um icone que remete a
frases consideradas pelo G1 como “pérolas ditafmtovil”, o Portal ressalta o tom
ironico do Deputado, fortalecendo sua imagem de@rdparo e deboche para com a
politica brasileira. G1 da destaque as seguintee$rde Clodovil: “Se o Collor tinha
aquilo roxo, o meu é cor-de-rosa choque”; “R$ 30 énido pouco... Se ainda fossem
uns US$ 30 milhdes... Por R$ 30 mil vender um paisé esta louco. Cada um pesa o
dinheiro na sua balanca. E a minha precisa de fuifodo que me mandarem, eu
faco. Em curral alheio, boi é vaca’; “Nao tenho mede ninguém. Sou feito
cachorrinho. Passa a mao nas minhas costas géeabanfo o rabo”; “Eu ndo vou me

meter a fazer leis, porque néo sei fazer issoekEavaliar se ela € boa ou ruim. Mas isso

® Disponivel emwww.brasiliaemdia.com.bAcesso em: 20 de marco de 2007; 13:00.
® Disponivel emwww.gl.globo.comAcesso em 03 de fevereiro de 2007; 14:00.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

ndo € a minha proposta. Minha proposta é transfoor@oder numa coisa boa e (til
para todos nos”.

A falta de preocupacdo com o futuro do pais, bemoc@ despreparo
politico de Clodovil sdo denominadores comuns nagénas veiculadas sobre o
politico. A Folha Onling em 09 de outubro de 2006, ou seja, logo apékeEdes para
Deputado, deu destaque as declaracdes de Clodandl @ jornal argentino Perfil,
ressaltando: “Ele ja havia dito que nado tinha namhprograma politico para o seu
mandato”; "Vou aprender com 0s politicos com eXmia, mas ndo me ensinarao a
roubar porque eu, por pouco, ndo vou me sujar. Gegendera de quanto me oferecam
para votar os projetos do governo”, afirmou; “Qoestdo sobre qual seria o valor em
dinheiro necessario para isso, respondeu: "Cadaesa o0 dinheiro em sua propria
balanca. Eu ndo resolverei os problemas de ningédé@mueles que votaram em mim
acreditando que eu iria solucionar os seus proldesmanganaram, isso € uma bobagem
digna de quem foi mal colonizado".

As criticas e satiras ao Deputado ndo param pd?*ragramas de televisédo
como Panico na T¥e Show do Torhutilizam sua imagem para conquistar o publico e,
assim, evidenciam as caracteristicas excéntrica€loeovil. A revista Istoé Gente
também destacou, em 09 de outubro de 2006, quev@ladio tinha pretensédo alguma
ao candidatar-se e que sua primeira medida comaitBep seria redecorar seu
gabinete. Apesar de suas declaracbes pouco tnadisisobre o cenario politico
brasileiro, Clodovil pretende construir uma caagiplitica e ndo gosta de ser motivo de
chacotas. Em setembro de 2006, o apresentadoutempedir na Justica que seu nome
ou sua imagem fossem usados em programas humusisticRede TV! O pedido foi
negado, por violar a liberdade de imprensa (Rews&ronica Consultor Juridico,
2007).

E por meio da midia que os politicos tornam-se eoidlos, propagam seus
intentos e atuacdes, confrontam suas idéias comsacdncorrentes, enfim, fazem
conhecer sua imagem, atuacédo e planos de governodi& € o palco onde a politica

acontece. Contudo, nesse jogo de interesses amtrenicacao e politica, os veiculos

" Disponivel emwww.folha.uol.com.brAcesso em 11 de novembro de 2007; 13:00.

8 Programa televisivo humoristico veiculado, ao yigos domingos, e reprisado as sextas-feiras, pela
Rede TV!

° Programa televisivo humoristico veiculado as tffeiras pela Rede Record.
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acabam por construir e/ou legitimar determinadasagens dos candidatos e
governantes. No caso de Clodovil, desde a campaleitaral, o que fica evidenciado
na midia € um intenso pré-julgamento do futurotjpolie das intencdes do Deputado.
Nessa espetacularizacdo de sua imagem, o desprepanexperiéncia, a falta de
preocupacdo com o futuro do pais, a superficiatidad tom de deboche com que trata
a politica brasileira sdo as marcas de Clodovjbr@alismo, dessa forma, para além de
informar, tem formado opinides sobre o Deputadesadeditando o politico frente a

audiéncia e ao seu eleitorado.

Deputado CI6: ator e produto de uma sociedade dopmstaculo

Varios autores, como Sodré (1996), acreditam queelevisdo rebaixa
constantemente o padrdo de qualidade de seus pragra fim de atingir um puablico
cada vez mais amplo. Hoje, ndo sO a televisdo, dnsexsos outros veiculos de
comunicacéo tém apelado ao grotesco para conqaistadiénci¥f. Levando em conta
o carater comercial da televisdo e de outras gsanddias brasileiras, cabe ressaltar
que esses veiculos de comunicacdo apresentam es@yopor acreditar — ou ter a
certeza — de que o publico gosta dessa estétida@mmsumir os produtos midiaticos
veiculados.

A cultura de massa brasileira é fortemente marcpda influéncias
escatoldgicas da tradicdo popular (Sodré, 1996fagbinio pelo extraordinario, pela
aberracado, pelo excéntrico, evidente nos prograteagariedades (fatos mediunicos,
aberracdes fisicas, flagelagcbes morais, g&.agradava ao publico das apresentacdes
circenses. E a televisdo, ao buscar o grande pihléstinava-se, em geral, a perpetuar
esse tipo especifico de relagdes humanas da gnaaka e passou a apelar ao grotesco
- como estética da hibridizacao de universos aikutiferentes. A midia €, portanto, o
espelho em que a sociedade se olha e se ofereceespetaculo (Sodré, 1996).

Nesse sentido, por mais que a midia atue na legjimde Clodovil como
um Deputado politicamente despreparado, despredoupalebochado, e ainda que o
proprio Clodovil contribua, através de suas dectaa, na construcdo dessa imagem, é

preciso lembrar que a grande votacao alcancadelgdr reflexo de todo um fenémeno

%yvale lembrar exemplos como o jornal catarindDiinho, que apela para a linguagem popularesca e
para a violéncia na busca por um publico amplo.
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social, que ultrapassa a esfera midiatica. Essmfeno faz alusdo ao gosto do publico
pelo grotesco e a experiéncia de uma sociedadé peemeada pelo espetaculo.

De acordo com Debord (1997), “toda a vida nas guaiseam as condicdes
modernas de producdo se anuncia como uma imensaagdo de espetaculos. Tudo
0 que era diretamente vivido se afastou numa reptagdo”. Essa sociedade descrita
por Debord é conhecida como sociedade do espet&coéracteriza-se pela preferéncia
da aparéncia ao ser; da ilusdo a realidade; dailidexte a atividade de pensar e agir
criticamente. Nela, os individuos abdicam da desaidade dos acontecimentos da vida
e passam a viver em um mundo movido pelas apasggagalo consumo permanente de
fatos, noticias, produtos e mercadorias. A medialz@Bimagens e mensagens é feita
pelos meios de comunicacdo de massa, que sdo destagdo superficial mais
esmagadora da sociedade do espetaculo (Debord), 1997

O gosto pela estética do grotesco e a insercamdiv$éduos nessa sociedade
gue vive muito mais de aparéncia do que de expmai€meais, explica, em parte, a
eleicdo de figuras excéntricas como Clodovil Hedesn No artigo “Clodovil, reflexo
de uma genté®, Dael Limaco rotula Clodovil como aberracdo. Ooawvidencia a
despreocupacdo de Clodovil com a politica e afif@dovil é idolo do povo, é
aclamado pela massa porque fala demais e apelaogavpulismo”. E, para além de
criticar o artista, o artigo julga os eleitoresl3@ o reflexo de uma parcela ignorante
que confunde valores e ndo sabe o que é politiba, gue tudo € um grande circo. O
Deputado é consequéncia de uma mentalidade ddceailescapacitada”.

Sodré (1996) acredita que todo e qualquer pubkomospraz do ridiculo do
outro e cita que, para Baudrillard, as massas nemafecleger os idiotas para rir
secretamente do poder. “Numa historia que estdacbei presidentes beberrdes,
suspeita-se de quanto mais idiota o0 governante rns@onsacdo de superioridade o
eleitor tem individualmente, mesmo que possa soffgeso da ira dele” (Sodré, 2002).
Para o autor, as eleigBes de figuras excéntriceexg@a obedecer a sindrome de Big
Brother - em quase todos os paises, sdo os cavslinetis imbecis que ganharam o
prémio. Nesse sentido, as eleicbes de 2006 destacsw pelas grandes votacdes
alcancadas por figuras como Frank Aguiar — musamomalmente conhecido -, Paulo
Maluf — acusado vérias vezes por corrupgado —, ddvibHernandes — apresentador de

1 Artigo veiculado no site “Exército de um Homem Séth 10 de outubro de 2006. Disponivel em:
www.daellimaco.com/blogAcesso em: 12 de fevereiro de 2007.
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TV e costureiro em fim de carreira. Esses votosepoder o simbolo de uma sociedade
que, frente aos diversos escandalos de corrupgddgdidos nos ultimos anos, sente
prazer em rir de sua propria politica e, para isgtege as figuras que representam
justamente uma sociedade marcada pela aparénatadnpagem e ndo pelo fazer-

politico. O grotesco, segundo Sodré (2002), mwigaes pode ter uma funcéo critica.

Consideracoes finais

Na politica, ao selecionar o que deve ser publicizaornado publico, a
midia institui um novo contexto, reproduzido e fiegado a partir de suas proprias
opcOes de valor na construgcdo do discurso. Nontetto discursivo, 0s veiculos
reproduzem tematicas através de seu modo de pibdendo demarcar, indiretamente,
suas percepcbes politicas para os leitores, tooasedassim, além de divulgadores,
agentes do contexto politico. Dessa forma, a nt&ha atuado como legitimadora da
imagem de Clodovil como um Deputado debochado,rBupgpoliticamente ignorante e
despreocupado com o futuro da nacao. A visibilidafdeecida pela midia a politica tem
ultrapassado a barreira da oferta de espaco ete@raese muito mais como uma
producdo mididtica dos cenarios politicos. E, gal@dovil, a midia tem previsto um
cenario politicamente nada promissor.

Hoje, ndo se concebe mais pensar a politica foadgpo midiatico, pois se
a midia faz parte do cotidiano da sociedade, éalaque também faca parte do campo
politico, que é essencialmente discursivo. No d¢aotaa papel que os veiculos de
comunicacdo tém assumido nesse cenario deve settidis E preciso que haja uma
apresentacdo dos candidatos isenta de posicionasnelas veiculos perante seus
publicos, para que os leitores encontrem, no jamal politico, um leque abrangente de
informacBes que permitam que ele, enquanto eleittarprete o contexto politico e, a
partir disso, faga sua opcao de voto.

A midia ndo s6 informa, mas julga o que é legitimotmal, correto e
aceitavel para a sociedade e, nesse sentido, évweegafato de que a maioria dos
veiculos de comunicacdo brasileiros esteja préjulg — e condenando — o futuro
politico de um Deputado recém-eleito, mesmo quéae de uma figura excéntrica

como Clodovil. Por outro lado, e para além do treiato midiatico, a eleicdo de figuras
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como Clodovil apontam ndo apenas para 0 poder fitiojamas também para a
necessidade de repensar a forma como os brasitéirogratado a politica nacional. A
espetacularizacdo do cotidiano vem sendo efetivadacdo se diluiu na realidade e
toma conta de varias instituices, como a poliica.democracia, ferramenta essencial
ao exercicio da cidadania, fica a mercé das logimaxadolégicas do espetaculo, do
grotesco e da programacao midiatica.

O fenbmeno de votos alcancados por Clodovil demaratvalorizacéo
excessiva do grotesco e do espetaculo em nossaladei Parece mais facil aos olhos
dos brasileiros rir da politica nacional do quetdemmuda-la. A corrupg¢ao tornou-se
comum. A propina jA ndo € considerada socialmeateoccrime. E, frente a esse
emaranhado de vergonhas e escandalos politicogpu#agédo se comporta como se
estivesse em um show de auditério, escolhendo slgutistas como alvos de
pegadinhas, como palhacos que, na arena da pols#raem tdo somente para a
diversao do eleitorado.
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