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Resumo

A personagem Seu Creysson, exibida pelo prog@asseta & Planeta, Urgente!
veiculado pela TV Globo, foi elaborada a partirfidgmentos provenientes da historia
politica, econbmica e artistica do pais. Além disstabeleceu, em maior ou menor
escala, relacéo direta com um “tipo” brasileiroteEartigo demonstra as caracteristicas
gue dao forma a esta personagem ja reconhecidandwi@ cultural a fim de perceber
0s tracos imaginarios que despertam a construcémededentidade nacional.
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H& bastante tempo, osiedia nos apresentam personagens compostas por
recortes e multiplas colagens de brasilidade, niemtativa planejada para a busca da
caracterizacao da cultura nacional. Criada comrregao cotidiano, a personagem Seu
Creysson, interpretada pelo humorista Claudio Miaauexibida pela Rede Globo de
Televisdo desde 2002, deu mostras de que estabeldaedo com muitos brasileiros,
sob diferentes aspectos e circunstancias, engaalecabulario com neologismos e sua
composicao visual. Seu Creysson virou livro e, derdo com dados extraidos da
revistaVeja durante 22 semanas ficou entre os dez mais va&ndil pais, no segmento
da literatura de nao-ficcao.

Em meio ao processo eleitoral para a presidénciats em Sdo Paulo, seis mil
pessoas, segundo a policia militar, estiveram agapda Republica, no dia 28/09/2002,

numa sexta-feira, para o comicio apresentado por(3eysson ao lado de artistas
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conhecidos do publico. Ciro Gomes, no mesmo lotaldia seguinte, ndo conseguiu
mais que duas mil pessoas para ouvir suas progédsiasga Sao Paulo, 29/09/2002).

A personagem Seu Creysson merece destaque, paiesatda serialidade —
apresentacdo descontinua e fragmentada do sintagoa (MACHADO, 2003)- traz
a tona caracteristicas da cultura nacional medianteciados, fragmentos historicos,
mazelas nacionais, humor, ironia, deboche, escgacnitica da propria televisdo e o
grotesco personificados na sua atuagao.

A composicao da personagem Seu Creysson foi prdaenmo uma pintura ou
um retrato. A interpretacdo dos tracos, da texwrda luz dao forma e vida a
personagem e levam a caracterizacao sintética dadentidade nacional, realizando a
traducdo dos principais acontecimentos nacionaisymeio do emprego de estratégias
enunciativas. Assim, através do humor e suas a@®s,Creysson faz referéncia a
politica, a ignorancia do povo brasileiro. Estagartdemonstra as caracteristicas que
dao forma a esta personagem ja reconhecida noicendiural, a fim de perceber os
tracos imaginarios que despertam na construcamdedentidade nacional.

Seu Creysson como texto

Para compreender a personagem Seu Creysson épgétastambém como um
texto ndo verbal, ja que muitos sinais podem refprgubstituir ou inverter a fala. Nao
h& como fugir da observacao dos gestos, da expréssal, da postura, da ocupagéo do
espaco em que esta inserido. O quadro escolhida gédlise foi exibido no dia
01/10/2002. Seu Creysson aparece como candidaesa@ncia do Pais, num comicio
realizado na praca da Republica, em Sao Paulo, gaisa mil pessoas, no dia
28/09/2002. O evento editado rendeu 20 mindtoexibicdo em &mbito nacional.

No episédio em que a personagem € revestida caneetes que a caracterizam
como candidato a presidéncia da republica, venfasa énfase da comunicacdo nao
verbal em toda a gestualidade que se expande cera@ersonagem estivesse em um
palco: o estudio em substituicdo ao palanque edtitBsta alteracdo de espaco fisico
exigiu da personagem performance diversa da adptadam politico. “Num comicio,

o orador faz gestos largos, repetidos, acompaniaalosvimentos de todo o corpo. Na
TV, ele os evita para ndo ocupar grandes espacdslana ndo parecer agressivo”
(ALCURE, 1996, p. 29).

Também é preciso levar em conta as condi¢fes weaeananifestadas através

do visual, que englobam o estranhamento, a setez@iona dominante, a observacao, a

analogia e a comparacao. Vale elucidar que o éstna@nto pode ser entendido como a
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producdo de uma inferéncia que permite ler o qtéessndo apontado, porém em uma
percepcdo mais dificil, porque ndo oferece os haisitcondicionamentos de orientacéo
receptiva. Ferrara (1986, p. 35) fala de formatolgesobre o estranhamento e, levando
em conta o pensamento de Chklévski, apresenta aseadintética: “Estranhar consiste
em construir, através da linguagem, circunstarsirggulares de recepgao”.

Podemos dizer que Seu Creysson causa estranhampergoe a personagem €
apresentada como um produto de superposicao de$ngiuie referenciam o contexto e
que a identificam antes das proprias acoes. Ber@&f4, p. 37) diz que a impressao de
comicidade acontece quando temos claro o “sentoroiggsa superposicao”.

O telespectador € envolvido pela personagem erabieate e passa a ser mais
um no comicio televisivo. Portanto, as imagensnesgmtam e representam uma mostra
do cotidiano social que o brasileiro ja conhecees®anhamento e o humor viriam do
resultado do confronto entre a inferéncia geraada aaenario proposto, ja que o olhar
do telespectador € conduzido pela enunciacao.

Cabe registrar que o humor é uma das variedadeérdwo ao lado da satira e
da ironia. Vazquez (1992, p. 281) explica que mashtisca a desvalorizacdo “So6 pode
promover a antipatia do leitor ou espectador”. Quarironia, diz ser uma critica oculta
gue para compreender é necessario ler nas eng®liffuanto mais oculta, mais sutil e
talvez mais profunda”’. No caso de Seu Creyssorific@nos a predominancia da
sétira.

Com relacdo ao humor, o0 mesmo autor, na oB@nvite a estéticg1992, p.
277), reuniu de forma sintética algumas defini¢des:

O humor ¢é a seriedade oculta dentro da gozac&bbp@nhauer; “o
humor € a ironia que termina em seriedade (Vladiaitkelechi), o
humor “é um pouco da intrusdo do maravilhoso n@cégio , ou no
mecanismo normal da vira humana”; “debaixo do hisnww sempre
existe uma grande dor” (Mark Twai) ; “ 0 humor ésatileza de um
profundo sentimento”(Dostoieviski), 0 humor é “anifiestacdo mais
alta dos mecanismos de adaptacao de individuodfreu

Por meio das marcas da enunciacdo (actantes, teegpaco) e, também,
apoiados nas idéias propostas pelo autor, podemosoiar que no humor esta
presente uma “desvalorizacdo do real e €, portam@ forma de critica”. Vazquez
(1992, p. 278) enfatiza que se trata de uma créticapreensiva e compassiva. “ Uma

critica que, ao mesmo tempo em que desvalorizaralafo que [...] se apresenta tao
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elevado, abre os bracos para que esse afundam&oteefa total. E nesse abrir de
bracos é exposta a simpatia ou cumplicidade queopa 0 sorriso”.

Voltando para a personagem televisiva, numa pranéitura, € possivel
interpretd-lo como uma sintese particular do ptesasom o resgate de velhos
problemas e trejeitos que ainda fazem parte dadiaob e da cultura do brasileira
constituicdo da face de Seu Creysson deflagradrage podem ser analisados. O
oculos consertado com esparadrapo e a falta desdent contraste com a posicao de

um candidato, coloca-o como caricatura de boa plsebrasileiros, todos os que nao

tém acesso a tratamento odontoldgico.

A imagem que a personagem representa,
em funcdo da superposicdo de indices,
remete, também, ao grotesco que surgr
antiguidade e é composto pela caricatura,
sétira, ironiae entendido como: “Um tipo
de criacdo que as vezes se confunde com
as manifestacdes fantasiosas da
imaginacdo e que quase sempre nos faz
rir’. (SODRE, 2002, p. 19).

Sodré (2002) explica que as injuncdestipali presentes na literatura em que o
grotesco aparece determina sua estética compdst&grecatura e pelo ridiculo, além
da ironia, desmistificacdo e da critica atravégiso. Na personagem em questéo, o
ridiculo apresentado é resultado da transformagacodia (tida como critica oculta) e

iISso constitui a clara insercao da caricatura madeo da parodia.

O grotesco revela que os bem-aventurados tambéarsem e que
estdo todos no mesmo plano, apesar dos difererdesnde ser. E
uma revelacdo sem ressentimento, mas ferozmeiwtestaa, como se
a parte considerada inferior risse da outra, pregimente superior.
(SODRE, 2002, p. 26)

Para representar um candidato a presi@énaubverter o que é mostrado, Seu
Creysson, por meio da parddia, vai apresentar tenfiggiras presentes no discurso de

referéncia, ou seja, presentes nas falas dosgoslitA parédia, portanto, “Imita a cena
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narrada, mas a subverte. Como a todo 0 enunciado pesssuposto 0 sujeito da
enunciacdo, a enunciagdo parodistica subverte tamabética que sustenta o discurso
de referéncia”’ (DISCINI, 2005, p. 166).

Para Discini (2005), a mobilidade parodistica rengepressuposi¢ao reciproca
entre o texto parodiado e a parddia. Assim, aagyaat do comicio de Seu Creysson,
os figurantes remeteriam aos telespectadores, assimo Creysson tem como
referéncia o politico que imita e subver@.humor é o resultado da inadequacéao
propositalmente presente e percebida no discursseqtado em comparacao aquele
que é de conhecimento do publico “A parddia legitentdo @utro, pela imitacdo, mas
subverte-0” (DISCINI, 2005, p. 167).

Assim, podemos entender o0 grotesco como um antivalicialmente
estabelecidga que nao se ridiculariza apenas a personagema mipria tendéncia de
identificacdo nacional através da criacdo de umeideeroico. Seu Creysson, portanto,
nao corresponde ao anti-herdi uma vez que ndo r@mp@ma social, pelo contrério,
associa-se a ela e se apresenta como um représeataavessas, da cultura vigente

Neste momento, verificamos a presenca da calnagab, fenbmeno que deve
ser entendido como:

[...] um espetaculo sem palco e sem separacdo etdresae
espectadores, derruba todas as barreiras: sod@iglade, de sexo.
Representa a fuga ao cotidiano, ao oficial, "aséivida sociedade em
classes; em resumo “é 0 mundo as avessas’na qabbksm todas as
distdncias entre os homens para substitui-los poa watitude
carnavalesca especial: um contato livre e familemtre os
interlocutores. (  BAKHTIN, 1970, p. 170 apud FAVERO in
BARROS, 2003)

Seu Creysson como noticia

“O carnaval” feito pela personagem atraiu a atengik veiculos de
comunicacdo, mais uma prova da interacdo promopéla personagem. De acordo
com matéria publicada pelo jorn& Estado de S&o Pauleem 08/09/2002, os
integrantes do progranf@asseta & Planetaptaram por trabalhar o humor em torno
das elei¢cdes, marcadas para 27 de outubro de poOPeio de candidaturas ficticias
para presidéncia da republica, “com o objetivo rddalhar o processo eleitoral sem
correr o risco de repressdes do Tribunal Sup&itetoral”.

Varias matérias jornalisticas foram etadas em funcdo do evento e, se
levarmos em conta a hipdtese contemporédnea de ipas@m comunicagao,

denominadagenda-settingl) que apresenta a midia como responsavel gdoeidiar
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a agenda do leitor/espectador através dos assaptesentados, poderemos encontrar
elementos que sinalizam a “sugestao” para incldagmerformance de Seu Creysson na
pauta dos assuntos do telespectador. Alénaginda-settingpodemos dizer que a
personagem, por ter virado noticia, também fezpdetoutra hipétese de pesquisa em
comunicacao denominadblewsmaking2) que vai referenciar aspectos vinculados ao
valor da noticia como brevidade e atualidade ebémm relativas aos meios de
informac&o como bom material visual e texto verbal.

Segundo a matéria publicada pelo jorAgbra S&o Pauloem 28 de setembro
de 2002, alguns candidatos pegaram carona no apfidticio. Cabos eleitorais de
Geraldo Alckim (governador, PSDB), Romeu Tuma (denaPFL) e Turco Loco
(deputado estadaPSDB) distribuiram santinhos. Isso significa go® referidos
politicos ndo perderam a oportunidade de “marcasgmca” e nao dispensaram a
carona da “politica ficcional” ja que as pessoagraga (eleitores) estavam fazendo
parte de uma simulagdo com a personagem (candickatad), numa alusdo direta ao
gue vivenciavam em mais um momento eleitoral.

Pimenta da Veiga, fonte entrevistada na mesma imaté&ordenador politico da
campanha de José Serra declarou: “E ruim induzésqes a brincadeiras com o
principal instrumento democrético, que é o votdraPanalisar a frase proferida pelo
politico, vale recorrer aos ensinamentos da seraidjreimasiana. E Greimas quem
afirma (apud HERNANDES, 2005) que a interpretagéomk/e tanto o reconhecimento
como a identificacdo, sendo a verdade reconhecétses termos, mediante uma
operagcdo de comparagdo entre o que é propostemahciador, no caso, Seu Creysson,
e aquilo em que o enunciatario ja acreditava. Sexsdam, a analise do politico foi
impensada ja que através da brincadeira proposta pemoristas e encenada pela
personagem estava sendo apresentada critica, n@wmss@oliticos, mas a toda a

sociedade, uma vez que todo este cenario ja éndeecimento do grande publico.

1 - A formulagéo classica da hipotese do agendmgdbi apresentada por Shaw (apud WOLF) em 187defende
que “em consequéncia da acdo dos jornais e dastidee dos outros meios de informagéo, o pubhbe ®u ignora,
presta atencdo ou descura, realca ou negligenermeatos especificos dos cenarios publicos. As asstm
tendéncia de incluir ou excluir dos seus propcimshecimentos aquilo que os mass media inclueexcuem do
seu proprio contetdo” (WOLF, 2001, p. 144).

2 - Newsmaking: outra hipétese contemporanea deujss em comunicac¢do. Relacionada com a sociolaga d
profissdes de acordo com Mauro Wolf (2001), paldicuente ao jornalismo. Segundo Holfeldt (2001)ipdtese
enfatiza a potencial transformagéo dos acontecsarttidianos em noticias.
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Efeitos do real

A efichcia do discurso de Seu Creysson contou conpresenca dos
procedimentos textuais que auxiliam na compreedadnunciacao, além do grotesco,
da caricatura, da carnavalizacdo. E importante imeaanos o “efeito de realidade”
gue vai articular e atar os temas explorados a soenéatos de conhecimento das
pessoas, estes aspectos sdo obtidos atravéstoagaos

Aumont (2004, p. 111), na obra A imagem, explicatcamente este recurso:

O efeito de realidade designa, pois, o efeito mmttuno espectador
pelo conjunto dos indices de analogia em wuma imagem
representativa....Trata-se no fundo de uma variasteentrada no
espectador, d& idéia de que existe um catdlogo etgas
representativas que permitem evocar, ao imita{sreepc¢ao natural.

O feito de realidade ser& mais ou menos compheals ou menos
garantido, conforme a imagem respeite convencdesnadareza
plenamente historica.

Na analise em questdo, vemos o efeito de realidgadeado por todos os
elementos que compdem a cena politica desenvohadpraca, no caso do comicio:
politico, artistas, cabos eleitorais, povo. Aléresdi a personagem estabelece conexao
com o o imaginario coletivo: a vida dura dos beagik e a performance dos politicos.

Outra figura que atua como conector isotopico € edafora, entendida por
Citelli (2004, p. 21) como a figura de linguagempaade ser elemento de associacéo e
responsavel pela transferéncia ou transposicaadofe de passagem do plano de base
(a significagéo propria da palavra, ou expressagg p plano simbolico (representacéo,
figurativo)”.

Segundo Citelli, o eufemismo, a hipérbole e as foetd, entre outros
mecanismos, atuam na retérica como elementos paéregano discurso. O autor
apresenta de forma sintética trés desdobramentdgla® no discurso persuasivo. O
primeiro estaria relacionado a formacdo de novagpostamentos e habitos. O segundo
em reformar. “Muitas vezes, os habitos, pontosisiay, atitudes de comportamentos ja
existem ndo sendo preciso forma-los. Trata-seaptwt apenas de mudar a direcao
deles” (CITELLI 2004, p. 45). O ultimo desdobrantertfere-se a reiteracdo do que ja
existe, trata-se dos conceitos, produtos e sergigesCitelli denominou conformar.

No simulacro proposto por Seu Creysson, entendglc eomo o “parecer
verdadeiro”, podemos verificar a presenca do seguleddobramento apresentado por
Citelli, uma vez que foi feita, ndo so a imitac@s @paréncias, acdes e comportamentos

gue ocorrem em um comicio real, mas sobretudo, wwiaente e caricata
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transformacdo. “Uma parte das campanhas politamabdm trabalha persuasivamente
no sentido de reformar pontos de vista, pois pdet@onvencer o eleitor do candidato
X a votar em Y. Para tanto busca mecanismos ao smesmmpo desqualificadores de X

e enlevadores de Y” (CITELLI 2004, p. 46).

Para Baudrillard (1991, p. 10) simular € fingir terque ndo se tem “[...] A
simulacdo pdem em causa a diferenca entre “ventédeio “falso” entre o “real” e o
“imaginario”. Para o autor, a simulacdo parte “dmgpio da equivaléncia; parte da
negacéo radical do signo como valor, parte do sogmeo reversdo e aniquilamento de
toda a referéncia”.

Retornando a analise do programa televisivo, faferida no palanque é destinada a
todos aqueles que, de alguma forma, participamedario eleitoral. Porém, o discurso néo
parece ser elaborado, ao contrario, simula sengleviso, o que remete a lembranca de muitos
pronunciamentos politicos. Portanto, a verdadeainento vigora. Seu Creysson € a caricatura
do politico e representa a politicagem.

No programa televisivo, Seu Creysson, representimt®artido Cosial”, tem mais
tempo de exibicdo do que seu adversario Vandgueirepresenta o partido da “Sauna Gay’”.
Assim, Seu Creysson reitera suas promessas, s@i®grque sdo pensados para atingir a
todos os publicos, ja que o eleitor se disperse gatias classes sociais. Além disso, é seu
Creysson que exibe as qualidades que os politiopagam possuir: ninguém pode fazer mais
pelos outros do que ele e, ao contrario dos spresentados, fara tudo o que promete. “Todo o
brasileiro vai ganhar o salario do Ronaldinho”. &Jmonia, j& que Ronaldinho é um dos
jogadores de futebol mais bem pagos do mundoagjamdyo, concentra as aspiragoes de todos,
tornando-se, portanto, metéafora do brasileiro.

Para Barros (2002, p. 29), o fazer persuasivozr taer por parte do destinador tem
como contrapartida o fazer interpretativo ou coedektinatario “de que decorre a aceitacao ou
a recusa do contrato”. A autora apresenta tipotmgigoosta por quatro classes de manipulagao:
tentacao, intimidac&o, provocacéo e seducéo.

A ordem na manipulacdo dependera da relacdo erdrgputador e
manipulado. Sobral, quando escreve sobre a retat@no enunciador e o
enunciatario, corrobora neste sentido ao afirmaragfazer persuasivo é o
recurso que leva, no discurso e pelo discurso,abizagfo do fazer
manipulador (SOBRAL apud HERNANDES, 2005, p. 128).

Na performance de Seu Creysson, verificamos ang&sa provocacdo. Quando a
personagem, candidata a presidéncia, interpelaleitar,edurante showmicio na praca da

Republica, utiliza a intimidacdo para fazer valex fala. “Vocé tem medo de quando ficar
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velho ficar sem dente?” A resposta vem como umatan$ Todo mundo que votar no Seu
Creysson vai ganhar uma dentadura e n&o vaisaresar fio dental”.

Além da provocacao que esta relacionada com o,@8deral (apud HERNANDES,
2005) acrescenta que a manipulacdo também podee@moregundo 0 querer (tentacdo e
seducdo) e, também, por conta da natureza dosgatosptiveis nos contratos de verediccao
gue abrangem os fazeres: veredictorico, epistéfidaciario.

No caso de Seu Creysson, verificamos que a personatpnipula e, também,
faz chantagem. Ao mostrar a cena politica, a pagegn apresenta a caricatura e o
grotesco e, com isso, acaba por deflagrar a padi¢io.

Enunciacao singular

Para que seja realizada andlise com mais propeetiadeciso resgatar a enunciacao
presente na personagem. Podemos afirmar que, eg@ofuda interferéncia da imagem
televisiva como apelo emotivo, a enunciacdo podesisiendida como um misto entre a
enunciacdo enunciva e a enunciagdo enunciativaeriaciacdo caracterizada por Seu
Creysson, verificamos duas tentativas de exerceipniacéo: através do discurso objetivo e
por meio da subjetividade apresentada.

Na primeira, a manipulacéo objetivante do sujetio saber verdadeiro sdo marcados
por discurso impessoal, com isso, é apresentadwijeito oculto, verdadeiro e um saber falso.
Na manipulacdo subjetivante “o sujeito seria argiarala verdade-falsidade; tem se aqui
um sujeito explicito falso e um saber verdadeiraulm¢ (SOBRAL apud
HERNANDES 2005, p. 127).

Para que houvesse a adesdo do enunciatario, par agaeimanipulacdo, a
personagem Seu Creysson, que se apresenta comidatarmblitico e se intitula um
representante do povo “O primeiro presidente semetieobservamos que, em todas as
promessas feitas, a personagem se esforca paranstean® apoio que recebe do povo
e dos artistas, além disso, enfatiza ser o camdidae apresenta mais propostas.
Maingueneau (2001, p. 138) afirma:

O que o orador pretende ser, da a entender e mostiia diz
gue é simples e honesto mostra-o através de suairaate se
exprimir. O etos esta dessa maneira, vinculadoawcécio da
palavra, ao papel que corresponde ao seu discerstgo ao
individuo “real” apreendido independentemente deu se
desempenho oratério: é portanto o0 sujeito de emgdo
enquanto esta enunciando que esta em jogo aqui.
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Seu Creysson mente, acredita no que diz eehmsque apresenta, e em
geral dos politicos, é de mentiroso e enganadorsqugiliza do carater, do corpo
e do tom como instrumentos para conseguir persuallias a personagem vai
além, pois as caracteristicas expressas e evodhdanferem legitimidade no
que faz e, como sua performance é no cenario politiraduz e expressa a
impunidade social. Ele configura a propria impugigda A legitimidade que
ganha por conta dessa atuacdo o coloca como eSperato politico e 0 remete
mais uma vez ao grotesco.

Quanto a presenca do grotesco na televisdo, $@b&, p. 106) diz que:
caracteriza-se desde o inicio por uma atmosferase@l (um ethos)
de “praga publica”,... ou como lugar de manifestad® espirito dos
bairros de uma cidade, com suas alegrias e vicdnaojrosseiras e
ditos sarcésticos, onde a exibicdo de altos ical@esultura nacional
confronta-se com o que diz respeito ao vulgar caixd: os costumes,
e gostos, as vezes exasperados, do populacho.

O episddio em que a personagem é alcada como atadidPresidéncia da
Republica foi gravado na praca da Republica, em ®aolo. O cenario
apresentado foi o mesmo freqientado pelos eleiteré®uve uma cdopia, com
distor¢cdes propositais, de uma campanha eleitp@ém com direito a artistas
famosos, cabos eleitorais, faixas e inclusive coexidicdo de antigos favores -
dentaduras. Quanto ao ethos, podemos afirmar qu&amCreysson, o carater
emblematiza a fala politica que acontece na peaifaros morros, nas pracas
menores e no centro da cidade, ou seja, é dirigmlgovo brasileiro. Ndo ha
exigéncia de um discurso elaborado.

Participaram do evento organizado pela Rede Gldbta Quest, Ira, Fala
Mansa, Jair Rodrigues, Ultrage a Rigor, ClaudioiZ@hico César, Mauricio
Manieri; representantes do samba, forr6, MPB, rdok anos, 80, 90 e desta
década. Quem nao estava nas listas das bandasoommadas na época ja era
conhecido das pessoas. Vamos analisar uma estroferijola pela banda de rock
Jota Quest e a parddia feita com muddedaxa pra lade autoria de Rodrigues.

“Animal por animal/ Vote Seu Creysson/ Que é maigd)”
Deixa que digam que ele fala erréddio/ Seu Creyssomganhar
E se ganhar o que é que tem?/Ele € ignorantio, taxo®ém
N&o vai ser o primeiro burro que governa esse trem”

Podemos dizer que ethosexposto nas parddias remete ao grotesco e confere

com o do discurso da personagem Seu Creyssongjérdica a politica, governantes
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anteriores, candidatos e, também, o povo, queaguwikzes, ndo tem consciéncia da
importancia do voto. E evidenciada uma brasiliddegradada. Portanto, a musica
presente no contexto atuou como extensao da pgeona da imagem que representa,
centraliza a caricatura e atinge tudo e todos quel@am, dai seu poder comunicativo.

No comicio, os artistas sdo chamados de autistasmpo todo por Seu
Creysson. Sabemos que artista é pessoa que temdur falento artistico de qualquer
natureza e que autista € a introversdo mental teasida, principalmente, pelo
desligamento da realidade exterior. Na medida eenagpersonagem chama os artistas
de autistas ha troca de sentido. O que esta entdquéso simulacro de uma lingua
popular.“Nao é sé pé rapadio que vota ni mim. Também texlbitores autistas”. A
presenca dos artistas e de pessoas conhecidasvddgmbém pode ser interpretado
como um dos elementos de ancoragem ao lado do®dimmentos adotados nos
comicios.

Quando a personagem diz que “os autistas estadgamgue acreditam ni mim,
acreditam tanto que eu vou pagar caché”, ndo estérge deixando claro que houve
uma promessa de pagameriista explicita a critica aos artistas que freqimetde
aliam sua imagem para eleger um politico por dmohaido demonstrando ou néo
estando em questdo as convicgdes ideoldgicas. Aigso, Seu Creysson deixa claro
que dara um “calote” em todos eles, afinal estaimap

Fiorin (2004, p. 23) lembra que o0 enunciatario Ba@m ser passivo, mas um
produtor de discurso, que “constrdi, interpretaaliay compartilha ou rejeita
significacdes”. Isso significa que a fala da peegmm € legitimada pelo “mundo que
representa”. Foi apresentado e carnavalizado aurdiscpolitico que faz parte do
cotidiano dos eleitores com direito a exibicdo détipas antigas que incluem as
promessas que nunca respondem as expectativapudagio como aumento salarial e
a doacdo de dentaduras. Portanto, ha superposit@ edeitores e enunciatarios no
envolvimento proporcionado pela sedugao da imagem.

Seu Creysson, enquanto candidato ficticio, inca@rpoaticas politicas e interage
com as pessoas presentes na praca da Republichy palanque eleitoral, vai para a
rua. No episédio em questao, exibido trinta didesada elei¢cdo presidencial, “inscreve-
se no cenario que, proporcionando essa histoiauathe um lugar imaginario”. Sodré
(2002, p. 39) diz que o campo social é afetadospmpa@réncias sensiveis, na ordem do
real, do possivel e do imaginario. Para o automaginario social instala-se por

contagio, pela aceitacdo do modelo do outro, dissgg@o e imitacdo. “Por meio do

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

imaginario o ser encontra reconhecimento no outiecenhece-se a si mesmo”(Sodré,
p. 14). Podemos dizer que o imaginario decorre rda multiplicagdo de imagens a
partir de uma base reconhecida.

O conceito de imaginario proposto por Maffesoli e#m do individuo e
atinge o coletivo ou pelo menos parte dele. “O im&dp € o estado de espirito de um
grupo, de um pais, de um Estado-nag¢do, de uma ddaden etc. O imaginario
estabelece vinculo. E cimento social. Logo, se agimério liga, une numa mesma
atmosfera, ndo pode ser individual” (MAFFESOLI, 200. 75-76).

A manifestagdo do inconsciente coletivo, entendidno a “camada mais
profunda da mente humana” é feita através dosétpgps: “determinado tipo de
impressao psiquica como se fosse uma marca oumageim” (ROCHA, 2001, p. 43).
Para Duran (2002), representam a ligacao entregiimario e 0S processos racionais.

Sodré (2002) salienta que as representacOedtares da acdo comunicativa
e as ‘“representacbes sociais” seriam empregaelasdiscurso televisivo para
figuracdo de uma realidade qualgquer como principatéria prima. Se aliarmos o
pensamento de Sodré ao de Silva constataremosatiagges de Seu Creysson, €
possivel extrairmos praticas corrigueiras na hestdolitico econdmica do pais.
Veremos que os fatos vividos ou rememorados seolidasm no imaginario. Isto
explica a opinido da maioria dos brasileiros sobrexercicio dos politicos, por
exemplo.

Personificacdo do brasileiro

A personagem televisiva estereotipiza o politiatdyverte o cenario politico
(comicio) e apresenta elementos como a caricatuparddia, a carnavalizacdo que a
remetem ao grotesco e estabelece ligacdo com el@sngnconhecidos do povo que
constituem o imaginario coletivo. O sucesso daquergem foi obtido através da
performance realizada, da apresentacdo do dudtalveéo verbal, vinculada a midia
televisiva, e sua abrangéncia massiva. A manipalagé chantagem exercidas por Seu
Creysson, associadas ao grotesco, proporcionaranis mana “radiografia,
surpreendente e risonha do real” (SODRE, 20020))p. 6

Considerando a personagem Creysson e o episoeuisieb, observamos que o
grupo de humoristas que criou Seu Creysson certamtemou como referéncia o
brasileiro da ultima década. A performance da peExrgem televisiva, portanto,

proporciona identificacdo e participacdo por pddesnunciatario, por conta da sintese
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gue apresenta com elementos grotescos, caricatugesmmicos, que envolvem o
humor, a satira e a ironia.

Através da caricatura, o tema central da narrdélevisiva € a politica, exibida como
politicagem. No episodio analisado, quando Seu 3@y € candidato a Presidéncia da
Republica, esta explicita, através da conducadndagens e do discurso, a critica e a
falta de consciéncia diante do maior instrumenta@®ocracia: o voto. Seu Creysson
mostra a brasilidade, de maneira degradada, jaugaeelementos do grotesco, da
caricatura e da parddia para deflagrar critica.efsgnagem televisiva personifica a
picaretagem e € incisiva quando nos apresenta,esmmmplano de analise, o povo, a

classe politica e os dirigentes.
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