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Resuma Este trabalho apresenta uma breve contextuabzagda evolucdo do
jornalismo com o objetivo de analisar a adaptagiatividade do profissional frente a
internet. A proposta é apresentar algumas consgidesasobre a possivel “queda” do
papel do jornalista tradicional pelo jornalista gatela na web. O jornalismo vem
passando por transformacdes, e isso € resultadmodacdes tecnologicas e das
interferéncias positivas da Internet. O artigo mo base tedrica referencias em De
Quadros (2002), Pinho (2003), Beltrao, (1993), @armmas (1993), Moherdaui,(2000),
Herscovitz (2002).

Palavras-Chave Jornalismo; Internet; Comunicacao;

O Jornalista

Jornalismo. Citado por muitos como o0 quarto podersdciedade, tema e
personagem principal de inumeros livros e filmegormalismo sempre foi pauta de
discussBes sociais como um dos setores mais itgsiela humanidade. E ndo é para
menos. E através da atuacdo do profissional jstaadjue o mundo conhece o mundo,
que as informacdes circulam e que os fatos sdadosie a historia apresentada.

A profissdo do Jornalista tem valor de status, daelep influéncia e
conhecimento, é eternizada e representada em smssnpgens de Hollywood.
Interpretada pela sociedade como uma profissdozcdpamudar e modificar as
estruturas sociais, tal € a sua importancia qyesnalismo investigativo e de denuncia
cresceu e ganhou espaco, muitas vezes substijpapeis e responsabilidades de outros

“poderes”.
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Vejamos apenas, as denuncias de corrupcédo poiti&rasil, guem investiga e
guem ouve e denuncia é o jornalismo, ficando acigoké 6rgdos competentes em
segundo plano.

Para definir a profissdo Beltrdo diz: “Jornalismoaéinformacdo de fatos
correntes, devidamente interpretados e transmipdosdicamente a sociedade, com o
objetivo de difundir conhecimentos e orientar an@m publica, no sentido de promover
0 bem comum”. (BELTRAO, 1992,p. 67). Em Jornalismaointernet:

Jornalismo é concebido como um processo social que
se articula a partir da relagdo (periodica/opotuna
entre organizacdes formais (editora/emissora) e
coletividade (publicos/receptores), atraveés de isana
de difusdo (jornal/revista/radio/televisao/cinemag
asseguram a transmissao de informacgfes (atuais) em
funcdo de interesses e expectativas (universos ou
ideoldgicos). (PINHO, 2003, p. 56)

Na vida real ndo é tdo cor-de-rosa como nas telasidemas. E uma profissdo
especial em relacdo a muitas pela sua interferénotsponsabilidade social, isso sim.
Mas € um desafio constante de adaptacdes, busmantecimento, atualizacéo, ética,
jogos politicos e comerciais.

Em seu livro, O mundo dos Jornalistas, Travanc883)l narra a rotina e vida
profissional do jornalista. A descricdo segundq s profissionais super-ativos, que
trabalham horas e horas por dia, dormem tardeyis@ados em trabalho, vivem em
plantdo e em busca do furo. Comem, e dormem medh Yamiliar restrita devido ao
excesso de trabalho. Estdo sempre presentes erto®weacontecimentos sociais. Sao
fascinados pelo que fazem e possuem muito respeitesponsabilidade diante da
populacao.

O reconhecimento da profissdo hoje, se deve aadtadss da evolucao
consideravel que o jornalismo teve nos ultimos aBwslucdo esta, quando se refere as
tecnologias de informagé&o e instrumentos (procgskogabalhos.

Contextualizando essa evolucéo do jornalismo mida partimos do inicio da
civilizacdo, a troca e a circulacdo de informacéesmn importantes e estavam no
cotidiano e na vida das pessoas (TRAVANCAS, 1983¢xplosdo da necessidade de
circulacdo da informacao ocorreu durante o sécd,om a Revolucéo Industrial,

quando a imprensa ganha forca e inicia seu procdss@rofissionalizacdo. Na
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Revolucdo Francesa, em 1789, os jornais tomamaafque temos até hoje, com varias
paginas e temas diversos.

Nesta mesma época nasce 0 primeiro jornal nos @&sstadidos, dBoston News
Letter. Também neste século ocorreu a impressao em gescdia. Os Estados Unidos
desenvolveram a imprensa, de forma expressiva Emare a outros paises. Foi com
eles que a imprensa tomou grandes proporc¢oes comigale até 29 edi¢des por dia e
mais de 30 paginas.

Neste mesmo periodo, surgiram varias inovacdes @imoprensa a vapor, a
maquina de composi¢ao - a linotipo, entre outrdsialséculo XIX, a industrializacéo
influenciou o desenvolvimento da imprensa, com egaldla do telégrafo e do telefone
houve a distribuicdo de noticias pelo mundo. Suaggrimeira agéncia de noticias, a
Havas-Reuterspifrancesa, fundada em 1832, que filtrava as indgias e imagem do
mundo e distribuia aos cinco continentes.

No século XX entra em cena um novo veiculo de mégao que revolucionou a
comunicacdo de massa, o0 radio. Antes disso valbrémqgque a comunicacdo era

limitada a imprensa com tiragem de jornais, resistautros periddicos.

De inicio, o radio chegou a assustar 0s jornais e
seus jornalistas, temerosos de que, por sua causa,
houvesse uma queda da tiragem daqueles
periodicos. Isso ndo ocorreu, mas a nhova midia
proporcionou ao jornal impresso a oportunidade de
adquirir uma feicdo mais especifica, ja que este
altimo ndo poderia noticiar um fato no mesmo
instante em que ele ocorresse, como o0 radio.
(TRAVANCAS, 1993, p. 18)

Outro grande marco foi & chegada da televiséo, @38 hos Estados Unidos e
assim como o radio, o jornalismo desenvolveu nesiteulo seu grande crescimento e
visibilidade, apdés a Segunda Guerra Mundial. A piien grande transmissao
jornalistica via televisao foi o ataque japon&earl Harbour em 1941.

No Brasil, a chegada da imprensa data por voltd8@8, com o jornal Correio
Braziliense que tratava de temas politicos. O radio em setembro de 1922, quando o
presidente Epitacio Pessoa, fez um discurso traigemno Rio de Janeiro, na
inauguracdo da Exposicdo do Centenario da IndepeidéNo ano seguinte foi

fundada a Radio Sociedade do Rio de Janeiro. Aiséle chega em 1950, em S&o
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Paulo com Assis Chateaubriand, com a TV Tupi. @glismo televisivo foi inaugurado
no Brasil com o telejornal “Imagens do Dia”.

No boom da Internet

Assim como o radio causou efeitos sobre os jormaislevisdo sobre os jornais
e radio, a internet trouxelmomem relacdo a comentarios, criticas e até mesmiaseor
sobre os efeitos e a extingdo da procura por medesnformacado tradicionais,
principalmente o jornal impresso. Os primeiros pasda Internet sdo registrados na
década de 70, nos Estados Unidos quando se inici@ausérie de experiéncias para
cabear cidades e amenizar problemas sociais. Asriérpias foram aprimoradas e
desenvolve quatro tipos de tecnologias, a coneiélimha telefonica, a tevé por cabos,
as redes de televisdo comerciais e redes de ftbepsiblicas. Surgiu entdo, a
Information Superhighwagsupervia de informagao).

Foi da Infovia, que a internet se consolidou riciandos anos 90Tim Bernes
um britanico especialista em computacdo, que tnalbal no Laboratério Europeu de
Fisica de Particulas (Cern), em Genebra, desenvoly@ojeto daNorld Wide Weba
parte multimidia da Internet (MOHERDAUI, 2000,p)18

O termo Internet € devido a expresséao inglelsderaction or Interconnection
Btween computer NetworksA internet € um conjunto de centenas de redes de
computadores conectados em diversos paises queaddhgm informacdes através de
conexdes via linha telefénica comuns, linhas de&strassdo de dados delicadas,
satélites, linhas de microondas e cabos de fibtiaadp

Segundo Pinho, a Internet, fisicamente € como wtrada da informacao-mais
propriamente uma “superestrada da informacéo”, éstom mecanismo de transporte
gue conduz os dados por um caminho de milhdes apuwadores interligados. “Os
pacotes de informacg&o viajam entdo por meio dassregie compdem a Internet,
seguindo um caminho que passa por muitos nivessetifes de redes em varios tipos de
linhas de comunicacao”. (PINHO, 2003, p. 42)

No entanto podemos considerar que, o inicio darimf¢cdo digital esta nos
Estados Unidos na década de 80, com a producaaligiica para Internet disponivel
pela American Onlineao segmento publico. Mas o primeiro grande joraaferecer

servicos on-line foi @he New York Times Information Bankie disponibilizava textos
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complementares de suas edi¢bes impressas paraossgde possuiam computadores,
isso na década de 70.

Outro precursor foi o jornal de Ohio, @olumbus Dispatclque em 1980,
colocou todo seu conteudo a disposicaowed cobrando uma taxa de servicos aos
possuidores de computadores. Com o desenvolvimdat®Vorld Wide Web,o
jornalismo on-line disparou e foi adaptado por guaslos 0s jornais impressos.

No Brasil, os investimentos em servicos de infodagn-line surgiram nos

anos 80, com iniciativas do Grupo O Estado de S&toP

A expansdao do jornalismo digital no Brasil deu-
se a partir do éxito de versdes similares de
revistas e jornais norte-americanos e ingleses, em
meados de 1995. O primeiro jornal brasileiro a
fazer uma cobertura completa no espago virtual
foi o Jornal do BrasilHttp://www.jb.com.b), em
28 de maio de 1995. (MOHERDAUI, 2000,p.
22).

Depois disso, a maioria dos jornais brasileirogsteyam-se naveb. Outro
grande avanco foi em 1996 quandoUaiverso Onlinelancou o BrasilOnling o
primeiro jornal em tempo real em lingua portugws&meérica Latina.

O Jornalismo on-line, assim como o radiojornalismoo telejornalismo,
desenvolveu suas proprias técnicas de informacd@dorroe suas necessidades e
condicOes tecnoldgicas de trabalho. Cada uma déssaas midias” foram definindo
seu modelo e estrutura jornalistica, desde formatmformacdo, meios de transmisséao,
textos, palavras técnicas, imagens e sons. Reoriamyoluindo a forma de repasse de
informagéo a sociedade.

Quanto aos comentarios com a chegada da revolugéimternet, Quadros
resume bem o que aconteceu:

“O boomdos diérios digitais foi entre 1995 e 1996, e
desde entdo muitos teodricos das mais diversas areas
(filosofia, informética, comunicacdo, sociologia,
etc.) discutem sobre a extingdo do jornal impresso.
Sao tertdlias sem fim... que terminam quase sempre
em estéreis exercicios de futurologia. Normalmente,
apresentam “previsées” do que ja estd ocorrendo.
Talvez pelo fato do 6bvio ululante ser tdo presente
em muitas delas, como: o jornal ndo vai acabar,
apenas sofrera mudancas, tal como sempre ocorre
quando surge um novo meio. Outros, ndo menos
cansativos, continuam a fazer previsbes
apocalipticas sobre o fim do jornal. A frase de
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Nicholas Negroponte, diretor do MIT, “os atomos
serdo transformados em bits”, foi incorporada em
muitos discursos, como prova de “erudicao”digital”.
(DE QUADROS, 2002, p. 240)

Segundo Pinho, a Internet € um meio bastante diferdos outros meios
tradicionais. Os aspectos que mais a diferenciam rs#o-linearidade, fisiologia,
instantaneidade, dirigibilidade, qualificacdo, ogstde producdo e de veiculacédo,
interatividade, pessoalidade, acessibilidade epteceativo. “O Jornalismo digital
diferencia-se do jornalismo praticado nos meiosareunicagao tradicionais pela forma
de tratamento dos dados e pelas relacdes quetsddaaias com os usuarios.”(PINHO,
2003, p. 58)

Outro ponto importante que devemos destacar € gjpemeiros jornais digitais
eram a versdo do jornal impresso, tanto em relagé&eu design grafico, fotografias, e
conteudo. Quadros, também ressalta que os joamlistmbém foram obrigados a
utilizar e desenvolver linguagens, conceitos pagppara a Internet e que a carga de
trabalho ndo se diferenciava muito dos meios ti@awkigs, visto que, nas primeiras
edicdes, o jornal on-line era derivado dos tradigi® e necessitava que 0 meio
tradicional ficasse pronto para depois, sim, imicgau trabalho no digital e isso
acontecia geralmente de madrugada.

Vale citar o que De Quadros fala sobre a adaptdgdornalista, onde o on-line
trabalha para um publico especifico como ocorrebéamno jornalismo impresso, a
diferenca é no meio digital o jornalista busca uorana de ser global e despertar o
interesse de leitores mundiais.

Ja Herscovitz, em seu artigo, A Internet e o futlwe jornalistas (2003) esboca
uma idéia da convergéncia entre a atuacdo do ismmal tradicional frente ao
jornalismo online Sua tentativa € demonstrar que cada meio possiE proprias
caracteristicas e forma de atuacdo, o que ndo comepe € NAo mMinimiza a atuacao
individual de cada um. Para ela, o futuro do jlisteaé que “..deve nascer um novo
modelo de jornalismo, com noticias atualizadasagarezes ao dia, sistemas interativos,
respeito a privacidade e mais opg¢bes de controlecalateddo por parte do
usuério.”"(HERSCOVITZ,2003,p. 22).

Fato interessante que consideraro neste trabahorélacao ao perfil inicial dos

profissionais que trabalhavam nas redagdes on-line:
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As redac0Oes digitais abriram portas (e continuam)
aos jovens jornalistas. Nmoom da Internet, nos
Estados Unidos, na Espanha e no Brasil a maioria
delas era formada por profissionais com um bom
curriculo académico, mas com pouca experiéncia
no jornalismo. O Editor @he NandO TimesSeth
Efron, proferia em seus discursos que era
conveniente contratar jornalistas menos experientes
para trabalhar nos diarios eletrdnicos, porques“ele
nao tem nocdes preconcebidas do jornalismo” ( DE
QUADROS, 2002, p. 243)

A Chegada do on-line trouxe, na verdade, uma ngeaatanidade de trabalho
para os jornalistas recém formados, ou até mesmaogopieles que estavam em busca
de novos desafios e oportunidades. O mesmo ocquando os jornalistas do impresso
forma para o radio, e televisdo. Pegamos como esaal deste capitulo, o que De
Quadros aponta:

Luis Angel Ferndndez Hermana, editor da revista
cientifica Enredandoe colunista ddEl Periddico de
Catalunyaressalta que a discusséao da substituicdo do
jornal impresso pelo digital € inutil, considera
fundamental reconhecer as responsabilidades das
empresas e dos jornalistas diante do meio de
comunicacao Internet: “0s meios deverdo passar por
um doloroso processo de reconhecer que o mundo
ndo é sé aquilo que eles publicam, mas também
muitas outras coisas que estdo sendo disponitakzad
na rede”. Isto sera um enorme desafio para os meios
(...) E os jornalistas receberao a informacédo dpra
Internet para realizar o seu trabalho, mas também
deverdo disponibilizar informacées para a rede. E
fundamental a troca de informacbGes. (DE
QUADROS, 2002, apud FUENTES | PUJOL, 1997).

Talvez a caracteristica mais importante da muliensgja que ela capta em seu
dominio a maioria das expressdes culturais em vdéatoda sua diversidade.
(CASTELLS, 1999, p. 458). Difere-se entre a midigressa e on-line como as questdes

culturais entre o entretenimento e a informag¢aoegemplo.

“A comunicacdo mediada pela Internet € um
fendbmeno social recente demais para que a pesquisa
académica tem ha tido a oportunidade de chegar a
conclusdes solidas sobre seu significado” (
CASTELLS, 2000, p. 442)
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Levando em conta os pontos destacados nesse tiglmalk-se considerar que o
jornalismo esteja passando por uma de suas mdisnges transformacées em termos
de meios de transmissao de informacédo. O mwelicresce consideravelmente a cada
dia, e despeja uma avalanche de informagfes asiaus@djornalismo on-line esta a
cada dia aperfeicoando e transformando sua fornsudegdo. “De acordo com Roger
Fidler, “a tecnologia somente facilita a mudancacr@a oportunidades”. Sem o
correspondente esfor¢co dos jornalistas e dos eanpesios meios de comunicacdo em
melhorar a qualidade da informacg&o e oferecer oaqpéblico necessita e deseja a
metamorfose ndo serd mais que uma crisalida oc& QWADROS, 2002 apud
FIDLER, 1994)

Um caso simples seria a producdo textual, onde esdicava, no Brasil
especificamente, um padréo de texto curto, extreanganobjetivo, pois o internauta
“ndo tinha” paciéncia e ou tempo para ler uma migdo mais ampla. Hoje, este
cenario esta mudando, percebemos que as informdggemalismo on-line estdo mais
elaboradas e aprimoradas, pois o perfil do leitelire estd mudando.

A Internet € seu meio de informacéo e ele buscaetatodas as respostas as
suas interrogacdes. O jornalismo na Internet, néaié um complemento do jornalismo
de TV, radio ou jornal impresso.

O jornalismo tradicional caminha para uma transég@o, e isso € resultado de
inovacgdes tecnoldgicas e das interferéncias pasitila Internet. E o caso dos tabloides
gue estdo evoluindo em seu design grafico, ficamdds modernos, dindmicos e
flexiveis, condicdes estas que a Internet ofer®aiagramacao esta ganhando forma e
propor¢cdes semelhantes a imagem visualela A televisdo incorporando tecnologias
de edicdo, desenho grafico, finalizacdo de imageinseratividade que ja € disponivel
na Internet.

Desta forma, podemos considerar que a nova midmaaié uma etapa da
evolucdo da comunicacdo que vem proporcionar sedade uma forma de obter
informacoes.

O jornalismo tradicional mantém seu espac¢o assimoam jornalismaveb cabe
é claro, a exploracdo da capacidade humana de @prinseu conhecimento e
desenvolver suas habilidades em cada meio.

Da imagem midiatica a imagem real do jornalistagsuna nova midia um

profissional oculto, sem imagem, sem voz, mas ¢oensos poderes de transmissao de
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informacgé&o. O jornalismon-line talvez ndo mostre seus super-jornalistas ao mundo,
mas demonstra sua capacidade e amplitude de atuagao

A Internet € um novo espaco de atuacao profiskitaleaez a mais ampla e mais
precisa de todas as midias. Quando Herscovitmafijue € necessario criar um novo
modelo de jornalismo, podemos dizer que ndo ha wdeln especifico, hA uma
adaptacdo e uma evolugdo constante em busca de fmwaas de transmisséo da
informacé&o. O jornalista j& tem como esséncia urmgagdo natural, uma adaptacéo
natural e assim, o leitor, o ouvinte, o telespemtad

Ao final de seu artigo De Quadros traz algumas iderscdoes a respeito da
academia e da formacao de profissionais prepanaali@s atuarem na area. Para isso
utiliza os comentarios de Cristina de Luca, ondeskiera que assim como 0S
jornalistas de radio, Tv ou impresso tém uma foémnagspecifica, os web jornalistas
também deveriam ter. Segundo De Quardos, alguntatassbrasileiras ja trazem no
curriculo disciplinas especificas para a area, ntantgo ha poucos profissionais
preparados para ministra-las. E considera quenaljsta deve além de saber construir
uma pagina web, saiba entender e trabalhar compeotéxto.

A necessidade basica esta, conforme debatidotamcdm Sul (2006) realizado
na cidade de Curitiba-PR, algumas escolas de jesnmalé que estdo defasadas em
relacdo a atuacdo profissional na Internet. E goeargentemente abrir espaco para
discussbes teoricas mais profundas para formaredosce ciéncias para serem
ensinadas aos novos jornalistas.

A Internet, o jornalismo on-line, deve ganhar esptpto quanto o radio, o
impresso e a TV, nas ementas superiores. O paieshdo pode sair da graduacéo
com a idéia de que a Internet € uma nova midia¢ edamais recente e o jornalista

precisa sair preparado para atuamed.
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