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Tomando em consideracdo a imagem como parte fumdaimelo dispositivo
publicitario e que o processo compositivo de umagem depende das relacdes
produzidas pelos seus elementos internos na buscant totalidade, o presente
trabalho analisa uma publicidade de revista desraiw as relacbes entre seus
elementos compositivos e entender seu processigridécacao. Ancorada na teoria de
Villafane e de outros autores como Dondis, ArnheiReruzzolo, observou-se que a
composicao das imagens sistematicamente orgamizaye seus processos de leitura e
de significacao.
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A imagem, componente fundamental do dispositivolipitdxio, tem em si um
grande potencial de significar valores. Através ateastrucdo de suas narrativas
icbnicas, a imagem utilizada em publicidade criandus fantasticos onde os produtos
ganham muito mais que seu valor de uso. A imagepresta a um grande numero de
funcBes, mas certamente uma das mais relevantés dim publicidade € ajudar o
produto, como diz Péninou (1973), em sua passageoondicdo de existéncia para a
consciéncia. E 0 mesmo processo denominado poraRiehsemiotizacdo do objeto’,
ou seja, significar determinado produto e seusrgal@m mensagens para que eles
possam circular no mundo das trocas simbolicagofaa publicitaria, um produto tem
que ser transformado em uma narrativa que conta histéria sobre ele mesmo.
Através desta invencdo € que o produto estarassférmando num bem simbdlico e
se construindo enquanto objeto semidtico consttudd valores. Nesse sentido, a
construcdo desta narrativa passa por um tipo deildgdo’ (Peruzzolo), isto é, ‘um
produto do contar’, passam a ser ligados a expeaé&e alguém.

Nesse processo e em varios outros que fazem @ah@d’ de uma publicidade
a servico de um produto, a imagem serve como urradgralavanca impulsionadora.
Nesse sentido, o espac¢o ocupado pela imagem nosdigp de publicidade atua como
um espacgo de recreacdo informativa, de criacdieceacdo do mundo através das
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narrativas iconicas. Sua imagem muito mais quetrdusnas é a ‘mola mestra’
(Péninou, 1973) de um enorme dispositivo enuna@ativ

Tendo consciéncia da importancia da imagem e sabgud sua significagao
depende de relacbes complexas € que se busca emag@rele que maneira se organiza
internamente a sua composicao. Valendo-me da texg@mizada por Villafane, na qual
ele desmonta e organiza a composi¢cdo de uma imaggmesente trabalho busca
analisar uma publicidade de revista tentando delareas relagdes entre seus elementos
compositivos e entender seu processo de significafiessa forma trabalharei
destacando, a meu entender, os pontos mais redsv@mianuncio e buscarei elucida-los
de acordo com as teorias dos elementos de compafagiagem.

De acordo com Villafafie, a composi¢cdo de uma imagerrganiza de acordo
com trés grupos de elementos: os morfolégicos (pdititha, plano, textura, cor e
forma), aqueles de presenca material e tangiveimagem — marcam o espaco; 0s
dindmicos (movimento, tensdo e ritmo), aqueles o, Ndo possuirem presenca
material, existem e ‘andam’ na imagem através dpaeanterior — marcam o tempo; e
por fim, os elementos escalares (dimensao, fornest®gla e propor¢cédo), que aparecem
na imagem com a funcdo de relacionar os gruposiame e tornar a imagem mais
proxima ou menos proxima da realidade — marcarelag@es. Através destes grupos de
elementos podemos observar as trés dimensdes @gaegsara a existéncia de uma
narrativa: o espaco, o tempo e as relacdes entbesagque permitem o desenrolar de
uma historia sobre algum aspecto da vida. E exat@neque tentarei demonstrar ao
analisar como a publicidade de ‘Duloren’ relaciceas elementos num tempo-espaco
construidos na imagem, articulando uma narraticalf@ e cheia de significagdes.

E importante observarmos que cada elemento ouegkitico traz consigo um
valor individual, no entanto, estes valores semgstio relativos, pois o contexto
plastico no qual estédo inseridos podera modifisd-qotencializando-os ou inibindo
estes valores. Isso quer dizer que cada elemeastiqul tem a capacidade de criar
sentidos isoladamente, mas que a verdadeira relievde cada um esta no efeito criado
pela inter-relacdo com os demais. “O resultado alismerente a toda composicao
depende de um efeito de totalidade e nunca de digdocade elementos” (Villafane,
2000, p.181). Este efeito de totalidade permitenagem uma impressao de unidade
ajudando no direcionamento do sentido objetivadia gemposicéo.

A narrativa iconovisual da publicidade de Dulores mapresenta os indicativos

de que os elementos internos de sua composicdalhaab sincronizadamente,



resultando em uma unidade de significacdo. Parahanetxplicar descreverei a
publicidade. Inserida na revista ‘Marie Claftelo més de marco de 2007, a publicidade
de Dulorefl aparece em duas paginas. No lado direito, ocupguase a totalidade do
espaco, temos em primeiro plano a imagem de umaemule pele clara, vestindo
langerie vermelha, em posicdo sensual, quase atmehaa verdade, entende-se que
esta posicdo faz parte do movimento de uma espécaanca sensual — ela ocupa a
pagina direita de cima a baixo, estando sua imagengrada, pois fica fora uma
pequena parte de seu cabelo e de seu pé direitanddémo plano, mas no centro-
inferior da pagina esquerda, temos um homem dedadmstas para a imagem — como
se estivesse de frente para a mulher. Vemos somparteede suas costas, a cabeca e um
pedaco da sua perna (0 que nos permite deduzirelguesta deitado). Ainda em
primeiro plano, labaredas de fogo contornam a pafgeior da imagem, aumentando de
tamanho no canto centro-inferior esquerdo. Compamtioplano meédio, temos um
grande rio e no centro da imagem, ocupando a pa@e@oo-superior, vemos uma torre
— no meio do rio — em chamas. Em plano afastad@ cmmposi¢cdo de morros (em
tamanho pequeno) e um grande céu vermelho-alama(gae toma conta de quase toda
a parte centro-superior de ambos os lados) e éapovpor passaros negros que voam
em diferentes dire¢des no lado esquerdo da imagem.

Mais ou menos no centro do quadrante superior edgj@mncontra-se a chamada
do anuncio que diz “Anjo ndo tem sexo. Entdo, qualvantagem?”. Na parte centro-
inferior do quadrante esquerdo inferior temos algsimformacdes sobre as marcas dos
tipos de tecido utilizados por Duloren e um nungre diz respeito a colecdo. Na parte
superior do quadrante direito-superior temos, entef@equena, o site da duloren:
‘www.duloren.com.br’ e por fim, no canto direitokénior do quadrante direito-inferior

temos a marca de duloren e abaixo uma frase “v@oéuloren no corpo”.

3 «“A Marie Claire é uma revista feminina mensal, jedda no Brasil pela Editora Globo, que enfoca a@ssusobre
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mulheres adultas, ndo possui entretanto um publicodefinido em termos de faixa etaria ou estadb tsso faz
com que as leitoras encontrem assuntos abrangaeageecdes de moda, beleza, saldde e turismo. ikledaam a
revista, depoimentos reais, cronicas e entrevistasartistas”. (Fonte: Wikipéia — Enciclopédia lavr
http://pt.wikipedia.org/wiki/Marie_claireacesso em 03 de margo de 2007.
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ENTAO, QUAL £ A VANTAGENS

VOCH COM DULOREN NO CORPO

Podemos observar que o quadro compositivo destgeimaem o formato
horizontal e ndo dispde de moldura. O quadro émpoaespacial da imagem, e quando
nao aparece com nenhum tipo de forma demarcat@nap € o caso em questao, ja traz
consigo um tipo de significacdo, pois parece néadirte A moldura delimita, demarca,
finaliza, enquanto que a imagem sangrada permitabaervador prolongar a narrativa
até um fora-de-campo néo visto, mas facilmente iindagl. A imagem sangrada incita
continuidade, transformacéo, o que age diretameamtieléia de tempo. Além disso, a
guestdo do formato € muito importante, pois € wemehto escalar, e é o responsavel
por marcar os limites do espaco fisico da imagemdeéEacordo com Villafane, o
primeiro fator condicionante das relagdes espadiasscomponentes de uma imagem,
acentuadamente a forma, o tamanho e a localiz&&ormato € o primeiro fator que
condiciona as relacfes espaciais dos componenteasalénagem (Villafane, 2000).

Ao sabermos que o0 espaco percebido na imagem icficag € dado pela
percepcdo do observador, ou seja, pela sua experiéa vida, podemos inferir que a
composicdo das imagens acontece de acordo com as dlmensdes espaciais
fundamentais que ordenam o0 nosso cotidiano: adrdalidade e a verticalidade. De
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acordo com Villafafie, “qualquer elemento é maisawdt se, se orienta sobre as
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coordenadas espaciais basicas e suas diagonailresgugue em qualquer outra
orientacao” (2000, p.129). Vejamos que a imagenqeastdo se constroi basicamente
sobre a horizontalidade das linhas que represeataigua e os morros ao fundo, e
verticalmente nas linhas que compdem o eixo delibgai da mulher e da torre no
centro da imagem. Contudo, algumas inclinagbes amsrtaracos da mulher, a posicao
de sua cabeca, a perna do homem, o sentido inglidad labaredas, bem como a
inclinacdo das diferentes posicOes dos passarositper que a imagem seja aportada
de certa dinamicidade.

A dinamicidade de uma imagem depende de uma sgffi@gtares que atuam em
conjunto, mas certamente um deles diz respeitosgdm dos objetos fora dos eixos
mais estaveis (que sdo os horizontais e vertieaia) formacdo de inclinagdes, que
aparecem ainda mais dinamicas quando se deslocamdidgonais regulares da
imagem, como € o caso da inclinacdo provocadalpalm direito da mulher.

Nesse sentido, podemos destacar um outro pont@rfugttal na composicao
das imagens que é a organizacdo de seus elementoedb a formar pontos focais e
direcbes de leitura. Os pontos focais sdo aquelessl em a imagem se encontra
‘concentrada’, e que através da manipulacdo dadedigrma, do tamanho, entre outros
elementos, criam certa atracdo do olhar. A prinagpeacteristica deste ponto é a sua
capacidade de produzir dinamismo, criando tens@esnagem. E para ‘unir’ estes
pontos de atencdo e para guiar o olhar do obsernedmm o papel da linhas e das
direcdes de cena. De acordo com Villafane, ax;@#® podem ser de cena ou de
leitura. As dire¢cbes de cena podem ser represemtadainduzidas. No caso das
representadas séo aquelas produzidas pela indidacalgum objeto na imagem como
um braco estendido, e as induzidas podem ser o @¢ham personagem. Observemos
na imagem em questdo o principal ponto focal: eherulPodemos considera-la ponto
focal por varios motivos como seu tamanho acentuaddusive por existir certa
desproporcionalidade entre seu tamanho e o tamdahorre (em plano médio), a cor
da sua pele clara e luminosa que se destaca dogsdeans vermelhos, amarelos e
alaranjados, e com menor luminosidade, que commdguadro. O grande contraste de
cor/luminosidade que aparece entre a mulher e dofgertamente atuam em favor de
enfoca-la.

Além disso, ela é ponto focal por estar em umaag#a pouco esperada, ou

inusitada, e isso causa tensdo. Uma das condigfi@sipe um objeto representado seja
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tensivo, e assim possa ser um foco, € a sua cende&@star fora da normalidade. No
exemplo, temos um exemplo de uma situagdo queodtitbano intimo das pessoas, e
certamente € fora da normalidade ‘publicizar’ umnreato intimo como o que

representa a mulher, pois ela parece estar fazendoconvite sensual ao outro
personagem da narrativa.

Sendo a mulher o grande ponto focal da imagem,posi@erceber as dire¢cdes
que fazem a imagem ‘se movimentar'. As linhas fatasapelos seus cotovelo e joelho
direito, formam direcdes de cena representadasgies elementos citados. Eles guiam
o olhar que sai do ponto focal para a chamada Hdhclade que diz “Anjo n&o tem
sexo. Entdo, qual é a vantagem?”. Também podemd#dgdes de cena representadas
pelas linhas dos passaros que guiam o olhar notardanchamada para a mulher. As
labaredas do canto esquerdo da pagina também s&gdael que apontam para a
chamada e a perna do homem € uma direcdo de geraaetada que também leva ao
ponto focal. H4 também aqui duas dire¢cBes de cedazidas que sdo o olhar do
homem que incide diretamente na mulher, e o olaamdlher que incide para o lado
esquerdo proximo ao homem, mas sem uma direcaa. dXat fim, o joelho esquerdo
da mulher conduz o olhar ao ‘ponto final’ da imagepe € a marca localizada no canto
inferior direito.

Observemos também como a organizacdo dos elemeotapositivos da
imagem atuam na criacdo da idéia de tempo. A pessaip tempo € facilmente
mostrada nas imagens televisivas ou cinematogsaficaque o movimento aparente
contido nestas imagens permite que se represemégsidrmacdes no espago e nos
personagens. Ja na imagem fixa, ndo existem tramsfdes no espaco, pois um
momento Unico é fixado e o espaco permanece est@iesse sentido, o tempo nas
imagens fixas cria estratégias para se fazer varpeincipal delas é a criacdo do
dinamismo, que, de acordo com Villafane, signipeaa as imagens fixas o equivalente
ao movimento nas imagens como a televisao.

Na publicidade analisada, vamos observar a idéidedgo em um grande
namero de fatores. Como havia dito anteriormerdegmagem fixa somente existe um
espaco que ndo se transforma, mas este espac@weVgrode sempre ser dividido,
hierarquizado, transformando-se em um conjunto etpugnos nucleos espaciais que
trabalham com diferentes temporalidades. E o qoatace na imagem de Duloren,

onde os trés diferentes planos delineiam tempaddisl distintas, gerando também
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diferentes planos narrativos. A narrativa da muldancando’ (ela esta parada, mas a
dinamicidade da imagem me permite inferir que asé é continua, e isto produz idéia
de tempo) em frente ao homem que a olha aconteagmesspaco que pressupde uma
temporalidade. Em plano médio, a torre que queiman®io a agua, € 0S passaros
voando em sua volta pressupde outro nucleo espagoetal, e por fim, num lugar
distante, os morros e o infinito do céu vermellaraljado incitam ainda um outro par
espaco-tempo.

Podemos inferir que quanto mais profunda for a amagmaior € a nocéo de
tempo, pois mais nucleos espaciais se criam. Al&soda questdo do formato da
imagem também exerce certa influéncia. De acordo ¥dlafane, ha certa diferenca
entre a nocao de temporalidade criada nos doisatosrmais comuns, o horizontal e o
vertical. Nossa imagem, em parte por ser horizdraal consigo um espago um pouco
mais favoravel a narratividade, pois tendo maiarlado horizontal, parece aumentar o
espaco para o desenvolvimento de uma sequencialidadjue acontece de forma
menos evidente nos formatos verticais, onde a igéscé mais favoravel. Essa néo é
uma idéia absoluta, pois a questdo da narratividizende de uma série de outros
fatores que vao além do formato.

Retomando a questdo das dire¢Oes de cena e dm leitadas anteriormente,
podemos associa-las a profundidade e a producéde@dade tempo. S&o as direcbes
que permitem a interligacdo entre estes diferemfieteos espaciais e que ajudam na
criacdo da idéia de sequencialidade presente riesgens, uma vez que, quanto mais
as linhas se organizam de forma a movimentar @rdeimaior € a no¢do do tempo e o
aumento de seu carater narrativo. Assim, geralm@steimagens com menos
profundidade sdo mais estéticas e descritivas.

A idéia de tempo também esta criada nesta imageswést das relacbes de
alguns de seus elementos morfolégicos. Observasdinamas presentes na imagem,
podemos ter perfeitamente a idéia de tempo devBl@aomposicdo. A interagdo entre
as linhas finas, e arredondadas, com os contrdstesr e as direcdes em que tomam,
permitiram a formacéo da ‘textura’ do fogo que mugalisticamente parece queimar,
produzindo o efeito de transformacéo. Porque a&semtacao deste fogo faz com que se
tenha uma idéia de processo com um antes (a téorgueimada), um durante (a torre
pegando fogo) e um depois (nada talvez, um monteéndas). Isso porque a percepcao

daquilo que vemos nas imagens acontece devido sasi@xperiéncias pessoais. A
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sensacao de textura so € possivel devido a estaiéngia, pois s6 sabemos que o fogo
€ quente, que ele tem esta coloragdo e que quamaepalgum dia tivemos contato
com ele.

Concordo com Joly quando afirma que “a percepcsuatique se considera fria,
porque supBe um distanciamento do espectador, ¥ecatp’, seria possivel dizer
tornada mais sensual, pela textura de representagifa solicita uma percepcgdao tatil”
(2003, p.102). E o que acontece com as chamas) assio com a agua, com o céu e
até com a pele. A textura formada pelas linhasle gantraste de cores que forma a
agua e o céu, além de criar certa sensacgao sicast@enbém contribuem para a idéia
da temporalidade, pois incitam certo movimentordesformacgédo — o céu parece vir ao
encontro de quem olha e a agua que parece se rdekesmdamente. Os passaros
também, devido as linhas inclinadas e a localizawdoguadro, parecem voar em
diferentes direcoes.

Esta imagem, apesar de fixa, ndo é uma imagemfidd@iivo, mas do gerundio,
da mulher dancando, do fogo queimando, do homeandth dos passaros voando, etc.
E assim que observamos suas caracteristicas datividade, e logo, seu carater
dindmico.

De acordo com Villafane, outro elemento responsgekd producdo da idéia de
temporalidade nas imagens (sequenciais ou fixasyigmo. O ritmo € um elemento
dindmico de natureza temporal e circula nas imagéasées dos elementos espaciais.
Como nas imagens fixas ndo existem diversos maspuaciais que se relacionem entre
si, formando uma estrutura ritmica, o ritmo se maostravés das relacées entre os
elementos internos do Unico espaco fixo existdddatro da imagem, qualquer um dos
elementos morfolégicos tem potencialidade para citimo. De acordo com Villafane,

o ritmo como elemento dindmico sO pode ser perceinittlectualmente, pois se trata
de uma abstracdo que tem relagdo com as nossagag@s anteriores.

A textura € um elemento potencialmente produtorittieos e na imagem em
questao, a textura da agua, do céu e das charmaasr.fA textura da dgua € composta
por uma série de elementos que se repetem de foaizaou menos regular, criando a
sensacéo de ritmo e logo, de dinamismo. Os céaskamas também séo constituidos
de elementos semelhantes que se organizam de foemas regular, criando um ritmo
um pouco mais dindmico ou acelerado. Também asafras curvas e a posicédo do

corpo da mulher permitem a sensacao de um movingmtizo.
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Uma outra questdo a ser abordada, que na verdagmspa grande parte do
trabalho, € a producao das tensdes que dinamizaragem. As tensdes sdo criadas por
diferentes aspectos na composi¢cdo como € o castemsdes criadas pela localizacéo
ou orientacdo dos objetos fora das dimensdes megulau a criacdo da tensdo atraves
da representacédo de situagcdes nao esperadasapiosejda normalidade, como foi o
exemplo ja citado da certa anormalidade da mulaecar sensualmente, expondo suas
intimidades. No mesmo sentido, cria tensdo a reptasdo da torre dentro de um rio (o
que nao é impossivel, mas no minimo pouco comuapbEm € tensiva a localizacao
da torre, que levemente deslocada do centro daemmagausa tensao por deixar o
observador em davida se estd ou ndo no centron8egtillafane, “a zona central de
uma imagem é, logicamente, a de maxima atracaalyjaugue ja que coincide com seu
centro geométrico, assim mesmo, é uma localizast@ve para qualquer elemento, ao
passar por ela todas as orientagfes principaisuddrqg” (Villafane, 200, p.185). Por
iSso seu pequeno deslocamento € um potencial ciexsivo.

O fogo também € um nato causador de tensdo natoyemque destréi coisas,
gueima e mata pessoas. Veja que na imagem, o ftgocelocado sobrepondo ou
sobreposto a partes do corpo dos personagens. dirdgin, o efeito de profundidade é
fundamental, uma vez que se nao fosse esse efddgp pareceria estar queimando os
personagens. Nesse sentido, a cor € fundamental gogrercepcdo do fogo como
realista. A cor € um dos elementos morfolégicos mais impoegama producdo da
dinamicidade na imagem. E através dos contrastescga diferencas e idéia de
transformacéo. Outro causador de tensdo é a carédp que em certas ocasides,
dependendo das condi¢des climaticas até adquised®taranja, vermelho ou rosa, mas
na realidade jamais fica da cor aqui mostrada.

Aponto também como fator tensivo as proporcdeszatihs na imagem. A
escala, o tamanho e as propor¢cfes sdo element@snidos que em conjunto
relacionam os demais elementos da composicdo.eEgesta escala de planos que
regula o efeito de profundidade na imagem, restddtaros planos da qual me referi o
tempo todo neste trabalho: plano proximo, planoimédplano afastado. De acordo
com esta caracterizagdo proposta por Vilches, emmeritos que se localizam na parte
inferior da tela, em tamanho maior, sdo os de pron@ano; os que se situam na parte
superior, em tamanho menor, estariam em planoaa@se os elementos em tamanho

médio, no centro da tela, estariam no plano intdrane. Esta formula nada mais é do
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que a representacdo mais préxima do modo pelorpssio olho enxerga a realidade.

Obedecendo a esta formula, a composi¢do obtém elagiio perfeita entre tamanho e

propor¢cdes. Quando se modifica este principio, yzimglos tensdes e € o que acontece
no anuncio analisado. A mulher em primeiro planmnéfoco tensivo, pois ocupa toda a

extensdo vertical do lado direito (ainda ficandoegsada). Também o tamanho da torre
causa tensao, pois € um elemento de plano médiourontamanho que vai até a

superficie da imagem. Do mesmo modo, o plano afastausa tensao, pois a linha que
divide os planos médio e afastado esta pouco alaixentro horizontal da imagem.

Outra questdo fundamental a ser examinada na cigdpoda imagem é o
equilibrio. Afirma Villafane que “em uma composicéquilibrada todos os fatores do
tipo da forma, a direcdo e a localizacédo se detenimimutuamente de tal modo que néo
parece possivel nenhuma mudanca, e o todo assungaratar de — necessidade — em
cada uma de suas partes” (2000, p.181/182). Jadquarequilibrio é imperfeito, a
composicao parece de certa forma, inacabada ezpeosensacdo de que qualquer parte
da imagem pode ser retirada ou mudada de posicéo.

Assim, existem dois tipos de equilibrio em uma iemg o estatico e o
dindmico. O equilibrio estatico é caracterizado pEmnicas compositivas como a
simetria, a repeticdo de elementos ou de serietedeentos, e a modulagéo do espaco
em unidades regulares. Ja o equilibrio dinamica &stdamentalmente baseado na
hierarquizacdo do espaco plastico, na diversidadsamentos e relacdes plasticas e no
contraste.

Na publicidade em andlise, observamos a presengandequilibrio dindmico.
Podemos chegar a esta conclusdo observando o mos & 0 que ndo temos nesta
imagem. Por exemplo, ndo temos um espaco plasidicch em unidade regulares,
muito pelo contrario, temos trés nucleos espatoaismente hierarquizados: o tamanho
da mulher em primeiro plano, juntamente com o sestadue de contraste acentua o
primeiro plano como principal (note que € uma caasBo ldgica para uma
publicidade, pois o plano mais importante é ondeerseontra o produto, apesar do
anuncio estar vendendo mais fortemente os val@esaica). Em plano médio a torre
tem menos destaque que a mulher e 0 homem (apesatait no centro) mas tem muito
mais destaque que o plano afastado. Assim, esagcepfastico € hierarquizado e ndo
dividido em unidade regulares, ou seja, € condbtaie zonas que tém maior e menor

valor atrativo.

1 Trabalho apresentado ao GT de Jornalismo, doGaHgresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido &isb P
Fundo/RS, 10 a 12 de maio de 2007.
2 Aluna do curso de Comunicagao Social com habiliiaeem Jornalismo da Universidade Federal do Parana



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

Em segundo lugar, temos na imagem uma grande diades de elementos e
relacdes plasticas, na qual algumas foram citadakrago deste trabalho, como a
formacdo das texturas, dos ritmos, as sensactmy des formas, linhas, direcdes, entre
outros. Podemos perceber também algumas caracesisbm algum grau de simetria,
como a torre mais ou menos no centro divide o esgas aguas e do céu de forma
semelhante, mas as cores, contrastes e formasrdéarente organizados ndo permitem
dizer que esta imagem € simétrica.

Além disso, ndo podemos falar de equilibrio senarieos em consideracdo o
peso visual dos objetos. O peso visual é o quedhéncia ao valor da atividade
plastica de um elemento na composi¢cdo. De acordo \¢étlafane, este valor ndo é
estavel e varia de acordo com a localizacdo, caam@anho, forma, cor entre outros
elementos.

Como uma superficie do quadro é composta por zalasdiferentes
estabilidades, o peso visual de um elemento € ma®rzonas de menor estabilidade e
menor nas zonas mais estaveis. Isso quer dizeo geso visual de um elemento pode
variar de acordo com a zona em que estiver locidizMas o que ndo podemos
esquecer € que outros fatores também influenciaquestdo do peso visual e que nem
sempre a localizacdo sera o fator determinante paguestdo do peso. Assim, a
localizacdo pode influenciar fortemente, ou podeveémes causar somente pequenas
diferencas qualitativas, dependendo do contextquo elemento se insere.

O tamanho dos elementos também altera seu pesal.viAs pequenas
diferencas qualitativas causadas pela localizag@lemn ser compensadas e superadas
ao aumentar, por exemplo, o tamanho de um elemékibafane, 2000, p.188). A
forma e a cor também podem atuar da mesma manera qamanho compensando
diferencas proporcionadas pela localizacao ou pe@prio tamanho. Cores e formas sao
utilizadas também para criar diferencas.

Na publicidade de Duloren, h4 uma compensac¢do estreesos visuais dos
elementos. A mulher, devido a seu tamanho/propoecéeonbém devido ao contraste
produzido pela cor de sua pele e pela luminosigambsui o maior peso visual da
imagem (o fato dela ter grande peso visual € unfatoses pela qual € uma regido de
foco, como foi falado anteriormente). Contudo dstélizada no espaco de maior
instabilidade do quadro, que € o lado direito, ate hecessitando ter um peso maior

para conseguir o equilibrio. No caso dos formatwizbntais, a esquerda do quadrado
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possui uma maior estabilidade, exigindo portantono@mor peso visual dos elementos
no lado direito. Segundo Villafane, existe uma zalea maxima estabilidade que

coincide com o quadrante inferior esquerdo, isgoctan que a imagem nao necessite
ser tdo pesada neste local.

Além disso, a imagem também se equilibra em fungéoum fenémeno
chamado por Villafane de ‘anistropia do espacote BEsSndmeno nos diz que a metade
superior e a metade inferior de uma imagem nacupas® mesmo peso visual, ou seja,
a parte superior pesa mais devido a questdo dalgdev Assim, podemos notar que a
parte mais pesada de fato estd localizada na p#egor da imagem — todo o
contingente da agua e o chdo onde ambos 0s peestnestdo apoiados. Aqui as cores
e as formas colaboram fundamentalmente na quesidpedo visual. Observe a
diferenca entre a agua, de cor e luminosidade restsira parece mais dura e
comprimida com relagdo ao céu, de tons que mistorasrmelho, com o laranja e um
pouco de preto, mas a invasao do branco e a irmalée luminosidades criam formas
arredondadas e uma sensacdo de expansao e de .mEssEn, O CEU, MEsSMo
escurecido, parece pesar menos que a agua.

O isolamento, de acordo com Villafane, é provavelme item que mais afeta o
peso visual, pois um elemento isolado maior passcequilibrar com um grupo de
elementos menores. Podemos observar que o textal @r chamada do anuncio) se
encontra isolado do restante na parte superioreedgufato que também auxilia na
compensacgao do peso da representacdo da mulher.

A imagem tem um objetivo ao ser composta, e asc@l®e de cena sao
fundamentais nesse sentido.“E evidente que saoeg$es de cena sdo as responsaveis
pelas de leitura, e estas, por sua vez, constirmnmuitas imagens o mecanismo de
que depende a objetivacdo da ordem compositiveeldnsentos plasticos” (Villafane,
p.145).

No inicio deste trabalho, afirmei que a narrativa ahuncio de Duloren
apresentava indicativos de que os seus elemerigraas trabalhavam de forma unida e
sincronizada, resultando em uma unidade de siggéiz. Acredito que agora ja se
possa compreender o porqué desta afirmativa, umgue através da analise realizada
vimos que o0 anuncio esta composto por elementossquajustam e se completam
formando uma unidade de sentido. As cores queatesexturas, linhas e formas e

direcOes estdo todas colaborando para a criacét@idacentral do anancio que gira em
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torno da tematica do pecado, sensualidade, infenegja, do universo de sentidos que
percorre os valores atribuidos a narrativa.

A composicao de equilibrio dindmico consegue coalid@ade atrair o leitor e
movimentar seu olhar no andamento da narrativareope uma trama de idéias que
estrutura a valorizagcdo da marca Duloren. Por fiademos afirmar, o que podemos
observar neste andncio, que a composicdo das ima&jstematicamente organiza e

dirige seus processos de leitura e de significacéo.
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