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Resumo

Fatos telejornalisticos vistos como histérias maeda Com este trabalho, observamos
que, ao se tornarem midiaticos, os acontecimeétddrmada em torno de si uma aura
peculiar de sentidos. Subordinados a um disposdtidbovisual amplamente difundido,
0S sujeitos envolvidos no jogo enunciativo agenmact&do com o que lhes permite o
estatuto da linguagem iconoverbal da televisdo.tddam-se os sentidos que essa
manipulacdo de estruturas discursivas audiovisleiaformacao faz circular. Verifica-
se, nas narrativas de Jornal da Band e Jornal haci@ uso dos recursos de
afastamento e aproximacdo do sujeito, ligados ae#toge de objetividade e
subjetividade; assim como dos recursos de refakmile, que ancoram 0s textos nos
dados do mundo fisico, colaborando na objetividimediscursos.
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1. Introducéo

Através do dispositivo manifestam-se as diversgsasede construcéo e leitura
gue engendram as mensagens em torno das quaissroma contrato. Neste trabalho,
a enunciacéo é compreendida em sua insercao nusiligp telejornalistico, instituido
como um modo cultural de fazer comunicagéo midiatic

Nesse sentido, torna-se necessario compreendea fprea que se apodera da
midia, legitimando-a como modelo cultural cuja neta € ser matriz geradora de
outros modelos culturais. Partindo dessas premissdgendemos que tudo o que é
mostrado em televisdo — a exemplo do que é estanguado assunto em um telejornal
— S0 esta ali porque responde a alguma necessidad®ssa comunidade comunicativa

reconhece como sua. As noticias sdo assim recaolasead serem assimiladas como
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legitimo valor de alguém para alguém. E o manegsaestrutura tem um significado
que vai muito além da simples condi¢do de aceitardm esses determinados valores.

E pela partilha, pelo (re)conhecer dos valoresselidguagens circulantes, que
se forma uma comunidade discursiva. Assim, o olgealeste trabalho € reconhecer os
valores propostos no conjunto de estratégias dis@s que permeiam 0s textos
informativos audiovisuais, independente das intesgdo ambito da producdo e das
consequéncias interpretativas em escala sociard&sim questéo o bloco discursivo em
si, concentrado no jogo do significar e do fazemtide a partir dos recursos de
afastamento e aproximagé&o da instancia enuncig&s&sm, a metodologia concentra-se
no ponto em que 0s sujeitos da enunciacdo encosamo texto audiovisual — com
suas estruturas repletas de polissemias.

Este trabalho é parte de uma pesquisa cujo cogras @abrange doze edi¢cdes de
dois telejornais: Jornal da Band e Jornal Nacio®ab seis edi¢des do Jornal da Band,
veiculado de segunda a sabado pela Rede Bandsiraateal 10, ordinariamente das
19h20 as 20h10; e seis edi¢cdes do Jornal Nacieoealulado pela Rede Globo de
Televisdo, canal 12, nos mesmos dias, ordinarisanga$ 20h15 as 21h. A coleta foi
feita ao longo do segundo semestre de 2006, e conitério cientifico foram
previamente escolhidas as Ultimas edicdes mensaisada telejornal entre julho e
dezembro. Além do potencial de abrangéncia naciatel ambos, também foi
fundamental para a escolha a adjacéncia de seusdperde veiculacdo, que
possibilitou, em regra geral, a captacdo de cad@@dlo corpus em sua totalidade,
salvo excecdb

O presente estudo atém-se as coletas dos mesdbale pgosto. Para a analise
das estruturas discursivas, o corpus foi obseraagartir de categorias empiricas que
refletem as divisbes mais utilizadas atualmente nmadalizacdo das mensagens
midiaticas no género telejornalistico. Essas cat@g@erais sdo a reportagem, a nota

(de locutor e cobert3)o comentario e a previsdo do tempo.

4 A excecdo é o periodo da campanha eleitoral dd@resa, quando, devido a contar com apenas unia fim
captagdo (video-cassete) e pela concomitancia estirestantes finais de um e os iniciais de owdlgjdrnal, foram
perdidos alguns trechos de determinadas edicdesu@pra qualidade da pesquisa ndo parece ser corafda,
devido a repeti¢do dos rituais de abertura e esmemto de cada um dos programas; mudam, basicarosritamas
veiculados. Como os temas — apesar de importanto-superados analiticamente pelo estudo do tratame
discursivo, esse inconveniente nao parece tomadgsaproporgoes.

® Notas de locutor s&o as noticias ditas pelo aptaser/ancora sem o uso de imagens que acompantteat a
fala ou que sdo acompanhadas por uma espécie Belsiao fundo, no proprio estidio. As notas colses@o
noticias narradas geralmente no momento da apagsento telejornal e acompanhadas/cobertas poeiraag
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A curiosidade, embora esta analise ndo dependadies dicerca da recepg¢ao dos
textos, da-se também em funcéo desta caractergsic®iculacdo do referido corpus:
quais estratégias impregnam as construcdes icdraigeofertadas a tantos lares, ao
mesmo tempo, em todo o Brasil? Que tratamentosirdisos revestem o critério do
interesse publico, uma das principais premissaes e determinado dado possa vir a
ser processado jornalisticamente como noticia?

Para refletir acerca de tais assuntos, séo ardsriesta reflexdao os conceitos de
midiatizacdo (com énfase na for¢ca das linguagesisaig circulantes), e da midia em
sua relacdo com a cultura, com a imagem e com recEpdo visual. A imagem é aqui
abordada também com base em suas propriedadesaigpmdiciais e simbdlicas. Em
associacdo com as teorias que baseiam as anélisesas, a linha de pensamento de
Maingueneau fundamenta a analise discursiva gldbal narrativas. Paralelamente,
lanco vieses para as consideragfes acerca dadrargatica, partindo da realidade de
que os fato telejornalisticos sdo construcdes titdgofertadas socialmente.

2. Recursos de afastamento: efeitos de objetividade

A posicdo do sujeito com relagcdo ao texto que prodstd4 implicada na
categoria dos efeitos de enunciacdo. Seu afastarsenfere objetividade a narrativa.
Essa caracteristica manifesta-se através de meoras verbos em terceira pessoa,
verbos impessoais e indicadores de estado. Poo rtamtpo, o imperativo da conduta
jornalistica guiou-se por esses usos, especialnggntiermos de imprensa escrita. Ao
género jornalistico televisivo, muito foi legadcda postura.

Jornal da Band e Jornal Nacional apresentam dieseantradas a objetividade
jornalistica, de acordo com os modos de afastamdiiitpados na narrativa geral de
cada um. Observa-se que o foco de objetividade rdoepo recai sobre o texto
englobant® ou seja, o texto/estrutura mais geral da edigdie, abrange os textos
menores, como a propria apresentacdo até as eafr@mo a reportagem, a nota e o
comentéario. Ja em Jornal Nacional, as figuras gossantadores sédo mais enfatizadas
nesse sentido. Ao longo de ambas as edicOes ddsgeral, além de as personagens

dos apresentadores ganharem forte funcdo de eioakizador e direcionador das

6 FECHINE, Yvana. Anotacdes feitas na Sesséo 27 &&BIRJor. Porto Alegre, 2006.
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narrativas, € menos freqliente o uso da primeirsopes até mesmo da assinatura das
reportagen’s recurso muito utilizado, em compensacéo, em JdmBand.

Na figura 1, a seguir, Jornal da Band € apresentamoo uma entidade
onipresente. Os apresentadores sdo enfatizadosnd&@o de personagens, partes do
jogo da enunciacdo. “Esta no ar o Jornal da BareXto verbal que abre a edicdo,
funciona como uma voz superior as personagensptesemtadores, que Sao vistos num

plongée (angulo de camera alta). Observe:

Figura 1: Oplongéeda abertura de Jornal da Band

Apoés o alinhamento da camera aos olhos do apreleenfaresenciamos o que
identifico como a entrega do turno de fala a essagmagem, antes mostrada e que
agora parece incorporar a entidade mostradora.dtah, @ssa tomada de turno de fala é
menos marcada em Jornal Nacional, visto que a pramnaelo primeiro planclose
desde o inicio das edi¢Oes reforca constantemeittéiaa da apresentacao/imposicao.
Assim, diferente de Jornal da Band, torna-se mémagiente que os apresentadores
aparecam em plano médio; isso ocorre mais traditticente nos momentos dedicados
aos intervalos.

A frequente imagem ao fundo, em que as personadgemnedacdo de Jornal
Nacional aparecem trabalhando num nivel fisico taeelamente inferior, perece
colaborar parava formacdo de uma atmosfera deauber sapiéncia absoluta em torno
das personagens dos apresentadores William BonRétiraa Bernardes. A perfeicao
em cada gesto, o raro deslize nas falas e o ristdooe sébrio, parecem reforcar o
afastamento e a consequente objetividade.

Em Jornal Nacional, séo longas as cabedas reportagens, assim como as

notas de locutor e as notas midtaem que a cobertura por imagens se da apenas em

" A assinatura de reportagens no género telejoticalise d& pela mencéo do repoérter, em terceirsopes
personagem dele mesmo.
8 Cabecas s&o pequenas ou médias introducées asgepsrao longo de um telejornal.
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parte de seus conteudos. Esses elementos conshgeparte do tempo total da edi¢do
e parecem concentrar a atencao na imagem das agesrsndos apresentadores.

FiguraFatima Bernardes em plano fechado.

Em ambos os telejornais h& caracteristicas indieiaeferenciais da transmissao
“a0 vivo” e da camera na linha dos olhos dos apteseres. E uma espécie de “frente a
frente” que atribui & cena um efeito de aproximag@m o real A indicialidade é uma
propriedade de todo objeto que apresenta uma celdedconexao real com seu
referente. Ou seja, a énfase ao “ao vivo” da oidemte que as pessoas representadas
estdo realmente ali e num tempo concomitante a@damisséo do programa.

Nesse aspecto, a objetividade atribuida aos text@snbém consequéncia da
impressao de instantaneidade das informacgOes apadas, ainda que a maioria dos
vt's' utilizados sejam preparados com certa antecedérwida edicdo que os veicula e
que, por isso, enquadrem-se mais na categoriandagens iconicas — aquelas de
caracteristicas imitativas, analégicas e semelbaate indice que |hes deu origem
(JOLY, 1999). O telespectador atualiza um acontexto do passado recortado pelo
olhar do dispositivo de edicdo. Toda a carga in&tiva do contetdo é virtual e
arbitraria, pois sua oferta depende do ponto da d& enunciacdo que a modaliza.

Na edicdo de julho, Jornal Nacional apresenta partagens, duas notas de
locutor, quatro notas cobertas e trés comentédldsn da previsdo do tempo. Em
agosto, somam-se 0ito reportagens quatro notascdl e cinco notas cobertas, além
da previsdo do tempo. Note que ndo ha registrosodentarios nessa edicdo, assim
como veremos adiante que ndo ha registros de detaxutor na edicdo de agosto de
Jornal da Band. Também é menos freqlente a assind&s reportagens em Jornal
Nacional.

Com poucos espacos formais e informais de comest&ri uso de expressdes
fortemente avaliativas € menos freqiente do qudamal da BandComo exemplo de

énfase predominante na terceira pessoa, apontosatgechos subsequentes na edicéo

® para fins de quantificacdo e analise, as notassresio consideradas na pesquisa como subtipatateaobertas, e
por isso também incluidas nesta categoria.
0vt's: video-tapegreportagens, notas entre outras gravagoes rsssjio
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de julho de Jornal Nacional. Na reportagem que tigemaa guerra no Libano, as
avaliacOes sao discretas, mesmo utilizando verbo® cacusar” e “alegar”. O espaco
em que — no outro telejornal estudado — seria niamerde incluido um comentario é
aqui preenchido por um texto conector que néo chegm configurar num comentario
propriamente:

Fatima: (...) alguns libaneses permanecem em casa, apegarigo dos
ataques.

O turno de fala é cedido a personagem do repérteamM Safatli, que néo faz
parte do elenco tradicional do telejornal. Sua emagcOnica congelada aparece a um

canto da tela, segurando um telefone. Ao fundepeesentacéo geografica do Libano.

NS
?J Balruiz /
2

l i MOUNIR SAFATLI

por telefone

Figura 3: Mounir Safatli: Voz e face graves ao r&guoo drama da guerra

A voz embargada contrasta fortemente com o tonerao mais linear entre as
falas das personagens de outros reporteres daoegliga apresentadora. O timbre e
feicdo graves incorporam uma carga dramatica n&sass narrativa, ao representar a
situagao-limite do local. Eis o ambiente narrafezuliar para assuntos de guerra. Essa
sequéncia de recursos audiovisuais modaliza ricemertom drastico da tematica,
tipico dashard news’. O uso de voz e face ndo conhecidas e talvez nantss
veiculadas em qualquer edicdo do telejornal pamse outro grande recurso de
referencialidade: uma outra voz que endossa a panfa da apresentadora), um
informante que estd tdo longe e num lugar tdo pgeecque somente por telefone é
possivel passar informacoes.

Embora no momento raramente atentemos detalhadanaemisses recursos
discursivos — até mesmo pela dinamicidade da narevisiva — eles acabam agindo
no todo da producédo de sentidos. Trata-se de whargue movimenta valores de vida
e de morte, invariavelmente relacionados a emogi@s intensas em qualquer tempo
ou lugar.

1 Hard newsrefere-se a “acontecimentos factuais fortes” (BECKER5, p. 101).
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Outros recursos de afastamento muito comuns sawmeacdo de dados
estatisticos ou pesquisas, assim como as falgsetssnagens dos entrevistados. Esses
elementos ancoram as tematicas e dao margem a bdaswgmtos narrativos. A

personagem do reporter, em geral, € mantida ersiénga. Observe:

Jonas Campos: Nas escolas brasileiras, uma cegruiggogou luz sobre um
problema crescente, a violéncia que ameaca proésssentro
da sala de aula (...) Simone foi agredida por wmatle apenas
11 anosEle comecgou a dar as respostas de uma prova 2m vo
alta. A professora ameacou tirar o teste e o estedado
gostou.

Prof2 Simone: Queria me matar, queria acabar cemaarro... Quando eu me
sentei na mesa, que comecei a trabalhar, ele jpgmdra com
tudo

Jonas Campos: Vocé se assustou?

Aluna:  Sim.
Aluno:  Dai comecou todo murdchorar

Jonas Campos: Simone precisodevar pontos no rosto e ficou um més de
licenca.

A historia chega ao apice dramatico pela troctud® de fala: coloquialmente,
a personagem agredida narra a violéncia sofridaredorrer as vozes da professora e
dos alunos, a enunciacdo confere grande potereiabgtividade a narrativa, além de
tornd-la 0 mais curta possivel.

Em prol do ritmo dinamico, acontecem procedimeimgsodutivos em termos
da informacdo agregada, como quando é perguntadenéna se ela sentiu medo. Se
houvesse mais tempo disponivel para a reportagem s 0 foco de possibilidades
polifénicas nao tivesse sido fortemente direcionadaliscurso da informacéo, poderia
ter sido perguntado o que ela sentiu, e ndo tes swmhdicionada uma resposta
flagrantemente oObvia frente a pergunta fechade™si

Assim, observarmos que mesmo textos objetivadas ys da terceira pessoa
verbal e de recursos de referencialidade trazentawmasubjetivas. Num primeiro
momento — e geralmente o Unico para quem nao andiscursivamente o texto — elas

podem passar despercebidas.

3. Recursos de aproximacgao: efeitos de subjetividad

Se o afastamento do sujeito enunciador com relagdotexto confere
objetividade & narrativa, sua aproximacéo colalpaia o efeito de subjetividade. E
vasto o rol das marcas textuais que denunciam semga da instancia enunciativa;
destacam-se o0s verbos em primeiras e segundasapessopronomes pPossessivos e
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demonstrativos os advérbios (de modo principalmenteajuizamentos e os efeitos de
interlocugdo. Em Jornal da Band e Jornal Naciosaf diferentes os modos e a
freqiéncia com que a subjetividade € utilizadardemhbs critérios aqui observados. No
primeiro, ela é rotineira e mais bem marcada, emguao segundo, € mais rara e ténue.

Na edicéo de julho de Jornal da Band, entre ag@a#s empiricas, contam-se
11 reportagens, duas notas de locutor, quatro cotzextas e oito comentarios, além da
previsdo do tempo. Na edicdo de agosto, poucasigé@s: 0 mesmo numero de
reportagens, nenhuma nota de locutor, seis notdertas e novamente oito
comentarios, além da previsdo do tempo.

Destacam-se os comentarios em ambas as edicfasdd& que ndo utilizem
sempre a primeira pessoa verbal, parecem colalpanaxr que o telejornal ndo se
caracterize como uma estrutura rigida. Entre osohentarios — feitos por personagens
como Boechat, Franklin Martins, mas em sua ma@sgumidos por Joelmir Beting —
alguns sao subsequentes, formando espécies devguios de opinides.

Personagem em torno da qual forma-se uma atmodfermtelectualidade,
Beting é geralmente mostrado em camera fechadse Forma-se uma imagem
simbdlica que agrega consideravel objetividadeextota ele atribuido na estrutura
global da edicdo, ainda que fagca uso de expresgdEsnente coloquiais, como
veremos adiante. Seus comentarios sao interposiosaasérie de reportagens e notas
modalizadas de acordo com os tradicionais crital®sbjetividade. Essa alternacao
entre formalidade e informalidade confere constdetontracdo a narrativa de Jornal
da Band, o que o difere drasticamente de JornaloNalc em que os momentos de
tematicas menos tensas sédo, em geral, os quecsénagm do final de cada edicao.

Ao longo do corpus de Jornal da Band, noto queoaseatarios apresentam-se
em dois casos/funcdes mais frequentes: aquelesmeeram ou ligam assuntos, e
agueles que parecem estar inseridos com uma odatadestinidade”, como sub-textos
gue “ndo estdo no script”, e que acabam tendo astnm certa carga humoristica. Esse
altimo tipo de comentario é, predominantementetadals aos temas politicos.

E o que acontece na edicdo de agosto, em que g&s fis tons irénico e
profético, potencializados por recursos como artexéualidade, que liga alguns
assuntos da edicdo a temas polémicos conhecidegampente pelo publico, como
veremos em exemplo adiante. O primeiro exemplogais@arte de uma referéncia a
reportagem anterior, sobre o resgate de uma das dbrarte mais famosas do mundo,

o quadro O Grito.
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Figura 4:Closeem Joelmir Beting

O close do enquadramento parece “oficializar” o espacocdmentéario, que
funciona também como um ponto-chave para tornainpates assuntos de blocos
diferentes e que aparentemente diferem de modcatadirte internacional e o PIB
brasileiro. Observe o efeito causado pela hetemdade discursiva, ao serem
utilizadas metaforas e hipérboles que conferernéd@de a narrativa, principalmente

guando analisadas em conjunto com a gravidadagiofde Beting:

Beting: Grito de espantanesmo é o do contribuinte brasileiro (...) O
refresco dos impostos, que baixaram, foi destrocaukio
impacto dos tributos, que subiram.

Ja no trecho abaixo, que encerra a reportagemrgegsobre o PIB brasileiro),
observe a forte ironia empregada, ao ser lancadanuetafora para comparar a forca da
economia brasileira a dos paises conhecidos congre8l Asiaticos”. Por fim, a
particula “né”, recurso de insercao do telespectgde atribui efeito de interlocucao:

Beting: A economia brasileira é um tigre na jahia mais de 15 anos,
entdo o tigre na jaula € uma gnia?!

Jé o terceiro trecho de comentéario faz uma esplxiavaliacdo informal da
reportagem anterior, que apresenta um livro s@m@idas de autodefesa para mulheres.
E feita alusdo a um texto anterior, um episodioosm amplamente divulgado:
Zidane, famoso jogador de futebol que, na final Gapa do Mundo de 2006,
descontrolou-se e atacou o adversario com uma adbhecAs personagens dos
apresentadores aparecem nao maiglese mas num plano mais aberto, o que confere

um tom de descontracéo ao discurso:

Figura 5: O tom informal do comentério que parestaréfora do script”
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Boechat: Joelmir, eu ndo sei se a Nadja vai cdacprmas alguns
daqueles golpes ali, a joelhada, por exemplo, @lénser um
golpe baixg é um golpe classico, antigo

Beting: Ent&o acabegada do Zidartambém ajuda, hein?!

A cor azul do estudio, aliada as vestes de cotte eecores sobrias, confere
sobriedade a narrativa. Isso acontece tambérdoenal Nacional que surpreende pela
quebra do padrédo de objetividade discursiva emrmdetados trechos da edicdo de
julho, como veremos nos exemplos adiante. Essaiespe excecado discursiva fica por
conta de uma secdo de reportagens cuja estréiaedgistamente na primeira edicao
coletada de Jornal Nacional. Observe a primeirséalula apresentacdo a nova se¢ao:

Fatima Bernardes: Caravana JN! Um projeto eapdci) mostra 0s anseios e
desejos do povo

Assim comecga a série quinzenal que se faz presemtambas as edi¢cbes do
corpus aqui analisadas e que — aludindo as elepyésalenciais de 2006 —coloca-se no
complexo compromisso de mostrar as necessidadgsopialacdo brasileira, numa
viagem de sul a norte do pais. Veja que, atravespataonagem influente da
apresentadora, o enunciador delega-se o condaesteltir os anseios e desejos do
povo, a comecar pelo Sul do Brasil, primeira redématizada na secao. A quebra no
tradicional tom de objetividade deste telejornalsddpelo fato de a primeira pessoa
explicita passar a ser um elemento enfatizadostenteinho das situacdes reportadas:

Fatima Bernardes:  Agora € a minkex de perguntar: ‘onde esta vocé, William?’

William Bonner: Eu estono Sul do Brasil, Fatima, por onde comeca a Cakrava
JNI!

Ocorre uma incorporacdo do conceito de caravanasppkrsonagens de
apresentadores e também de repoérteres, como veeeseguir. Elas sdo apresentadas
como seres em marcha, em comitiva para/em alguir,lugie contam as histérias
presenciadas, incluindo-se nelas. Desse modo, @maravirmos expressoes tipicas de
testemunhos e vivéncias: “eu vi’, “eu conversei cdm)’. Como recursos de
referencialidade, sdo lancados dados historicoafagraficos, bem como “figuras
tipicas” — os estereotipos de pessoas, culturasgards de cada uma das regides
mostradas. Esses estereotipos inclusive diferereraamente entre as edi¢des de julho
e agosto, como veremos adiante.

Na apresentacdo dessas varias personagens, revalggstura inusitada da

personagem William Bonner. O que no decorrer dadggarte de sua trajetoria foi a
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manifestacdo da objetividade através do ndo cometdaeferéncia a fontes, do texto
predominantemente em terceira pessoa, agora sa fwaticamente o testemunho
atribuido ao que é referenciado como suas exp@&gEndlém disso, a imagem de
Bonner em plano mais aberto facilita a insercéo tdtespectadores na narrativa. Ao
fundo, também aparecem outras pessoas ndo em panafastado ou mesmo
inferiores, como acontece em estludio ao serem auastras pessoas que trabalham na

redacao. Veja:

Figura 6: Povo tipico e tom coloquial em foco

William Bonner: Ta um frio de renguia cus€&@dnforme o pessoal aqui, esse &
um modo de dizer que o frio ta tdo forte, que mesmo
cachorro, que é peludinho, acaba andando meia torto

Observe a traducédo do provérbio, dito com o sotdguRio Grande do Sul, com
énfase no “r’ de “renguid”. Essa interpretacacegepfesente também em outros trechos
dessa secdo no telejornal de julho. Repérteres csofol, partiihando com os
entrevistados as precarias condicdes em que satesroonas cenas narradas, tudo isso
refor¢ca o uso do testemunho a eles atribuido, cemméeu acompanhei de perto”, frase
emitida através da personagem do reporter Wilsorscké. H& uma espécie de
contraponto a subjetividade do quadro, quando &wniacbes sdo ancoradas em
elementos de forte carga referencial, como daddB@&, entre outras fontes oficiais.

Na analise da edi¢do de agosto, podemos constatas@nca de um traco que se
torna peculiar ao quadro de reportagens especiaigue se configura a série Caravana
JN: a montagem de historias em torno de fatos ams$rcomo insolitos, como pérolas
da cultura nacional e surpresas do dia-a-dia do.gogmo no trecho a seguir, em que a
personagem do reporter Pedro Bial, vestida coma®gpmples e despojadas, mostra-
nos a conservacdo de um vale que guarda pegadatagide dinossauros, além da

historia de um agricultor que enriqueceu de unpdra outro:
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Bial: No Vale do Rio do Peixe, hd pegadas de dmoss em
profusdo, nitidas e preservadas como raramentecsatea (...)
(...) Pertinho do Parque, o povo cava em busdgda, s6 que
um pogo pode sempre guardar uma surpresa. O Ssad@nio
é estrelade Oliveira, planta feijao, milho, algodao, e tdea
cavando pra buscar agua, né, seu Crisodénio?
Crisodénio: E, tava cavando pra criacao...
Bial:  E ai o senhor cavou um poco, que o senhor encontrou ali?
Crisodonio: Petroleo
Bial: _Como assith
Crisodbnio:  Ah, perfurou o poco ali e saiu petroie®
Bial: A jazida de Crisodénio € viavel, a Agéncia cmal de
Petréleo confirmou. Enquanto nao fica rico, elesghe fazer
pose de Presdente. E desejar...
Crisodonio: Melhorar de vida, né, que o cabra qda éoca é sofridmé, e
nunca vem, nunca vem nada pra ca, né?!

Aqui, podemos observar as riquezas e mazelasasriadnantidas no discurso
tradicional acerca dos povos do sertdo. A misérigpbreza, as riquezas naturais a
serem preservadas. Tudo isso ajuda a confirmaramorama midiatico nacional que
vem sendo mostrado ao longo do tempo também pop oeiuma série de outras
midias.

O testemunho da Caravana JN ajuda a solidificar sérée de tracos ja
conhecidos e alojados na teia de representacOesadaampla faixa da populacao
brasileira. E uma instancia que, ao mostrar, ézadeaesconder-se, revelando o dito
“lado de fora” da historia. Assim, acaba conduzingio fio tematico que, apesar da
ampla abordagem subjetiva, tem essa caracter@imarada em dados empiricos com
mais intensidade que em Jornal da Band.

4. Conclusdes

Os recursos discursivos aqui observados — sejaapiimacao, afastamento
ou referencialidade — aplicados aos textos vemdnaigdnicos, acabam trazendo certas
corroboracdes de condutas discursivas correnteso@nos campos, mas também
parecem ampliar a percep¢édo para uma série desquissibilidades ndo observadas,
por exemplo, na enunciacgéo fotogréfica.

Como saber conjugar de modo proveitoso as lingusagerbal e visual, sem
perder nem subestimar a capacidade produtora dagresegenovadas tecnologias ou
mesmo a capacidade decodificadora do receptor? Qthzar de modo coerente todos

esses recurso que situam a televiséo entre a &fitogro cinema?
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Multimodalidade e producédo de sentidos parecenhayaassim — em meio
audiovisual — potencialidades de dizer, de dif@emodos, coisas que podem ter sido
ditas por varios outros suportes informativos. Masio medir o alcance semiologico
do discurso a partir do texto hibrido do telejoPnal

Mostracdo. Esta talvez seja a melhor palavra pafanir a veiculagcdo de
informacgdes jornalisticas audiovisuais. Seja algstrado sem a atribuicdo verbal de
maiores qualidades, seja quando palavras acompaaheanrativa visual, fala-se de
coisas que se estdo vendo ou que ja foram icorszamianossa mente a partir de um
dado que tenha sido empiricamente presente ouiag&lguma midia da qual temos
uma lembranca visual. E se mostracdo € a palawdenpos também atribuir ao
discurso telejornalistico também a idéia do esconde

Os estudos em torno da linguagem telejornaligiar@cem encontrar-se ainda
praticamente todos por demarcar. Os limites saoettnas possibilidades de intra e
interassociacdo sdo as mais diversas possiveisli@&foeas as vozes que falam em cada
entrelinha, e quase sinestésicos os sentidos emagisd E o audiovisual preenchendo
lacunas de extensdes ainda ndo mensuradas.

A credibilidade resultante no discurso telejostadd encontra, nesse trabalho,
um plausivel percurso de formacao: a partir daragem do texto em dados do mundo
empirico, sejam as proprias imagens (principalmast@diciais) de pessoas ou lugares,
sejam dados estatisticos de 6rgaos reconhecidaedaracdes de fontes oficiais ou
populares, a instancia enunciativa afasta-se, ghr Ipara vozes que a corroboram em
seus direcionamentos sempre mostrados como ornesidisse afastamento através da
referéncia a dados do mundo, partilhados nas catades discursivas, produz efeitos
de objetividade, cujo objetivo mais Obvio é a fogA@mde uma impressao de realidade
em direcdo ao ultimo degrau que, finalmente, pdugar a atribuir a caracteristica de
verdade a determinado discurso.

O recurso visual acaba expondo muito mais as edfsiitas corporais das
personagens de apresentadores, ancoras, repoéfvates,.. As preocupagfes em torno
de como aparecer parecem ser equivalentes (quamsuperiores) as preocupacdes
acerca de por que aparecer. Essa € uma caractenstiito peculiar e vastamente
conhecida e justificada em nossa sociedade ocldefga s6 ganha forca e projecéo
social se estiver, em algum momento ligado a ngevisiva. O fato € que, para o

cérebro, na producédo de suas “certezas”, aquelzemasta la.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

E seja qual for a escolha em relagcdo a como bastér almejada credibilidade,
seja qual forem as pessoas verbais ou o tipo deidgem — culta ou coloquial —
aparecam ou nao julgamentos de valor, € na ancordgs elementos visuais que se
baseia cada edicdo telejornalistica. As estraté&giasinimeras, e geralmente formam
estruturas que parecem ter autonomia suficiente‘faadarem sozinhas”, mas todo esse
conjunto de fatores sé produzira algum efeito nanemo em que cair na rede de
valores de quem assiste, que, em se tratandodjertellismo, geralmente é tocado nas
emocdes e preso a narrativa pela necessidade miensta filtrar para si o que o

dindmico e continuo texto informativo audioviswehta oferecer.
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