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Resumo

Este trabalho pretende verificar como a inser¢cé® @mpos de Dancas Folcloricas
Alemas de Estrela nos meios de comunicacdo conmiasit&éonstréi e divulga a
identidade étnica alema. Foram analisados a casaehtidade, a contribuicdo dos
meios de comunicagdo de massa para a crise dadat#mt a identidade étnica, os
Grupos de Dancas Folcloricas Alemas de Estrelacenaunicacdo nos Grupos de
Dancas Folcléricas Alemas de Estrela. Com a glp#gdio, tem-se acesso a produtos de
todo o mundo, e os meios de comunicacdo de massigain e distribuem esses
produtos para que sejam consumidos pelos individssim, os individuos ndo se
sentem representados no ambiente em que se insdpestam a re-identificacdo com
as suas identidades culturais locais, dentre ds qat a identidade étnica, construida e
divulgada por entidades étnicas.
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1. Introducéo

Ha, atualmente, uma crise da identidade, ocasiopaldaglobalizacdo, com a
contribuicdo dos meios de comunicacdo de massa. £gfbalizacdo, produtos de
todo o mundo estdo acessiveis, cabendo, aos neiosntlinicacdo de massa, divulgar
e distribuir esses produtos para que sejam conssmiekblos individuos. Ao se
depararem com uma infinidade de produtos e de idbetds possiveis de serem
consumidos, os individuos ndo se sentem representedambiente em que se inserem

e buscam a re-identificagdo com as suas identidadterais locais. Uma dessas
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identidades culturais locais € a identidade étrdoastruida e divulgada por entidades
étnicas.

E nesse contexto que se inserem os Grupos de DEpt@éricas Alemas de
Estrela, que, com 42 anos de existéncia e formado4p0 dancarinos e 1.800 ex-
dancarinos, constroem e divulgam a identidade a&tema através da sua inser¢cao nos
meios de comunicacdo comunitarios. O grupo de dmogautiliza um sistema de
comunicacdo comunitaria que € a internet, com boraepagee uma comunidade
virtual oficial (h& outras trés comunidades virtude categorias especificas do grupo),
além de insercbes em jornais impressos, na midiafémica e na midia televisiva,
especialmente durante o Festival do Chucrute e nturdurnés nacionais e
internacionais. O sistema de comunicacéao utilizzglos Grupos de Dancas Folcléricas
Alemas de Estrela define-se como comunitario pomgeupo de dancarinos possui a
liberdade de comunicar o que for de seu interessaaio de comunicagdo comunitario
por ele escolhido e porque o grupo é responsaveleducao, pelo planejamento e
pela gestdo do meio de comunicacdo comunitaricef@mescolhido, bem como pelas
mensagens comunicadas no mesmo, caracteristicasnignicacdo comunitaria.

O objetivo deste trabalho é verificar como a inderdos Grupos de Dancas
Folcloricas Alemas de Estrela nos meios de comgaa@acomunitérios constroi e
divulga a identidade étnica alemd. Foram analisadosrise da identidade, a
contribuicdo dos meios de comunicacdo de massa Ppacase da identidade, a
identidade étnica, os Grupos de Dancas FolcloAbamas de Estrela e a comunicagéo
nos Grupos de Dancas Folcloricas Alemas de Estrela.

2. A Crise da Identidade

As identidades, que, por muito tempo, estabilizavamundo social, estdo sendo
substituidas por outras, e novas identidades ess@endendo e fragmentando os
individuos, até entdo considerados sujeitos uwifisao que conduz a uma crise de
identidade, parte de mudancas estruturais e iotitais que estdo alterando os quadros
de referéncia que situavam os individuos no muratdak sintetizadas pelo termo
“globalizacdo”. A crise de identidade, conforme IH&005), € a descentracdo dos
individuos do seu lugar no mundo social e culturas também de si mesmos, pois

abala a idéia que eles tém de si proprios comdtasijategrados.
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As sociedades contemporaneas séo sociedades emgawdastante e rapida, o
gue as distingue das sociedades tradicionais. Ded@ocom Guiddensapud Hall
(2005), nas sociedades tradicionais, as praticesisodo passado sdo valorizadas e
utilizadas para orientar o presente e o futurouantp, nas sociedades contemporaneas,
as praticas sociais sdo continuamente examinadafoenuladas. Segundo Laclau,
apudHall (2005), conquanto a modernidade desarticsl@antidades do passado, ela
possibilita a articulacdo de novas identidades.

Para o senso comum, a identificacado é construfata do reconhecimento de
uma origem comum, de caracteristicas compartilhadade um ideal semelhante. Para

a abordagem discursiva, por sua vez, a identifcéca

um processo de articulagdo, uma suturagcdo, umadseterminagéo, e ndo
uma subsuncdo. Ha& sempre “demasiado” ou “muito gdoue uma
sobredeterminagcdo ou uma falta, mas nunca um aggsteleto, uma
totalidade. Como todas as préticas de significaglacesta sujeita ao “jogo”
dadifférance Ela obedece a l6égica do mais-que-um. E uma vez @umo
num processo, a identificacdo opera por meidifiérance ela envolve um
trabalho discursivo, o fechamento e a marcacaoaeeiras simbdlicas, a
producédo de “efeitos de fronteiras”. Para consolalgrocesso, ela requer
aquilo que é deixado de fora — o exterior que astiton (Hall, 2000, p.
106)

Para a abordagem psicanalitica, por fim, a ideagfio € a “mais remota
expressdo de um lago emocional com outra pessoaidfapudHall, 2000, p. 107), e
0 seu objeto pode ser aquele que é adorado oueaguelé odiado. E o0 processo pelo
qual os individuos identificam-se com os demaig gelas suas similaridades, seja pela
auséncia de diferencas.

Rutherford, apud Woodward (2000), utiliza o termo “identidade” conmo
encontro do passado com as relagdes sociais, asleiecondémicas do presente, como
a interseccdo da vida cotidiana com as rela¢fegisoecondmicas e politicas de
subordinacdo e de dominacao. Ja Hall (2000), atitiztermo “identidade” como as
posicbes que os individuos assumem, mesmo sabendo ag mesmas Sao
representacdes e que as representacfes sdo aasstypartir do lugar do Outro, ndo
podendo ser ajustadas aos processos de sujeitetpsesdo investidos.

Para Hall (2005), ha trés concepcdes de identidsetejo elas a do sujeito do
lluminismo, a do sujeito sociolégico e a do sujgtis-moderno. A primeira alvitrava
gue os individuos eram sujeitos unificados e geeaaidentidade era interior, surgindo

com 0 seu nhascimento e desenvolvendo-se, contutimapecendo essencialmente a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

mesma. A segunda propunha que a identidade dogdnds era interior e exterior,
formando-se na interacao entre 0 eu e a sociedageceira, finalmente, sugere que 0s
individuos néo tém uma identidade essencial, pl@isaprimora-se continuamente a
partir dos momentos que eles vivenciam no mundialsoc

Conforme Woodward (2000), os individuos posiciorsendiferentemente em
momentos e em locais diferentes, adaptando-se agm&Espque estdo exercendo e aos
contextos sociais em que estéo inseridos, enquaotiégrme Berger e Luckmanapud
Zanini (2002), as identidades sédo fendmenos dess/dd dialética entre os individuos e
a sociedade, refazendo-se continuadamente. Decacomd Hall (2005), os individuos
sdo confrontados por uma multiplicidade de idenédapossiveis, com cada uma das
quais ele pode identificar-se, mesmo que tempanaiide.

A cultura nacional € uma das fontes principaisdéatidade cultural, e, segundo
Scruton,apud Hall (2005), a existéncia e a acdo dos individu@msao seres autbnomos
dependem da identificacdo de si mesmos como mendwoam arranjo que eles
reconhecem como o seu lar. A nacdo ndo € apenagntidade politica, mas sim um
sistema de representacdo cultural e uma comunisiadedlica e imaginada, o que
explica o seu poder de gerar identidade e lealdsde, SchwarzapudHall (2005). A
cultura nacional, ao produzir sentidos sobre amagén os quais os individuos podem
identificar-se, sentidos que se encontram nas mam@&obre o passado da nacdo,
constroem identidades.

A cultura nacional e as identidades construidasef@rporém, nem sempre sao
unificadas, visto que, conforme RenapudHall (2005), trés itens sdo necessarios para
a unidade da nacdo, sendo eles memoérias comuregp dies viver em conjunto e
vontade de perpetuar a heranca recebida. De acordd@rennanapudHall (2005), as
identidades nacionais sdo a congruéncia entre diggmnde membro do estado-nacéo
politico e a identificacdo com a cultura nacioraéégundo Hall (2005), as nacdes
modernas, compostas por culturas diferentes, dd@adbds$ culturais, e as identidades
nacionais ndo subordinam as diferencas culturaidoeestao livres de jogos de poder,
de divisdes e de contradicdes.

As mudancgas estruturais e institucionais, sintééggelo termo “globalizagao”,
estdo deslocando a cultura nacional e as idensdeatestruidas por ela. Para McGrew,
apud Hall (2005), a globalizacéo refere-se aos prosegse ultrapassam as fronteiras
nacionais, integrando e conectando organizacdemarddades em novas combinacdes

de espaco e de tempo. A globalizacao, fenémeneritee&d modernidade, tem algumas
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possiveis conseqiéncias, tais quais a desarticutigidentidades nacionais, o reforgo
das identidades nacionais e de outras identidadesrpsisténcia a globalizagédo e a
articulacdo de novas identidades.

A globalizacdo produz uma multiplicidade de ideadids em escala global. Os
fluxos culturais e o consumismo global criam padbdddes de identidades partilhadas
entre individuos distantes no espago e no tempon @oexposicdo a influéncias
externas, é dificil conservar as identidades iataceé as diferencas que definiam as
identidades nacionais reduzem-se a uma linguadrarernacional e a uma moeda
global, homogeneizando a cultura.

Conforme Hall (2005), ha trés contratendénciasohalizacdo: a globalizacédo
reforca as identidades culturais locais; a globghp é um processo desigual; e as
identidades culturais séo relativizadas pelo impdatcompresséo espacgo-tempo.

O fortalecimento das identidades culturais locais ao articulagdo de novas
identidades, contratendéncias a globalizacdo, posiempercebidos em grupos que
buscam a re-identificagdo com as suas culturagigeno, a recuperacédo das unidades
sentidas como perdidas, o que RobamjdHall (2005), denomina “Tradicdo”. Outros
aceitam que as identidades sujeitam-se a histéripplitica, a representacdo e a
diferenca, ndo podendo ser unitarias, 0 que Raten®mina “Traducdo”. De acordo
com a Traducéo, os individuos retém vinculos corsens lugares de origem e com a
sua tradicdo, que ndo sdo assimilados pelas naoladidades, mas sim que sao
negociados. H4, portanto, uma tendéncia a homarggds cultural e,

concomitantemente, ao ressurgimento da etnia.

O “ressurgimento da etnia”... traz para a linhafrédate o florescimento
nao-antecipado de lealdades étnicas no interiomagrias nacionais. Da
mesma forma, ele coloca em questdo aquilo que gasec a causa
profunda do fenbmeno: a crescente separagdo enpertencimento ao
corpo politico e o pertencimento étnico (ou maisralpeente, a
conformidade cultural) que elimina grande parteattacdo original do
programa de assimilacdo cultural... A etnia tenwseado uma das muitas
categorias, simbolos ou totens, em torno dos quaminidades flexiveis e
livres de sancdo sdo formadas e em relacdo asidaatglades individuais
sdo construidas e afirmadas. Existe agora, portamonimero muito
menor daquelas for¢as centrifugas que uma vez qemftaram a
integridade étnica. Ha, em vez disso, uma podedesaanda por uma
distintividade étnica pronunciada (embora simbdliea ndo por uma
distintividade étnica institucionalizada. (Hall,0B) p. 96)
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3. A contribui¢cdo dos meios de comunicagéo de magsara a crise da identidade

A personalidade dos individuos, nas sociedadetecqoraneas, € influenciada
pelas intermediacdes cotidianas, que ocorrem ardaécomunicacao interpessoal, da
comunicacao grupal e também da comunicagdo massiva.

A personalidade é o modo relativamente peculiaroestante de perceber,
pensar, sentir e agir dos individuos, uma definigdpla que inclui as suas crencas,
emocoOes, desejos, habilidades, atitudes e aspisioss, bem como o modo como
esses aspectos relacionam-se, conferindo-lhes idddat A personalidade e a
identidade relacionam-se. A identidade sdo as septacfes e 0s sentimentos que 0S
individuos desenvolvem sobre si mesmos, a partr 9lms vivéncias. E a sintese
pessoal dos individuos sobre si mesmos, incluirattosl pessoais (sexo, cor, idade),
biografia (trajetéria pessoal) e atributos que osos individuos conferem-lhes. Esse
conceito supera a compreensdo dos individuos etmueonjunto de valores,
habilidades, atitudes e papéis, pois compreendestedses aspectos integrados, o
individuo em sua totalidade, e busca captar a Endade dos individuos, produzida no
confronto com os demais. As mudancas na trajep@$soal, nas situacdes sociais ou
nas relagbes sociais determinam um processar gontla definicAo de si mesmos,
fazendo com que a identidade seja um processopdesentacido do seu “estar sendo”
no mundo.

Além das mudancas estruturais e institucionaisegtéo alterando os quadros de
referéncia que situavam os individuos no mundo akodintetizadas pelo termo
“globalizacéo”, os meios de comunicacdo de massbdm contribuem para a crise de
identidade dos individuos. Conforme Adorno e Honkieg, apud Silva (2002), até
mesmo os individuos mais distraidos consomem aiipye dos meios de comunicacao
de massa. Com a globalizacéo, produtos de todomnmonestdo acessiveis, e 0s meios
de comunicagédo de massa encarregam-se de divuligadistribuir esses produtos para
gue sejam consumidos pelos individuos.

De acordo com Ortizapud Silva (2002), o consumo € um universo de
significacdo que influencia e modela as praticaidiemas. Nele, os individuos
reconhecem-se uns aos outros e constroem as sragladles, imagens trocadas e
reconfirmadas pela interacdo social. Assim, os snd® comunicacdo de massa Ssao
fontes de autoridade, possuindo legitimidade pagfinid a validade das acbes

individuais e para orientar os individuos em umaiwuoutra direcao.
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Sabe-se, atualmente, que 0s meios de comunicacaonadsa nao sao
onipotentes, que 0s receptores ndo sao passivog @ gecepcdo € o lugar em que
ocorre a negociacao e a producdo de sentido, cparteipacdo do produtor e do
receptor e a transacao entre eles. Compreendexsst@ncia de mediacdes, conjunto de
fatores que estrutura, organiza e reorganiza epedio e a apropriagcao da realidade
pelo receptor. Apesar disso, € inegavel que osuppeddos meios de comunicacdo de
massa influenciam a identidade dos individuos.

Além de distribuirem os produtos de todo o mundaneios de comunicacéo de
massa transformam os produtos locais, para quensafssorvidos, assimilados e
consumidos facilmente pelos individuos. A cultunatea restrita a um grupo €
reintroduzida na sociedade com novos apelos pacansumo massivo. A cultura
hegemaonica incorpora tragos de outras culturasieoéqum dos processos responsaveis
pela identificacdo dos individuos com os produtus meios de comunicagdo de massa.
O conceito de hegemonia de Gramsci possibilitagremgrocesso de dominagé&o social
nao como imposicao desde um exterior e sem suj@itas Sim como um processo em
que uma classe hegemoniza na medida em que rejares@resses que as classes
subalternas também reconhecem de alguma maneia $eums. A hegemonia faz-se e
desfaz-se permanentemente em um processo vivitlonéo s6 de forga, mas também
de sentido, de apropriacao do sentido pelo poéeseducéo e de cumplicidade.

Ao se depararem com uma infinidade de produtosidedgidades possiveis de
serem absorvidos, assimilados e consumidos, osidudis ndo conseguem mais se
sentir representados no ambiente em que se ingr@rabam buscando, mesmo que
inconscientemente, a re-identificacdo com as sularas de origem. Os individuos
retém vinculos com os seus lugares de origem e &mua tradicdo, que nao sao
assimilados pelas novas identidades, mas sim gueegfciados. Segundo Hall (2005),
ao invés de pensar no global como substituindocal laleve-se pensar em uma nova

articulagéo entre ambos.

4. A identidade étnica

Os individuos confrontam-se, simultaneamente, caoma umultiplicidade de
identidades, dentre as quais a identidade étnina-se referéncia para comportamentos
e para relacbes sociais em momentos e em locagsisps. Ela pode permanecer

invisivel ou pode ser invocada quando se desejticipar de um grupo étnico.
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Conforme Barth,apud Zanini (2002), grupo étnico é uma categoria ativiau e
identificadora empregada pelos préprios individeasija caracteristica € organizar as
interacdes entre os individuos, enquanto, confoMeber,apud Zanini (2002), grupo
étnico € um grupo humano que, por semelhancas @oisos, nos costumes ou em
ambos, ou ainda por lembrancas de colonizacdo migecao, cré na procedéncia
comum, de modo que essa crenca torna-se impopanéea propagacao de relacdes
comunitarias, sendo indiferente a existéncia de comaunidade de sangue efetiva. De
acordo com Cardoso de Oliveieggud Zanini (2002), grupo étnico é uma relacao social
de determinado tipo que se estabelece no encantiadiferenca.

A memoria de uma origem comum permite a formacaogmgos étnicos,
embora existam clivagens como género, faixa etdal@sse social e outros, que
interagem no processo identitario. Segundo Rouapad Zanini (2002), memoéria
coletiva é a representacdo do passado observaddewrminado momento e em
determinado local, apresentando um carater rederemepetitivo, referindo-se a um
grupo significativo e sendo aceita por esse grufoosedele.

Para Cardoso de Oliveirapud Zanini (2002), a identidade étnica, construida a
partir da memodria de uma origem comum, desempenhpamel de bussola,
posicionando os individuos em mapas cognitivosenteindo gostos, padrdoes de
consumo e padrées de comportamento e produzindovemrsocial entre participantes
de grupos étnicos. Além disso, a etnicidade € umegsso de valorizacdo pessoal, ja
que os individuos buscam ser e ter, através dpgssuem ou do que julgam possuir,
valor. Conforme Zanini (2002), o papel politico idantidade étnica, pelo fato de os
individuos sentirem-se valorizados, é elevar aaua-estima, fazé-los perceberem-se
situados socialmente e fazé-los construirem, patarg trajetoria de continuidade. A
etnicidade pode ser definida como um sentiment@eatéencimento proveniente do
encontro e experimentado pelos individuos confoem&ua posi¢cdo social, ou seja,
conforme eles percebem-se em um contexto sociglalmente, conforme como eles
sao percebidos pelos demais nesse contexto social.

De acordo com Zanini (2002), ocorre, atualmentestracizacdo da cultura,
expressao que ela define como o0 processo em queuitnga diferente existente em
uma sociedade e em uma nagao converte-se em um@nipo, e a etnia transforma-se
em um codigo que, além de orientar gostos, paddgesonsumo e padrbes de
comportamento, revela visibilidade, valor, podera Ehstrumentalizacéo da diferenca

utilizada pelos individuos para autovalorizaremesgno pessoa ou cOomo grupo.
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Segundo Cancliniapud Zanini (2002), nas sociedades contemporaneas, plarte
racionalidade das relagcdes sociais constroi-se pelss disputa pela apropriacdo de
meios de distincado simbdlica do que pela disputangos de producéo.

Os patrticipantes de grupos étnicos, descendentgaipez nem conhecam a
nacao de origem dos seus antepassados, sentemesdegpama comunidade imaginada,
expressdo de Andersomgpud Zanini (2002), desenvolvendo um sentimento de
pertencimento. Para Zanini (2002), a etnicizacaccutura € também a reinvencao
continua das tradi¢cdes para que os limites entnarado de pertencente a uma nacéo e o
mundo de descendente estejam delimitados.

Os gostos, os padrdes de consumo e os padrbesmmrtamento transitam,
todavia, entre o que é orientado pela identidadécate o que é apreendido na
sociedade regional e nacional e nos meios de caagdv de massa, que desempenham
um papel importante na formagdo das mentalidadadeitidade étnica ndo deve ser
uma forma de alienacdo da nacionalidade e de $amatimas sim uma forma atévica de
auto-referéncia.

Muitos participantes de grupos étnicos apenas a@scumusicas etnicas,
acompanham meios de comunicacdo destinados a dedanetnia, participam de
festas étnicas ou consultam a procedéncia e atdniajeda sua familia. Outros,
entretanto, participam de entidades étnicas, @igiaa serem locais e formas de
expressao coletivas da etnia, agregando descesdedsndo voz ao seu sentimento de
pertencimento. As entidades étnicas promovem camnsocial e podem, inclusive, criar
uma rede de convivio social transnacional, agedoiatontatos entre descendentes
locais e descendentes residentes em outras cidagieglos ou nacbes, encontros,

intercambios culturais e dupla cidadania.

5. Os Grupos de Dancgas Folcléricas Aleméas de Esizel

Povoada por familias de imigrantes alemas, Esteetano Festival do Chucrute
e nos Kerbs, os seus principais eventos, e, ngsoSme Dancas Folcléricas Alemas de
Estrela, um dos maiores divulgadores da sua cultpradominantemente alema,
nacionalmente e internacionalmente.

Os Grupos de Dancas Folcléricas Aleméas de Estosfeemoraram, em 2006, 42
anos ininterruptos de atividade, sendo o grupoaseaks folcléricas alemas mais antigo

do Brasil em atividade continua. Nesses 42 anoatidiglade, o grupo de dancarinos
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contabiliza mais de 1.800 apresentacfes em seiscentinicipios de seis estados
brasileiros e em trés turnés internacionais, quangeram sete paises, incluindo a
Alemanha, a Austria, a Suica, a Bélgica e a Franca.

Em 1964 e em 1965, o Cbéro da Comunidade Evangddidastrela realizava o
Baile do Céro, que reunia varios corais da reg®ssa época, um grupo de pessoas,
também ligadas a Comunidade Evangélica de Eseele elas, o casal Adolfo e Helga
Ziebel, tiveram uma idéia inovadora quanto ao exelBtn uma garagem particular, o
casal Ziebel comecou a ensaiar alguns pares dearitzos, para apresentar dancas
tipicas, e, em 1966, o Baile do C6ro passou a chaméBaile do Chucrut”, com
decoracdo de guirlandas e com comida tipica al®&adrimeira edicdo do evento, o
grupo de dancarinos foi oficialmente apresentadpléico e obteve grande aceitacao.

Durante alguns anos, o maestro Ziebel, com seuob& ensaiou o grupo de
dancarinos, e, nos dois anos seguintes, devidoaaestermidade, foi Helga quem
passou a ensaia-lo. Nesse periodo, o grupo ja healiaado varias apresentacdes e era
composto, também, por criancas. Nos dois anosrgeguio professor Elmar Gotz, da
Alemanha, ensaiou o grupo de dancarinos, e, apo®tErnar ao seu pais, o professor
Beno Heumann assumiu 0s ensaios por varios an@sl984. Em 1985, Andréas
Hamester, entdo dancarino do grupo, foi convidadostauir as cinco categorias de
dancarinos da época, atividade que realiza até hoje

Atualmente, o Conjunto de Dancas Tipicas Alemasccera denominado, €
conhecido como Grupos de Dancas Folcloricas AledgsEstrela. Tendo, como
mantenedora, a Comunidade Evangélica de Estrejajpp possui doze categorias de
dancarinos, dos trés aos oitenta anos de idadegnslmmmais de 450 componentes e
1.800 ex-componentes. Os ensaios ocorrem todosabadass, as 13h30min, na
Comunidade Evangélica de Estrela.

Além das apresentacdes em diversos municipiogjasstapaises, os Grupos de
Dancas Folcléricas Alemds de Estrela apresentartedes os anos, no Festival do
Chucrute, sempre no més de maio, em Estrela, pidmpela Comunidade Evangélica
de Estrela e por casais comendadores e apoiadgnglo de dancarinos. O evento, que
estd em 422 edigcdo, é o mais tradicional Festiwatalclore Aleméo do Rio Grande do

Sul, animado com musica, dan¢a e gastronomia tghéraas.
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6. A comunicagéo nos Grupos de Dancas Folcloricasetnas de Estrela

Os Grupos de Dancas Folcléricas Alemés de Estidlaam um sistema de
comunicacdo comunitaria, que € a internet, com boraepagee uma comunidade
virtual oficial (ha outras trés comunidades virtudé categorias especificas do grupo de
dancarinos), além de inser¢cdes em jornais impressomidia radiofénica e na midia
televisiva, especialmente durante o Festival doc@he e durante turnés nacionais e
internacionais. A divulgacdo dos Grupos de Dangdsldficas Alemas de Estrela nos
meios de comunicagcdo de massa e, principalmentg, nm@ios de comunicagao
comunitarios (os meios de comunicacdo de masssfdramm os produtos locais, para
que sejam absorvidos, assimilados e consumidodmfamie pelos individuos)
possibilita que um grande contingente populacionehha a conhecé-lo e,
consequentemente, venha a conhecer algumas costicasr da identidade étnica
alema. O grupo de dancarinos, conjuntamente conestivel do Chucrute, confere
visibilidade a identidade étnica alema no espad¢dignimidiatico e divulga a masica, a
danca e a gastronomia tipicas alemas.

Na década de 1970, a comunicacdo de massa geliai@sontroversas, pois,
enquanto algumas pessoas fascinavam-se com a mesmmas a consideravam
inibidora da liberdade de expressao da populacasilbira. Ela se refere aos produtos
das industrias comerciais de publicidade, midiarésga, radio, teledifusdo e cinema,
configurando produtos de consumo. Conforme Adordoekheimer,apud Downing
(2001), a comunicacdo de massa é uma versao rikegéiimplicitamente fascista das
necessidades do publico, sufocando o seu espgitqudstionamento e alienando-o.
Assim, a idéia de democratizar a comunicacao fmialse, o que ndo implicava na
existéncia de meios de comunicacdo mais democsaticas sim em uma atitude ativa
das comunidades.

De acordo com Peruzzo (1998), na producédo tedefsmente a comunicacao
comunitaria, encontram-se algumas caracteristioasugs que se caracterizam como
fundamentos da concepcédo de comunicacdo comunitaisaquais: expressao de um
contexto de luta: a comunicacdo comunitéria € péteecomo um modo de expressao
das classes populares de acordo com a sua capadedaduar sobre o contexto social
da qual ela se reproduz. Vincula-se a luta pelasaentizacdo e integra-se em um
processo de luta com a perspectiva de uma noveedsm®; conteudo critico-

emancipador: a comunicagdo comunitaria € percednde uma critica da realidade e
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como um anseio de emancipacédo, na luta por umadsmt? mais justa; espaco de
expressdo democratica: a comunicagcdo comunitaparé&bida como um espaco de
comunicacao democratica, vinculada aos interesgesternos do povo; 0 povo como

protagonista: a comunicacdo comunitaria é percedndso tendo, como protagonistas,

0 proprio povo e/ou as organizacdes ligadas a mjan@amente; e instrumento das

classes subalternas: a comunica¢cado comunitariecélpéa como uma comunicagéo das
classes subalternas, realizada em um processdadéelclasses ou como uma oposicao
entre 0os meios de comunicacao de massa e 0s neec@srainicacao comunitarios.

O sistema de comunicacgdo utilizado pelos Grupd3ategas Folcléricas Alemas
de Estrela define-se como comunitario, visto quesrsguadra nos itens “Espaco de
expressdo democratica” e “O povo como protagonisti@tjuele, porque o grupo de
dancarinos possui a liberdade de comunicar o quealdoseu interesse no meio de
comunicacdo comunitario por ele escolhido. Nestegye os Grupos de Dancas
Folcloricas Alemas de Estrela séo responsaveisgoethucédo, pelo planejamento e pela
gestdo do meio de comunicacdo comunitario por etmlieido, bem como pelas
mensagens comunicadas no mesmao.

Pode-se definir comunicagdo comunitiria como untgeso de comunicacéo
em gue as pessoas apropriam-se das técnicas eoeomdbaseados nas suas vivéncias e
em comunidade, modelos e sistemas para divulgaeons meios de producdo. E a
participacdo da comunidade nos processos de coag@icatraves das midias, o que
contribui para a formacao de produtores de comgaaaem lugar de apenas receptores
de comunicacgao, resultando em pessoas que fornexpressam as suas opinides e 0s
seus conceitos.

A explicacdo para a busca das comunidades por grashmunicacéo e estar na
midia é simples. Segundo Thompson (1995, p. 2&}0hhecimento que nds temos
dos fatos que acontecem além do nosso meio sooediato €, em grande parte,
derivado de nossa recepcédo das formas simbdlicdmdas pela midia”. O campo dos
meios de comunicacdo € o espaco publico midiatise cpnfere visibilidade aos
acontecimentos sociais.

Conforme dito anteriormente, Estrela e a sua @ilsfio bastante divulgadas
pelos Grupos de Dancas Folcléricas Alemés de Bstrehferindo, tanto a cidade e a
sua cultura quanto ao grupo de dancarinos, vidéddk no espaco publico midiatico e,
consequentemente, legitimidade, tanto das suass,agb@nto do seu discurso. Os

mesmos tornam-se, concomitantemente, sujeitossativpassivos do debate publico,
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produzindo e recebendo comunicacdo, o que valaiadentidades e as raizes
culturais, abrindo espaco para as manifestacbesatmses e da cultura da populacao.
Nesse sentido, a comunicacdo comunitaria apresentamo um canal de expressao
dos artistas locais, que, dificilmente, conseguemepar na grande midia regional ou
nacional. De acordo com Peruzzo (1998), a comuaéicagmunitaria é, conforme uma
corrente de estudo, o universo do popular-folotgrau seja, o universo das expressdes
culturais tradicionais e genuinas do povo, preseet® manifestacdes folcloricas,
dancas, ritos, crencas, costumes, objetos e outros.

Além dos jornais impressos, da midia radiofénicka enidia televisiva, também
a internet vem apresentando-se como uma midia deirdgcacdo comunitéria. Os
Grupos de Dancas Folcloricas Aleméas de Estrelapapram-se dessa nova midia,
utilizando, como suportes de comunicagcdo comuajtatima homepagee uma
comunidade virtual, que consistem em uma midiaiageac Segundo Prosspud
Baitello Junior (2001, p. 4), a midia terciariadsé@queles meios de comunicagdo que
nao podem funcionar sem aparelhos tanto do ladendssor quanto do lado do
receptor”, incluindo a telegrafia, a telefonia, inetna, a radiofonia, a televiséo e a
fonovideografia, assim confiomepagescomunidades virtuais e listas de discussoes.

A homepageenfoca os Grupos de Dancas Folcléricas Alemas steelg,
apresentando as secOes: Historico; Programa de aBan&genda; Instrutores;
Categorias; Dancarinos; Festival do Chucrute; Bssarotos; Publicacdo/Noticias;
Espaco dos Ex-dancarinos; Comunidade EvangélicaEsteela; e Contatos. A
comunidade virtual, no Orkut, uma rede social diéicao Google cujo objetivo é ajudar
0S seus membros a manter relacionamentos e anoxas amizades, chama-se “Grupos
Folcléricos de Estrela”. Ela visa a ser um espagaicontro entre dancgarinos e ex-
dancarinos do grupo. Criada em catorze de maid@é,Zomava, em cinco de janeiro
de 2007, 154 membros. Entre os principais topiestio informagcdes sobre ensaios e
sobre apresentacdes, sobre como conseguir fotagrdsentacdes e sobre a escolha da
Rainha do Festival do Chucrute, divulgacaddhdmepagee conversas sobre as viagens
mais marcantes e sobre os melhores ou piores paitagie o grupo de dancarinos ja se
apresentou.

A comunicagcdo comunitaria e 0S movimentos populas@s uma nova
possibilidade as Relacbes Publicas. Para Peruz893)1 Relacbes Publicas
comunitarias ou populares sdo aquelas comprometdas a transformacdo da

sociedade e com a constituicao da igualdade seajale podem efetivar-se em agdes
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que busquem a conscientizacao, a mobilizacdo, siada organizacdo e a coesao nos
movimentos populares; que contribuam no planejamnéatatividades e na realizacao
de pesquisas, de instrumentos de comunicacéo,eteosve de outros que facilitem a
conquista de aliados para os movimentos populatayés de uma comunicacao
eficiente com os publicos e com a sociedade; querdgam a conquista de espacos nos
meios de comunicacdo de massa; e que estabelelgamomamento adequado com o0s

orgaos do Poder Publico e com outras instituicaesodiedade.

7. Conclusao

No decorrer deste trabalho, percebe-se que, nesi@enio de crise da
identidade, ocasionada pela globalizacdo, com atriboitdo dos meios de
comunicacdo de massa, a identidade étnica apresenttomo uma forma de
representacdo e de identificacdo dos individuos.i$3m, e para isso, as entidades
étnicas tornam-se importantes, cujo papel primd&io € promover convivio social ou
criar uma rede de convivio social transnacionatovque isso € decorréncia, mas sim
construir e divulgar a identidade étnica, para ggeeles que sequer a conheceram ou
para aqueles que dela se distanciaram, em funcaaetdidade nacional e das
identidades distribuidas e divulgadas pela globe#in e pelos meios de comunicacao
de massa, venham a sentirem-se novamente partespd@ um grupo étnico e de uma
comunidade imaginada.

Os Grupos de Dancas Folcloricas Alemas de Estmdierp ser considerados
uma entidade étnica, responsavel por construividgiir a identidade étnica alema para
a populacédo do municipio de Estrela e do Vale dpuda e para as demais pessoas que
venham a conhecer o grupo de dancarinos, atravésualansercdo nos meios de
comunicacdo comunitarios. Muitos jovens do municige Estrela e do Vale do
Taquari, além de gostarem de outros estilos mgsicaimo rock, eletrdnico, samba,
pagode, axé, forro, dentre outros, e de freqlemtaeentos com tais estilos musicais,
participam ou interessam-se pelos Grupos de Dargl$oricas Alemas de Estrela.
Dentre os dancarinos e o0 publico do grupo, encont® muitos jovens, alguns dos
quais conheciam pouco, apenas por recordacfes entamos dos familiares, a
identidade étnica alema antes de conhecerem oo&dgDancas Folcléricas Alemas
de Estrela, o que o fazem, também, pelmepages pela comunidade virtual do grupo

de dancarinos.
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Para embasar teoricamente e comprovar de fornfatavel tais constatacdes,
esta realizando-se uma pesquisa junto aos Grup@adeas Folcloricas Alemas de
Estrela e a populacédo do municipio de Estrela¥ade do Taquari, através de pesquisa
qualitativa, com pesquisa documental em arquivddiqgns e particulares, pesquisa em
imprensa audiovisual e escrita e em publicagcbesb®ereacdo participante com
participacéo plena e observador participante, b@moccom entrevista ndo estruturada
focalizada e acompanhamento do acesso a intermetota amostra representativa de

ambos os pesquisados.
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