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Aspectos da midiocracia Brasileira: a articulacdo mtre linguagens

midiaticas e campo politico nosvebsitegolitico-eleitorais".

“A Internet é uma tecnologia que ndo € nem boa nemd em
si. S6 o uso que se fara dela é que nos conduzir&ana
julgamento. E por isso que a razdo hoje, mais deequnca,
nao pode adormecer”.

José Saramago.

César Steffen

Resumo: a problematica da midiocracia emerge nas sociedade
contemporéneas. A ascendéncia da midia como operads
contatos e negociacfes se mostra nas operacOaegshs e
discursivas dos diversos campos sociais, formatagias
conformidade com as linguagens e estratégias ncast
Assim, este trabalho se propde a analisar estemiem® nos
websites politicos e eleitorais Brasileiros, buscando nawsfue

a politica adapta-se aos formatos midiaticos do migjital para
perfazer suas estratégias e obter o reconhecineeapmio dos
demais campos sociais.

Palavras-chave: Internet; politica, eleicdes, democracia,;
midiocracia.

Introducao

A problemética da midiocracia emerge nas sociedatiEmocraticas
contemporaneas. O alcance de suas redes técnosdiasucoloca a midia como
operadoras dos contatos e negociacdes entre asaiveampos sociais, facilitando ou
criando as condicdes para que as negociacies estiodgs ocorram e se manifestem.
A conformidade de linguagens e estratégias aosatmsmmidiaticos torna-se condicao

para a circulacédo das estratégias e procedimeatespaco publico.

1 Trabalho apresentado ao NP07, Praticas Sociais de Comunicacéo, no Congresso IntercomSul 2007, Passo Fundo,
RS.

2 Doutorando em Comunicac¢do na PUC-RS. Professor do curso de Comunicagio Social na UCS - Universidade de
Caxias do Sul - e dos curso de Administracio da FATEC-SENAC e FARGS.. steffen@portoweb.com.br e
cesarsteffen@gmail.com.
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ConformeW. Donsbach (1995: 17@)midiocracia se articula sob dois eixos
principais. Primeiro ha a luta dos diversos atal@s campos sociais pelo espaco, pela
audiéncia, atencao e — possivel — aprovacao dadaig-espectadores. Em segundo, se
mostra a competicdo que 0s meios estabelecem &nprela audiéncia, fidelidade e
pelos - possiveis — efeitos de seus conteudos.tés godemos - em nossa Vviséo -
articular a disputa dos atores dos diversos caraposis — especialmente do campo

politico - pelos espacos e coberturas da midiasputh do poder, simbdlico ou efetivo.

A Internet vem se somar a este processo a partinalnento em que suas
técnicas, espacgos e linguagens sdo apropriadas eelpresas e conglomerados de
midia e pelos atores e instituicbes dos diversogoa sociais — no caso do foco deste
trabalho, o campo politico - para fazer face a wmunto de intencfes e estratégias

comunicacionais.

Assim, este trabalho se propde a analisar esteeggocnoswebsites
politicos e eleitorais Brasileiros, buscando mogjtee a politica adapta-se aos formatos
midiaticos do meio para perfazer suas estratégdser 0 reconhecimento e apoio dos

demais campos sociais.

Para tanto, nos apoiamos nas imagens e telasdsdes das campanhas
presidenciais e dos partidos politicos, capturatlgante os pleitos de 2002 e 2006,
efetuando uma analise da disposicdo espacial eddamohierarquica dos elementos
presentes nas paginas iniciais destes, comparasda arganizacdo com os sites dos

grandeglayers do mercado de Internet Brasileiro.
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Websites: o programa, candidato, o comité, o santio, a noticia. Tudo

num so lugar

Ao falarmos doswebsites, primeiramente é interessante observar a divelsidde
contelidos presentes nestes espacos politicos angmiha eleitoral, que demonstram a ampliacdo dos
discursos dos candidatos. Da biografia aos PrograteaGoverno completos, da historia as ultimas
informacdes do cenérios politico nacional, dasgmet projetos a polémicas com adversarios, passando
por elementos de interacdo com o campo midiatiapatadores, owebsites contemplaram uma ampla

gama de elementos, aliados e integrados as esisfEgais de campanha.

Vemos, também, que as paginas dos partidos e edoslicha Internet
suportam o0s mais diferenciados recursos técnicdfgriagens para suporte de
discursos. Textos, imagens estaticas, animacddm, aideo e jogos interativos foram
inseridos como elementos de apresentacdo das fésgraropostas, projetos e acdes
dos candidatos a presidéncia nos pleitos, integrasdestratégias de visibilidade e

construcao discursiva destes candidatos com adgegu e suporte do meio.

Assim, primeiramente devemos comentar o vinculemiasio com as identidades politicas dos partidos e
candidatos nowebsites, 0os quais mostram-se como determinantes ndo gbdeamacao visual, mas também da construcéo dos
textos e demais conteudos.

Isto demonstra, em nossa visdo, quergssites se fazem e se constroem pelas identidades do cé®gores,
logomarcas e identidade visual dos partidos e data se mostram como elementos fundantes da fpémtias telas. Somando a
isto a presenca das fotografias dos candidatosogiapos de campanha ou dos partidos em pontagegiados de leitura,
buscando situar claramente o lugar e espaco dato@Th que 0 USu&rio se encontra, ou seja, a qagenpe 0 espaco e com quem
ele estéa falando (ou, no caso, clicando).

Entretanto, a vinculagdo com estas identidadegiqmpartidario-eleitoral
ndo se repete no tocante a formatacaowsites, que mostram uma forte influéncia
dosplayers de midia ndnternet, como pode ser observado nas telas colocadasiat seg
(ilustracdes 1, 2, 3,4, 5, 6, 7, 8,9 e 10).



\§ \», Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
2”3 VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagii®egio Sul — Passo Fundo — RS

4 =
s S o i

llustragBes 1 e 2 — paginas iniciais do portal § erdo candidato José Serra em 2002.

Primeiramente, os logotipos dos partidos e das aahgs sdo colocados no
canto superior esquerdo, no primeiro ponto dereikuna mesma posicado dos logotipos
dos portais. Em segundo lugar os menus sao foromtadmo barras com tépicos
organizados hierarquicamente, e as noticias e nipies mais recentes sao
apresentadas no centro da tela ao lado dos meausnedsma forma d@layers

jornalisticos e informativos como Terra e UOL.
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llustracao 3 e 4 — paginas iniciais do UOL e dealnd campanha de 2002.

Em terceiro lugar observamos o uso de imagensdamodas noticias como
elemento de ilustracdo e reforco das informacOess rem uma constante ou
obrigatoria vinculacdo as mesmas. Da mesma forrpasigédo e tamanho dos titulos e
subtitulos das noticias e informacgfes politicag eampanha, um formato que repete
nao sO os padrdes destes portais, mas tambémieasldlg jornalismo impresso, o que

também observamos no uso de boxes como forma thdesde certos contetdos.

Também podemos observar quevaebsites sdo formatados para telas de
computador com dimenséo oitocentos por seiscgni@ss - padrdo dos softwares e
sistemas da industria de informética - gerandosaesa branco a direita ou os dois
lados, garantindo ou forcando a organizacao e Nasigdo dos elementos conforme as

estratégias e intenc¢des do produtor.
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NAO TROCO O CERTO

PELO DUVIDOSO
‘QUERO LULA DE NOVO|

llustracdes 5 e 6 — Paginas iniciais da AOL e chaliceatura Lula em 2006.

Destas observagfes vemos sies dos candidatos e dos partidos como
instancias de midiatizagdo e visibilidade, ondeammo politico conforma-se aos
formatos, logicas e processos criados, oriundosptiyers de midia deste meio. Ou
seja, assim como em meios que precedem a Inteomy televisdo e radio, egbsites
repetem um jogo de adequacao da politica as limgsagormatos e mesmo estratégias
dos meios e veiculos de comunicacdo para constudr visibilidade e se fazer

reconhecida no meio.

Também devemos ressaltar que estes espacos mam&sgos de relacéo
com outras midias, cujas interacdes se fazem pesspara a alimentacao, sustentacdo

e validacao dowebsites.

llustracdo 7 e 8. — pagina inicial debsite do PSDB (2006) e do portal Terra (2007).

Pode-se observar nesta questdo uma forma de ctargquisinter o usuario
presente e constante no espaco de interacdo att@¥ésmatos que estes conhegam ou
dominem e que, por isso sdo mais confortaveis 8 fdaeis de manejar. Entretanto, é
importante ressaltar que, ao contrario destes ipprts websites politico-eleitorais
mantém suas caracteristicas e formatos na absuhitaia das paginas e secdes. Isto

pode ser creditado a menor quantidade de contedelsenie nestes espacos, se
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comparados aos portais. Por outro lado, inserau@rigsnuma moldura, num ambiente
de contato coerente, l6gico, que assim facilitapgeeéncia e mesmo permanéncia deste

no espaco.

So] e E
5 s -
w 0 dos mmnmmm € Cadastre seu curriculo
Trabalhadores ] ®

por até 7 dias gratis!

llustragBes 9 e 10 — pagina inicial @ebsite institucional do PT (2007) e pagina inicial do
portal IG (2007).

Além disso, se observarmos a amplitude de contegidesursos presentes mabsites dos partidos e candidatos,
veremos que estes eram construidos para uma ncidgple de usuérios, de leitores, cujas variadpsaativas e anseios frente a

campanha séo, ou pretendem ser atendidas, pdasithiliassim uma multiplicidade de leituras e cagsts discursivas.

A titulo de exemplo, podemos citar tanto a midiges atores, que tem nesbsites uma fonte de informagdes e
contato com os partidos, candidatos e suas assesspranto os eleitores, que nestes espacgos pptefandar suas opinides e

esclarecer suas davidas, e mesmo a interacédo doos partidos e até adversarios na campanha.

Ou seja, osvebsites se configuram como espagos de oferta plural, @goteudos para interagéo sdo construidas
de forma a antecipar e atender o maximo de expextatos possiveis usudrios, e onde estas essupuesentes e permeando

todas as paginas e secdes, mantém e demonstranoarfacia na apresentacao e formatagéo dos divenstesidos e recursos.

J& no tocante aos contetudos podemos notar algumbsspem comum. No
caso dos candidatos citados notamos um forte fec@ersonalidade dos mesmos,
somada e articulada com informacdes recentes dpardra. No caso dos partidos, foco

em informacdes atualizadas do cenario politicoameadi

Da mesma forma todos agbsites de campanha apresentavam o Programa
de Governo completo em diferentes formatacdes,aod@ desde os textos das
propostas propriamente ditos com discursos dosidatiod e linguagens publicitarias,
trazendo para perto do usuario-eleitor, em sua telzonjunto e a complexidade das
andlises e posicbes do candidato. Isto se repetep@ginas dos partidos, onde as
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propostas e projetos dos mesmos sao apresentadosversas linguagens, onde os
formatos jornalisticos, datados e pautados, tepopderancia.

Por outro lado, € interessante recordar a locd@zap usuario nos convites
para interacdo, sempre na segunda pessoa: “Clguesa..”, “Fale com ...” Sao dois
exemplos de formatacdo dos convites para interaBa@petem-se estratégias de
convocacao e mobilizacdo politica usada nos om&iss, onde os cidadéao e eleitores

sdo convocados a participar e se integrar nos @vgorojetos e bandeiras.

Interessante observar que tanto partidos quantdidatos apresentam
noticias e fatos recentes nas paginas iniciasandpiformatos jornalisticos dos grupos
de comunicacdo e jornalismo do meio. Repetem-se&imas estratégias de
aproveitamento e mesmo o cruzamento das pautandagypartidarias com elementos
e materiais oriundos do campo midiatico para atcego e sustentacado dos discursos,

propostas e projetos dos candidatos.

Isto é reforcado pelas fortes marcas do discums@ljstico observado nos
websites analisados, onde a permanente localizacdo do @indiin terceira pessoa —

“Lula esteve...”, “Camara debate...”, “Centrais weriam..., etc. As constantes
referéncias dos mesmos a elementos do cenariecpaiual e de campanha, somada a
adocdo de titulos @eads jornalisticos na construgdo, mostram-se COmMoO ME®Io

emblemas.

Assim, além de se adaptar e apresentar em forreapasirdes midiaticos
também se utilizam, ou séo construidos, por Iédacaampo midiatico, demonstrando a

forca e valor deste no cenario da campanha eleitora

Concluséo — acoplamento de campos e midiocracia

Tendo estas questdes aqui brevemente colocadasnpsdugerir que agebsites politicos e de campanha
eleitoral sdo construidos a partir das légicasatopo politico, mas operados com estratégias, lgensme formatos que
gradativamente parecem estar se cristalizando mlInternet através da influéncia dptayers do meio, oscilando entre processos
auto e hetero-referenciais (LUHMANN: 2000:14-22).
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Os sites politicos em questdo se mostram consgaigartir de elementos e
estratégias de outros lugares, apresentando eamaoetambém a elementos de outras
midias, como o HPEG. Isto se manifestava ndo s@maatprogramacao visual dos
espacos, no privilégio das imagens em detrimensosdgas partidarias, mas também

nos enderec¢os degbsites, elementos de demarcacéo dos espacos digitais.

Ou seja, da mesma forma que pode ser observad®®& ¢ em outros meios, a politica configura, “Vestels
espagos com as caracteristicas, elementos dediegua da prépria gramatica do meio de comunicagioppera a partir de sua

agenda de intengdes, ou seja, dos efeitos que bassauir e os resultados que deseja obter.

Com isto vemos que o campo politico se efetiva gadidla através de varias operacdes
estratégicas e discursivas que cada vez mais paotadias, construidas e legitimadas ndo somente, ma

principalmente, através de légicas, processogjadigens da midia.

Vemos, ainda, que nos espacos digitais continudemda os “codigos da
politica”. o partido, seus lideres, propostas gepos, a identidade visual do partido,
etc., o candidato, sua imagem, suas propostasdsaussos. Também atos e acoes de

campanha, que se moldam, se adaptam e se confamara moldura tecno-midiatica.

Temos entdowebsites do campo politico como somatério de uma
complexidade de operacdes estratégicas, técnicasrslvas e de linguagem. Esses
somam e articulam diferentes e diferenciadas fusg@nteudos e discursos coligados,
que sdo engendrados pelas relacbes entre campe® eqndrio social em que se

inserem, mas que se mostram em formatos e légmearmente midiaticos.

Observa-se, assim, que apesar de falamos num me@ntunicacdo onde a
liberdade e as possibilidades de interacdo saactéa socialmente infinitas, os
integrantes do campo politico moldam-se aos forsnatonesmo estratégias criadas e
sustentadas pelgsgos do meio.

Neste ponto devemos lembrar que o campo politmddacado méo de seu
poder regulador e criado instancias proprias déatwdcdo, como por exemplo, jornais
de partidos e a “TV Senado”, que trazem a posddimle de gerar e gerenciar sua
propria visibilidade. Ou seja, a acelerada midegi#io da sociedade impde para o0 campo

politico a necessidade de novas habilidades e g¢iroeatos ndo inerentes a sua
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experiéncia e competéncia. E este processo n&ear,limas da-se através de amplas e
constantes negociacdes, que manifestam o confltalisputa, inerente a relagéo entre

0S campos sociais.

Assim, a midiatizacdo do campo néo se trata derogepso linear. A midia
e suas tecnologias tém caracteristicas, operaciimguagens especificas que precisam
ser manipuladas por aqueles que se desejam faieeigiem suas redes. Ou seja, um
campo que deseje se expor através da midia deae ast conformidade com as

linguagens, processos e estratégias desta paraicsogs agendas e gerar seus efeitos.

Eis ai uma das caracteristicas da midiocracia, & & principal: a
moldagem do campo politico aos formatos, técnicassteatégias midiaticas para
conquistar espacos, construir suas relacdes alidades com os demais campos, que
se manifesta e se mostra nos mais diversos e wgariatkios de comunicacao

manipulados pelo campo politico.

César Steffen
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