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Resumo

O objetivo principal do trabalho é investigar osbates e complementaridades entre
televisdo, familia e escola na conformacéo do in@@ dos jovens acerca dos modos
de representacao das divisdes de classe e de damse= manifestam nas relagbes
intergrupais e intragrupais no ambiente da escelargino meédio. A partir de quadro

tedrico vinculado aos estudos culturais e a sogialala cultura e dos métodos do
estudo de caso e da etnografia pretende-se conggreen mecanismos de construcao e
de desconstrucdo das identidades de classe e Isigdorecom a légica do campo

midiatico.
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Introducao

Nosso problema de pesquisa é responder a questiao fasmulada: qual é o
papel do imaginario televisivo na elaboracdo deessmtacOes acerca dos estilos de
vida das classes e na conseqtiente classificacaatates juvenis subalternos mediante
0s signos de distingdo exibidos socialmente (noitandws valores, comportamento,
aparéncia)? O que se quer investigar € o contemste a experiéncia pessoal marcada
pela caréncia material e a valorizacdo social dbeaiio e da aparéncia que desqualifica
0S que nao se enquadram na estilizacédo exigidaspelkedade do consumo.

Partindo da perspectiva de Guillermo Orozco GOME9R]) ressalta-se a
importancia do estudo do intercambio entre midimjifia e escola para a compreensao
do papel da midia na socializacéo e, ainda, aecle@®o categoria explicativa para os
usos da mensagem televisiva no cotidiano. Tod&svastigacdes levantadas por ele -
sobre os impactos da televisdo educativa e corhemeiasocializagdo politica, na
incidéncia dela nas aspiracdes, expectativas eédeginlos jovens de classe alta, média

e trabalhadora, no desenvolvimento cognitivo dancas, na aquisicdo de habitos de
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estudo, linguagem e preocupagdo com a moda - apopgaa a incapacidade de

generalizagcdo e do entendimento da interacdo éew@ criangas e jovens sem a
relativizacdo das conclusdes em funcao do perteamtorde classe, da idade ou do sexo
(Orozco, 1996, p. 164-165).

O objetivo principal deste trabalho é investigas embates e
complementaridades entre televisédo, familia e astalconformac¢éo do imaginario dos
jovens subalternos acerca das divisbes de claske ®@mo elas se manifestam nas
relacdes intergrupais e intragrupais no ambienteestala de ensino médio. Como
objetivos especificos delineamos os seguinteses)rdver as representacdes elaboradas
pelos jovens de classe média-baixa/baixa acercastio de vida das classes; b)
descrever os modos de selecdo de pares, de reudéatividades dos grupos na escola
como praticas classificatorias dependentes dassepiacdes elaboradas; c) explicar as
classificacbes a luz das delimitacdes impostas ipetaporacdo do habitus de classe
(esquemas de percepcgdo, acdo e apreciacao) enpelpdracdo dos valores e/ou
normas institucionais da escola, familia e telexisa

Duas hipoteses sobre o poder das representac@sssitels na socializacao
juvenil podem ser exploradas: a) a tevé colabora paelaboracdo de dois tipos de
classificagdo, uma baseada na distincdo mais Vigive € a econbmica; outra, na
distincdo baseada em atributos pessoais ndo destanmvinculados a situacao
econdmica - beleza, inteligéncia, irreveréncia, lgt@ intolerancia para com a situacao
de caréncia econbmica, lida através dos signosstiagdio, conduz a uma estilizagédo
dos individuos mais carentes em torno de certdsutds que passam a ser exibidos
como positivos.

A presente investigacdo da continuidade a reflex®oe as formas de incidéncia
das divisdes de classe na definicdo do "ser so@thtidades), explorada em estudos
realizados pelo grupMidia, recepcéo e consumo cultdtalUsaremos, entéo, o termo
identidades para nomear o0s processos simbolicopedencimento em relagdo a
referentes como classe e grupo de pares. Taisenédsr dizem respeito a aspectos

objetivos como posicdo do individuo na estrutureiadoe a aspectos subjetivos ou

® Entendemos que apreciac&o, para Bordieu é sinéménymsto, que ele define, a partir de Kant, cordisposicéo
adquirida para diferenciar e apreciar (1983, p.123)

6 0 estudo principal, iniciado em 2001 e a ser addol em 2005, é O consumo da cultura: midia, ssfileenis e
classes sociais. Outros dois trabalhos sdo Consulnoat massivo e mediagdo escolar: 0 embate uicgtital no
processo de formacgédo das identidades juvenis edD éoo global das identidades juvenis. O primaiom pesquisa
quantitativa concluida (FAPERGS 2003-2004) e ataote andlise dos dados qualitativos em andame®@4{2
2005); o segundo deu origem a um ensaio apresem@adoongresso da Intercom/2005 sob o titulo Sameai
Marginais: Localizagdo e deslocaliza¢é@o das idadgd juvenis.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
VIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica@®egido Sul — Passo Fundo — RS

discursivos que incidem no modo de ver a si mesmogeupo do qual faz parte na
escola.

O termo identidade deve responder as seguintesungesy (Romero, 1996):
Quem sao os atores? Quem eles créem que sao? Q@uemném socialmente? Quem
eles querem ser? Assim, a identidade é um proasdazer-se, individualmente e
coletivamente, na experiéncia social com os repestd@isponiveis ou desejados que
sao confrontados ou abandonados de acordo cormuasiancia e a conveniéncia.

As quatro caracteristicas da concepc¢ao - politioatrastiva, circunstancial e
discursiva - ddo conta do seu modo de operar. Emepo lugar, entende-se que 0s
processos sociais envolvidos na formacéo e marddete identidade sdo determinados
pela estrutura social, de forma que quanto maisal®rho é o grupo, maior a
dificuldade em legitimar ou expressar sua idenedd&m segundo lugar, a identidade
nao pode ser definida em termos absolutos, masreklgdo constrastiva com outros
grupos, a definicdo de um "nés" implica o contraste "outros" (Cardoso de Oliveira,
1976, p.5). Em terceiro lugar, ela é utilizada pglopo ou pelo individuo nas relacdes
sociais de modo a preservar certos interessesgambmn quarto lugar, ela envolve um
conjunto de representacdes, ideolog@mestigmas que s&o narrados e imaginados.

O poder das classificacbes refere-se ao fato deagnemeacdo usada para
definir um dado agente, mediante critérios objetieosubjetivos, define também sua
posicdo na relacdo com os demais. A partir de esagi€le avaliacdo empregados, o
agente classsificado passa a reagir de forma aatemé» modo como € identificado ou
reproduz o padréo esperado por concordar com o pugsaisto a ele no grupo e com a

avaliacao que fazem dele.

1. Metodologia

Metodologicamente, 0 projeto é a combinagcdo dage#fia com o estudo de
caso. O que chamamos emografia critica do consumo culturalou o conhecimento
construido pela descricdo do contexto de apromiapd meios de comunicacdo que
determina o sentido possivel que os atores sod@ésas praticas sociais e culturais
produzidas na relagdo com os meios de comunicacawadsa -, € complementado pela
abordagem das configuragOes, centrada, por suaneszliames entre as escolhas

" As representaces coletivas, ao contrario daddemnl sdo sempre inconscientes e fracamente id&gE€ardoso
de Oliveira, p. 40). Entende-se por ideologia, @lmmoomo o sentido é mobilizado para atender aeseisses dos
grupos dominantes e ndo somente como iluséo arghst do real (Thompson, 1990, p. 19).
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individuais constrangidas pelo grupo de pares & @&trutura social. A etnografia seria
a apreensao diato social total "feito do entrelagamento de eventos e interpdesic
coisas e representacfes, construidos por pessgQagque participam de tais fatos,
sentem-nos e 0s pensam” (Mauss apud Zaluar, 19984p

Neste esquema metodoldgico, o aporte da sociottagiaconfiguraces de Elias
e a categoria de habitus, comum aos dois autaregleta a busca pela explicagéo das
formas de interacdo entre individuo, grupo e claBséretanto, a no¢cdo de mediacao
dos estudos culturais latino-americanos nao é estpyepois no exame do papel da
televisdo como fonte de representacdes que estnutas relagdes sociais, o habitus de
classe - ou, em nosso entendimento, a forma ingaide incorporagdo das normas
sociais disponiveis pela classe e pelas relacoetadse - € a mediacdo estrutural que
perpassa as mediacdes institucionais da familaaescbla.

Para nds, o termeampo ou campo socjagstruturado pelas relacdes de classe,
funciona como uma nocao generalista para situamstisuicbes como escola (situada
mais notadamente no subcampo cultural), familiati{iicdo sobre a qual incidem
varios campos) e midia, reservando o termo cordgfio para a metodologia do
trabalho.

Deste modo, os agentes e grupos de agentes saodadefipelasposicdes
ocupadas (classes) no campo social, constituidassya vez, pelo conjunto de forcas
nele atuantes (Bourdieu, 1989, p. 133-136). Os oarsfo agregados de acordo com a
distribuicdo de espécies de capital ou de poderssjam eles econdémico, cultural,
sociaf e simbélico (geralmente chamado de prestigio,tagfo, fama). A lideranca, o
prestigio ou o reconhecimento que o individuo teemt de um grupo ndo se
restringem ao fato dele pertencer a uma classdaalaasu média, mas ao fato dele
utilizar recursos para se tornar aceito. ddssiders ndo importando suas classes, séo
rechacados porque ameagam a ordem prevista pelisatdes, pelos dominados ou
pela cumplicidade entre uns e outros. Eles nd@spondem ao padréo esperado.

8 O capital social é o conjunto de recursos reaigatenciais ligados ao pertencimento a um grupo@amal se esté
unido por relagfes, mais ou menos institucionatizagermanentes e reciprocamente Uteis (Bourdiedi Mpartino,
2003, p. 73)
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1.1 Seleg&o da amostra qualitativa e técnicas ddeta de dados

Para selecionar a amostra qualitativa, sera esdizm estudo-piloto em escolas
publicas de ensino médio com o propdsito de compeyreo papel da midia na
sociabilidade juvenil, mediada pela classe, esedmilia. As estratégias empregadas
no estudo-piloto serdo: a) observar a formacaaw@og no ambiente escolar; b) colher
historias de vida que relatem processos de sekedaadiscriminacéo pelas afinidades e
incompatibilidades de classe entre os jovens; t)ecadepoimentos de professores
sobre as relagbes dos alunos em sala de aula.

Feito esse mapeamento inicial, procederemos &agab de entrevistas semi-
estruturadas, com jovens humildes (nimero a sémidef, acerca das suas condicdes
de vida, consumo de televisdo e representacdeaisoai organizacdo de grupos de
discusséo sobre estes mesmos assuntos e, airetzrigdb etnogréfica das relagdes dos
jovens de classe subalterna, entre si e com osislema

A classificacdo dos entrevistados sera feita mméelisa metodologia da
estratificacdo soécio-ocupacional, na qual a fanélielassificada a partir do membro
melhor situado, seja ele chefe de familia ou n&og@pos ocupacionais resultantes sao
agregados em gquatro camadas: alta (proprietaraltaeclasse média); média (média
classe média e proprietarios de pequeno negocianajp média-baixa (baixa classe
média, operarios e trabalhadores autbnomos); lf@iMadros e Antunes, 2004). Outro
critério utilizado em levantamentos estatisticosBrasil, que também utiliza como
fonte os dados do PNAD, considera que a classea ladirange pessoas que vivem na
pobreza, sendo consideradas pobres, pessoas gne & familias com renda inferior
a 50% da média nacional familigrer capita que, em 2002, era de R$ 327,22
(Pochmann et. al., 2005, p. 98).

2. Categorias de analise

Na teoria da reproducdo de Bourdieu, a competéndiaral decorre ou esta
relacionada com babitus encarado como a internalizacdo das distingOextioh$ de
classe que se materializa em disposi¢oes e atitetiEentes a cultura e em habilidades
para utilizar objetos e praticas culturais (Garnhlealvilliams, 1980, p. 217Habitus
esclarece Bourdieu, € o principio gerador (1989)mtaticas especificas de classe e o
proprio sistema de classificacdo delas e, argumentaa distincion que os estilos de

vida se constituem através das competéncias daalashabitus da capacidade de
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produzir praticas e produtos culturais e da capaedde diferencia-las e aprecia-las
(1991, p.169-170). Por competéncia cultural enteredeas formas de pensar, sentir,
agir, valorar e representar a experiéncia socialggiconformam pela memoria, etnia,
género, culturas regionais, nacionais, transnaigona

A nocdo de classe, por sua vez, ajusta-se a temtde estruturalizar o
culturalismo dos estudos de consumo, o que signdfizer que 0 agente nao € sujeito
absoluto de suas praticas (Bourdieu, 1999, p. 1prestruturadas pela posicao
ocupada na hierarquia social e pelas disposi¢c8estias nos modos de ser e de fazer.

A classe é vista como elemento estruturador dasan@as porque estabelece
orientagcdes profissionais e expectativas quanfataco, ensina modos de se relacionar
com autoridades, na familia e fora dela, estabeleaeas educativas ou punitivas
diferenciadas, e delimita a aproximacao e o afamtéorentre atores sociais.

Vamos admitir que a situacao socioecondmica paresma nao explica acdes
sociais e representagfes, mas esta intimamentéoredda a elas; que certos fenébmenos
ultrapassam a questdo das divisdes de classe, anam#& apropriacdo especifica de
classe; que a uniformizacdo da oferta de bensraidtse concretiza com base no
consumo diferenciado de valores. Além do maisrrodeclasse é adequado para definir
a segmentacéo socioecondmica e cultural da so@ditadileira, que se caracteriza pela
extrema concentracdo da riqueza e pela desigualdaddistribuicdo da renda com
reflexos significativos para a populacao jovem.

O alargamento ou encolhimento da experiéncia sic@o!l inspirada no
imaginario da midia, nos produtos comercializados lejas alternativas de roupas,
cosmeéticos e musica - dos sujeitos que consomenpduzem os estilos juvenis

depende da mediacéo dessas redes locais de sdeiddil

3. As utiliza¢des da midia sob o enfoque dos estsdmulturais latino-americanos

O exame da importancia da cultura da midia se @&ftpartir dos resultados de
pesquisas filiadas as varias correntes dos estudngais latino-americanos, mas que
tenham como foco da discussdo os meios como dispssde representacdo social
(Reguillo apud Martin-Barbero, 2002, p.452) e osijae abordem o papel da televisédo
na formacédo dos jovens (Orozco Gomez, 1996).

Apesar das pesquisas de audiéncia crescerem desdeada de 1980, as
contribuicdes conceituais de Martin-Barbero e Ga@anclini para o desenvolvimento

dos estudos culturais na América Latina sdo maideegue 0s resultados empiricos
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acerca dos usos dos meios massivos (Lozano, 19965pque avancaram até o limite

para mostrar que a quantidade de importacao e ig&podas audiéncias aos programas
transnacionais ndo tem como correlato imediatocarporacdo de valores e, também
que os receptores se apropriam de discursos queeterm entre si pela hegemonia dos
significados, tendo a midia maior ou menor penétrage acordo com o0 peso das
instituicbes e de suas respectivas formacdoes disast

No espaco da escola publica se opera uma sepdrsicacentre jovens de classe
média e os de setores subalternos, que se mardtesta dificuldade destes ultimos em
serem aceitos pelos grupos de trabalho que seomaa disciplinas e em conviverem
com os demais, sendo este um dos motivos da teotarno e do abandono da escola.
Uma das conclusGes mais significativas sobre adosftuxo midiatico € que o contato
com formas alternativas ou segmentadas de coméoidénzines, e-zines, fitas e CDs
demo, programas exibidos em canais publicos comdERS, revistas especializadas)
capacita 0s jovens para uma visado critica da euétuta sociedade.

Para os casos observados de jovens de classe esudalbs efeitos da
inseguranca do presente e do desencanto com oo flgéio devastadores: a
internalizacdo da violéncia simbolica exercida sobles os conduz a marginalidade.
Agora, a tentativa é visualizar uma exclusdo mesragnatica, mas mais insidiosa
porque € uma forma de poder que inclui a maioria pwens em sistemas de
classificacdo mediados pela televiséo.

A escola € o microcosmo da competicdo, ampliada pehnutencdo dos
privilégios e das desigualdades. Diante das ddexés atuais que os jovens tém para
ganhar a autonomia financeira da familia, a estiolda é a promessa para a inser¢cao no
mercado de trabalho e ingresso em uma universioigloleca e gratuita. Para as classes
abastadas, a escola garante a possibilidade daragép para a gestdo de negocios e
propriedades que os filhos receberdo por heraiaga;gs classes médias e subalternas, a
formacgéo profissional é a Unica garantia de autémdimanceira. Por acréscimo, o
conhecimento hoje é mais valorizado em uma socgetiecholdgica onde o trabalho
depende muito mais de capacitacdo. Se as geragi@emies valorizavam o trabalho e
a poupanca, hoje se valoriza mais os signos dauoomsNesta situagéo, quais sao 0s
conflitos juvenis acerca da carreira e da ascesséial, de que forma eles imaginam o
futuro se as expectativas que se anunciam naorsaadssoras? Como eles véem seus

competidores e seus aliados?
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3.1 Consumindo a televiséo: divisdo e reunido

No Brasil, a reflexado sobre as relagdes entre i@|twvenil e cultura de massa é
qguase inexistente, apesar da formacdo de umaaatoiescente-juvenil, que se gesta
nos anos 60 e encontra expressao em dois movimeunlosais, oTropicalismoe a
Jovem Guardaem sintonia com a internacionalizacdo e modegézadas camadas
jovens da populacdo. O fato € que a producdo recida Rede Globo, a mais
significativa dentre as redes de televisdo braa#eivoltada para a audiéncia juvenil,
incorpora a cultura de massa internacional, ventldatendéncias estéticas como a
musica ou a moda e estendendo suas referénciasismd, aos objetos de consumo,
aos atores hollywoodianos, ao cinema, etc.

Por outro lado, a internacionalizacdo da cultukgenil - que se manifesta na
adesdo aos simbolos mundiais do capitalismo, selegrnliigados a industria de géneros
alimenticios (Coca-Cola e Mac'Donalds), a do vegiy@aoda), fonograficafgnk, rap,
rock) ou televisiva (os videoclipes da MTV, os deserdmumados, ositcomsda Sony,
os filmes norte-americanos) - compete com nossaosde sentir, de se comportar e
de pensar, com o relato da realidade social erallem distintas regides que sao
exibidos nos programas produzidos pelas redesvée do Brasil. Considerando apenas
a oferta televisiva dos canais abertos, existengrpmas que sao assistidos por
segmentos juvenis de distintas classes, mas éopragméao diferenciada dessa cultura
midiatica comum, pelos jovens subalternos, o queeimeressa investigar.

Se os mais humildes reclamam da exposicao grotescpobres ertalk-shows
e programas de auditério é porque se sentem cogg&tos com as representacdes que
tendem a estigmatizar eles proprios. O que um jodentlasse média pode achar
engracado, outro pode considerar indigno. As imagerenas da televisdo ndo sao
meros entretenimentos inocentes, servem como pac@meara dividir e reunir as
classes em torno de valores que reproduzem a$esvigistificando-as.

O espaco tornado Unico a medida que os lugarefobaligam e o tempo do
eterno presente (contraposto com o passado semguarthdo como algo ultrapassado),
chocam-se com espacos e tempos vividos em socededaradas por barreiras de
classe que se constituem em verdadeiros campoglyvelos por cercas invisiveis, mas
facilmente discerniveis quando se avaliam o0s niglei®cesso a bens materiais. E o
tempo se unifica, segundo Santos (1994, p.43),gelaralizacdo das necessidades, dos

gostos e dos desejos humanos. Mas essa generalzaggmentada, pois, conforme
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explica Ortiz, a globalizacdo se realiza pela segagdo ou nivelamento cultural.

Assim, ha mais afinidades entre segmentos juvemidifgérentes paises do que pode
existir entre eles e faixas etarias da populac&o mesmo territério nacional. Estamos
supondo aqui uma segunda segmentacdo, que disaims jovens por lealdades

transnacionais em diferentes classes, mesmo salpredo carater dos empréstimos
culturais ndo nos permita vincular rigidamentesgascom estratos culturais.

A observacao, interpretacéo e analise das relasgiggis na escola podera nos
indicar algumas tendéncias sobre os mecanismassividis e sutis do poder simbdlico
dos meios de comunicagdo. Em termos bem amplasaé&entativa de compreender a
interagcdo entre as narrativas de todas as insté@si@encarregadas de transformar
matérias-primas discursivas em mitologias ou idgiak- da escola e dos professores,
da histoéria e dos historiadores, dos programadigesdeo e de tevé, dos produtores de
cinema, dos editores de jornais - e as maneiras @eacontar o passado, tradicao oral,
memoéria familiar e tudo o que depende da efetivauricacdo intergeracional em

desintegracdo nas sociedades modernas (Hobsba®8),[1990-291).
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