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Resumo

O objetivo desta comunicacdo a ser apresentadatexcdM Sul 2007, € analisar os aspectos
fundamentais usados no discurso Gmmpanha Lula 2002Para o alcance deste obijetivo, é

necessaria a pesquisa dos aspectos tedéricos tefesndiscurso politico. Em seguida, avalia-se
qual o posicionamento de alguns veiculos da midiapecialistas a respeito da candidatura de
Luiz Inacio Lula da Silva, em 2002. Por fim, reakge uma analise sobre os discursos

escolhidos.
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Eleicbes de 2002 em palavras: Estratégias discuras/de Lula

A eleicao presidencial de 2002 inaugurou uma reédifa na historia politica do Brasil.
Pela primeira vez, um candidato da esquerda sstaiathega ao governo com a aprovacao de
61% da populacéo brasileira. Luiz Iné4cio Lula da&iepresenta a estrela petista no “espetaculo
democratico” realizado em 28 de outubro de 2002.

Apesar do significado inédito do resultado des#&o, parte de seu sucesso pode ser
compreendido a partir das estratégias de discuibpadas pelo candidato e sua assessoria.
Estes recursos sao utilizados em diferentes cagexh que o discurso tem uma importancia.

Por discurso, pode-se entendetigpositivode sensacéo, explicado por Michel Foucault
(1992). Esse envolvimento entre emissor e recgeti@ um dialogo de confianca entre as partes
envolvidas no processo eleitoral. Para que eégpositivo obtenha éxito, trés fatores sao
necessarios: saber identificar o significado dgwessdes nado verbais do discurso; verificar a
sequéncia das idéias e a capacidade delas de pwmrada a necessidade do emissor. Para
Foucault:

[...] O discurso é um conjunto de enunciados desieprovenham da mesma
formacgdo discursiva. Esses enunciados podem detimr conjunto de
condi¢des de existéncia [...] (1969 apud GAGLIETZN05)

Além da importancia dos papéis desempenhadosp@ksor e receptor, para conhecer o
conceito de discurso, deve-se levar em conta agsituem que o discurso é realizado e o meio
utilizado para atingir o interlocutor. Esses aspecferam “funcdes” correlatas, como a emocéo,
a conotacdo, a metalinguagem, a poética, o refatemca fatica. Entretanto essas “funcées”
podem provocar uma nova interpretacdo a mensadiemarao o seu significado.

Todas as questdes abordadas podem ser percebidegbalho de analise do discurso.
Para alguns, analisar um discurso é simplesmetagpirtar as frases nele contidas. No entanto,
além do significado da mensagem em si, deve senadmo 0 contexto em que ela é reproduzida
e 0S novos sentidos que podem ganhar a partir ddaitura mais profunda.

Desta forma, a andlise de discurso pode ser daficomo o estudo das fungdes que o
conteudo do discurso pode desempenhar tanto n&ptoees especificamente quanto no
contexto em geral. Esse instrumento de estudo idedéficar pontos de influéncia, informacéo

e conhecimento do discurso. Para Patrick Charauel®aminique Maingueneau:
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[...] & andlise de discurso podem-se atribuir dges mais variadas:
muito amplas quando ela é considerada como um equivalentestedo do
discurso”, ourestritivas quando, distinguido diversas disciplinas que tonasam
discurso como objeto, reserva-se essa etiquetaupaaadelas [...] ( 2004, p.
43).

Por outro lado, existem estudos que contrapdemi@dia, defendendo que o trabalho da
andlise discursiva pode ser um revelador de irggapdes ideoldgicas. Assim, o discurso pode
ser classificado como uma forma de “poder” e, nsocdeste trabalho monografico, uma
conquista do governo.

Toda esta discussao nao se altera apenas se guomatido o objeto é o discurso politico.
Neste campo de estudo é possivel identificar deammentas discursivas: o discurso da
eloquiéncia e o discurso do conhecimento. O priméga® a conquista e o segundo, a sabedoria.
Ambos podem interferir diretamente no dialogo.

Na politica, o discurso deve ser entendido arpdetisua relacédo entre a linguagem e a
acao, jA que uma depende da outra e 0 grandevobgeta conquista do voto. A midia, neste
caso, serve como um intermediario da relacao politeleitor.

Novamente entra o conceito dispositivo.E ele que garante que o contetido do discurso
politico atinja seus objetivos. Outro papel importaé desempenhado pelos politicos, chamados
“atores do discurso”, que representam os maiotegessados na conquista dos receptores. Essa
credibilidade é obtida por meio de uma ac¢éo catismaue se envolve com o publico.

Este, por sua vez, formado por diferentes segraestoiais, responde ao discurso com
uma identificacdo com o personagem politico. Op®revé 0 emissor como “companheiro” de
necessidades. Quando isso acontece, é porqueratgas do discurso tiveram sucesso. O
receptor sente-se integrante da cena politica gtée \@venciando. Segundo Charaudeau, a
guestao do discurso politico € analisada por difeseciéncias. Ele explica que:

A questdo do poder e da legitimidade politica t&do fongamente discutida,
comecando por Platdo, passando por Kant, até ¢hegdés recentemente, a
Weber, Arendt, Foucault, Bourdieu e Habermas. [Sgm exagerar a
complexidade das relacBes de forca que se instaugase campo, parece que
€ possivel determinar quando sdo ratadas simuttearda, e em interacao, as
questdes dacéo politicade sua finalidade e de sua organizacamstancias
que sdo partes interessadas nessa acdwalosees em nome dos quais €
realizada essa acao [...] (2006, p. 16)
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Para a formacao desta cena politica, € necessagdo da midia, que fornece a imagem
do candidato por meio das informacdes veiculadasalialho de edi¢cdo praticado pelos veiculos
de comunicacdo pode acarretar novas influénciasspaco da informacdo e na formacao de
opinido, que é decisiva para a escolha do voto.

Esta visibilidade que o outro tem a respeito dalichato é fundamental para o seu futuro
politico. Entretanto ndo é somente o eleitor qagiga esta observacdo. Especialistas, jornalistas
e pesquisadores sao agentes de analise do dispalisico. Esse trabalho pode interferir
diretamente na decisdo do eleitorado, ja que s gessoas as identificadas como formadoras
de opinido.

De acordo com esta pesquisa, verificou-se queiradopque prevaleceu na ocasiao da
eleicdo de Lula, em 2002, foi a flexibilidade dedbbgia politica no seu discurso. A aceitacao de
idéias antes negadas pelo Partido dos Trabalhadooessua proximidade com a ideologia
capitalista, provoca um novo discurso petista.

Essa mudanca de postura provoca distintas rea&depianto parte dos eleitores e
militantes do partido sentiam-se traidos, outrossieravam a modificacao discursiva positiva e
necessaria para uma boa governabilidade. O candidet Inacio Lula da Silva tentou duas
vezes chegar ao Palacio do Planalto.

A intencdo ndo se concretizou justamente pelout8scvisto como radical nas duas
tentativas anteriores. Em 1989, quando o PT lamdz, la imagem do candidato é igual a de um
estereotipo de trabalhador. Sem barba feita, semo talinhado e com uma postura
revolucionaria, assustava o eleitorado. JA em 169gersonagem se adapta as normas de
comportamento dos outros candidatos que ja ocupara&adeira presidencial. No entanto, o
discurso radical permanece o mesmo. Mais uma veguitado das urnas é negativo.

Somente em 2002, depois da mudanca discursivanpartamental a eleicdo se torna
viavel. Um sujeito sem escolaridade superior ounmeesegundo grau, desta vez, com barba
feita, camisa e gravata, terno alinhado. Com unmarena e um carisma humanizado, Lula
consegue atingir diferentes segmentos sociaisp gigan sob diferentes aspectos.

Enquanto as camadas menos favorecidas consideraagam do candidato um exemplo
a ser seguido, as chamadas “classes” média enddtadem o novo presidente como uma forma
de influéncia na conquista de novos capitais. Bssagéncia de idéias e interesses, ao invés de
prejudicar, ajudou o candidato socialista a seeeldgo livro LULA: Biografia Politica de um
Operarig Frei Betto diz:
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Na eleicdo de 1969, para escolha da nova diretdoiaSindicato dos
Metallrgicos de S&o Bernardo e Diadema, Lula ocupe funcdo de
supléncia, até que em 1972 incorpora-se a diret@utiva, assumindo a
responsabilidade pelo departamento juridico. (1p&31).

Outro elemento importante para o resultado dogzsx € a formagédo das aliangas. O
Partido dos Trabalhadores estabelece, a partii082, 2elacdes mais diplomaticas com outros
partidos, visto que o isolamento ideolégico o piejau nas tentativas anteriores. Ressalta-se
que também estas coliga¢cbes foram possiveis somedsea mudanca discursiva do PT.

Segundo Frei Betto, nada mais sugestivo, que rayrdi Partido dos Trabalhadores (PT)
a agremiacao que representaria os sindicalistasld8®, o movimento se oficializa. Conforme
a referida obra, era a primeira vez, na histori8asil, que a classe trabalhadora se manifestava
de forma independente na politica nacional.

A ascensao do idealismo igualitario leva Lula adedatar-se a cargos politicos, como a
Presidéncia da Republica. Em 1989, pela primeda na historia do Brasil, um operario se
candidata as elei¢cdes presidenciais. Segundo Ett,B.ula ndo se importava em fazer a barba
ou falar adequadamente, apenas almejava representeabalhadores. Ja em 1994 Lula e sua
assessoria, formada pelos colegas trabalhadoregamaima comitiva maior. O candidato do
PT, segundo dados do Tribunal Regional Eleitorah nonsegue chegar aos 10% dos votos
brasileiros.

Para a doutora em Teorias do Texto e do Disctmsilia Ana Cazarin, no seu artigo da
Revista Espaco Académijca eleicdo de 2002 foi um acontecimento historiseo por que

houve diferentes posi¢cdes de sentido num discurs@tg entéo era unico. Ela explica que:

O acontecimento histérico da vitoria de Lula nacéle presidencial de 2002
ndo instaura um acontecimento discursivo nos motttesformulado por
Pécheux (1990), pois o sujeito enunciador, naquabenento pontual do
acontecimento, ndo se desidentifica dos traballeadbrasileiros, mas, com
certeza, ndo enuncia mais da mesma posicao-syije]t2005, n°. 53p.1-3)

Essa posicdo de sujeito resulta na ruptura deurdiscdo igualitarismo petista. O
interesse, durante @ampanha Lula 200%i, segundo a autora, compreender outros intesess
sociais, por meio das ligagfes partidarias. Noudss; os trabalhadores exercem um papel do
sujeito enunciador, que concede aos interlocuteues idéias e ideais. Em 2002, o sujeito

trabalhador aceitou interesses de outras clags&parou um novo discurso.
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O Partido dos Trabalhadores (PT) esteve, durasmtmeses de campanha, a frente dos
contratos politicos e aliangas partidarias. Angesliegada de 2002, o partido construiu idéias a
partir de propostas de cunho socialista. Pararéas; o idealismo petista entrou em desacordo
com as ac¢Oes daampanha Lula 20025Segundo ela, o tom conciliado em relacéo as abies
externas — divida, contratos, acordos internactoraifoi tema do primeiro pronunciamento do
Presidente eleito em 28 de outubro de 2002 e depoidiscurso da posse, em 1° de janeiro de
2003. Isso, segundo a autora, néo seria possivehseoligacdes realizadas.

Visto e analisado pelos meios de comunicacéo, cmuzicioso em relacdo as idéias de
politica externa e correntes mais liberais quenaéecia petista. As mudanc¢as do discurso
politico de Lula iniciaram no proprio documentocal de sua campanha. As novas formas de
tratar assuntos, como a divida e a relacdo doIBrasi o mundo, podem ser analisados no

trecho do programa que segue:

A politica externa sera um meio fundamental pamaygoverno implante um
projeto de desenvolvimento nacional alternativopcprando superar a
vulnerabilidade do pais diante da instabilidade dwercados financeiros
globais. Nos marcos de um comércio internacionaltgmbém vem sofrendo
restricbes em face do crescente protecionismo, I#icpo externa sera
indispensavel para garantir a presenca soberanBrasl no mundo [...]
(Programa Oficial do Candidato Lula, 2002)

A ideologia adaptada para o convencimento ddoelééz com que a vitoria de Lula
acontecesse, mesmo no segundo turno. As mudangatadeas e formas de pensamento do PT,
naCampanha Lula 20Q3ustificaram-se pela flexibilidade do partido.

Com base nos conceitos tedricos vistos no primmioonento do trabalho, € possivel
analisar os quatro discursos escolhidos para es@usa. Primeiramente, um pronunciamento
de Lula quando o Partido dos Trabalhadores o lamomoo candidato para a Presidéncia da
Republica. Em seguida, o discurso chamado “CartaPawo Brasileiro”, que mostra o
envolvimento do candidato com seus eleitores. €eiier discurso é o pronunciamento de Lula,
quando o resultado das elei¢Bes ja estava defi@daltimo diz respeito as palavras ditas na
posse do presidente.

O discurso que deu a largada pai@amnpanha Lula 200prevé como serdo os dias de
luta até a conquista do Planalto. Nele, é possivir duas tendéncias: por um lado, o candidato

usa expressfes emotivas para conquistar os se@rsrtiais de baixa renda, provocando uma
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maior identificagdo com esses eleitores. Por outida usa da razdo para mostrar aos
empresarios, pecuaristas e politicos que € um lbomméstrador para o Brasil.

Um dos aspectos a serem percebidos no primeirardis@ uma mudanca de postura de
Luiz Inacio Lula da Silva, tanto na questdo de sgmeacdo como de conteudo ideoldgico. O
conceito de imagem politica abordada na primeig@icgode ser aplicado na andlise deste
discurso. Maio de 2002, o Brasil conheceu um catdichais ajustado as diversidades sociais e
preocupado em amenizar os problemas do pais. ludaaba a credibilidade de todos os
segmentos sociais, € ndo mais apenas dos trabedhagl@os chamados “menos favorecidos”.
Exemplifica-se no trecho:

[...] Eleger um governo petista significa acabamc miséria e com a fome
que ainda castigam quase 50 milhGes de pessoasoesn pais. Significa
possibilitar que a grande maioria do povo obtenk#&adania, que os jovens
nao tenham que enfrentar as incriveis dificuldagigs eu e tantas pessoas
passamos na vida. Melhorar o Brasil significa muderrumo, afastando o
nosso pais da situacdo de vulnerabilidade a quieviado pela atual politica
econdmica [...] (maio de 2002)

Nota-se também que além dos recursos emotivostaélos, € forte a presenca de
expressdes irbnicas, quando Lula fala do governoFeimando Henrique Cardoso. Neste
discurso, que € o mais proximo da figura radicalLda em 1989, o candidato mostra suas
propostas, mas faz dura critica ao governo da época

Ja na “Carta ao Povo Brasileiro”, o sentimentalisiotinua bastante presente. O petista
usa clichés da prépria histéria de vida com o iatde sensibilizar trabalhadores e operarios.
Outra estratégia do discurso visivel neste promammento € o uso de posicionamentos
ideoldgicos individuais como se representasse taderpopular. Um exemplo é a frase com que

Lula comeca a Carta. “O Brasil quer mudar”. Pogl@erceber no elemento:

[...] O Brasil quer mudar. Mudar para crescer, uim¢lpacificar. Mudar para
conquistar o desenvolvimento econdmico que hojeteidos e a justica social
gue tanto almejamos. HA em nosso pais uma podeardade popular de
encerrar o atual ciclo econémico e politico [juhfio de 2002)

Essa ferramenta faz com que os eleitores acreditegue o0 emissor esta exclamando. A
idéia de mudanca € incorporada aos eleitores camade Unica. Assim, pode-se afirmar que o

discurso é um exemplo de generalizacdo da ideolpgista como aceitacdo de todos os
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segmentos sociais e, ainda, é um instrumento céeig&io para o convencimento de que o PT é
o melhor partido para assumir 0 governo.

O Partido dos Trabalhadores (PT) usa nesta Cairiane para criticar o governo de
Fernando Henrique Cardoso. “Esgotado e cansado’sefeacles atribuidas ao povo para
expressar a imagem da gestdo de FHC. A critica psthr ligada as idéias e projetos da
mudanca petista, com palavras e expressoes derexa§d caracteriza o governo de FHC. “O
povo quer mudanca”, “o Brasil esta vivendo um cetapconémico” sdo exemplos de como a
idéia foi passada ao eleitor.

Em diferentes trechos da Carta, Lula insere-seocpante do povo que quer mudancga.
Em outras frases, coloca-se como membro do PT o@mom ao poder. Essas formas de colocar
sua imagem em diferentes funcfes fazem parte dgusta de confianca através da capacidade
de exercer seus compromissos no governo, representeeleitor. Assim, ele ganha voto, chega
ao cargo e, ainda, derrota seu concorrente.

Durante trechos d&Carta ao Povo Brasileiro Lula aparece com trés imagens
diferenciadas. As vezes ele insere-se no povoaedorPT, ou dentro do PT e fora do povo. E
ainda, ha a situacéo de trés “pessoas” estarenabgaor diferentes motivos de governo: Lula,

PT e povo. Pode-se ver um exemplo disso no tresipairgte:

Estamos conscientes da gravidade da crise econdRaca resolvé-la, o PT
esta disposto a dialogar com todos os segmentssailedade e com o préprio
governo, de modo a evitar que a crise se agrax&ga mais aflicdo ao povo
brasileiro [...] Superando a nossa vulnerabilidagierna, poderemos reduzir
de forma sustentada a taxa de juros]...] (junh20f)

Quando a eleigdo ja esta decidida, em 28 de outib902, 0 primeiro pronunciamento
do Presidente Lula é orientado pela flexibilidadnidgica. Questao antes vista com maus olhos
pelo PT agora surge como possibilidade para o goveue se inicia. A mudanca revela uma
contradicdo, quando comparada a ideologia predart@naas candidaturas anteriores e nos
préprios discursos da campanha de 2002.

O Primeiro Pronunciamentale Lula como Presidente da Republica (anexo @Gptra
normas para o governo a partir de palavras quelbdezgsam o cidaddo. Com expressoes
adequadas a um vencedor, no primeiro paragrafcedepnunciamento, Lula agradeceu os
votos recebidos, mas deixou claro que a deciséiioada a partir da necessidade de mudanga

para o povo brasileiro. A situacéo é explicadarechto que segue:
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[...] A esperanca venceu o medo e o eleitoradaddepior um novo caminho
para o pais. Foi um belo espetaculo democraticodgmeos ao mundo. As
eleicdes que acabamos de realizar foram, acimaude, uma vitéria da
sociedade brasileira e de suas instituicGes demicasd A nossa vitdria
significa a escolha de um projeto alternativo enigié de um novo ciclo
historico para o Brasil[...] (outubro de 2002)

Outra situacdo que mostra o carisma de Lula @iaet seu eleitorado é quando no
pronunciamento, ele agradece a Deus por sua vitdgar a religido € uma maneira facil e
cativante de sensibilizar o povo. A maioria da pag@o brasileira € catdlica, a mesma religido
de Lula, outros eleitores pertencem a expressdiggosas e também tém Deus como simbolo,
como referéncia em suas vidas. Isso significa sgi@, Presidente agradece a Deus pela vitoéria, é
porque ele tem fé. Mais uma vez o cidadéo que aapohgo discurso sente-se em comum com o
presidente.

Para mostrar seu lado mais humano e nado taolistdcuula recorre a literatura e a
religido numa clara tentativa de se aproximar desajelegeram. No que se refere as expressées
religiosas, o candidato eleito — catolico — falabiaus, independentemente da opcao de fé dos
cidadaos. Essa atitude ndo sO envolve as pessoa® aumenta a credibilidade do novo
presidente.

O discurso de posse resume na primeira palavr@@ogtia maior do novo presidente:
“Mudanca”. O termo provoca questionamento quantatiisdes que serdo responsaveis por esse
desejo. A mudanca a que Lula se refere diz respeisoprojetos para o pais ou a forma de
governar do PT? A resposta pode ser atribuida asspbsicionamentos, uma vez que para
poder programar as mudancas pretendidas no Brakilteve que modificar a sua imagem e as
estruturas discursivas do partido.

A maneira utilizada por Lula para comecar o disgdoi estrategicamente colocada para
emocionar os que acompanhavam suas palavras. Srgaeorepresentam a emocao de chegar
ao governo a partir de um processo eleitoral defticor Ele afirma que foi eleito por uma
necessidade do povo em ter um novo governo. Assidigia que seria do PT é introduzida no
pensamento do cidadao:

[...] “Mudanca”, esta é a palavra chave, esta fojrande mensagem da
sociedade brasileira nas eleicbes e outubro. Arasge finalmente venceu o
medo e a sociedade brasileira decidiu que estavaora de trilhar novos
caminhos [...] Chegou a hora de transformar o Bnasjuela nacdo com a qual
a gente sempre sonhou: uma nacdo soberana, dignmsciente da propria
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importancia no cenario internacional e, ao mesmapte capaz de abrigar,
acolher e tratar com justica seus filhos [...]€jamde 2003)

Neste pronunciamento, assim como nos demais, liliaaua literatura e a sabedoria
popular. A primeira serve para dar otimismo e cenagA segunda mostra que o novo presidente
€ um cidadao do povo, o qual ele quer que se msfaonsavel pelo novo jeito de governar. O
discurso termina com a explicagcdo de que o novibo“jge governar” significa na verdade
preencher os espacos entre os diferentes segnseciass.

Para os votos que Lula conquistou na “classe”ianédlta, ele mostrou que aliancas
partidarias e econdmicas foram realizadas pamxiilidade da campanha petista. As propostas
idealistas para que empresarios e empresas consbten lucro sdo mostradas a partir de
trechos incorporados no fim do discurso da posseol3 que Lula comove a sociedade para a
mudanca, ele aborda as questbes diferenciadas glemlagia socialista ndo faria em outras

campanhas:

[...] temos de colocar nosso projeto social emodi@laberto com as demais
nacdes, porque nds somos 0 Novo, Somos a hovidadmal civilizacao que se
desenhou sem temor, porque se desenhou no corgdmaae no coracdo do
povo, muitas vezes, a revelia das elites, daduitgies e até mesmo do Estado
[...] (aneiro de 2003)

O término do discurso de posse que expdem adquest novo governo € preencher 0s
espacos entre os segmentos sociais. Agradar d#eramtidades e construir o pais, uma
referéncia no desenvolvimento econémico e politeondial. As maneiras utilizadas para que
essa construcao seja desenvolvida em grande esoala, promete Lula na campanha, serdo
analisadas a partir das acdes do governo.

Mesmo tendo seu efeito intimamente ligado a inetgwéo do receptor, os discursos do
presidente Lula — estrategicamente montados porguge de assessores de comunicagao -
alcancaram o objetivo de chegar a Presidéncia géatiiea. Parte do sucesso deve-se ao fato de
os textos trazerem a idéia de um cidadéao partitepda administracado do pais, independente da
sua condicédo social.

A partir do exposto nesta pesquisa, € possivelidenss que oslispositivostedricos do
discurso aqui analisados sao verificados nos quatttos daCampanha Lula 2002Esses

recursos tornaram mais visivel a flexibilidade Idg@wa com que o Partido dos Trabalhadores
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enfrentou o periodo eleitoral. Além disso, refltirse na mudanca comportamental e na
imagem do candidato.

Deve-se salientar que nao foi o discurso o agemteadsformacao, ele apenas refletia as
modificacdes tanto no campo das idéias, quantodaum. Soma-se a isso, o fato de o discurso
ser a ferramenta de campanha que chegava maisnaréxi eleitor e que recebeu mais espaco na
midia.

E nesta visibilidade que reside o maior valor palsvras no que se refere ao inédito
processo que conduziu o primeiro operario socaléstmaior instancia de “poder” de uma
Nacdo: Luiz Inécio Lula da Silva, operario, lidéndscal, um dos fundadores do Partido dos
Trabalhadores, sem formacg&o académica, presiderBeagil.
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