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Resumo

O objetivo deste trabalho € interpretar e compreeaditilizacdo do mito do gaucho
nos programas eleitorais de radio dos candidat@oaerno do Estado do Rio
Grande do Sul, veiculados no dia 20 de setemb&D@6, data em que se comemora
a Revolucéao Farroupilha. Através do Método de Qlagéio, definido por Mattar,
foram analisados os programas eleitorais de raebaydatro candidatos mais bem

colocados nas pesquisas.
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Introducao

No século XIX se desenvolveu um novo tipo de orggdo social mundial, que
afetaria os mais diversos segmentos sociais. Neste modelo de coeséo social, 0s
povos estariam cada vez mais identificados a umascténcia local e, por
consequéncia, cada vez mais global. Com este movalé organizacdo se perderia a
diversidade cultural, pois as diferentes culturagutares seriam sobrepostas por uma

cultura Unica.

A globalizagéo, o crescente processo de urbanizacéoa integracao das redes
de comunicacdo de massa seriam 0s responsaveisagaEituacdo do processo de
homogeneizacdo cultural, aprofundando ainda maisitormizacdo dos habitos e

atitudes da populacéo.

Entretanto, embora o produto da industria cultseg hegemonico, a recepgéo é
heterogénea. Com isso, muitas vezes, determinadasnacdes ndo tém a menor
repercussao, pois nao atingem sequer o nivel dpreemsao do receptor. Devido a esta
complexidade, a industria cultural acaba até peldlesua caracteristica de
homogeneizacdo e massificacdo cultural, devido eéepgéio. Desta forma, a
homogeneizacdo cultural s6 poderia ser alcancadssitracdo de homogeneidade
social, algo extremamente complicado na sociedadwopb.

As décadas de 1980 e 1990 mostraram 0 quanto one¢doi importante na
formacdo da identidade do individuo. Quanto magodalizacdo avancava, mais se
recolocava em pratica a questdo da tradicdo deonaga regido. A medida que o

mundo ficava menor, tornava-se cada vez mais ldgaria o individuo se identificar
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com categorias tdo genéricas de mundo, quase gigamto o cidadao a buscar marcos
de referéncia que estivessem mais proximos deeslidade.

No caso especifico do Brasil, a construcdo da mrulbrasileira foi gradual.
Diferentes grupos sociais, de interesses e caistatas tdo diversas, foram forjando
uma cultura nacional. Contudo, este novo processonitiade nacional alterou a vida

do individuo, desvinculando-o de certa forma de saies.

Gradativamente, muitas culturas viram este procaseatecer. Porém, no Rio
Grande do Sul, o resultado deu-se de forma invéeaestado mais ao sul do pais
existe uma persisténcia da identidade local dadoegsobrepondo-se a propria
identidade nacional brasileira. A identidade gayudegundo Lazzari (2004) e sua
relacdo com o pais como um todo, € tao intensapqde parecer exagerada e pouco
compreensivel até mesmo aos demais brasileiroddeAtidade galcha preexiste a
identidade nacional e, para o povo do Rio Grand&ulo todos pertencem a ela por
nascimento. Essa cultura confere ao gaucho umecatéttradicdo que € ensinada e

vivenciada desde o berco.

A cultura regional gaucha é um exemplo tipico de gs poderes da industria
cultural, da modernidade e da globalizacdo n&o si#wientes para anular uma
construcédo historica regional, que mantém relagéesignificacdo com a populacéo. A
identidade gaulcha carrega consigo uma forca ieté&sde culto as suas tradi¢cdes. Ou
seja, quanto mais a globalizacdo avanca, mais dicdia regional é tida como

identificacdo social, especialmente no Rio Grarw&ual.

Como em uma campanha eleitoral existem varios mtwsete decisdo de voto
e oportunidades de persuadir o eleitor, uma dasilpbdades acaba sendo a utilizagcéo
desta linguagem identidaria. Os candidatos a caggesutivos aproveitam a cultura

como um ponto em comum e uma forma de se aproximpopulacéo.

Com base neste raciocinio, o objetivo desta pesdoi® de analisar as relacdes
entre o contexto historico, a apropriacdo do migs @éécnicas de discurso empregadas.
A intencdo € compreender os procedimentos persasgsiverbais e nao-verbais

utilizados no discurso ideolégico amparado pela@pcdo do mito gaucho. O estudo
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€ embasado pelo Método da Observacéo Informalpptogpor Mattar (1996), em que
0 pesquisador, com sua capacidade intrinseca éevab® objeto, e munido das no¢des

tedricas, torna-se capaz de fazer uma analisepresissa e concreta.

O corpus da pesquisa foi composto pelos programas elestatai radio dos
quatro candidatos mais bem colocados nas pesgiesasencao de voto, veiculados no
dia vinte de setembro de 2006, data em que se coraearRevolucdo Farroupilha. Em
ordem alfabética, os candidatos eram: Alceu Cdl@partido Democrata Trabalhista —
PDT); Germano Rigotto (Partido do Movimento Demticca Brasileiro — PMDB);
Olivio Dutra (Partido dos Trabalhadores — PT); ed&&rusius (Partido da Social

Democracia Brasileira — PSDB).

O gaucho: personagem da tradicdo e mito

A provincia de S&o Pedro do Rio Grande do Sul fdtimma parte do Brasil a ser
colonizada. Segundo César (1964), em torno de theanos depois do descobrimento
do Brasil. A regido dos pampas era indspita e tlesem 1748, o Continente de Sao
Pedro recebeu a chegada dos casais de Acores.flzsil@esam as primeiras estancias,
enormes propriedades em longas extensdes de @sraAcores mesclaram-se aos
Castelhanos, que ja ocupavam a regido, e, mais, tardtaram-se aos alemaes que
chegaram, em 1824, e aos italianos, em 1870, awibdes de ondas migratérias
incentivadas pelo governo brasileiro. Tais etniastribuiram enormemente para o
panorama cultural gaicho com suas tradicbes emestuenriquecendo a regido. Esse

cruzamento das ragas constituiu o gaucho.

A figura do homem que nasce no Rio Grande do Sal imagem de um
personagem herdico, simbolo de gloria, orgulho ato tum povo, que sente uma
ligacdo aos feitos dos desbravadores dos pampasilddo continente. A figura do
gaucho atinge, no imaginario coletivo, uma dimertsffacterizada como um amante da
liberdade, bravura e lealdade, justo e corajosabudtbs que simbolizam o gaucho e

sao, constantemente, lembrados com orgulho.
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Segundo Gomes (2002), o componente herdico, elentmntauto-imagem do
povo gaucho, é uma constru¢do que se deu a pastcahflitos militares ocorridos nas
fronteiras, durante a Revolucao Farroupilha. Oadgd o pedo, sua fidelidade ao patréo
da estancia e os vinculos de igualdade entre amdgmgdiaram em matéria-prima para a

construcdo da imagem herdica que vai se consaaiara passagem do século.

Entretanto, foi na época da Revolugcdo que o terdclg perdeu sua conotacao
pejorativd e passou a designar homens dignos, bravos, pateadestemidos. Homens
cultuados como guerreiros ligados ao campo e ao daslterras do Rio Grande do Sul.
Essa imagem perdurou anos. Aos poucos, 0 gauamaut@e simbolo dos pampas e, no

decorrer da histéria, tornou-se um arquétipo derfaeional”.

A origenT do nome gaticho tem muitas explicacées, porémralgnaaioria dos
autores define sua origem no termo provenienteudoagi e que significa: “homem que
canta triste”, possivelmente fazendo uma alusdargiga do minuano que também
varre o estado do Rio Grande do Sul durante ossvesério. Outros autores afirmam
gue a palavra é uma corruptela da palavra “huagdeibdrigem charrua, traduzida para
“guacho”, que significa 6rfao e designaria filhasiddias com brancos portugueses ou

espanhais.

Segundo Gomes (2002, p.10), a imagem do mito deahgaé& reproduzida
através de alguns elementos, que a tornam atuigleatg na sociedade, tal como “o
enaltecimento do heroismo amparado em um passaglvega com fatos que séo
elevados a condicdo de epopéia’. Desta forma, éepevel a evolucdo dessa
construcdo do gaucho como tipo social. De forma @uemem do campo, com o
tempo e com as influéncias histéricas incorpordorea que o representam como um
icone, um perfil, uma apropriacao da identidadetraresformaram o homem que vivia
no sul do Brasil, em um mito simbolo de um procdsstdrico que perdura até hoje

incutido, incorporado no imaginario e nas acdesmpteiam a populacéo do Sul.

Os programas eleitorais de radio, dos candidatagomerno do Estado do Rio

Grande do Sul, no dia vinte de setembro de 28pfsentaram uma apropriacdo dos

* Dados disponiveis em http://www.rosanevolpattédhia.html
® Dados disponiveis em http://www.terragaucha/oridpemi
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simbolos galchos, com o enaltecimento do passastoegyo, relembrando as lutas, as
vitérias grandiosas, os lances de heroismo e, dordmmo cenario do pampa. Um mito
com uma personalidade, que passou a identificalnte o gaiucho e a impor-se
como padrédo de comportamento. Na verdade, uma image ha muito deixou de

corresponder a realidade concreta e sO € vivid&hdicamente, mas que carrega um

significado que é entendido e admirado por todov@mo sul.

A utilizacdo dessa imagem do gaucho é utilizada pander uma imagem de
liberdade, uma carga mitica que busca um efeitoNamoles &pud Kreutz, 2005, p.
18), denominou de “sensacao de transferéncia’a¥matde transferir o significado dos
simbolos, ja existentes no imaginario coletivo,apar imagem do candidato. Os
discursos apresentados no dia vinte de setembdio esintuados por palavras como
“tradicdo” e “bravura”, que sinalizam uma apropéiacda cultura gaucha e das

caracteristicas atribuidas ao mito gaucho.

Para muitas pessoas, o Horario Gratuito de Propaggieitoral (HGPE) é o
anico meio de informacado politica. Em funcéo digesofo com a televisdo, o radio
torna-se uma ferramenta fundamental no cenarigiqgmktual. Cunhaapud Moreira,
2001) afirma que, desde o seu surgimento, o raipee esteve ligado a politica. Em
1932, nos EUA, foi a principal forma de comunicagire Roosevelt e o povo. No
Nazismo, juntamente com o cinema, foi a principaiia de propagar a ideologia e o
discurso hitlerista a toda nacéo e ao mundo. NeiBf@etulio Vargas fez uso magistral
do meio na sua eleicdo e mandato, criando, també&mgpgrama “A Hora do Brasil”,
veiculado até hoje, em rede nacional, atualmemerdaado “A Voz do Brasil”.

Segundo Thompson (1998), os meios técnicos possuaracteristicas
especificas. A primeira delas € o grau de fixag@ie, o rddio possui através do audio.
Também o grau de reproducdo, onde uma mensageceléida e reproduzida pelas
pessoas através de elementos subjetivos que fioceandedos na mensagem. A Ultima
caracteristica € a amplitude da participacao eabsidades exigidas para decodificar as

mensagens.

A midia radio colaborou muito para a construcao idientidade nacional

brasileira, a partir da sua instalacdo no paisié@tada de 20, no século passado. Desde
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0 seu inicio, o veiculo serviu de expressao asafifes manifestagdes culturais: masica,
esporte, informacdo e, fundamentalmente, a paliti@nbém contribuiu para o
fortalecimento da identidade regional, devido a w#macteristica intrinseca de

proximidade com o local.

De acordo com Ferraretto (2001), o que torna ooramh veiculo bastante
popular sdo as suas propriedades de comunicagdguaiem oral, penetracao,
mobilidade, baixo custo, imediatismo, instantangééda voz, principal instrumento do
radio, reforca a argumentacédo infundindo-lhe vigeiesenca, que ndo existem no texto
grafico. A voz humana, a musica e os efeitos sandrabalham o inconsciente,
enguanto o discurso oral visa o consciente. Aaribnora acentua ou reduz os aspectos

draméticos contidos na voz, sempre amparados salt@os pelo siléncio.

O uso do som na propaganda politica, como agerterdaasao, é notoriamente
conhecido. A naturalidade da fala, a entonacada;ad e a forma de colocar a voz sao
essenciais para o resultado que se quer chegamgéabem do radio tem como base
guatro elementos: a palavra, a masica, os efeiosrgs e o siléncio. Estes podem ser
utilizados em qualquer comunicagao radiofonicaepmhdente do tempo, texto ou
conteudo. A escolha destes elementos na comunicagédonica depende do resultado

que se pretende.

O rédio envolve o ouvinte, fazendo-o participar pwio da
criacdo de um “dialogo mental” com o emissor. Acsme tempo,
desperta a imaginacdo através da emocionalidadpalagras e dos
recursos de sonoplastia, permitindo que as mensageham nuances
individuais, de acordo com as expectativas de cada
(ORTRIWANO, 1985, p.73).

O diadlogo mental que a autora afirma que ocorrege eamissor e receptor, so &
possivel através da voz. A voz é o suporte da salidade, onde o ouvinte imagina,

idealiza e constr6i consensos.

Inserida no contexto eleitoral, a midia radio dboir para o processo de

cidadania e de manipulacéo das massas. E uma auigiaermite a politica fazer uso de
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recursos discursivos argumentativos, tais como térica, alguns simbolismos e,

também, a producéo de sentido.

A comunicacdo, através da midia, ndo pretende gakerPorém, seus
mecanismos influenciam e interferem tanto no cengolitico, quanto no préprio
candidato, pois o radio utiliza-se dos prépriogneyficiais do ouvinte para elaborar a
mensagem a ser enviada. O ouvinte deve se idantdf@m o que esta ouvindo. Desde
experiéncias vividas, sonhos compartilhados, réflexda cultura local, que sao
adaptados e re-elaborados dentro das narrativasism € que, acompanhado da
palavra, estd o som. Como afirma Sperber (198®isica adquiriu uma dimensao
inesperada, incorporando o vocabulo enquanto recwasativo. Evidencia-se assim, a
importancia da musica, do som na elaboracdo damisgolitico. Primeiro, porque a

formacao discursiva € espaco para construcdo dedaerbegundo, porque essa

construcdo tem histéria.

Ou seja, o radio, utilizado para divulgacdo da rages), cumpre seu papel
estimulando a populagdo a se visualizar enquante pa um grupo social. Trabalha
com a auto-estima do povo, que, a partir do pracdssidentificagdo, desenvolve um
vinculo afetivo com a mensagem, ja que ela estgégada de elementos motivadores

ideoldgicos.

Os programas eleitorais do dia vinte de setembro dZ06

O primeiro programa analisado foi o do ex-govermaéiceu Collares (PDT).
Sua insercao, que durou um minuto de treze seguriidiosaracterizada pela forte
utilizacdo da linguagem regional. O programa busclauamente, a identidade regional

para que o candidato se dirigisse ao eleitor.

O som utilizado de fundo foi o de uma gaita (tamb#Enhecida em outras
regides como acordedo ou sanfona), com ritmo hastasie e arrastado, remetendo as

raizes, ao vento minuano. E um ritmo conhecido cohmmamé, um género musical
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tradicional dos indios guaranis que viviam no Ricar@@e do Sul no passado. O
candidato se dirigiu ao eleitor de forma direta:

Tenho orgulho das nossas raizes gauchas. Da aijstdai
tradicdo e do nativismo, da nossa gente (...) @ezain a grandeza
deste pago amado. Vinte de setembro: Revolu¢aéaloapos, orgulho
de todos nés (ALCEU COLLARES)

O candidato segue apropriando-se de uma imagemualaele faz parte. O
discurso identifica valores préprios e Unicos pertates a um povo para efetivacao de
uma idéia. Se ndo houver uma decodificacdo comglatem esses valores, esta
mensagem dificilmente atingira seus objetivos ddivao ou orientar uma acao em
relacdo ao seu destino. Mas, como no caso, o atodidta afirmando que a cultura e a
tradicdo unem este povo, ele estd se apropriandonitto farrapo de amparo as
tradicoes.

A retomada do crescimento econdmico, a geracaomgesgos,
a conguista da justica social para todos. A educadandamental para
emancipagdo do nosso povo. Eu estou preparadoepssagigantesca
tarefa de colocar o Rio Grande do Sul nos trilhoscdescimento
econdmico e social (ALCEU COLLARES)

O enfoque dado ao discurso do candidato foi ing&irsua mensagem, um
discurso ideoldgico, articulado com valores da tidewle cultural. Fazendo uso de
expressdes caracteristicas, tais como “pago” quactegizam seu pertencimento a
identidade gaucha. Lembrou a saga farroupilha, pvida pelos ancestrais e trouxe
para o0 presente o compromisso do povo reafirmadeass farrapos na busca pelo

desenvolvimento do Rio Grande atual.

O segundo programa foi o do entdo governador dadBstGermano Rigotto
(PMDB), que tentava a sua reeleicdo. Sua insergémudrés minutos e vinte segundos,
que ele utilizou integralmente para homenagearta &eu programa foi caracterizado
pelo discurso calmo, iniciando com uma musica alegue ndo tinha caracteristicas do
som gaucho. Uma locutora feminina fez a seguintemado: “Hoje é vinte de
setembro, dia em que multidées fazem questdo déranas amor e o orgulho dos

gauchos por sua terra”. Seguiu-se entdo a falandidato.
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Hoje comemoramos mais um aniversario da epopéiauiaitha
e homenageamos a bravura de nossos herodis fundatibfRRio Grande
do Sul. Mais do que uma politica os farrapos nosadgm uma licdo de
amor a nossa terra, nossa gente (GERMANO RIGOTTO)

O candidato iniciou sua mensagem elevando os fddesancestrais ao titulo de
epopéia. Tal indicacdo enalteceu o carater her@ooferindo no discurso ares de
grandiosidade do povo e seus feitos. O passadoo seraterializado no presente,
projetando o futuro. Um segundo locutor, desta masculino, afirmou: “Sao ideais
como ética e lealdade, que, herdados dos farrajmogiam as acdes de Rigotto. E

sobre este jeito de ser do gaucho que nos falaadoicius Brum”.

Iniciou-se uma trilha sonora semelhante a milongan-dedilhado de violdo, um
ritmo argentino, mas de origem africana, que surgiufim do século XIX e foi
introduzido no Rio Grande pela fronteira e logoespalhou como ritmo predileto dos
trovadores e declamadores. Com a trilha, a segdietéamacdo de Vinicius Brum,

personagem tradicionalista gaucho:

Gaucho de qualquer pago. Traz na mdo uma cuisse pasate
para quem entrar na roda. Branco, negro, velha.r@alcho € gaucho
e ndo ha roupa nem distancia que disfarca nosganariO ronco da
bomba é cancdo da unido. D& o ritmo da prosa @see&rcomo erva
que incha. Dando o brago ao amigo somos mais fdttesentando os
desafios somos coragem. Tomando o mate somos gadohim cuia na
mao, o “tché” na conversa e o Rio Grande no cordpaNiCIUS
BRUM)

Entdo toma novamente a palavra a primeira locutpra,afirma: “Esse jeito de
gaucho, que olha pra frente, mas cultiva suasciiadj € referéncia para o trabalho de

Rigotto”. Apos, nova locugéo do candidato Rigotto:

Somos um povo sério e trabalhador que ndo se dadmte das
dificuldades e que tem uma enorme capacidade de ®itvencer
desafios (...) Vamos continuar lutando (GERMANO RIIF O)

O som que acompanha as palavras de Rigotto € odoirRio Grande do Sul,
interpretado por um coro, numa juncdo com o saglgia campanha. E a soma da

musica tradicional do gaucho, carregada de elermedt tradicdo, mesclada a
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mensagem verbal do candidato, com elementos dermddde. O resultado foi uma

musica alegre e carregada de motivacao.

O terceiro programa, com insercao de trés minutemte segundos, foi o do
também ex-governador do Estado, Olivio Dutra (RTijpsercdo iniciou com uma trilha
alegre, uma espécie de ritmo vanera, conhecidoaaodho vaneirinha, vanerdo ou
limpa-banco. Originaria da habanera, que faz ret@aéa La Habana — capital de Cuba,
o ritmo foi popularizado no século XIX e utilizagor gauchos, espanhois e franceses.
A musica € acompanhada da seguinte locucéo, feit&€laudio Martins (personagem
do tradicionalismo gaucho): “Gauchada amiga, essagiveto do Parque da Harmonia.
Eu sou Claudio Martins, do Grupo AquerenciadosP&que da Harmonia, localizado
na capital do Estado do Rio Grande do Sul, Poreges, é um tradicional ponto de
encontro e reunido de tradicionalistas, no periddocomemoracdo da Revolugéo

Farroupilha.

Na sequéncia, com a narracdo do proprio candiditeo@utra, é citado um

poema de sua autoria, misturado a fragmentos aorturgrandense.

Como a aurora precursora do farol da divindade célagste
povo destemido, gente decidida que sempre busceudaa dignidade.
Povo acostumado a enfrentar com pala, 0 matesedargo toda e
qualquer dificuldade. Mostremos valor constanciais @2 chegada a
hora de recuperarmos o tempo perdido. Rio grandenggém tirano e
de ninguém escravo. Mas ndo basta para ser Ierdode, aguerrido e
bravo. E preciso voltar a crescer. Vamos mostrasmealor. Em cada
canto deste pago, floresce a for¢ca do nosso paveerteza de que o
bom sinuelo é o da frente popular. Dia primeirmdeibro vamos votar
na retomada do desenvolvimento. E sirvam nossasitias de modelo
a toda terra (OLIVIO DUTRA)

O hino e a utilizacdo da palavra declamada, emcegdpem tom mais rude,
costumam ser utilizados como simbolos da identidgalecha. Ou seja, identificam
pessoas, lugares ou atividades relacionadas costadde A utilizacdo deste arquétipo
gaucho constréi no imaginario coletivo, lembrandaspassado guerreiro, das lutas

farroupilhas, dos ideais de liberdade e justicaadspassados.

O programa eleitoral do candidato do PT segue esternunhais de diferentes

pessoas, que representam algumas regides do Rmmesoo Sul. Sdo pessoas, que
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prestam seu testemunho e conferem credibilidadeamolidato por meio de suas
palavras. No total, foram veiculados sete testemsinblemonstrando a participacao e

apoio do povo ao candidato. Seguem transcritcs diegtes.

Porque Olivio é uma figura que representa todosdeais
farrapos, € um gaucho de verdade (DEPOIMENTO 1)

Olivio Dutra, ele é um simbolo da resisténcia dacha, da
conscientizacao politica do gatcho (DEPOIMENTO 2)

Eu sou Iraci Rocha, musico, compositor. Eu votoQitvio
porque ele representa a indole do povo gaucho (IMPRTO 3)

Na fala do candidato Olivio Dutra é possivel peecefjue a questdo de ser
galucho é muito mais uma questdo de sentir ser,udopgopriamente um discurso
pronto. Ele faz questdo de colocar um sentimentd'pdeservar 0 que € nosso’,
tomando para si, para seu governo essa respodsaleiliA utilizacdo de varias vozes
para o0 programa € uma forma de proporcionar irdierasmostrar que o povo apdia e

opta pelo candidato.

O quarto programa eleitoral foi o da candidata YE€dasius (PSDB), a Unica
dos candidatos analisados que néo teve a oportenidia governar o Rio Grande do
Sul. Sua insercao foi a mais longa, com duracasedgeminutos. O programa eleitoral
da candidata ndo utilizou em nenhum momento musipass do Rio Grande do Sul.
O danico momento em que as tradicdes gauchas fam@radas na insercao foi através
de um dos locutores do programa, logo na abertB@n dia, Rio Grande. Quarta-
feira, vinte de setembro, aniversario da RevoluEaooupilha. Uma data para celebrar
nossos valores e nossas tradigcbes. Os gauchoantivilora para desbravar novos

caminhos e fazer do Rio Grande um estado modetomBrasil”.

A comunicacao politica da candidata Yeda Crusiusaqar por atacar a situacdo
de estagnacao atual da economia rio-grandenseadafepor constantes crises,
colocando-se como uma alternativa para a mudandésddrso da candidata remeteu a

outro mito: o mito da mulher.

Durante as insercbes politicas, foi notoria a t&gra de apropriacdo do

imaginario gaucho, como instrumento de persuaséessdddo mito fundamentou-se na
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dimensao socio-histérica da data, em como ela éepila pelos galuchos e como
instaura uma emocao coletiva. Os programas derandgrvalor a sonoridade gaucha,
através dos diferentes estilos musicais tipicosEdtado, pois as musicas gauchas

costumeiramente também demonstram muito amoradarrsuas letras.

Também é possivel perceber que a mensagem de cadasucandidatos esta
carregada de finalidades em comum, pois todosradidaos se apresentam como uma
espécie de guerreiro capaz de representar a rdgi&al do pais. Em muitas partes do
discurso dos candidatos, compreende-se que tabuldee foi escolhido por acaso.
Estdo ali, porque falam uma linguagem compreensiieldos os gauchos, evocando

memoarias e sentimentos de pertencimento.

Consideracoes Finais

Para garantir a neutralidade no processo de ar@liserpretacdo, o estudo foi
desenvolvido sob os critérios académicos, semtaunsgialquer manifestacao partidaria
ou ideoldgica com os partidos ou temas envolvidoslongo da pesquisa sobre o tema,
foi possivel observar que o discurso do gauchoopgal uma tradicdo enraizada no
povo do Rio Grande do Sul. Tanto é verdade, quaamsentos simbdlicos utilizados no
discurso dos candidatos ao governo do Estado, leaOes de 2006, visavam o
despertar da emocéao no eleitor.

A principal contribuicdo desta pesquisa foi a @®éldas potencialidades da
apropriacdo do mito nas estratégias politico elgo O regional, com base no
imaginario coletivo, ndo sera eliminado pela gl@aado. Pelo contrério, os individuos
necessitam de suas referéncias locais para pamieibrse e expressarem-se como

cidadaos.

No caso especifico deste estudo, ficou evidentexistéacia do processo
ideoldgico de apropriacdo da imagem do gaucho firsgpoliticos. Sobretudo, como
uma técnica de persuasdo, que pretende aproximeandidato de valores que
identificam a consciéncia de “ser gaucho”. Ou sepemo alguém que € possuidor de

uma imagem de herdi, guerreiro, um passado deagl@i um forte sentimento de
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nacionalidade, o que de certa forma garantiria pegino e o esforco do candidato em
trabalhar pelas causas da terra gaucha.

Contudo, é inegavel que a utilizacdo do mito ragpma eleitoral visava Unica
e exclusivamente a vitdria nas urnas. O que navfisig que tdo somente o programa
eleitoral do dia vinte de setembro seria resporigila vitéria do pleito. Uma insercao
especifica para a data representa quase que ufimmagdo da estratégia de campanha
empregada ao longo de todo o processo eleitoraljspaita ao governo do Estado do
Rio Grande do Sul.

Torna-se importante salientar que, embora todass@atégias dos candidatos
estivessem, de alguma forma, embasadas no mitoadohg, o resultado acabou
apontando a vitoria de Yeda Crusius, Unica canadidae ndo era gaucha. Informacéo
utilizada até mesmo pelos demais concorrentesleie, @ acabou sendo, Yeda Crusius

tornou-se a primeira mulher a governar o EstadBiddGrande do Sul na histéria.
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