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Resumo

A revista Veja, em suas mais de 2000 edicOes, Staae entre outras coisas, por suas
capas impactantes e pelo uso de elementos perssiasiv seus textos. Esse artigo se
propde a analisar duas capas da revista, que téra tama principal o Presidente da

Republica Luis Inécio Lula da Silva e seu partidd®T. Assim, se analisara o discurso

politico da revista Veja, indicando e delineandeatlmos e o papel dos personagens

(enunciador e co-enunciador) na construcao dogiosrde fala, bem como a indicacao

de elementos semioticos presentes no processondérugrdo e leitura dos textos de

suas capas.

Palavras-chave revista Veja; Jornalismo; Politica.

Introducao
Para os detentores do poder a imprensa foi, @andm dos instrumentos de

oposicado. Em todos os regimes politicos, a imprecmastituidas por diversas midias
pode vir a tornar-se uma arma na difusao das vigestas aquelas do poder em vigor.
Da mesma forma que a imprensa é uma instituicamldda a vigilancia publica para a
manutencao, reproducdo e articulacdo do podettuitkii Ela € um instrumento de
democracia. E por meio dela que as queixas edndigiacdes populares se expressam.

A origem da Editoria de politica, praticamentesefunde com o surgimento da
imprensa, ou na maioria das vezes, foram sindnaegsanfletos politicos inflamados,
falta de profissionalizacdo nas redacdes, e assmdipnte. Atualmente a editoria de
politica € mais uma das secdes da grande imprensa.

Porém o profissional que se arrisca a trabalhssanérea, sabe da medida da sua
responsabilidade ao projetar no cenério politicvasoinformacdes por meio de
reportagens, manchetes e capas, antecipando, pwegonte consequéncias e

desdobramentos e dessa forma formando opiniédo (L RGEL).
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O profissional da midia é muitas vezes pressionala realidade do campo
jornalistico, as exigéncias de venda e de lucrimras, situacdo econémica, necessidade
de prestigio. Logo, isso nos remete a uma melharagfo da histéria da revista Veja,
seu publico-alvo, sua linha editorial, bem como pasuliaridades desse meio de
comunicacdo impresso, as caracteristicas de sdo, tex design grafico e sua
importancia, e a incumbéncia da capa; para enfigarfaos uma analise do discurso
politico nas capas da Revista Veja, a atribuicésetdidos e significados, que requerem
mais do que mero conhecimento sobre a estrutuliaglaa ou seu campo semantico, €
necessario rumar para além das palavras, delineaodtextos socio-historicos e
recriando conceitos.

E a partir desta publicagdo nacional que a anéksdebrucara: desvendar os
mecanismos de construcdo do seu discurso para quagtia da materialidade dos
enunciados observados nas capas, possamos desaevefeitos de sentido no que diz
respeito as estratégias enunciativas da propriatacpara fazer crer na “realidade”

relatada.

A criacao de Veja

A revista Veja foi as bancas pela primeira vezldnde setembro de 1968. Com
caracteristicas proprias, embora baseada nos j&ag@uos semanarios norte-
americanos Times e Newsweek, foi conquistando aapihte seu espaco no mercado
editorial que atuava com as restricbes impostaa pehsura vigente. Atualmente a
revista Veja atinge a marca 980 mil exemplares sama(Veja, set.2004, p.8),
liderando o mercado das revistas, ao lado da Istwi&la por Mino Carta, e da revista
Epoca, lancada pela Editora Globo. Conforme Bo&986)l atualmente a Veja ja faz
parte do habito de leitura dos brasileiros e seguBe&rnardo Kucinski (apud
VILLATA, 2006) no artigo O Surgimento da Revista j&eno contexto da

modernizacao brasileira isso acontece porque

[..] as revistas semanais ilustradas preenchemBrasil uma

necessidade importante de leitura, devido a sugelodade e alcance
nacional, especialmente entre as classes médiasn@m compram
jornais diarios. Ao contrario dos jornais, possuemuniverso grande
e préprio de leitores, distinto do universo dostamgonistas das
noticias, e mantém com esse publico um forte lactedidade. Nas
funcbes de determinacdo da agenda e producdo densmnatuam
como usinas de uma ideologia atribuida as clasgean) inclusive

no reforco de seus preconceitos. A lealdade asedamédias fez
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dessas revistas as condutoras da campanha conmtesidente Collor
de Mello, que confiscara suas poupancas. (VILATI)&)

Outros dados ainda encontrados no mesmo artigaocianteriormente e
publicado no Intercom de 2002 mostram que a reeiditda por um total de 4,5 milhdes
de pessoas, e no que parece 0s setores medidsitmasicreditam que a publicacdo da
Editora Abril é indispensavel, talvez por confiaramslogam que diz ser a revista os
olhos do Brasil. (VILLATA, 2006)

A Capa Como Vitrine
A “capa” em uma revista, segundo Corréa (apud SXIAL2004, p.63) “é feita

para vender revista”, ou seja, é por meio delappaEmos convencer um leitor de levar
a edicdo para casa. E a vitrine de cada edicacagtgadeve ter um resumo irresistivel
que seduza o leitor. Nao existe, pois, uma regrgroducdo, € claro que noticias

exclusivas renderdao uma capa forte.

Quando a Veja, por exemplo, publicou a ja histéradrevista
exclusiva com Pedro Collor de Mello denunciandongéb — o entdo
presidente Fernando Collor -, ndo foi preciso mesla além de
estampar a foto do personagem ao lado da chamgedrd Collor
conta tudo”. E o0 caso tipico de uma capa que j&enagpronta.
(SCALZO, 2004, p. 63)

Fica claro que capas como a de Pedro Collor sémgws raros de capas
nascidas prontas. Na maioria dos casos € preaballiar uma boa imagem com uma
boa chamada, fato que podera “prender’ a atencateitty. Scalzo (2004, p. 63)
complementa “A chamada principal e a imagem da aciem se complementar;
passando uma mensagem coesa e coerente. Por ipethseja a imagem escolhida; o
fundo da capa (seja fotografia ou ndo) ndo podgalhar: a legibilidade € tudo”.

Visto que sempre quando se esta desenvolvendcapaa € bom sempre ter em
mente a capa pronta, como se ela ja estivesse hanta de revista. Sob a capa nao
deve se ter um olhar de arte, ela deve sim, seahzada como um elemento editorial

que tem como funcéo estratégica definir a comprana@roduto.
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As capas e suas analises

Brasdao e o PT

§ Wi gy

Confundir o partido com o governo

Em 29 de junho de 2005, a capa “o brasédo e o &Tad bancas com ares de
polémica. Uma capa forte, bem montada, inteligecey a utilizacdo de elementos
publicitarios, e elaborada de maneira tendenciOssite do exército nacional define o
brasdo como sendo um desenho especificamenteutartom uso de simbolos e cores
que tem por finalidade identificar individuos, féias, religibes e nacdes. O Brasdo
nacional ou o brasdo das armas como também € édoh@mtamente com o selo, 0
hino e a bandeira compdem os simbolos nacionaidosT@sses simbolos tém sua
forma, apresentacdo e uso regulamentado por Iémoe indicado no site do exército
brasileiro.

Simbold é tudo aquilo que, representa ou substitui algo,igso, ele sempre
tem um significado. Os simbolos sdo usados desAatiguidade. A serpente, por

exemplo, era o simbolo dos faradés do Egito, assimoco dragdo simbolizava os

4 Simbolo, com origem no grego simbolon, designalemento representativo que esta (realidade vjstvellugar
de algo (realidade invisivel) que tanto pode serobfecto como um conceito ou idéia, determinadantigizde ou
qualidade. O "simbolo" é um elemento essencial regsso de comunicag¢do, encontrando-se difunditto pe
quotidiano e pelas mais variadas vertentes do daberano. Embora existam simbolos que sdo recordsecid
internacionalmente, outros sé sdo compreendidosadde um determinado grupo ou contexto (religiasdtural,
etc.).
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imperadores da China na Idade Média, reis e ndbrkam seus préprios simbolos,
com aguias e ledes, que eram usados em castahnsleitas.

O brasao nacional representa a gloria, a honraabeeza do Brasil, seu uso &
obrigatorio nos edificios-sede dos trés poderesdttivo, Legislativo e Judiciario) dos
governos federal, estadual e municipal, assim coasoquartéis militares e policiais e
em todos os documentos oficiais do pais. O brasdmomal foi idealizado pelo
engenheiro alemao Arthur Sauer, a pedido do Mal&x#wadoro da Fonseca. E formado
por um escudo redondo azul, contendo em seu int@iiltco estrelas brancas,
representando o Cruzeiro do Sul, conforme modifiodeita pela lei n°. 8.421 de onze
de maio de 1992. Nas laterais circulares do es@itlestrelas iguais, também brancas,
representam os 27 Estados brasileiros. O escudap@@ em uma grande estrela
desenhada nas cores nacionais (verde e amarefpolgando a vastiddo e a
exuberancia da terra brasileira. Uma espada, emmogertical (enfiada até o cabo na
estrela-escudo), marca a presenca dos militargelpe que derrubou a Monarquia, em
1889. No punho da espada, num quadrado vermelha,astnela branca simboliza o
Distrito Federal. Abaixo da estrela-escudo, solmis flletes azuis, aparecem o nome
oficial do Brasil e a data de proclamacgédo da ReqalblDO conjunto estrela-escudo-
espada tem ao fundo os raios de uma auréola doukadaterais do conjunto estao
ornamentadas, a esquerda, por um ramo florido o®,fe a direita, por outro ramo
frutificado de café, unidos na parte inferior par pequeno laco de fita azul. O ramo de
café esta simbolizando a riqueza nacional que ma@conomia brasileira.

Possivelmente vale ressaltar que a mesma gravamaps mesmos simbolos em
um provavel veiculo de menor repercussdo nao dausanesmo impacto, visto que, a
revista Veja € hoje um periddico de grande reptaseidade e abrangéncia. Por isso
merece um olhar mais atento para a apuracdo dasasoé o teor de suas capas. De
forma alguma que os preceitos do jornalismo comspamrsabilidade com as
informagBes mudem de um veiculo para outro. Alémmdds a propria revista deve
levar em conta os leitores que nao Iéem o teoratérm, tendo na capa uma primeira e
possivel leitura da publicacdo, muitas vezes agmaatjustificam ou exemplificam as
capas, no entanto, nem todas as pessoas que puossitee véem as capas léem as
matérias por completo.

Recursos estratégicos com formulas graficas sdiaagivs pelos editores da
revista para provocar reacdes emocionais e assain atatencédo do leitor, seguindo

principios basicos de toda propaganda: persuadirisBo é que seu sucesso editorial,
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também depende de uma boa composi¢do da capdizaqio de elementos verbais e
nao—verbais, figuras de linguagem ou pensamerén) de outros géneros que acabam
por muitas vezes aparecendo de forma implicitag pacrementar um trabalho
provocativo e sensacionalista.

A construcdo de um novo cenario para cada cap@ntegainda mais o discurso
da revista, por que é esse cenario que muitas &g 0 publico antes mesmo do
discurso e, dessa forma faz com que os leitoresnénmeen e aceitem um lugar que Ihes &
consignado nesse cenario. Com efeito, o cenaritaldendo é somente um quadro
isolado, uma cena criada como se o discurso aEseoadependente no interior desse
espaco.

Sempre que se toma a palavra ha riscos, ja que dodiscurso pretende
convencer o outro de algo e essa adesdo ou naatdiodera alcancada, mediante as
instancias legitimadoras que integram o discurstessa forma que a delimitacdo dos
recursos cenograficos desvelam as fun¢des dosiparties desse ato comunicativo.

Todavia, 0 novo brasao criado pela revista Vejaedigdo de junho de 2005,
mescla os elementos reais do brasdo da RepubBcatdeanteriormente com simbolos
ficcionais e atuais da politica brasileira, lidardon a ironia e a metafora. Uma grande
estrela com o simbolo do Partido dos Trabalhad(®&3, foi colocado ao centro do
simbolo original, provocando uma leitura em quedig@o tomou conta da republica, o
que é justificado pelo texto que segue grande Bnballo para gerar maior destaque,
guando se usa de um modo pejorativo com o “apéléfoe a data da posse do entédo
Presidente Luis Inacio Lula da Silva, que deixdieikp a posicéo do veiculo.

Porém merece destaque também o discurso abaixmatgeim: o enunciado é
claro, ndo apresenta mero sinal de questionameamtoelativizacdo, simplesmente
afirma “o grande erro". A revista chama o leitor pwio dos seus atrativos graficos ao
mesmo tempo em que indica ao leitor o posicionamelat revista em relacdo ao
assunto abordado, e suas ideologias e tendéncias.

Cabe aqui citar quando Dominique Maingueneau defimeoethos a parte que

traz mais propriedade, credibilidade ao enunciado.

Mas esse ethos ndo diz respeito apenas, como Gricaeantiga, a
eloguéncia judiciaria ou aos enunciados orais:liédovfpara qualquer
discurso, mesmo para o escrito. Com efeito, o testito possui,
mesmo quando o0 denega twm que dé autoridade ao que é dito. Esse
tom permite ao leitor construir uma representagéaocdrpo do
enunciador. A leitura faz, entdo, emergir uma mgg subjetiva que
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desempenha o papel de fiador do que é dito. (MAIENBAU,
2001, p. 98)

O filésofo grego Aristoteles confirma: para eleeario grego de onde se origina
a palavra ética esta relacionada a credibilidadewstada por um autor através da
inteligéncia, do bom carater e do respeito peldipiibEthos significa, ainda, estudo
dos costumes, do caréater, da moral ou espiritorgeapoca.

Mas de certa forma nas capas de Veja, o Ethogaddi ndo parece real, que se
faz presente ndo s6 no discurso escrito como regr@mbém. Esse tom produzido
por esse enunciado vem carregado de ironia e dasmaetaforas. O nome, ou melhor,
apelido “Zé” usado no nome oficial da republica @éata da posse do entdo presidente
representa um tom apelativo e irbnico, até de dpsit®, afinal “Zé” pode ser como se
chama o dono de um bar, de uma quitanda, o sea padhria. Mas nao se designaria
Zé a um presidente, ou até mesmo a republica dbiZz evidenciado dessa forma que,
o discurso da revista procura captar o imaginaatribuir-lhe uma identidade por meio
de uma fala ou uma capa mais valorizada.

Cabe aqui também abordar um pouco da semidéticanpm de um processo de
significacdo da realidade através de quatro dinmengiopostas pelo autor Flavio
Vinicius Cauduro no texto A Préatica Semiética desige Grafico e servem de chave
para essa relagao.

Uma das dimensdes que pode ser apontada nessateape pelo nome de
Dimenséo Historica das Categorizacdes Ideoldgigas, Cauduro define da seguinte

maneira:

Essa dimenséo € o dominio das associa¢des (conRieree) ou das
correlagBes significativas (ou significacbes, comi® Saussure).
Baseado no conhecimento adquirido e através da rignodsujeito
procura estabelecer conexdes tipo estimulo-respostare
significantes e significados, entre representagbe®us objetos ou
referentes, evocando padrdes culturais re-conhiscif@AUDURO,
1998, p.67)

Ou seja, essas relagdes familiares recuperanakzatu de certa forma, aqueles
padrbes, modelos e estereotipos (verbal e nao lyespeendidos pelo sujeito por
durante toda a vida e, sob diversos enfoques igeol® que ficam armazenados na
memoéria. S6 de fato quando é disponibilizado a ssp#to fazer essas associagfes €
que, ele podera classificar, categorizar, reconhexses sinais significantes capazes de
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produzir novos significados, de acordo € claro @multura e a formagéo social do
sujeito em predicante.

No caso da capa em analise, o elemento historigmal, foi substituido por um
outro criado ironicamente pela revista, de forma djwecione o pensamento do leitor a
fazer a associacdo anteriormente citada e assino @pmandlise do discurso nos
possibilita perceber, por meio dessas exprességsmvairras € que se norteiam 0s
discursos em beneficio do caminho desejado.

E, assim fica mais facil percebermos a relacaee esignificantes e significados,
tdo explorado pela semiodtica na comunicacdo. Deateeira, como a estrela do partido
estd para o brasdo nacional, o enunciado — o0 gramde esta para a estrela que
significa a tomada do pais por um partido politopoe por fim estéo para o discurso do

veiculo.

Impeachment e o PT
= 100 fa "

Sem acao diante do escandalo
que devorou seu partido e paralisou
seu governo, Lula estd em uma situacéo
que ja lembra a agonia da era Collor

No Brasil, o impeachment somente foi adotado depma proclamacgao da
Republica, em 15 de novembro de 1889. A constituie@ublicana incorporou-o entre
seus artigos segundo 0s mesmos preceitos da oay@iit norte—americana. O

impeachment segundo a constituicdo de 1988 € uoesso politico, ndo criminal, que
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tem por objetivo afastar o Presidente da Repubdigaqualquer outra pessoa do
executivo, sem que por isso ele seja condenaddrpentz.

Fernando Collor de Melo foi Presidente do Brasilgdinze de marco de 1990 a
dois de outubro de 1992. Seu governo foi marcatbogieertura de mercado nacional as
exportacoes, pelo plano Collor e principalmentapéenincias de corrup¢ao que ndo o
permitiram encerrar 0 mandato. A principal denurpgaatiu do irmdo do Presidente,
Pedro Collor de Mello, todavia mobilizou toda a renqsa que despertou a sociedade e
levou milhares de pessoas de todos os lugaresis@apauas exigindo o afastamento do
primeiro presidente eleito por voto direto desdé(l9pelos envolvimentos com
corrupgao.

Nessa edicdo, de 18 de junho de 2006, a revidajustamente o que
discutiamos anteriormente sobre a intencdo de sourdio em nortear o co-enunciador
por um caminho ja pré-estabelecido pelo veiculo.

O ethos depositado sobre essa capa €, visto cdaredassimilaveis, ajudando
até mesmo no processo de construcao do cenaratpgyéra a revista:

[...] ndo representa o papel que esta desempenhaddlanemoriza o
passado, age o passado, assim anulado enquarievtdle-o. O que
é apreendido pelo corpo ndo € algo que se tem, comsaber que é
possivel manter diante de si, mas algo que se @URDIEU apud

MAINGUENEAU, 1997, p. 148)

Podemos também evidenciar novamente aqui castatas da dimensédo
histdrica anteriormente citada, ou seja, 0 procegs@mnpeachment ainda esta muito
vivo na memoria dos leitores, pelo menos aos ntaig@s, logo qualquer efeito visual,
verbal ou ndo que por ventura possam ser expostosteérdo a uma associacio e
ligagdo com o pensamento historico ideoldgico atftpuipelo receptor através dos
varios campos de nossa sociedade.

Porém uma nova dimenséao, sugerida pelo mesma gote ser identificada na
capa dessa edi¢do. E o que Flavio Vinicius Cau(iL#®8, p.66) designa como sendo
Dimensdao Fisiolégica das Discriminacdes Sensorigissa € a dimensao aquisitiva de
sinais ambientais, de discriminacdes e diferenemc@fetuadas inconsciente e
automaticamente por nossos sentidos. Através dedeom corpos interagem com o
ambiente e processam inumeraveis diferencas emagéensiveis”. E Cauduro (1998,

p. 67) prossegue citando Bertin: “em termos visgasas diferencas sao sentidas em
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termos de atributos da forma, tais como: figurapaaho, cor, textura, orientacao
angular. Contraste e posicionamento espacial”.

Outro atributo dessa dimensdo que deve ser leeadaconta € o numero,
quantidade de elementos constituintes de cadauttrdque podem influenciar no grau
de complexidade visual.

Nesse sentido, essa capa de Veja objetiva lapadeforme oportuno
vocabulario, o proprio vocabulario da revista. Canagbes sao sempre arriscadas, no
entanto, a associacdo entre o nome do Presidefibeaia” de Collor, pode ser
chamada de bastante coisa, menos de jornalismoguanna classica edicdo do
semanario a palavra Lulla em que os “eles” apareeamverde e amarelo, cores
nacionais, e permitem uma leitura tanto na horelasampondo o nome do Presidente,
quanto na vertical, servindo de indicativo da fqte a cima e, de forma de um icone
famoso da década de 90.

Ainda que a Veja procura relaciona-la a causa nabae “diretas”, a
representacado certamente servird apenas para adgonsinistas de plantdo e, pior,
servird também para alguns incautos que mal sabgmeoé uma CPIl. Mas que a
revista, na capa ou no corpo da matéria se eneadeincitar os “caras-pintadas”, que
segundo a mesma ja comecgaram a aparecer.

E também quando partimos na aventura de tentdicaxps acontecimentos ao
nosso redor, especialmente os que envolvem o jpmmale a politica, entramos de
antemado no mundo da linguagem e de seus prinalpidiscurso e do simbdélico. E ndo
h& como entender o discurso jornalistico sem pancaibre a luta pela manutengédo do
poder estabelecido, institucionalizacdo e cotidia@omo nos ensina Foucault, o
discurso é permeado continuamente por relacée®dier,ppor uma luta de vozes que
visam se difundir. E com o discurso jornalistico péde ser diferente, pois suas raizes
estdo nas relagfes sociais e praticas culturaiepiente influenciadas pelas instituicées
— estado, familia, religido. O discurso jornalstiegue em sua funcao referencial sem
ser contestado, perpassando por mecanismos deéigdaternos e externos que agem
limitando o dizivel e conduzindo determinada voatade verdade, o discurso
jornalistico demonstra uma intima ligagdo com a@ra o poder:

Por mais que o discurso seja aparentemente benapmisa, as

interdicbes que o atinge revelam logo, rapidamesuta ligagdo com o
poder. Nisto ndo h& nada de espantoso, visto @ligcorso — como a
psicanalise nos mostrou — ndo é simplesmente aguiéexpressa (ou
oculta) o desejo; € também aquilo que € o objetdedejo; e visto que
— isto a histéria ndo cessa de nos ensinar — ordis®ao € somente

10
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aquilo que traz lutas ou sistema d denominacao,agasgo por que
se luta, o poder de qual nos queremos apoderat)QAOLT, 1996,
p.10)
Dessa forma € que podemos observar as vontadedades que o veiculo quer
nos mostrar, de certa forma guiando nosso olhaa para Unica possibilidade de

verdade.

Consideracoes Finais

Entre as causas mais determinantes para a mudangeentalidade medieval
para a mentalidade moderna podemos destacar a@weda imprensa. Foi quando essa
se transformou no melhor suporte da comunicacaa puttlicidade, e em um curto
espaco de tempo tirou a cultura dos claustrosdoaja criar bases necessarias para o
surgimento da opinido publica.

A medida que os leitores passaram a interessagles assuntos publicos, cada
um por segmentos diferentes, novos meios de comgdocforam surgindo a fim de
sanar essas necessidades. Um desses veiculogvata.

Os leitores costumam manter uma relacdo quaséopaks&€om suas revistas
favoritas. Tanto que gostam de andar com elas embdd braco, como se as
publicacdes fossem uma espécie de sinal de id=g#o, o fascinio por esse meio de
comunicacdo advém muitas vezes da capacidade qaetesa de demarcar lagcos de
empatia com seu publico.

Este trabalho buscou dentro dos limites da anaiséa pesquisa que nos
propusemos a fazer, compreender, de forma maisxdoatizada, o discurso politico da
revista Veja, principalmente sob o prisma de dugsg selecionadas, a respeito do
entdo presidente Luis Inacio Lula da Silva e dditRados Trabalhadores. Na tentativa
de analisar alguns dos enunciados implicitos ptesenas capas da revista Veja
percebemos a ligacdo entre o discurso jornalistectal veiculo e o contexto em que
este foi inserido.

Encontramos nas capas elementos apresentaddyq@glao préprio jornalista,

a configuracdo do discurso jornalistico politicoa elivulgacdo dos seus ideais em
relacdo a forma de governo do (PT) - Partido dabdlhadores.

Na tentativa de, ao mostrar-se contrario a talegmy, a revista procura

fortalecer sua alianca com o leitor, na qualidaelel@fender seus anseios, aproximando
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a relacao entre os interlocutores do discurso @adar e co-enunciador) e definindo o
cenario de fala na maior parte das capas.

No discurso o jornalista incorpora a figura derespntante da opinido publica,
ao qual incorpora uma tonalidade alineulga, argumenta explica e defende por meio de
expressdes ou elementos muitas vezes irbnicosdaiefda muitas vezes determinados
interesses. Observamos também a demarcacdo deosedér fala, um ambiente
discursivo, o qual fidedigna a defesa das idéiasedigta com a valorizacao do leitor-
co-enunciador.

Ao longo da historia recente dos homens, foi a @mga escrita que mais acumulou
experiéncias para poder desempenhar com sucesthadade de captar, selecionar,
editar e fazer circular as noticias. Apesar de fods saltos tecnoldgicos que
propiciaram o surgimento de novos e sofisticadomsnge comunicacao, tais como a
Internet, podemos afirmar que a imprensa escritéirata a ser a base e o fundamento,
o local por exceléncia onde se faz e se aprendeea im bom jornalismo.

E essa forca e abrangéncia que a revista adquiru @ passar do tempo, que
impdem que o pesquisador priorize a andlise eunlestesses meios, em uma proposta
de alcancar uma compreensdo menos superficial dess®lexo processo de
comunicacao de massa, incluindo, pois no corpusedestudo, a real penetracao desses
meios na sociedade atual. Ndo buscamos, pois qgendes veiculos sejam pegos por
um subito processo de tomada de consciéncia, paqgaedibilidade do contetdo
jornalistico precisa ser um fato decisivo no meoceditorial, mas sim, com o objetivo
de contribuir para que o ser humano acabe porpocar um posicionamento mais
critico nesse cenario carregado de informacdeseeddis que 0s meios de comunicacao

de massa expdem a sociedade.
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