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Resumo

Este trabalho tem como propdsito realizar uma saale representacdes identitarias
manifestas em suportes midiaticos, mais especiéotéenno logo utilizado para a
divulgacao daDktoberfest 2008le Santa Cruz do Sul - RS, cujo tema, naqueldedic
era a Gastronomia Alema. Observou-se que, com@esdo simbdlica daktoberfest

o logo da festa busca, por um ladepresentare reforcar a identidade baseada na
cultura germanica que fundamenta o evento e, ptp,oatrair um publico que ira
consumir essa cultura com ou sem preocupagdesapraeservacao.
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A Oktoberfestteve sua origem na Alemanha, mais precisamenigdaae de
Munique (Munchen), no sul da Alemanha, em 181@idimente, as corridas de cavalo
eram o ponto culminante das festividades que, depmroluiram para 0S jogos
germanicos, o concurso de chope em metro, os eesfie carros alegoéricos, os
concursos de rainha, os bailes tipicos com bamdigéricas, as dancas e a gastronomia.

A festa de Munique, maior do murfdmcorre anualmente até os dias de hoje,
paralelamente as celebracdes realizadas em pratitantodos os continentes —

seguindo o caminho da imigracdo da Alemanha pararalo.
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2004, os litros de chope consumidos em Munique éamthegaram a alguns milhdes.
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Em alemao, “Oktober” significa outubro, e “Fest®gsfa ou festival. Na
Alemanha, @ktoberfesinicia em meados de setembro e termina no print&mingo
de outubro. No Brasil, a festa realiza-se duranteés de outubro. Em Santa Cruz do
Sul, no Rio Grande do Sul, o feriado de 12 de gotebstuma coincidir com os dias da
festa, um motivo a mais para que pessoas de olacatidades dirijam-se até o
municipio para o evento, que dura dez dias.

No Brasil, a maiotOktoberfestrealiza-se em Blumenau, com mais de 500 mil
visitantes por edicdo. Ainda em Santa Catarina&stafé realizada em cidades como
Itapiranga, Pomerode e Brusque, fortemente marca@des imigracdo alema. A
Oktoberfesde Santa Cruz do Sul é a maior do estado, conxiapgdamente 400 mil
visitantes todos os anos. Contudo, outros muniif@mbém realizam suas festas com
participacdo de grande publico, como Igrejinha edcCeargo.

Neste trabalho, interessa-nos especificamer@&taberfestrealizada em Santa
Cruz do Sul e uma de suas formas de divulgacdmgmda festa. Elegemos a edicao de
2005, que tinha como tema a Gastronomia Alema. dNobgetivo é observar como o
logo é utilizado com o duplo propoésito de represeatidentidade dos teuto-brasileiros
e, a0 mesmo tempo, tornar o evento atrativo passoas de quaisquer etnias,

destacando a possibilidade de diverséo que adéstce.

A Oktoberfest no contexto da identidade teuto-brasileira

O texto de apresentacdo @ktoberfestde Santa Cruz do Sul no site do
municipio revela que o evento “surgiu como uma hmagem aos antepassados,
baseada na vivéncia cotidiana de valores cultwWassimigrantes que colonizaram a
regiao”. O evento é apresentado como o “estandalde’tidade, representando “a
tradicdo alemd, seus habitos e costumes”.

Para Rossini (2004, p. 11):

A identidade é a forma como o grupo define a simees a sua trajetoria,
social, cultural, histérica, marcando com issodiferenca, sua alteridade em
relacdo a outro grupo. E 0 momento em que o grpfmna suas diferencas
internas, a fim de ressaltar seus tracos em coraufim de demarcar seu
espaco de acdo, no campo das representacdes,dbamiéro.

Para a autora, a identidade de um grupo séo asrsliscque ele produz sobre si
mesmo, suas praticas, sua historia, seus mitosdes tjRossini, 2004, p. 11).
De fato, parece que Santa Cruz do Sul orgulha-séepasido gerada a partir da

imigracdo alema, procurando, de forma geral, mardl&acdes com a cultura e a
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identidade germanica. A identificacdo com a Alensammiomo estado-nacdo ocorre
independentemente do fato de o pais ter sido adifie- constituindo o império alemao,
dirigido pela Prussia — somente em 1871, 22 ands @ chegada dos primeiros
imigrantes a Col6nia de Santa Cruz, em 1849.

Além daOktoberfestputras festas tipicas movimentam o municipio ercefo
sua identificacdo com as praticas centro-europé&as.Santa Cruz do Sul, figura a
Kerbfest a Christkindfeste a Festa das Cucas. E um dos jogos locais chama-s
Eisstockschiesseresporte que ja conta com campeonatos locais ipesgtormadas
para competicdes inclusive em sua terra de origeklemanha

O territério de origem constitui, para os descetetede imigrados e 0S povos
em diaspora, um “recurso sempre disponivel, mesmadp as semelhancas culturais e
linguisticas ja se apagaram” (Gans; Smith apudi§matt Streiff-Fenart, 1998, p. 163).
A identidade étnica presente em Santa Cruz do &id per definida como um produto
de uma matriz originada em um local distante e sndecum grupo que, ao chegar ao
Brasil, fixou raizes e procurou manter presentas sadicdes, crencas e valores.

A Oktoberfest € considerada pelos santacruzenses como uma awadic
Entretanto, é importante ressaltar que o event&atda Cruz do Sul é realizado h&
pouco mais de 20 anos. Nesse sentido, trata-sendeegpécie deesgatede uma
tradicdo, uma forma encontrada pelo municipio deliecer seu vinculo com a terra de
origenf. Silveira (2003, p. 14) explica que “as relacdreseso local e as ofertas do
global oferecem novas possibilidades para as paditde identidade, nacionalismo e
comunicacao”. Para os teuto-brasileiros, parece infmrtar a distancia espaco-
temporal que os separa da matriz que lhes semafaténcia.

Para Poutignat e Streiff-Fenart (1998), o que difeia a identidade étnica de
outras identidades coletivas (religiosas ou palffié que ela é orientada para o passado

e tem sempre uma “aura de filiacdo”. A identidatteca é utilizada como forma de

® O Eisstockschiessegra desconhecido para a maioria dos santa-cruzetés@muco tempo,quando passou a fazer
parte dos noticiarios e tornou-se uma tradicaocigant A esse respeito, vale citar Thompson (2002, 75) sobre o
papel desempenhado pela midia “na reinvencdo degdme no seu novo ancoramento em unidades teistale
varios tipos (...) a capacidade da midia de tramsfoo contetido simbdlico de uma tradicdo e detaeagle varias
maneiras, reimplantando-o em regides e lugarexplares”.

®Stuart Hall faz uma diferenciacdo entre Tradicddraducdo, ao falar sobre a formacdo de identidapies
atravessam fronteiras naturais, compostas por gespe forandispersadagpara sempre de sua terra natal: “Essas
pessoas retém fortes vinculos com seus lugaresgie suas tradigdes, mas sem a ilusdo de redorpassado.
Elas sé@o obrigadas a negociar com as novas cu#oragie vivem, sem simplesmente ser assimiladaslg®e sem
perder completamente suas identidades. Elas carregatracos das culturas, das tradigcdes, da lirgssy das
histérias particulares pelas quais foram marcadasAs pessoas pertencentes a essdisiras hibridastém sido
obrigadas a renunciar ao sonho ou a ambicdo desa@lolir qualquer tipo de pureza cultural 'perdioia’ de
absolutismo étnico. Elas sdo irrevogavelmemaeluzidas” (HALL, 1999, p. 88). O autor lembra que a palavra
“traducédo” vem, etimologicamente, do latim, sigrafido “transferir”; “transportar entre fronteirgsfALL, 1999).
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estabelecer os limites do grupo e de reforcar slidasiedade. S&do as diferencas
culturais eleitas pelos atores que determinam o conteldo da ideletidins grupos
étnicos: “alguns tracos culturais sao utilizadodopeatores como emblemas de
diferencas, outros séo ignorados, e, em algunsiosakmentos, diferencas radicais séo
minimizadas e negadas” (Barth, 1998, p. 194).

E importante ressaltar que o publico freqiientadar @ktoberfest néo
necessariamente tem relacdo com a identidade alRanfesta, participam pessoas das
mais diferentes origens. Para elas, o que valed&easédo, o chope, a reunido de
pessoas. Em resumo, a festa importa por si mesné&g por aquilo que ela representa
no contexto da manutencdo das tradicdes germanissgradicdes, a gastronomia, as
bandinhas, parecem simplesmente elemertososos aos olhos de quem né&o
compartilha dessa identidade.

Com o proposito de atrair o publico, a organizagho festa seleciona
apresentacOesstfow3 de duplas sertanejas ou bandas de rock, que eah lgeam
grande numero de pessoas ao evento. Esssgsacontecem no Ginasio Poliesportivo
e Cultural do municipio, que fica dentro do Parqa®ktoberfest

Esse parque, quando nao esta ocupado Qé&taberfest torna-se local de
diversos outros eventos, comcoeacontro de Artes e Tradicbes Gauchagnart O
Parque € também o local de realizacdo de espduietiol, caminhada, bocha e o

proprio Eisstockschiessen.

O logo daOktoberfest

O logo como expressao simbdlica Qatoberfesttraz consigo ao menos duas
finalidades. A primeira, atrair o publico; a segandepresentar e reforcar a
identificacdo com a cultura alema que originalmefmtedamenta a festa. Heilbrunn
(2002, p.55) sustenta que a logomarca desempedpatre outras funcdes —fancao
expressiva “destinada a informar o publico sobre a identid&da personalidade da
organizacao que emite esse signo”.

Essa representacdo da identidade alema preseritgmala Oktoberfest nas

palavras de Rossini (2004, p. 10), ajuda a “denmnaecalentidade coletiva do grupo e,

" Beno Heumann, da Casa da Juventude de Gramadocquubfio siteBrasil Alemanha OnLinaima critica &
classificacdo d@®ktoberfesttomo “carnaval alemé&o”. Lamenta o fato de que mnmaadas pessoas ndo conhece a
histéria da festa, e por esta acabar tendo umatagim que privilegia “beber, comer, beber, danbaher”,
simbolizando o tipico aleméo e seus descendentas tom tipo alemao divertido e principalmente aleamo”.
Cita Schiller para dizer que “nos velhos costumsileeum sentido profundo” que deve ser respeitado.
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ao mesmo tempo, influencia na identidade individBakra a autora, uma representacéo
identitaria “é uma pratica social, cultural, queesa um grupo de pessoas em torno de
uma visdo semelhante de passado, de presentaud® filando a esse grupo um sentido
de pertencimento” (Rossini, 2004, p. 11) .

Para Silveira, as representacdes das identidadetvae, entre elas a étnica,
estabelecem pontes simbdlicas. “Estas pontes,zao &éatarefa de vincular individuos
singulares sob interesses comuns, articulam suarcés em uma comunidade”
(Silveira, 2001, p. 28). Por outro lado, deve-seitac que “ndo é possivel juntar todos
os tracos identitarios [...], pois a identidadend processo rico que ultrapassa toda
forma de representacao” (Heilbrunn, 2002, p. 65-66)

O logo da festa pode ser considerado como a traddedum acontecimento
(ainda que futuro) em discurso, conforme prop6é (2a03). No momento em que esse
acontecimento é posto “sob o signo do discursofnat@e “sujeito a toda a
complexidade das 'regras’' formais pelas quaisgudigem significa” (Hall, 2003, p.
388-389). Assim, “0 acontecimento deve se tornaa Umarrativa' antes que possa se

tornar umevento comunicativo

Antes de tratar especificamente do logo da edigg@@D5 daOktoberfestde
Santa Cruz do Sul, propde-se observar rapidamerntesoexemplos de materiais de

divulgacao, todos eles dktoberfestle Blumenau.

@l\tﬂb[’[‘fﬁt 91 O logo ao lado, usado a partir de 1991, ressalta

Blurnena- .‘,vf' I!nui

. basicamente o chope. Também tém destaque a caracher do

:-:I:“’

J{

. personagem, que veste roupas e chapéu tipicosletaaem
I

_ . estilo gotico, que costuma estar relacionada aictad
; dlb‘@ germanica. Esse logo foi utilizado na divulgacadd#toberfest

f""“ de Blumenau em 11 das 29 edicfes da festa.
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A Oktoberfestde Blumenau de 2006 teve sua camp

hY

baseada na énfase a “musica e gastronomia tipicapego ¢

dancas germanicas e o colorido dos desfiles,” cordalivulgaca

no site oficial da festa. Ao lado, dois exemplogaeazes.

A novidade para o logo da edi¢do de 200®#&wberfesde Santa Cruz do Sul é
a inclusdo dos bonecos Max e Milli, “filhos” do ah&ritz e Frida, que anteriormente
ocupava sozinho os logos da festa. A idéiafaieilia € acrescida de elementos da
gastronomia alema. Para isso, “nada melhor do gae a tradicional dupla cuca e
lingUica para ilustrar o espirito”, conforme divolgo jornal Gazeta do Sul em 19 de
maio de 2005, em suas versdes impressalme’,

De acordo com a
descricdo do coordenador
‘ de marketing da
L\ Oktoberfest2005, Gondil
Kurt Gongalves, citado
pela Gazeta do Sul,a"
familia formada pelos
bonecos Fritz, Frida,

Max e Milli oferece

80s contelidos da Gazeta do Sul impre§szline sdo os mesmos.
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alguns dos principais ingredientes da culinariaidgp alema. A nova marca faz um
resgate das origens, com o retorno da utilizacaéetta em estilo gético, que remete as
tradicdes germanicds
Semprini (1995) lembra que a andlise da identidddeuma marca deve

considerar o fato de que ela resulta da relacamuléplos discursos. As cores que
integram o logo, por exemplo, s&o: preto, vermelerde e amarelo. Percebe-se
imediatamente a relacdo com a bandeira da Alemamhagreto, no amarelo e no
vermelho. Os criadores do logo manifestaram — ésralo Jornal Gazeta do Sul — que

h4, ainda, referéncia as bandeiras do Brasil eid@Rande do Sul.

Os discursos

A tipica familia alema, representada pelo casabs duas criangas, esta reunida
no logo e expressa a alegria da festa. As criaagaeam e sorriem para quem as
observa, configurando um convite para juntar-siaga ©s pais Fritz e Frida tém uma
aparéncia envelhecida; poderiam ser avés de Mavlle Esse “envelhecimento” da
dupla principal parece remeter a imagem dos argepas, que esta relacionada a sua
posicdo de avos, bisavos, trisavos ou tetravosiiass santacruzenses.

Frida segura uma cuca, feita por ela mesma — aweda tirou o avental —,
enquanto Fritz exibe o que provavelmente é umachkalbock tradicional nos cafés
coloniais teuto-brasileiros, assim como as cuca$z &inda leva — a tiracolo, como
fazem os festeiros daktoberfest- 0 copo de chope. Talvez seja possivel, ainda que
arriscado, propor que a representacdao do copo a@eclespecificamente no contexto
dasOktoberfest, venha, no futuro, constituir um cédigo natuealiz, conforme define
Hall.

Certos codigos podem [...] ser tdo amplamenteilolisttos em uma cultura

ou comunidade de linguagem especifica, e seremmdigdms tdo cedo, que
aparentam néo terem sido construidos — o efeitandk articulagdo entre

signo e referente — mas serem dados naturalmerjte [que os cédigos

naturalizados demonstram é o grau de familiaridpeese produz quando ha
um alinhamento fundamental e uma reciprocidadecersecucido de uma
equivaléncia — entre os lados codificador e dewadlbr de uma troca de
significados. (HALL, 2003, p. 393).

Considerando a perspectiva de Hall, que entendeaqaperacdo de codigos
naturalizados revela “o carater habitual e a quarbeersalidade dos cédigos em uso”
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(HALL, 2003, p. 3939), pode-se acreditar que s@aleao dia em que a representacéo
de um copo de chope nao signifiqgue, para as pesapasas um copo de chope e o
préprio chope, mas também remeta a imagem mengaidgaiaOktoberfesho interior
das comunidades em qu®#&toberfesseja um habito. Com efeito, na época da festa, o
centro de Santa Cruz do Sul é decorado com dezienespos de chope gigantes, e o
gue eles dizem @&stamos na Oktoberfest!

Semprini lembra que é a dialética entre os sistataggroducado e recepcdo que
pode gerar a identidade de uma marca: “solo la exg@wncia de ambas instancias
engendra eknte discursivaque podemos denominatentidad de marca(Semprini,
1995, p. 64). Considerando um dos itens em destglego daOktoberfest a cuca —
€ possivel imaginar como essa dialética ocorrep&@eym lado, o tema daktoberfest
€ a gastronomia e a cuca constitui um dos prats-terasileiros tradicionais, por outro
lado a comunidade region@conheceesse produto como parte de sua cultura, e reforga
seu valor no dia-a-dia. Assim, por exemplo, as €umée faltam nas casas ou empresas
que recebem visitantes de outros municipios. Osasanzenses tém orgulho de
proporcionar, aqueles que vém de fora, a oportdeidie provar uma de suas mais
tradicionais guloseimas. ®ktoberfesé umaatracao turisticamuito importante para o
municipio, apresentando-se como 0 momento maismentado do turismo em Santa
Cruz do Sul: é necessério ter muitas cucas paraaafieaos convidados.

Considerando que todos os personagens do logmisés & que todos vestem
roupas e aderecos tipicos, pode-se dizer que, reg@Eto, a representacdo ndo €
meramente formal, porque estdo relacionadas, podadim, ao biotipo comumente
atribuido a etnia e, por outro, as vestimentaszaths em um passado bastante
conhecido. Trata-se do que Silveira (2001,p.31-88hominarepresentacdo por
similitude que acontece quando a representacao atrelais® ‘Guadro de similitude
realista”. E importante comentar que os trajesdpisdo reservados para ocasifes de
festa e para eventos que tém a preservacédo dagdaaadomo foco. Nao se vé pessoas
usando trajes tipicos pela cidade, a ndo ser quegams dirigindo-se a um evento
folclérico.

A escolha pelos trajes usados em tempos passadosagpara ocronotopo
(Silveira, 2001, p. 33) que, de certa forma, explcidentidade étnica local quando
serve como cenario para os relatos da colonizaedsaltando dempo e lugardas
narrativas que povoam ainda hoje o imaginario do®tbrasileiros. Ao mesmo tempo,

a caracterizacao tipica do aleméao no logo € impttpara diferencia-lo de outras
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etnias. Lévy-Strauss apud Semprini (1995, p. GXerele querio hay identidad mas
gue em la diferencia Da mesma forma que os descendentes de alemass s&is
trajes tipicos na festa para diferenciarem-se dawats, também o logo precisa
demonstrade quem équela festa, em homenagem a quem ela existe,itaori
assim aestratégia identitaria(Silveira, 2001, p. 32) utilizada pela organizagho
evento.

Semprini (1995) cita, entre outros componentesulisistema de producéo da
marca, a visao do contexto sociocultural em quapresa (no caso,@ktoberfestesta
inserida, abarcando as praticas de consumo eeditlms consumidores. Nesse sentido,
mais uma vez é necessario considerar ao menoasfmstos do logo daktoberfestle
Santa Cruz do Sul: as marcas da identidade alepnéprias para o consumo de quem
valoriza ou vive essa cultura - e a divulgacaoaessafem si, com promessas de fruicdo
exagerada de alegria, dancas, bebida e comiddas fgara o consumo de quem né&o
necessariamente se importa com a cultura que aligante gerou aquela festa, mas
sim importa-se&eom a festaEssa perspectiva coaduna-se com 0 que Semasgsifata
como elementos do subsistema de recepcdo -atiasdes e motivacbesjue
fundamentam as reacbes dos individuos e cujo estetpundo ele, pode permitir
“antecipar cuales seran sus decisiones e acci¢8esiprini, 1995, p. 67).

A relacdo com o contrato de leituggode ser utilizada como uma das categorias
de analise das representacdes, indicando, no cqswste aqui, a relacdo entre a
representacdo da festa (e da cultura germanicajue geus participantes efetivamente
irdo encontrar durante sua visita a ela. Sempt@®%, 71) lembra que “una marca sera
creible cuando el mundo que propone pueda seraasode forma creible al produto al
gue dicha marca confiere valor y significado”. @QdalaOktoberfest 200%raz consigo
mensagens coerentes com a realidade, mas trazntambgasagens que podem néo ter
reflexo exato no real. Heilbrunn (2002, p. 76) @®pmue se tome um logo como
narrativa, uma vez que “pode-se mesmo considemelpuconta uma histéria” sobre a
marca que representa.

Dentre as mensagens coerentes com a realidadestda pede-se novamente
citar a representacdo do tipico alemdo. De faéonale deparar com um bom namero
de pessoas com cabelos ou olhos claros, os vestgdem ver dezenas de pessoas
vestidas com trajes tipicos circulando pelo Pampgedias do evento. E mais, podem
conversar com os bonecBstz e Frida, porque eles também estdo na festa. No que diz

respeito as tradicbes alemas, o visitante tem atwopdade de conhecer e vivenciar
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jogos, dangas, musicas e comidas tipicas.

Também sdo coerentes as mensagens relativas a acaeid bebida —
especialmente as relativas a bebida. Na Oktobefeste-se muito e bebe-se muito
mais. O copo de chope € o sinal de que a diverséo ao menos a bebida — esta
garantida. Essas referéncias, presentes em toddsassos sobre o evento, indicam
tratar-se desotopias que “sustentam [...] a uniformidade do discur&itveira, 2001,

p. 33). De fato, ndo ha discurso sobr®ktoberfestque ndo exalte esses mesmos
elementos: a mesa é farta, a bebida é garantideyUiséca e diversdo para todas as
idades.

O fato de gamilia ter sido incorporada ao logo de 2005 indica quevdauma
intencdo de promover o evento como uma festa pagaupo familiar quando, na
realidade, ele é destinado a todos, sem restriséasnumero maximo de convidados e
sem o aconchego do lar. Nao ha espacos reservadespaco € de todos. Para as
criangas, ha boa oferta de atividades, entre elapagueno, porém atrativo, parque de
diversdes. Mas a festa parece ser melhor aproeefiatbs adultos: jovens, solteiros,
maduros, casados, idosos, que passeiam pelas &eigeticipam dos bailes que
acontecem desde cedo da tarde até quase de manha.

A musica move ®ktoberfest- e ndo somente a musica das bandas tipicas, mas
também estilos musicais que nada tém a ver corftloffe alemao. Parece que falta, ao
logo analisado, uma referéncia a esse tdo impertaleimento da festa. Ele ganhou
lugar no logo da@ktobertfest 2006quando obteve o status de tema do evento. O logo
desta ultima edicdo também parece, de certa foimampleto. Dele, foram
completamentsuprimidosos elementos da gastronomia presentes no logoGfe 86

forma a incluir imagens de instrumentos musicais.

Concluséao

Como expressado simbdlica @ktoberfesto logo da festa busca, por um lado,
representare reforcar a identidade alema que originalmente fundameriésta e, por
outro, atrair um publico que ird consumir essaucalcom ou sem preocupacdes com
sua preservacdo. O apelo relativo a esse segurjdtvobesta, ao menos no logo
analisado, contido nos elementos — a cuca, a fagia copo de chope, o sorriso dos
sujeitos — que indicam que os participantes ir&mrinar comida, bebida e diverséo
para toda a familia. Para completa-lo, faltarianapeuma referéncia a musicalidade da

festa, conforme mencionado acima.
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J4 o primeiro objetivo esta mais relacionado a fest@cdo de que os
descendentesinda prezam e cultivam as tradicbes de seus assag®s e que
guardam profunda relacdo com suas origens. O appefm trabalho, um valor
comumente atribuido aos teuto-brasileiros, apanecégo de forma bastante sutil e
localizado nas mulheres. Frida segura uma cucaelgumesma fez, e usa um avental
para comprovar gue esta, ao mesmo tempo, diveriadotrabalhando.

Apesar de compor o traje tipico, o avental aindainaslembra certo
envolvimento com o trabalho. Milli ja o veste desééo, indicando que, desde cedo, as
criangas “alemas” aprendem a teeaponsabilidade otrabalhocomo valores. Mas se
o trabalho estad entrelagado em todas as instaecim®mentos da vida dos teuto-
brasileiros, o logo parece dizer que isso nao peda de sorrir e divertir-se.

Para finalizar, vale a pena comentar que, apesa @ktoberfest hoje, estar
configurada como uma festa para pessoas de quadquier;, com musica, comida,
bebida e produtos para todos os gostos, os sugdtdego sdo todos loiros, de pele
branca, longe de qualquer miscigenacdo. Ao mesmpaesm que essa escolha pode
indicar somente uma estratégia de fortalecimentdandegem folclorica do aleméao
diante dos “forasteiros”, como forma de atrai-lasapalgo que é diferente e exatico,
pode também assinalar certo “afastamento” delilweckd etnia alema com relacdo as
outras etnias.

Esse afastamento, entretanto, ndo € possivel eca ép@ktoberfestapesar de
ser uma festa tida como “tipicamente alema”, eta aberta a individuos de todas as
etnias. Se a diferenciacdo existe no dia-a-dia @etaSCruz do Sul, parece ficar

abandonada do lado de fora dos portdes do ParqD&tdaerfest
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