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Resumo

Ha pouco mais de dez anos, a comunicacdo conta com um novo meio de
transmissio de informagdes. as webradios. O radio na Internet reline peculiaridades do
radio tradiciond com ferramentas modernas da web, somando suas vantagens. Para
garantir 0 uso de todas as potencididades do meio para producdo jorndidica e
transmissdo de noticias, € preciso compreender essas peculiaridades que fazem da
webradio uma evolucéo do préprio radio convenciond, criado hd mais de cem anos.
Entre as importantes caracteristicas do melo encontramse a audiéncia e formas de
recepcao; indantaneidade e perenidade da informacdo e multimidididade do meio, sem
abandono do caréter auditivo fundamental.
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A necessidade de se comunicar mais rgpido e em areas mais amplas sempre foi e
s¥d 0 motor do desenvolvimento da comunicagdo (SARTORI: 1987). Foi
necessdade que impulsonou invencbes e inovagdes na higtdria dos meos de
comunicacdo em massa e modificou, diretamente, as formas do fazer jorndidtico.
Ré&dio, tdevisio, Internet: gpds as discussdes sobre as vantagens e desvantagens de
utilizacdo (GONTIJO: 2004), meios foram incorporados ao jorndismo, como
forma de tranamissdo de noticias. Entretanto, o que se testemunhou € que, no inicio
dessas unides, a fdta de conhecimento das peculiaridades do veiculo causou um
gproveitamento reduzido do potenciad do meio. Por iso, h4 a importancia de conhecer a
histéria e as particularidades do meio webradio, como novo meio de comunicagéo, para

delinear um uso eficaz no trabaho jornditico.
Radio: jornalismo paratodos
Apesar dos primeiros resultados no desenvolvimento do radio terem acontecido

no Brasil, com o padre Roberto Landel de Moura, o0 marco na histéria desse meio

ocorreu em 1894, quando Guglielmo Marconi, com uma aitena criada por S, conseguiu
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captar a transmissfo de sinais do alfabeto Morse. Pouco tempo depois, em 1927, as
emissoras ja estavam acriar grades de programagao para Seus ouvintes.

Até perder o posto para a televisdo nos anos 50, o radio teve pape certrd na
vida das familias, como fonte de informacdo e entretenimento. Enfrentou, inclusve, a
época da grande crise econdmica americana, gpds 0 crash da Bolsa de Vaores de Nova
lorque, em 1929. Tendo uma participacd econdmica fundamental, serviu como
impulsionador do consumo, gudando o equilibrio do pais. Durante a Segunda Guerra
Mundia, era a forma de informacdo mais confidvel a ponto de, no seu periodo mais
aureo, acontecer o conhecido episodio da Guerra dos Mundos, em 1938,

Com o advento da televisio, o radio deixou de ser o centro das atencBes nos
lares, ndo sendo mais a fonte principa de entretenimento e informagdo. Antes, centro da
atenta audiéncia familiar passou a ser 0 centro de didraida audiéncia individud. O
veiculo teve que mudar e entéo se detectou umas das caracterigticas do rédio, citadas
por SARTORI (1987, p.243): "A extrema flexibilidade e duractibilidade (do rédio)
permitiram-lhe, até agora, uma pronta capacidade de adaptacdo e um relacionamento
sempre renovado com avivéncia do publico’.

Entre suas peculiaridades, a mais atraente ao jornalismo € a ingantaneidade, pois
“a noticia veiculada pelo radio é a primeirad’ (MEDITSCH: 2001, p.15). O rédio pode
trangmitir o faio imedialamente gp0s seu acontecimento, podendo inclusve faze-lo
smultaneamente. Entretanto, isso implica na efemeridade do meio, j& que a noticia deve
ser consumida do momento da transmisso. “Se 0 owvinte ndo ediver di para owvir o
notici&rio este ja terq sdo transmitido e ele terd que esperar peo proximo” (McLEISH:
2001, p.17). O radio é o veiculo do agora e instantaneidade torna a mensagem
obsoleta (FERRARETTO: 2001).

Outra caracteristica que define o radio é sua esséncia como meio auditivo. 1so
permite que as pessoas possam ouwvi-lo enquanto fazem outras coisas, colocando-o0 em
vantagem sobre outros meios de comunicacdo, como jorna e televisio, que exigem o
minimo de atencdo exclusva para compreensdo da mensagem (McLEISH: 2001).
Devido a ese cardter, o rédio faa para milhdes e a cada individuo. Tanto a dite culturd
quanto os andfabetos podem receber a mensagem radiofénica, que ndo exige um grande
repertdrio. Por iss0, a audiéncia € ampla, anbnima e heterogénea, uma vez que 0 meio
eda presente nos mais diferentes espacos e ambientes, atingindo ndo sO quem buscou a
informac&o intenciona mente, mas atodos que estdo a sua volta

Todas essas caracteristicas colaboraram para ddinear o radiojorndismo que é
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praticado atudmente. ALVES (1994: p.307) cita algumas necessdades do texto
radiofénico: intdigibilidade, corregdo, relevancia, atratividade. Dessas, a correcéo e a
rdevancia, S0 inerentes ao trabaho jorndigico de quaquer natureza mididica A
primera caracteriza a necessddade de checar todas as informagbes e transmitir gpenas
fatos precisos, como em qualquer meio. A segunda envolve a compreensio de que
noticia é aquilo que é relevante para o publico, 0 que faz o ouvinte sentir-se como ator
do acontecimento. Mas, no radio especificamente, meo em que a caracteridtica
predominante é a velocidade, toda informacéo deve ser compreensivel, pois 0 ouvinte
néo pode voltar e ouvir uma informacdo ma-compreendida. O entendimento deve ser
imediato.

O jorndigta precisa também consderar a audiéncia ampla do r&dio e sua
abrangéncia a véarias classes socias. Esse € mas um faor que implica na smplicidede
do texto e clareza de idéias. A linguagem do r&dio deve s fdada e ndo literaia
Entretanto, muitas vezes, na busca do coloquiaismo necessiio, o0 jorndista peca pelo
excesso. (PEIXOTO: 1980). De forma resumida, a intdigbilidade implica na
objetividade e smplicidade da noticia Esses cuidados so alguns passos para conseguir
um texto arativo o suficiente para que as pessoas a aumentem o volume e recebam a
mensagem integrdmente.

I nternet: novas opgdes para o jornalismo

A Internegt, fruto da época da Guera Fria entre Estados Unidos e Unido
Soviética, popularizourse, de fao, no Brasl, em 1995. Apesr de ser utilizada em
indtituicbes de ensno e empresas jorndigticas desde a década de 70, a sua higtéria é
marcada pelo desenvolvimento da World Wide Web, a grande rede mundid WWW, em
1990. Em 2001, pesquisas mostravam 400 milhdes de pessoas conectadas a Internet e
mas de cinco mil jornais on-line, em todo o mundo (PINHO: 2003). No Brasl, os
Ultimos dados do PNAD - Pesquisa Nacionad por Amostragem de Domicilio - redizada
pelo o IBGE em 2005 revelam cerca de 30 milhdes de brasileiros conectados a rede.

A Internet, como nova tecnologia, possui dgumas caracteridticas que
expandiran as posshbilidades da transmissio de informagdo. Na web, é possivel
conciliar a ingantaneidade com a perenidade, divulgando uma noticia imediatamente
gpds ou durante 0 seu acontecimento e arquivando-a para visudizagtes pogteriores, pelo
tempo que for conveniente.
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“A noticiada TV, do radio ou do impresso sdo voléteis, se esvaem no ar. Vocé
Vviu e ouviu, mas entdo passou ou entdo virou embrulho de péo. Na Internet, ela
permanece e se expande, Nnovos aspectos s agregados e criam-se células de
informacdo, como mindsculas agéncias de noticias especificas sobre um
determinado assunto” (MARAGONI, PEREIRA & SILVA: 2002, p.57)

Essa perenidade da rede torna a Internet um veiculo do sempre, pois tudo pode
ser reavaliado; textos, videos, fotos;, nada corre o risco de passar despercebido aos olhos
do usu&io. Entretanto, vantagem pode se tornar pedra de tropego, quando oS
profissonais acreditam que o mais importante é “dar furo” e deixam de lado a qudidade
de um bom traba ho jorndistico.

E naturd que os veiculos on-line sgam os primeiros a dar as noticias, mas isso
deve ser feito seguindo as normas de verificacdo e confirmacdo da prética jorndigtica,
lembrando que o publico raramente percebe qua o ste divulgou primeiro o fato.

Apbs a primera divulgacdo, serdo acrescentadas, entdo, aos poucos, outras
informagbes relevantes a noticia, utilizando-se de outra peculiaridede da Internet: a
multimidialidade, todas as midias reunidas em um 0 lugar.

Na web, é possivd ler textos, ver imagens, assdir a videos, ouvir musces,
agucar nossa visdo e audico para entender completamente uma informacdo. "Os
assuntos (na rede) sBo mas variados e tém o tamanho da sua curiosdade’
(MOHERDAUI: 2002, p.103). Muitas vezes, sfo, exatamente, 0s recursos multimidia
gue areem o usu&io a um gte. Se bem estruturados, hipertextos e links para audio,
video e gderias de fotos tornam o texto maisleve e agradavel de ser lido.

O hipertexto € atraente ao internauta, que tem a possbilidade de encontrar a
noticia que quer, na ordem que achar mais interessante. "Cada um de nés pode ser
reporter, redator e editor de um info jorna” (GONTIJO: 2004). Esses hipertextos tém a
funcdo principal de trazer mas informagdo a0 ldtor, todos os fatos que podem ser
rlevantes a0 assunto (FERRARI: 2003). Isso € dgo impensave para veiculos limitados
a tempo e egpaco como veiculos impressos, TV ou r&dio. Mas a Internet traz a
multimidididade e a hipertextualidade como ferramentas a0 leitor e a0 jorndidta.

Além de interessante a0 letor, a interaividade do hipertexto permite que o sSte
conhega 0 “caminho” feito pelos seus usuaios, delineando assim um perfil de audiéncia
€ 0S seus principais interesses. Essa interatividade acontece também de forma mais
direta aravés de chat, enquetes, foruns de opinid e emal, edreitando o

relacionamento do publico com o emissor das noticias.
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Webréadio: possibilidades ampliadas

A webrddio ou radioweb € com uma definicdo smples, um sarvico de
transmissio de audio via Internet. A transmissio de uma webradio, ou streaming
(correnteza), acontece da seguinte forma: um computador fonte — que é o computador
da emissora que produz a webradio — transmite o &udio (musicas, gravagies de voz,
noticias) a um sarvidor de dta capacidade que, por sua vez, envia o audio ao
computador dos ouvintes. O nimero de ouvintes Smulténeos dependera da capacidade
de conexdo do servidor e € por enquanto, a maior limitacdo da webradio em
termos de dcance, j& que sua abrangéncia é diretamente proporciona aos investimentos
redlizados.

Para BUFARAH (2003), a webradio € um novo passo na histéria do rédio
convenciond e a digitdizacdo das emissoras e disponibilizacdo de contelidos na Internet
S80 conseqliéncias da evolucdo continua do meio. “A higtdria do radio na Internet
brasileira confunde-se com a evolugdo da prépria rede no pais’. Como uma primeira
experiéncia, BUFARAH (2003) cita a do professor de computacdo Mauro Oliveira que,
em 1992, criou programas de rédios inteiros e enviava paa liga de discusso que
freqlentava. “O mais curioso € que ndo havia audio, os participantes liam os programas
€m suas maquiinas, imaginando-os como se fossem ao vivo” (BUFARAH: 2003).

Em 1996, quando surgiram as primeiras versdes de Real Audio, sstema que
permite a transmissdo de audio ao vivo pda Internet, comegca 0 desenvolvimento de
radios on-line, com o carder sonoro. Entre eas a Manguetronic Radio Net, R&dio
Totem, Usina do Som e Musical MPB. Ja a inser¢do na Internet das radios comercias ja
exigentes no dial comegou em 1995, por uma necessdade puramente ingituciond. O
objetivo era utilizar a rede como meio de auto-divulgacdo, mas passou a S uma
edratégia de conquista de novos ouvintes, no caso, usudrios (ALVES: 2003). Desde
entéo, outras inimeras rédios nasceram, cresceram, outras morreram, agumas tomaram
caminhos aternativos e muitas conquistaram seu espaco e publico.

Para 0 estudo jorndigtico desse novo meio, € necessario definir os tipos de radio
exigentes na Internet, pois “nem todo o servico de &udio na Internet deve ou pode ser
considerado rédio” (BUFARAH: 2003).

O primeiro modelo de rédio na Internet sBo as jukeboxes eetronicas, em que 0

internauta seleciona uma lista de misicas e monta sua “propria radio”, como no site do
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Porta UOL (http://radio.musicd.uol.com.br) ou Tera (http://radio.terra.com.br), como

trilha sonora para suas atividades. Entretanto, apesar de serem chamadas de radios, néo

si0 efetivamente, pois seguindo a definicdo de MEDITSCH (2001), o meio néo
transmite em tempo red, por is0 é apenas fonografia.

As que sfo, efetivamente, radios ainda se dividem em outras categorias. Uma
das categorias para TRIGO-DE-SOUZA é as emissoras off-line. Emissoras que tem
presenca no dial e na web, mas usam o0 gte goenas de forma indituciond e,
eventudmente, como complemento da programacdo. H4, ainda, as radios que usam a
web gpenas como um nhovo suporte de transmissdo da programacdo regular que j&
transmiten no dial. E a mesma programacio tocando em tempo red. A grande
vantagem é a posshilidade que os ouwvintes fiéis de uma emissora aberta tém de
continuar ouvindo a radio que gostam mesmo fora do caro, em um ambiente de
trabaho totalmente informatizado. Mas ndo sdo webradios e sm réadios convencionais
viaInternet (BUFARAH, 2003).

Entre os edtilos de radios ontling, gparecem as que reamente se caracterizam
como um novo meio, as webrédios, também chamadas radioweb ou radionet. Essas
radios diferemse por serem Internet only, estarem disponivels gpenas na web e serem
produzidas especidmente para esse melo. Continuando com a definicdo de MEDITSCH
(2001), para ser webradio precisa suprir as caracteristicas web — citadas acima — e
também as caracteristicas rédio: “sonoro, invisivel e que emite som em tempo red”. E
moddidade de radio na Internet que o jornadismo deve conhecer e se apropriar
como forma de transmissdo de noticias.

A webradio afasta-se quase que por completo do nicho de audiéncia acangado
pelo rédio convenciona e se assemdha, principamente, a audiéncia da Internet. E ha
aguns agravantes. apenas um terco da pequena parcda da populacdo brasileira que
acessa a Internet (3,5%) ouvem radio pela rede, segundo a pesquisa Ibope eRatings de
2003 (D’AQUINO: 2003). Outra limitacdo € a baixa velocidade das conexfes de
Internet da maioria dos brasileiros, que diminui a quaidade do audio na rede. E ainda, a
“Internet discada, sem banda larga, interompe o &udio de tempos em tempos’
(PRADO: 2005) desanimando o ouvinte que ainda nd criou o hébito fid de ouvir a
radio naweb.

Entretanto, existem vantagens da webradio em relacdo a sua audiéncia que é a
posshilidade de fazer facilmente pesquises de publico para definir faixa etéria,
locdizacdo geogréfica ou a classe socid do seu ouwvinte, “através de questiondrios de
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cadastro e outros questionarios de tempos em tempos’ (ALVES: 2003). Isso porque a
pagina da emissora aumenta radicamente a interaividade entre a radio e o usuario,
aumentando a capacidade de adaptacdo para atender as suas exigéncias e satisfazer suas
necessidades. O usuaio deixa de sr um smples ouvinte, tornando-se uma parte
indispensavel do processo.

Outra evolucdo da radio on-line em comparacéo a rédio tradiciond é que da
ultrgpassa as limitagdes hertzianas e transforma a emisso de uma estacdo loca a escaa
mundia (CORDEIRO: 2004). “Uma emissora de radio na Internet ganha um caréter
globa, ultrapassando os limites da transmissdo regiond por ondas’ (BUFARAH: 2003),
mesmo que, do ponto de vista de producdo jorndigtico, sga muito dificl que o radio
tenha essa abrangéncia.

MEDITSCH (2001) ainda prevé um futuro para a webréadio: “a Internet sem-fio
eta em pleno desenvolvimento e dentro de mais dgum tempo as web stations poder&o
ser ouvidas nos automéveis ou em receptores portéeis de bolso (como os celulares)”.

Mas, aé que essa evolucdo aconteca, as webradios ainda estdo redtritas ao
acesso pelo computador e, assim como a radio tradicional, supde-se que 0 ouwvinte et
redlizando outras tarefas enquanto a ouve. Consderando que aividades envolvam
um trabadho mais menta (cdculos, textos, planilhas), é preciso imaginar a possibilidade
de que as noticias possam atrapalhar essa co-redizacéo de tarefas (D’ AQUINO:2003).

MOHERDAUI (2002) define uma categoria de leitores de Internet como leitores
scanner, pessoas que passam 0s seus olhos rapidamente pelas informagbes em uma
pagina da web, dedicando-se apenas a0 que lhe chamou maior atencdo. No caso, do
texto escrito, atrativos multimidias. No caso da webradio, poderiamos classficar os
ouvintes como “ouvintes scanner”, pessoas que escutam a radio como pano de fundo,
mas algumas palavras e assuntos os atraem a certas noticias.

Para facilitar a Stuacd do usuaio, que ouve a emissora e rediza outras
atividades, BUFARAH (2003) gponta uma solucdo: utilizar os recursos multimidia da
Internet para diminuir o nivel de atencdo exigida do ouvinte, dando a ele a certeza de
gue a informagdo que perdeu ou owviu pela metade estard disponive, e muito mas
enriquecida, no ste.

O r&dio na Internet permite que esse aprofundamento da noticia pea
multimidididade da rede. Assm como o radio convenciond, a webradio € um meio de
comunicacdo auditivo. Alids, segundo MEDITSCH (2001), € uma das
caracterigticas que permite que continue sendo chamado de rédio. “Se ndo for feito de
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som ndo é radio, se tiver imagem junto ndo é mais rédio”. Entretanto, a Internet permite
gue a informacdo sgja aprofundada através dos recursos multimidia disponiveis. Todo e
qualquer conteldo pode ser enriquecido aravés do materid disponivel no Ste da
emissora. (CORDEIRO: 2004). E importante ressdtar que recursos multimidia
n&o descaracterizam o veiculo como radio.

O casamento do radio com a Internet trouxe ainda maiores vantagens para 0s

ouvintes.

“Embora a Internet precise do tempo de digitaco de textos, no caso daradio na
Internet € possivel entrar no ar ao vivo, durante 0 acontecimento. A noticia ira
a0 ar e quem estiver acompanhando ndo poderd ouvir novamente, exatamente
como no radio tradicional. Mas, alguns minutos depois, 0 mesmo boletim pode
ser disponibilizado como arquivo de &udio, o que altera essa caracteristica, uma
vantagem para quem ouviu e quer ouvir de novo (para checar aguma
informagdo) ou para aguele que ndo estava conectado no momento’
(D’ AQUINO: 2003).

A posshilidade de amazenamento das informagbes torna perenes as
informagdes transmitidas pelo veiculo. O que antes era praticamente invidvel a0 meio se
torna redlidade com as r&dios na Internet: a perenidade das informagdes radiofénicas.
Finamente, o rédio, conhecido como veiculo do agora, se torna o veiculo do “sempre”’
(McLEISH: 2001). De fato, se ndo houvesse a posshilidade de ouvir novamente as
noticias, nem vaeria a0 ouvinte manter sua audiéncia na rédio, pois a sua preocupacdo
com outras tarefas ndo permitiria a compreensdo das informagdes e 0 som seria apenas
um ruido.

Para que todas essas vantagens sgam aproveitadas, as webradios tém o grande
desafio de desenvolver um modelo préprio de jorndismo, ja que ndo herdaram modeos
de outros meios. Criadas especidmente para a Internet, essas radios podem utilizar
todas as potencididades da rede para a construgdo de um produto completamente
diferente. “Uma vez que a Internet etd a trandformar o r&dio devemos, entdo,
desenvolver dementos de andise desse impacto, consderando as tecnologias e
edtruturas que ateram a comunicagdo desse melo” (CORDEIRO: 2004).

Ja exige, atudmente, radio informativo ortline, porém de forma redrita Além
das r&dios que sd0 apenas reproducdo simulténea das emissoras disponiveis no dial,
exigem radios on-line que tranamitem noticias, fazendo apenas o0 “ gilettepress’ de

agéncias ou outros veiculos. HA sm uma pequena parcdla de webradios que produz
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radio informativo ou radigjorndismo especificamente para a rede (D’AQUINO: 2003),
mas ainda sem diretrizes desenvolvidas especidmente para isso.

“No momento, a radionet tem usado técnicas do radio, da televisdo e do
impresso para se congtituir. Mas € preciso lembrar que estamos tendo a
oportunidade de viver esse comego que ndo é diferente da fase inicia da
televisdo que copiou o que podia do radio” (REZENDE: 2002).

Como esse veiculo acaba de nascer e ainda esta se consolidando, a definicdo do
que se espera de jornaismo em webradio demanda pesguisas e estudos aprofundados.
Até que se concretizem normas ou diretrizes para o radiojornalismo ortline os veiculos
devem continuar usando as regras do radiojornaismo convenciond. “Contudo, néo é
recomendavel usar na Internet e no jorndismo on-line todos os métodos e préaticas do
jorndismo tradiciond” (BARBOSA: 2007). Luiz WITIUK (2007) responsave pela
radio online Tea da UNICENP - Centro Universtaio Podtivo — defende a
proximidade entre texto para webrédio e o texto radiofénico tradiciond: “(a redagéo)
mantém as mesmas caacterigticas do rédio convenciond. O texto smples, enxuto e
objetivo deve ser 0 mesmo. E para ser ouvido”. E importante compreensdo de que a
radioweb continua sendo um meio auditivo e a mensagem precisa s compreendida
facilmente. Apesar da possbilidade de ouvir novamente uma noticia armazenada em
banco de dados, o texto ndo pode ser confuso.

A regra de ALVES (1994, p.307) pode ser retomada ao escrever o texto para
webrédio: “toda informecdo deve ser intdigivd e compreensivel”. O jorndigta deve
fazer 0 possivd para que o entendimento sga imediato e ponto fina. Porém, caso hga
algum problema de compreensdo por causa do ouvinte, esse pode acessar 0 banco de
dados e ouvir a matéria. Ndo pode haver ruidos na emissfo da informacdo. Mesmo
porque uma mensagem confusa sequer despertard No USUAIO O interesse de acessar
novamente o arquivo de audio ou as diversas informagbes multimidias a respeito do
assunto.

Para dingir o usuario, o texto precisa ser drativo o suficiente para que ee, por
um breve momento, abandone a tarefa que esta redlizando e dedique atencéo tota a
noticia ou, @ menos, anote O interesse em busc&la mais tarde no dSte (PORCHAT:
1993). Além da linguagem direta e coloquiad do radio, a aratividade também é
condruida com o0 uso da multimidididade e hipertextudidade disponivels na Internet
(MOHERDAUI: 2002). E importante pensar nas inimeras informagies que poderdo ser
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acrescentadas a matéria através de recursos multimidia presentes no dte. Essa € a
mentalidade que o jorndista de Internet gprendeu a desenvolver (FERRARI: 2003).

O produtor das noticias, antes acostumado somente com radio, precisa adaptar-
* a “nova forma de comunicar-se, com recursos que vao permitir produzir uma
mensagem tao completa quanto possivel” (CORDEIRO: 2004). O jorndista ndo pode
mais se limitar aos 90 ou 120 segundos de mensagem gravada, mas também ndo pode
querer incluir todas as informacBes pertinentes em um boletim de &udio, pois o0 ouwvinte
ndo tem 100% de sua atencdo voltada ao noticiario. Ele esta redizando outras tarefas.

Uma das opgdes € usar niveis de informacdo, como MOHERDAUI (2002)
descreveu para a Internet. O audio, que deve ser compreendido rapidamente sem distrair
0 ouvinte de outras tarefas, precisa conter as principais informagdes do acontecimento.
E um lide da noticia que ara o ouvinte a buscar mais contelido no sSte. Além de
entrevidas e debates complementares, € preciso utilizar 0s recursos ndo sonoros gque o
website oferece para enriquecer a noticia e dar ao ouvinte a possibilidade de aprofundar-
Se nos assuntos que tém interesse. Essa liberdade, de escolher a informacéo pertinente e
poder escutar novamente uma noticia a que ndo pode prestar a atencéo devida, conquista
o ouwvinte (FERRARI: 2003).

O uso ®m medo da multimidididade também aumenta a araividade do dte e a
fiddidade do usuaio. Mesmo que de eventudmente, ndo possa usar o audio do
computador ou estgja usando uma méagquina sem tecnologia suficiente para ouwvir a rédio
com qualidade, va buscar o Ste da emissora que tem contato freqlente para se manter
informado. Ainda que ndo possa owvir as noticias, va ler os textos e se informar com os
recursos multimidia oferecidos, pois sabe que tém tanta qudidade quando o materid
Sonoro.

O ouwinte ainda se sente mais a vontade, pois os inlmeros links e arquivos
relacionados a certa mensagem permitem que €e monte a sua propria noticia, seguindo
Seus interesses e rumo proprio. E a caracteristica de ndo-linearidade que a Internet traz
a0 jorndismo. O editor ndo € mas quem define o comego e o fim da noticia, mas
planga os links para que des s completem e a informacdo continue facil de ser
encontrada. N&o se pode ignorar o fato de que o usuaio de uma webradio esta
conectado a um mundo de informagBes a um clique de digéncia Se o Ste da emissora

nao fornecer 0 que ee quer saber, com certeza, algum outro Site fornecera,

Conclusao

10
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O meio webradio ainda carece de maiores pesquisas para 0 desenvolvimento de
uma linguagem propria. As tradigbes do jorndlismo em radio ou as inovagbes do
jorndismo na Internet Ndo sdo suficientes para a comunicagdo sonora via web. Por mais
gue muitos dos primeiros passos do jorndismo em webradio estejam sendo dados sobre
0s rastros destes dois histéricos, € possivel, como testemunhas da evolucéo de outros
meios, acreditar no pleno desenvolvimento e uso do meio para transmissio de noticias,
de forma eficiente e inovadora E sem divida um desafio ao jorndismo, principamente
a “velha guarda’ das rédios, apaixonadas pelo fazer jorndigtico nas ondas hertzianes,
porém o tedegorndismo e o jorndismo ontline mosram que € possivd evoluir e
transformar um meio de comunicacddo de massa em uma forma intdigente e eficiente de
transmisséo de informacéo.

Para que o caminho até esse pleno desenvolvimento sga mais curto possivel e
bem-sucedido, o jorndismo — tanto os profissonais tradicionais de radio quanto os mais
arrojados redatores para a web — precisa encarar a webradio como um novo campo de
atuacdo do jornadlismo e, por que ndo, detentor de novas vagas para profissonas

ousados e adaptéveis.
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